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บทคัดย่อภาษาไทย  

ชื่อเร่ือง การสรา้งสรรคศิ์ลปะภาพถ่ายโฆษณาตามการรบัรูภ้าพลกัษณ ์
ภายใตแ้นวคิดมายาคติความงามของสตรีเพศ 

ผู้วิจัย ธนกิจ โคกทอง 
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ประเภทสารนิพนธ ์ วิทยานิพนธ ์ศป.ด. ศิลปะและการออกแบบ, มหาวิทยาลยันเรศวร, 
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ค าส าคัญ การสรา้งสรรคผ์ลงานศิลปะภาพถ่าย, มายาคติความงามของสตรี, 

การรบัรูภ้าพลกัษณ,์ การโฆษณา 
  

บทคัดย่อ 
  

การท าวิจัยในครัง้นี  ้มีวัตถุประสงคก์ารวิจัยไดแ้ก่ 1) เพื่อสงัเคราะหรู์ปแบบความงาม
ของสตรีในภาพถ่ายโฆษณาดว้ยแนวคิดมายาคติ 2) เพื่อสรา้งสรรคศิ์ลปะภาพถ่ายโฆษณาภายใต้
แนวคิดมายาคติความงามของสตรีเพศ  และ 3) เพื่อศึกษาผลสัมฤทธิ์ในการส่งเสริมการรบัรู ้
ภาพลกัษณ์จากสินคา้และบริการจากผลงานภาพถ่าย การด าเนินการวิจัยแบ่งออกเป็น 3 ระยะ 
ไดแ้ก่ การวิจัยระยะที่ 1  สงัเคราะหรู์ปแบบของมายาคติดา้นความงามของสตรีเพศที่ปรากฏบน
สื่อโฆษณา โดยใชภ้าพโฆษณาตัวอย่างจ านวน 100 ภาพ มาถอดรือ้องคป์ระกอบของภาพและ
ความหมายของภาพตามหลกัการถ่ายภาพและการแปลความหมายเชิงสญัญะเพื่อหารูปแบบของ
มายาคติความงามของสตรีเพศที่ปรากฏอยู่ในภาพถ่ายโฆษณา  จากการวิจัยพบมายาคติความ
งามของสตรีจ านวน  8 รูปแบบ  จนสามารถน ามาสร้างเป็น  The Beauty Myth “TREESHIP” 
Model ขึน้มา การวิจยัระยะที่  2  สรา้งผลงานศิลปะภาพภาพถ่ายโฆษณาจากมายาคติดา้นความ
งามของสตรีเพศ ในขัน้ตอนนีจ้ะน าเอารูปแบบของมายาคติที่ไดจ้ากกระบวนการท่ี 1 มาใชเ้ป็นการ
สรา้งผลงานศิลปะภาพถ่ายจ านวน 5 ชุด ตามประเภทของสินคา้และบริการดา้นความงามของ
สตรี ไดแ้ก่ ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกบัผลิตภณัฑด์า้นความงาม, บรกิารดา้นความงาม
, แฟชั่นและเครื่องแต่งกาย, บริการดา้นสุขภาพ, ดา้นอาหารและเครื่องด่ืม จากนัน้ประเมินความ
เหมาะสมของกระบวนการที่ใช้ในการถ่ายภาพ  และคุณภาพของผลงานศิลปะภาพถ่าย  โดย
ผูเ้ชี่ยวชาญดา้นการถ่ายภาพโฆษณา มีผลการประเมินคุณภาพของผลงานอยู่ในระดับสูง ทัง้ใน
ดา้น การสื่อความหมาย ความสวยงาม การจดัองคป์ระกอบ ความสรา้งสรรค ์และเทคนิคที่ใช ้การ
วิจัยระยะที่  3  การศึกษาผลสัมฤทธิ์ในการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลักษณ์ โดยประเมินผ่านกลุ่ม
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ตวัอย่างจ านวน 400 คน ในดา้น คณุสมบติั คณุประโยชน ์คณุค่า วฒันธรรม บุคลิกภาพ และ ผูใ้ช ้
โดยผลการประเมินการสรา้งสรรคศิ์ลปะภาพถ่ายโฆษณาตามการรบัรูภ้าพลกัษณ์ ภายใตแ้นวคิด
มายาคติความงามของสตรีเพศอยู่ในระดบัสงูมาก  
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ABSTRACT 
  

The purposes of this research were 1) to synthesise the beauty myth of 
women in advertising photos, 2) to create advertising photo art with the beauty myth of 
women, and 3) to assess the promotion of image perception products and services with 
advertising photos under the concept of the beauty myth of women. The research 
procedure was divided into three phases. Phase 1 aimed to synthesise the beauty myth 
of women in advertising photos by using 100 sample advertising photos and dismantling 
the elements of the photos and the meanings of the photos according to the principle of 
photography and sign interpretation in order to find patterns of the beauty myth of 
women in advertising photos. It was found that there were eight patterns of the beauty 
myth of women. These patterns led to the creation of the beauty myth “TREESHIP” 
model. Phase 2 aimed to create advertising photo art with the beauty myth of women. In 
this step, all eight patterns of the beauty myth obtained from Phase 1 were used to 
create five sets of advertising photo art according to the categories of women's beauty 
products and services, namely beauty products, beauty services, fashion and clothing, 
women's health, and women’s food and beverages. These patterns were assessed in 
terms of the quality of the work (i.e., interpretation, beauty, composition, creativity, and 
techniques). The quality assessment results were at a high level. Phase 3 aimed to 

 



 ฉ 

assess the promotion of image perception of products and services with advertising 
photos under the concept of the beauty myth of women. The research sample was a 
group of 400 viewers who assess their image perception in terms of attributes, benefits, 
value, culture, personality, and user. The overall result indicated that advertising photo 
art in this study promoted the image perception of products and services under the 
concept of the beauty myth of women at a high level. 
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ประกาศคุณูป การ 
 

ประกาศคุณูปการ 
  

ผูว้ิจยัขอกราบขอบพระคณุเป็นอย่างสงูในความกรุณาของ ผูม้ีสว่นเก่ียวขอ้งในวิทยานิพนธ์
ฉบบันี ้รองศาสตราจารย ์ดร.ทวีรศัมิ์ พรหมรตัน ์ประธานที่ปรกึษาวิทยานิพนธ์ ที่ไดอ้ตุส่าหส์ละเวลา
อนัมีค่ามาเป็นที่ปรกึษา พรอ้มทัง้ใหค้  าแนะน าตลอดระยะเวลาในการท าวิทยานิพนธ์ และขอกราบ
ขอบพระคุณคณะกรรมการวิทยานิพนธ์อันประกอบไปด้วย  รองศาสตราจารย์ ดร.ฉลองเดช                                                                          
คภูานุมาต ที่มีความเมตตาใหเ้กียรติมาเป็นประธานสอบวิทยานิพนธ์ รองศาสตราจารย ์ดร.นิรชั สุด
สงัข ์และผูช้่วยศาสตราจารย ์ดร.ธีรวฒุิ บุญยศักดิ์เสรี กรรมการที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ที่ไดก้รุณาให้
ค าแนะน าตลอดจนแกไ้ขขอ้บกพร่องของวิทยานิพนธด์ว้ยความเอาใจใส่ จนท าใหว้ิทยานิพนธฉ์บบันี ้
ส  าเรจ็ลลุว่งไดอ้ย่างสมบรูณแ์ละทรงคณุค่า 

กราบขอบพระคุณมหาวิทยาลัยราชภัฏก าแพงเพชร ที่ใหค้วามอนุเคราะห์ทุนการศึกษา
ตลอดระยะเวลาในการท าวิทยานิพนธ์และการศึกษาในระดับปริญญาเอกครั้งนี ้  ขอขอบคุณ 
ผูท้รงคุณวุฒิผูเ้ชี่ยวชาญดา้นการถ่ายภาพทุก ๆ ท่านที่มีส่วนร่วมในการท าวิทยานิพนธ์ครัง้นี  ้ และ
ขอขอบคุณ นางแบบ นายแบบ เหล่านางงาม จากเวทีการประกวดต่าง ๆ อาทิ มิสแกรนดไ์ทยแลนด ์
มิสทีนไทยแลนด ์มิสเตอรส์ตารไ์ทยแลนด ์ดาวคณะ ดาวมหาวิทยาลยั รวมไปถึงผูป้ระกอบการจาก
ทุกธุรกิจสินคา้และบรกิารที่ใหค้วามอนุเคราะหใ์นการสรา้งสรรคผ์ลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาชุดนี ้
ขึน้มา 

เหนือสิ่งอ่ืนใดขอกราบขอบพระคณุ บิดา มารดา และบุตรชาย ด.ช.ธนพบ โคกทอง อนัเป็น
ที่รกัย่ิงของผูว้ิจยัที่เป็นแรงผลกัดนัและใหก้ าลงัใจ ใหก้ารสนบัสนนุในทกุๆ ดา้นอย่างดีที่สดุเสมอมา 

คุณค่าและคุณประโยชนอ์ันพึงจะมีจากวิทยานิพนธ์ฉบบันี ้ ผูว้ิจัยขอมอบและอุทิศแด่ผูม้ี
พระคุณทุกๆ ท่าน ผูว้ิจัยหวงัเป็นอย่างยิ่งว่า งานวิจัยนีจ้ะเป็นประโยชนต่์อการวงการการถ่ายภาพ
โฆษณา การประชาสมัพนัธท์ าธุรกิจสินคา้และบรกิารดา้นความงามและผูท้ี่สนใจบา้งไม่มากก็นอ้ย 

  
  

ธนกิจ  โคกทอง 
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บทที ่1 
 

บทน า 
 
ความเป็นมาของปัญหา 

ความงามเป็นสิ่งที่อยู่คู่กนักบัสตรีเพศมาอย่างยาวนาน และความงามเป็นสิ่งที่ไม่เคยหยุด
นิ่งอยู่กบัที่ แต่ความงามนัน้มีการเปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลาและยคุสมยั  ค่านิยมความงามของ
สตรีที่เปลี่ยนแปลงไปท าใหเ้กิดมุมองในเรื่องของความงามที่แตกต่างกนัออกไปในแต่ละช่วงเวลา  
จากการศึกษาประวติัศาสตรค์วามงามของสตรีในช่วงคริสตศ์ตวรรษที่  16-17  ผูค้นในสมัยนัน้มี
การนิยมความงามของสตรีที่มีลกัษณะอวบอว้น  มีสะโพก  มีหนา้ทอ้ง  เนื่องจากลกัษณะรูปร่าง
ของสตรีที่อดุมสมบูรณเ์ป็นสิ่งที่บ่งบอกถึงการมีฐานะที่ดีของสตรีในยคุนัน้ หรือที่สะทอ้นออกมาใน
ผลงานศิลปะของ ปีเตอร ์พอล รูเบน (Peter Paul Rubens) ผลงาน The three graces ที่ เป็น
ภาพวาดเทพี 3 องคท์ี่มีลกัษณท์ี่เปลือยกายและมีรูปร่างที่อวบอว้น (Peter C. Sutton, 2004) หรือ
ผลงาน Bathsheba at her bath ภาพหญิ งสาวที่ อวบอ้วนก าลังอาบน ้าของ  แรมบรันท ์
(Rambrandt) ที่สามารถท าใหพ้ระราชา เดวิด (David) หลงไหลจนตอ้งแต่งตั้งหญิงสาวผูน้ั้นให้
เป็นราชินีแม้ว่านางจะมีสามีอยู่แล้วก็ตาม  (Simon Schama, 2007) ต่อมาเมื่อผ่านมาในช่วง
คริสต์ศตวรรษที่   18-19  หรือที่ เรียกว่ายุควิคตอเรีย  ความนิยมในงามของสตรีได้มีการ
เปลี่ยนแปลงไป  เป็นการนิยมสตรีที่มี  รูปรา่งที่ผอมบาง  เอวที่เล็ก  ท าใหใ้นยุคนีน้ี่เองไดเ้กิดชุดรดั
เอวที่เรียกว่าคอรเ์ซ็ท  (Corset)  ขึน้มา  และมีการสวมกระโปรงที่มีโครงขนาดใหญ่และบาน เพื่อ
เน้นช่วงเอวใหเ้ล็กยิ่งขึน้ ซึ่งการสวมใส่ชุดคอรเ์ซ็ทนี ้ท าใหเ้กิดความอึดอัดและทรมานตลอดจน
ก่อใหเ้กิดความผิดปกติทางสรีระรา่งกายกบัสตรีในยุคนัน้เป็นอย่างมาก นอกจากนีย้งัมีการใชส้าร
หนูในการลดน า้หนกัรวมไปถึงการกลืนพยาธิตวัตืดเขา้ไปในร่างกายเพื่อใหไ้ปแย่งสารอาหารเพียง
เพราะต้องการมี รูปร่างที่ผอม และในช่วงปี  1960  มีการนิยมความงามของสตรีที่มี รูปร่าง
เหมือนกับเด็กหนุ่ม  คือมีใบหนา้ที่สวยงามแบบสตรีแต่มี รูปร่างที่ผอมบาง มีเอวเล็ก สะโพกเล็ก
และมีหนา้อกที่แบนราบเหมือนเด็กผูช้าย  นอกจากเรื่องมุมมองความงามของรูปร่างและเครื่อง
แต่งกายที่เปลี่ยนไปในแต่ละยุคแล้วนั้น  ยังเกิดสิ่งที่เรียกว่าบุคคลต้นแบบทางด้านความงาม  
(Beauty  Icon)  ในแต่ละยุคขึน้มาด้วยเช่น  ในช่วงปี  1931  โดโรเรส  เดล  ริโอ  (Dolores del 
Rio)  คือนางแบบในนิตยสารที่ไดร้บัการยกย่องว่าเป็นสตรีที่มีสัดส่วนสวยงามที่สุดในฮอลลีวูด้  
(Hollywood) (Eric Zolov, 2015)  ในช่วงปี  1940  มารีริน  มอนโร  (Marilyn  Monroe)  นางแบบ
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และนกัแสดงผูโ้ด่งดงัไดส้รา้งแบบอย่างของความงาม  ทัง้สีผม  ปาก  ตา  จมกู รูปรา่ง  หรือแมก้ระ
ทัง้ไฝที่แกม้  โดยสตรีในยคุนัน้พยายามที่จะแต่งกายเลียนแบบและมกีารปรบัเปลี่ยนรูปลกัษณข์อง
ตนเองใหเ้หมือนกบัเธอมากที่สุด  ช่วงปี  1982  เป็นยุคที่นิยมความงามแบบนักกีฬา  นิยมสตรีที่
ชอบออกก าลงักายหรือเป็นนกักีฬา  ความงามของสตรีในยุคนีต้อ้งมีกลา้มเนือ้ที่แข็งแรง  ตอ้งเห็น
กล้ามเนือ้ชัดเจน  โดยมี  เจน  ฟอนดา้  (Jane Fonda)  เป็นสตรีผูท้ี่ได้รบัความนิยมอย่างมาก  
เนื่องจากเธอไดเ้ป็นผูผ้ลิตวีดีโอการออกก าลงักายที่นิยมแพรห่ลายในยคุนัน้ (Leni Cazden, 1982)   
และในช่วงปี  1990  เป็นยุคที่เรียกว่า ฮีโรอีน  ชิค   (Heroin  Chic)  โดยมีนางแบบชื่อดังอย่าง  
เคท  มอส  (Kate  Moss)  เป็นตน้แบบในยุคนีซ้ึ่งส่งผลต่อสตรีและวงการแฟชั่นอย่างมาก  โดย
หลงัจากนัน้มา  นางแบบ  ดารา  นกัแสดง  ก็กลายมาเป็นแบบอย่างที่มีอิทธิพลต่อดา้นความงาม
ของสตรีในสงัคม  โดยการเผยแพร่รูปแบบความงามผ่านช่องทางของสื่อโฆษณาทัง้ทางโทรทัศน์
และสื่อสิ่งพิมพต่์าง ๆ ที่ปรากฏสืยเนื่องมาจนถึงปัจจบุนั   

ลกัษณะของความงามของสตรีนัน้มีการเปลี่ยนแปลงไปตามค่านิยมในแต่ละยุคสมยั  จะ
เห็นได้ว่าไม่มีความงามใดคงอยู่อย่างเป็นนิรันดร  ความงามจึงเป็น รูปแบบของความคิดเชิง      
อดุมคติ  ที่ถูกน ามาใชตี้ความว่าสตรีนัน้เป็นผูท้ี่มีความงามหรือไม่  ซึ่งผลของการตีความก็ขึน้อยู่
กบักรอบความคิดในแต่ละบริบทของสงัคม วฒันธรรม ว่ามีค าจ ากัดความ ของสภาวะ “งาม” ไว้
เช่นไร  ซึ่งการตีความค าว่าความงามเหล่านัน้ไดก้ลายมาเป็นรูปแบบความเชื่อเชิงวฒันธรรม จน 
การรบัรูข้องผูค้นที่รูส้ึกว่าสิ่งนัน้เป็นสิ่งที่ถูกตอ้ง  เป็นสิ่งปกติ  หรือเป็นสิ่งที่เป็นไปตามธรรมชาติ
และเป็นที่ยอมรบัของคนในสงัคมทั่วไป  รูปแบบความคิดเหล่านีย้งัมีการส่งต่อสืบทอดกันมาตาม
บริบทของสงัคม  ซึ่งกระบวนการการเกิดรูปแบบการคิดแบบนีคื้อสิ่งที่เรียกว่า  “มายาคติ”  (Myth)  
นัน้เอง  และมายาคติทางดา้นความงามของสตรีเพศเหล่านีก้็มีปรากฏอยู่บน  ผลงานโฆษณาผ่าน
ภาพถ่ายที่ใชป้ระกอบในสื่อ  ท าหนา้ที่ปลูกฝังและถ่ายทอดชุดความคิดเก่ียวกับความงามใหก้ับ
ผูค้นอย่างต่อเนื่องโดยที่เราแทบไม่รูต้วั  ซึ่งจุดประสงคข์องภาพถ่ายโฆษณาคือ  การสรา้งความรู้
จกัใหก้บัสินคา้และบรกิาร  การใหข้อ้มลูและการสรา้งภาพลกัษณท์ี่ดีสรา้งความเชื่อมั่นในตวัสินคา้
และบรกิาร  ตลอดจนการดงึดดูใจผูบ้รโิภคจนไปสูก่ารตดัสินใจซือ้สินคา้และบรกิาร   

ความส าคัญของภาพถ่ายโฆษณาที่มีการแฝงในเรื่องของมายาคติดา้นความงามมีผลดี
อย่างมากต่อในภาคธุรกิจ  โดยเฉพาะธุรกิจขนาดใหญ่ที่มีการลงทุนทางด้านโฆษณาที่สูง  
ภาพถ่ายโฆษณาช่วยส่งเสริมและยกระดับภาพลักษณ์ของสินคา้และบริการใหดู้ดีขึน้  มีมูลค่า
สูงขึน้  สอดคล้องกับ งานเขียนของ โดนัล นอรแ์มน (Donald A. Norman, 2005) ที่อธิบายถึง
ภาพลกัษณ์ที่ดีของสินคา้ที่เกิดจากการออกแบบ และการน าเสนอผ่านการโฆษณา จนเกิดความ
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น่าสนใจ จนท าใหส้ินคา้ประสบความส าเร็จทางการตลาดมากกว่าการพิจารณาถึงดา้นประโยชน์
ในการใช้งานจริงของสินค้าชิน้นั้น ๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในปัจจุบันที่ เป็นยุคที่มีการซือ้ขายใน
รูปแบบออนไลนห์รือที่เรียกว่า  ธุรกิจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์  (E-Commerce)  ดังนั้นภาพถ่าย
โฆษณาจึงเป็นสื่อที่มีความส าคญัต่อระบบธุรกิจเหลา่นีเ้ป็นอย่างมากเนื่องจากผูซ้ือ้ไม่สามารถเห็น
สินคา้หรือจบัตอ้งสินคา้จรงิได ้ จึงตอ้งอาศยัการดภูาพถ่ายเพื่อใชใ้นการประกอบการตดัสินใจซือ้   

จากเหตุผลและความส าคัญที่กล่าวมาขา้งตน้ทัง้หมด  ผูว้ิจัยไดม้องเห็นถึงความส าคัญ
ของภาพถ่ายโฆษณา และความน่าสนใจของมายาคติความงามที่สามารถน ามาประยุกต์ใช้
ร่วมกันได้  ผูว้ิจัยจึงต้องการศึกษารูปแบบของมายาคติด้านความงามที่อยู่ในสื่อโฆษณา เพื่อ
น าไปใชใ้นการสรา้งกระบวนการสรา้งแนวคิดในการถ่ายภาพโฆษณาดา้นความงาม  ที่มีรูปแบบ
และกระบวนการที่ชดัเจน  สามารถเรียนรูไ้ด ้ยู่ในหลกัการทางสถิติในการวิจยั เพื่อใหผู้ท้ี่สนใจมา
ศกึษาเรียนรูแ้ละน าไปประยุกตใ์ชง้านจรงิในการถ่ายภาพโฆษณาได ้ โดยเฉพาะการน าองคค์วามรู้
และผลงานภาพถ่ายโฆษณาที่ได้จากการวิจัยนี ้ไปใช้ในการประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการรับรู ้
ภาพลกัษณท์ี่ดีของธุรกิจสินคา้และบรกิารในระดบัที่สงูขึน้ 
 
วัตถุประสงคข์องการวิจัย 

1. เพื่อสงัเคราะหรู์ปแบบความงามของสตรีในภาพถ่ายโฆษณาดว้ยแนวคิดมายาคติ  
2. เพื่อสรา้งสรรคศิ์ลปะภาพถ่ายโฆษณาภายใตแ้นวคิดมายาคติความงามของสตรีเพศ  
3. เพื่อศกึษาผลสมัฤทธิ์ในการรบัรูภ้าพลกัษณข์องสินคา้และบรกิารจากผลงานภาพถ่าย 

 
ขอบเขตของงานวิจัย 

การวิจยัเรื่องนีเ้ป็นการด าเนินกระบวนการการวิจยัแบบผสม  (Mix  Method)  โดยมีการ 
ใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ  (Qualitative  Research)  และการวิจัยเชิงปริมาณ  (Quantitative  
Research) โดยงานวิจัยนีไ้ม่ได้มีวัตถุประสงค์ในการน าเสนอเชิงต่อต้านหรือโจมตีแนวคิดทาง
ความงามของสตรีเพศ หรือลดความน่าเชื่อถือของสินคา้และบริการดา้นความงามยี่หอ้ใด ๆ แต่
เป็นการศึกษารูปแบบ แนวคิด การตีความมมุมองความงามในสื่อโฆษณาที่มีอยู่ปัจจุบนั  ออกมา
ให้เห็นถึงส่วนประกอบ และน ามาจัดเรียงให้เกิดกระบวนการใหม่เพื่อใช้เป็นแนวทางในการ
ถ่ายภาพโฆษณาเพื่อสง่เสรมิภาพลกัษณข์องธุรกิจและบรกิารเท่านัน้ โดยไดก้ าหนดค าถามในการ
วิจยัและขอบเขตของการวิจยัไวด้งันี ้
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ค าถามการวิจัยและขอบเขตทีท่ าการศึกษา 

1. มายาคติความงามของสตรีเพศ หรือการรบัรูส้ภาวะ “งาม” จากภาพของสตรีที่ปรากฏใน
ภาพถ่ายโฆษณาเชิงพานิชย ์ในบรบิทของประเทศไทยในปัจจบุนั มีลกัษณะและ
องคป์ระกอบอย่างบา้ง  

2. ในการสรา้งสรรคผ์ลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณา จากมายาคติความงามของสตรี เพื่อให้
เกิดการรบัรูส้ภาวะ “งาม” ส าหรบัประเทศไทยควรมีลกัษณะอย่างไร 

3. การน าเอาองคป์ระกอบและลกัษณะของ มายาคติความงามของสตรี หรือการรบัรูส้ภาวะ 
“งาม” มาใชใ้นการสรา้งผลงานภาพถ่ายโฆษณา สามารถสง่เสรมิภาพลกัษณใ์หก้บัสินคา้
และบรกิารไดม้ากนอ้ยเพียงใด 

 
ขอบเขตด้านเนือ้หา  

- มายาคต ิสญัญะ และการตีความหมาย 
- การสรา้งสรรคผ์ลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณา 
- ทฤษฎีการรบัรูแ้ละการสง่เสริมภาพลกัษณ ์
- งานวิจยัที่เก่ียวขอ้ง 

 
ขอบเขตด้านบุคคล  

- ผูท้รงคณุวฒุิจ  านวน  3  ท่าน  ส าหรบัตรวจสอบความถกูตอ้งและสอดคลอ้งของค าถาม  
(Index of Congruent: IOC)  ในเครื่องมือที่ใชใ้นการวิจยั   

- ผูเ้ชี่ยวชาญทางดา้นการถ่ายภาพโฆษณาจ านวน  10  ท่าน  โดยไดม้าจากวิธีการเลือก
กลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง  (Purposive sampling)  ส าหรบัการสัมภาษณ์ความคิดเห็น
เก่ียวกับความงามและคัดเลือกตัวอย่างภาพถ่ายโฆษณาเพื่อน าไปใชใ้นการสังเคราะห์
รูปแบบของภาพถ่ายโฆษณา  

- นางแบบและนายแบบจ านวน  10  ท่าน  โดยได้มาจากวิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบ
เจาะจง  (Purposive sampling)  ส  าหรับเป็นแบบในการสรา้งสรรค์ผลงานภาพถ่าย
โฆษณา    

- ศิลปินและผูเ้ชี่ยวชาญดา้นการถ่ายภาพโฆษณาจ านวน  5  ท่าน  โดยไดม้าจากวิธีการ
เลือกกลุม่ตวัอย่างแบบเจาะจง  (Purposive sampling)  ส  าหรบัการประเมินกระบวนการ
การถ่ายภาพ  และประเมินคณุภาพผลงานภาพถ่ายโฆษณา 
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- บุคลทั่ วไปจ านวน  400  คน  โดยได้มาจากวิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ  
(Accidental sampling)  

 
ขอบเขตด้านการวิเคราะห ์  

- วิเคราะหผ์ลการตรวจสอบความถกูตอ้งและสอดคลอ้งของค าถาม  (Index of 
Congruent: IOC)  ในเครื่องมือที่ใชใ้นการวิจยัจากผูท้รงคณุวฒุิ 

- วิเคราะหข์อ้มลูจากการสมัภาษณผ์ูเ้ชี่ยวชาญทางดา้นการถ่ายภาพโฆษณาและสรุปผล
การสมัภาษณเ์ป็นเชิงพรรณนา 

- วิเคราะหอ์งคป์ระกอบภาพถ่ายโฆษณาตวัอย่างจ านวน  100  ภาพ  และสรุปผลทางสถิติ
ดว้ยค่าความถ่ีรอ้ยละ  พรอ้มกบัสรุปบทวิเคราะหม์ายาคติและสญัญะในภาพโฆษณา
แบบเชิงพรรณนา  

- วิเคราะหผ์ลการประเมินกระบวนการการถ่ายภาพ  และผลการประเมินคุณภาพผลงาน
ภาพถ่ายโฆษณาจากศิลปินและผูเ้ชี่ยวชาญดา้นการถ่ายภาพโฆษณา ดว้ยค่าเฉลี่ย 

- วิเคราะหผ์ลประเมินผลในการส่งเสรมิการรบัรูภ้าพลกัษณ์ของสินคา้และบริการจากบุคล
ทั่วไปที่เขา้มาชมผลงานศิลปะภาพถ่าย ดว้ยค่าเฉลี่ย 

 
ขอบเขตด้านผลงาน  

การสรา้งผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาจากมายาคติดา้นความงามของสตรีเพศจ านวน 5 ชุด 
ชดุละ 15 ภาพ รวมเป็น 75 ภาพ โดยแบ่งตามประเภทของโฆษณาดา้นความงามดงันี ้ 

- ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกบัผลิตภณัฑด์า้นความงาม     
- ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกบับรกิารดา้นความงาม    
- ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกบัแฟชั่นและเครื่องแต่งกาย     
- ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกบับรกิารดา้นสขุภาพ   
- ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกบัดา้นอาหารและเครื่องดื่ม  

 
 
 
 
  
 



6 
 
นิยามศัพทเ์ฉพาะ 

ศิลปะภาพถ่ายโฆษณา  (Advertising  Photo  Art)  ในงานวิจัยนีห้มายถึง  ผลงาน
ศิลปะภาพถ่ายโฆษณาที่ ได้มาจากกระบวนการวิจัยซึ่งผ่านการวิเคราะห์และสังเคราะห์
องคป์ระกอบต่าง ๆ ของภาพ และมายาคติความงามที่มีอยู่ในภาพถ่ายโฆษณา  สู่กระบวนการ
การถ่ายภาพ  3  ขั้นตอน สรา้งเป็นผลงานภาพถ่ายขึน้มาและผ่านการประเมินคุณภาพจาก
ผูเ้ชี่ยวชาญดา้นการถ่ายภาพ  เพื่อใชใ้นการประเมินผลการรบัรูภ้าพลกัษณ์ของสินคา้และบริการ
โดยภาพถ่ายจะตอ้งมีคุณภาพ ทัง้ในดา้นการสื่อความหมาย ความสวยงาม การจดัองคป์ระกอบ 
ความสรา้งสรรค ์และ เทคนิคที่ใช ้

มายาคติด้านความงามของสตรีเพศ   (Beauty  mythology  of  women)  ใน
งานวิจัยนี ้หมายถึง รูปแบบของความงาม หรือการรับรู ้สภาวะ “งาม” ของสตรีที่ ได้จากการ
วิเคราะหแ์ละสังเคราะหภ์าพโฆษณาตัวอย่างจ านวน 100  ภาพ  โดยศึกษาทฤษฎีทางสัญญะ 
จ านวน 3 ท่าน ได้แก่ แนวคิดของ ชารล์ส์ แซนเดอร  ์เพียรซ์ (Charles Sanders Peirce) เรื่อง 
ประเภทของสัญญะทั้ง 3 รูปแบบ Icon, Index, Symbol และความสัมพันธ์ของตัวสัญญะและ
ความหมาย (Signifier, Signified) ของ เฟอรดิ์น็องต์ เดอร ์โซซูร ์(Ferdinand de Saussure) ไป
จนถึงการตีความหมายโดยตรง  (Denotation)  และความหมายโดยนยั (Connotation)  ตามหลกั
แนวคิดมายาคติของโรล็องด ์ บารต์ส ์ (Roland Barthes)  เพื่อใชใ้นการสรา้งรูปแบบของมายาคติ
และน าไปใชใ้นการสรา้งผลงานภาพถ่ายโฆษณา 

การรับรู้ภาพลักษณ์  (Image  Perception)  ในงานวิจัยนีห้มายถึง  การใชผ้ลงาน
ศิลปะภาพถ่ายโฆษณาจากแนวคิดมายาคติความงามของสตรีเพศมาใชใ้นการส่งเสริมการรบัรู ้
ภาพลกัษณข์องสินคา้และบริการทัง้  6  ดา้น  ไดแ้ก่  คุณสมบัติ คุณประโยชน์  คุณค่า  วัฒนธรรม  
บุคลิกภาพ และ ผู้ใช้  เพ่ือให้เกิดการรับรู้ภาพลักษณ์ที่มีต่อสินค้าและบริการในระดับที่ดี 
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ประโยชนท์ีค่าดว่าจะได้รับ 

1. ไดก้ระบวนการในการวิเคราะหแ์ละสงัเคราะห ์การหาองคป์ระกอบของภาพถ่ายโฆษณาที่
น าเสนอความงามของสตรีเพื่อน าไปประยกุตใ์ชใ้นการสรา้งผลงาน  

2. ได้รูปแบบและองค์ประกอบของมายาคติความงามของสตรี ที่จะน าไปใชใ้นการสรา้ง
ผลงานภาพถ่ายโฆษณา  

3. ไดผ้ลงานภาพถ่ายโฆษณาที่สรา้งจากรูปแบบและองคป์ระกอบของมายาคติความงามมา
ใชใ้นการสง่เสรมิการรบัรูภ้าพลกัษณใ์หก้บัสินคา้ 

4. ไดท้ราบถึงผลในการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลกัษณข์องผลงานภาพถ่ายโฆษณาที่มีรูปแบบ
และองคป์ระกอบจากมายาคติความงามของสตรีเพศ  

 
กรอบแนวคิดทีใ่ช้ในการวิจัย 

 กรอบแนวคิดที่ใชใ้นงานวิจยัครัง้นี ้ ผูว้ิจยัไดท้ าการศกึษาและวิเคราะหเ์อกสารและ 
งานวิจัยที่เก่ียวขอ้ง  โดยสรุปไดเ้ป็นประเด็นดังต่อไปนี ้ การศึกษาเก่ียวกับการสรา้งสรรคศิ์ลปะ
ภาพถ่าย  แนวคิดเก่ียวกับมายาคติของสตรีเพศ  ทฤษฎีต่าง ๆที่ เก่ียวข้องเช่น การส่งเสริม
ภาพลกัษณ์  การสื่อสาร  การรบัรู ้ รวมไปถึงขอ้มูลพืน้ฐานที่เก่ียวกับธุรกิจวิสาหกิจชุมชนขนาด
กลางและขนาดย่อม  เพื่อน ามาใชใ้นการสรา้งสรรคผ์ลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาส่งเสรมิการรบัรู ้
ภาพลักษณ์สินคา้และบริการภายใตแ้นวคิดมายาคติความงามของสตรีเพศ ตลอดจนไปถึงการ
สรา้งเกณฑท์ี่ใชใ้นการประเมินผลตามวตัถปุระสงคข์องงานวิจยั  
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ภาพ 1 กรอบแนวคิดทีใ่ช้ในงานวิจัย 
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บทที ่2 
 

เอกสารและงานวิจัยทีเ่ก่ียวข้อง 
 

 

ในการวิจัยเรื่องการสรา้งสรรคศิ์ลปะภาพถ่ายโฆษณาตามการรบัรูภ้าพลักษณ์ ภายใต้
แนวคิดมายาคติความงามของสตรีเพศ ผูว้ิจัยไดศ้ึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวขอ้งเพื่อตอบ
วตัถปุระสงคแ์ละค าถามการวิจยัดงันี ้
 
1. มายาคติ (Myth) 
 ในการศึกษาเรื่องมายาคติความงามของสตรี ตอ้งเริ่มจากการศึกษาหลกัและแนวคิดของ
มายาคติก่อน โดยเริ่มจากการศกึษาแนวคิดของนกัทฤษฎีที่มีชื่อเสียง 3 ท่านดงันี ้

- ชารล์ส ์แซนเดอร ์เพียรซ์ (Charles Sanders Peirce)  
- เฟอรดิ์น็องต ์เดอร ์โซซูร ์(Ferdinand de Saussure)  
- โรล็องด ์บารต์ส ์(Roland Barthes)   

 
โดย ชารล์ส ์แซนเดอร ์เพียรซ์ ไดใ้หค้วามสนใจในความสมัพนัธร์ะหว่างตวัสญัญะกบัวตัถุจริง 

โดยจดัแบ่งประเภทของสญัญะ (Sign) ออกเป็น 3 แบบ คือ  
1. Icon เป็นสญัญะที่มีรูปลกัษณค์ลา้ยกบัวตัถุมากที่สดุ แค่เห็นก็สามารถถอดความหมายได้

เช่นเห็นรูปป้ันสนุขัก็ท าใหเ้ขา้ใจไดว้่าหมายถึงสนุขั 
2. Index เป็นสญัญะที่มีความสอดคลอ้งเชื่อมโยงกนัแบบเป็นเหตเุป็นผลโดยตรงกบัวตัถุ เช่น 

เห็นควนัจะท าใหน้ึกถึงไฟ เพราะควนัเป็น Index ของไฟ เห็นพระจนัทรท์ าใหน้ึกถึงกลางคืน เพราะ
พระจนัทรเ์ป็น Index ของกลางคืน 

3. Symbol เป็นสญัญะที่ไม่มีความสอดคลอ้งเชื่อมโยงเลยระหว่างตัวสัญญะกับวัตถุจริงแต่
ความหมายเกิดจากการตกลงรว่มกนัของกลุ่มคนเช่นพวกโลโกห้รือป้ายสญัลกัษณต่์าง ๆ (Peirce. 
C.S., 1977)  

โดยที่เพียรซ์จะใช ้ระบบสญัญะที่เรียกว่า Charles Peirce’s Triadic Model โดยมี 3 ส่วนคือ 
Sign/Representmen คือสญัญะที่ปรากฏออกมา Referent/Object วตัถุหรือสิ่งที่ใชอ้า้งอิงถึงเมื่อ
ไดเ้ห็นสญัญะ และ Interpretant การตีความหมายจากสญัญะ 
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ต่อมา เฟอรดิ์น็องต์ เดอร ์โซซูร ์ได้ท าการศึกษาต่อและให้ความสนใจกับความสัมพันธ์
ระหว่างตัวหมาย (Signifier) ที่อาจจะเป็นภาพ ตัวอักษร หรือค าพูด และตัวหมายถึง (Signified) 
การแปลความมหาย ที่เราสามารถรบัรูไ้ดผ้่านทางระบบประสาทสมัผัสต่างๆเช่น การไดย้ินเสียง
ไซเรนของรถฉุกเฉิน และผูร้บัสารไดย้ิน “ความหมายสญัญะ” (Signified) ที่ เกิดขึน้ภายในสมอง
และการรบัรูข้องผูร้บัสาร ในขัน้ตน้จะนึกถึงภาพรถฉุกเฉิน จากนัน้จะเขา้ใจและตีความไดว้่าก าลงั
มีคนบาดเจ็บอยู่ในขัน้ต่อมา  (Saussure. F.D., 1959) 

จนมาถึง โรล็องด์ บารต์ส์ ได้ศึกษาสัญญะประเภท ความหมายโดยตรงหรือความหมาย
ขั้นต้น (Denotative Meaning) เป็นระดับความหมายตรง ที่ถูกสรา้งขึ ้นมาอย่างเป็นภวนิสัย           
(Objective) เป็นความหมายที่ผู ้ใช้เขา้ใจตามตัวอักษร เป็นที่ยอมรบั  โดยทั่วไปตามขอ้ตกลงที่
ก าหนดขึน้มาจดัอยู่ในลกัษณะของการอธิบายหรือ พรรณนา (Descriptive level) และความหมาย
โดยนยัหรือความหมายแฝง (Connotative Meaning) เป็นระดบัความหมายแฝง ที่เกิดขึน้จากการ
ตีความโดยอัตวิสัย (Subjective) ขึน้อยู่กับตัวบุคคล จากประสบการณ์ต่างๆ ที่ไดป้ระสบมาใน
ชีวิตหรือบรบิททางสงัคมและวฒันธรรม (Barthes. R, 1957)  

 
ตาราง 1 แสดงความสอดคล้องของแนวคิดทางสัญญะและมายาคติทัง้ 3 แนวคิด 

Charles Sanders Peirce Sign  Ref. Object Interpretant 
Ferdinand de Saussure Signifier Signified 
Roland Barthes Denotation Connotation 

 
แนวคิดมายาคติ (Myth) เป็นกระบวนการในการเปลี่ยนแปลง ลดทอน ปกปิด บิดเบือน 

เป็นแนวคิดว่า ดว้ยการสื่อความหมาย และการรบัรู ้ด้วยความเชื่อทางวัฒนธรรม ผ่านสัญญะ 
(Sign) ที่ปรากฏในสื่อต่าง ๆ  เพื่อกลบเกลื่อนความเป็นจริง และสรา้งการรบัรูใ้หม่ โดยมายาคตินัน้ 
จะเสมือนว่าเป็นเรื่องธรรมชาติ (Naturalization) ที่คอยสรา้งมายาลวงหลอกใหผู้ค้นมีการรบัรูท้ี่
หลงไปในค่านิยมความเชื่อต่างๆ  
 

เฟอรดิ์น็อง เดอ โซรซ์ู (Ferdinand de Saussure) นักทฤษฎีสญัวิทยา ซึ่งเป็นแนวคิดตน้
ก าเนิดของการถอดรือ้ตีความหมายมายาคติ ไดใ้หค้  าอธิบายถึงสญัวิทยาว่าเป็นศาสตรท์ี่ศกึษาถึง
วิถีชีวิตของสัญญะภายในสังคมที่สัญญะนั้นถือก าเนิดขึน้มา เมื่อขยายความค าว่า “วิถีชีวิต” 
ของสัญญะให้กว้างขวางออกไป ก็จะหมายความถึงการศึกษาการก า เนิด การเจริญ การ
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แปรเปลี่ยนและการสูญสลายของสัญญะตัวหนึ่ง  ๆ รวมทั้งวิเคราะห์กฎที่อยู่เบือ้งหลังวิถีชีวิต
ดงักลา่ว 

มายาคติ เป็นทฤษฎีที่ได้รับความนิยมในการศึกษาวิเคราะห์การสื่อความหมายของ
ปรากฏการณ์ต่าง ๆ ในสังคม โดยเฉพาะงานประเภทวรรณกรรม ดังเช่น งานดุษฎีนิพนธ์ของ
มหาวิทยาลยัฮาเวิรด์ ปี 2010 ที่ศึกษามายาคติในการประพนัธม์หากาพยต์ านานทางวิทยาศาสตร์
กบัทิศทางการจดัการสงัคมและการปกครองในแต่ละยคุสมยั (Nasser Basem Zakariya, 2010)  
โดยที่ดุษฎีนิพนธ์ดังกล่าวชีใ้หเ้ห็นถึงความนิยมในการน าทฤษฎีมายาคติมาใชใ้นการศึกษางาน
ประเภท วรรณกรรม ซึ่งเป็นสื่อที่มีการถ่ายทอดเรื่องราวที่แฝงคติความเชื่อและความหมายทาง
วัฒนธรรม นอกจากนี ้ทฤษฎีมายาคติยังถูกน ามาใช้ศึกษาสิ่งต่างๆนอกเหนือไปจากงาน
วรรณกรรม เช่นงานดษุฎีนิพนธข์องมหาวิทยาลยั เท็มเพอร ์ปี 2010 ที่มีการน าทฤษฎีมายาคติมา
ศกึษาวงดนตรี ออเครสตรา้ (Orchestra) ที่มีเครื่องดนตรีที่เนน้การเคาะเพื่อหามายาคติของความ
ตอ้งการในเคร่ืองดนตรีส  าหรบัชมุชน (Richard Allan McIntyre, 2010) 

ในประเทศไทยพบว่า มีการน าทฤษฎีมายาคติมาใช้ในวิเคราะห์ความหมายใน
ปรากฏการณ์ต่างๆเช่นเดียวกัน อาทิ การศึกษามายาคติของสวนสัตว ์การศึกษามายาคติทาง
วฒันธรรมที่ปรากฏในละครเกาหลี เป็นความนิยมในการน าทฤษฎีมายาคติมาศึกษาวิเคราะหเ์พื่อ
การประกอบสรา้งหรือรือ้ถอนความหมายใหก้บัปรากฏการณต่์าง ๆ ที่เกิดขึน้ในสงัคม ทัง้นีก้ารใช้
ทฤษฎีในทศันะของโรล็องด ์ บารต์ส ์นกัสญัวิทยาชาวฝรั่งเศส ผูซ้ึ่งก่อวาทะแห่งมายาคติที่ว่า “ ทุก
อย่างกลายเป็นมายาคติไดห้มดสิน้” (นพพร ประชากลุ, 2544) 
มายาคติความงามของสตรี หรือ การรบัรูส้ภาวะ “งาม” ของสตรี ก็คือค่านิยมที่เก่ียวกบัความงาม
ในอดุคติที่ถูกกลบเกลื่อนใหด้เูป็นธรรมชาติ มายาคติจึงเป็นสิ่งที่ก าหนดความเป็นไปของความงาม
ผู้หญิงในสังคม มายาคติความงามเกิดจากการน าสัญญะต่าง ๆ ที่มีอยู่ก่อนแล้วมาบรรจุ
ความหมายโดยนัยทางดา้นความงามเขา้ไปแทนที่ ตัวความหมายโดยนัยก็คืออุดมคติความงาม 
ดงันัน้ มายาคติความงามจึงเป็นสารเชิงอดุมคติเช่นกนั (Walton D, 2012) ยกตวัอย่างเช่น แนวคิด
ที่เชื่อว่าผูห้ญิงที่ผิวขาวคือผูห้ญิงที่สวย เพราะผิวขาวคือสญัญะของผูห้ญิงที่รวย มีฐานะ และจะ
ถูกตีความไปว่า เป็นผูห้ญิงที่ไม่ตอ้งออกมาท างานตากแดดใหผ้ิวด า แต่ในความเป็นจริงผูห้ญิง
สามารถมีสีผิวไดท้ัง้ขาวและด า ขึน้อยู่กบัเชือ้ชาติ และการใชช้ีวิต ซึ่งผูห้ญิงที่มีผิวด าอาจเป็นคนที่
มีฐานะและไม่เคยท างานตากแดดก็ไดเ้ช่นกนั 

แนวคิดเก่ียวกับมายาคติ ที่มีความส าคัญและเป็นหัวใจหลกัของการด าเนินงานวิจัยใน
ครัง้นี ้คือแนวคิดและทฤษฎีมายาคติของ โรล็อง บารต์ (Roland Barthes) ซึ่งเป็นนกัสญัวิทยาที่มี



12 
 
ชื่อเสียง มาใชใ้นการถอดรือ้องคป์ระกอบและโครงสรา้งของผลงานศิลปะภาพถ่ายในงานโฆษณา
ดา้นความงามของสตรีเพศ โดยแบ่งออกแบ็นความหมายโดยตรง (Denotative Meaning) และ
ความหมายเชิงมายาคติในระดับที่สองซึ่งเป็นความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) โดย
เน้นความส าคัญไปที่การสรา้งความหมายในขั้นที่สองซึ่งมักถูกแต่งเติมออกไปจากการสรา้ง
ความหมายขัน้ทั่วไป และมกัเป็นที่ซุกซ่อนอดุมการณท์างสงัคมและวฒันธรรมเอาไว ้โดยสามารถ
อธิบายไดด้งันี ้(Roland Barthes, 2000) 

1. ความหมายตรงหรือความหมายโดยอรรถ (Denotation) เป็นการตีความหมายที่เขา้ใจ
ตามตัวอักษรหรือเป็นความหมายขัน้แรก มักเป็นที่เขา้ใจตรงกันโดยส่วนใหญ่ เป็นความหมาย
ของสญัญะที่ถูกประกอบสรา้งขึน้อย่างเป็นภววิสยั (Objective) มีลกัษณะที่เป็นสากลคือ อา้งอิง
ขึน้มาโดยไม่ต้องมีการประเมินคุณค่าตัวอย่างที่เห็นได้ชัดเจนที่สุดคือความหมายที่ระบุ ไว้ใน
พจนานกุรม 

2. ความหมายโดยนัย (Connotation) หรืออาจเรียกว่าความหมายแฝง อธิบายถึง
ปฏิสัมพันธ์ที่ เกิดขึน้เมื่อสัญญะกระทบกับความรูส้ึกหรืออารมณ์ของผู้ใช้สารและค่านิยมใน
วฒันธรรมของเขา ความหมายในขัน้ที่สองนีเ้ป็นความหมายทางออ้มที่เกิดจากขอ้ตกลงของกลุ่ม 
หรือเกิดจากประสบการณ์เฉพาะบุคคลที่เป็นความหมายที่ถูกประกอบสรา้งอย่างเป็น  อัตวิสัย 
(Subjective) ไม่ว่าจะเป็นในระดับบุคคลหรือในระดับสงัคมและความหมายแฝงจะเปลี่ยนแปลง
ไปตามวฒันธรรมในการรบัสาร 

ยกตัวอย่างการน าแนวคิดมายาคติ ของ โรล็อง บารต์ มาใช้ในการตีความสิ่งต่างๆที่
ปรากฏขึน้ในสงัคมไทย เช่น มายาคติเรื่องสี มายาคติเรื่องคนรา้ยคนดี ในบรบิทมมุมองของคนไทย 
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มายาคติเร่ืองสี 

 
 

ภาพ 2 แสดงตัวอย่างการตีความมายาคติเร่ืองเพศและสี 
ทีม่า: Uokkai.com 

 
จากภาพ 2 ภาพสินคา้ชุดเครื่องแต่งกายแรกเกิดของเด็กทารกเรามกัจะพบสีของสินคา้ 2 

สีที่พบได้บ่อยคือสีฟ้าและชมพู ถ้าใช้ทฤษฎีของ โรล็อง บารต์ ในการวิเคราะห์ความหมาย
Denotation หรือความหมายโดยตรง ก็จะตีความไดว้่าเป็นภาพสินคา้ประเภทชุดเครื่องแต่งกาย
ของเด็กแรกเกิดที่มีสีใหเ้ลือกแตกต่างกัน แต่ถ้าเป็นการวิเคราะหค์วามหมายแบบ Connotation 
หรือความหมายโดยนัย จะตีความหมายได้ว่า เสือ้ผา้ชุดสีฟ้าเป็นเสือ้ผ้าของเด็กเพศชาย และ
เสือ้ผา้สีชมพเูป็นของเด็กเพศหญิง เพราะสีฟ้ามีความหมายถึงความสดใส่เขม้แข็งความเป็นผูช้าย 
สวนสีชมพมูีความหมายถึงความน่ารกั อ่อนหวานความเป็นผูห้ญิง ดังนัน้ถา้เห็นเด็กผูช้ายใส่ชุดสี
ชมพูจะท าใหรู้ส้ึกว่าเด็กคนนัน้ดูไม่ค่อยสมกับความเป็นชาย สิ่งเหล่านีเ้ป็นการรบัรูโ้ดยธรรมชาติ
ของคนในสงัคมโดยเฉพาะสงัคมของประเทศไทย โดยเฉพาะในสมัยที่ยังไม่มีการเปิดรบัในเรื่อง
ของเพสทางเลือกมากเท่ากับในปัจจุบัน ซึ่งจะเห็นได้ว่าในความเป็นจริงแล้วเด็กทารกทุกเพศ
สามารถใชส้ินคา้สีใดก็ได ้และสีไม่ไดเ้ป็นองคป์ระกอบในการแบ่งแยกเพศ หากแต่เป็น “มายาคติ” 
ที่คนในสงัคมสรา้งการรบัรูน้ีข้ึน้มาและยอมรบัในความหมายเหลา่นัน้เอง 
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มายาคติเร่ืองคนร้ายคนดี 
 

  
 

ภาพ 3 แสดงมายาคติในกีฬามวยปล า้ 
ทีม่า: www. wwe.com 

 
โรล็อง บารต์ เคยไดอ้ธิบายถึงมายาคติใน ”โลกของมวยปล า้” ในอดีตที่ถูกตีตราว่าเป็น

กีฬาของชนชั้นต ่า และเมื่อน ามาใช้วิเคราะห์กับวงการมวยปล า้ในปัจจุบันที่เป็นกีฬาให้ความ
บนัเทิงในทุกชนชัน้แลว้นัน้ มวยปล า้ก็ยังคงไวซ้ึ่งมายาคติเช่นเดิมอยู่ กล่าวคือกีฬามวยปล า้เป็น
การแสดงโชวรู์ปแบบหนึ่ง ที่มีการเตรียมบทบาท มีการจดัฉากทุกอย่างไว ้ไม่ใช่เป็นกีฬาที่แข่งกัน
แพช้นะอย่างตรงไปตรงมา และนักมวยปล า้แต่ละคนจะมีการถูกวางประวติั ลกัษณะบุคลิก การ
แต่งกายของแต่ละคนไว ้เพื่อสรา้งความบนัเทิงใหก้บัคนด ูยกตวัอย่างเช่น ในศกึ Royal Rumble ปี 
2012 คู่ เอกเป็น John Cena ปะทะกับ Kane ซึ่ง Connotation หรือความหมายโดยนัย จะ
ตีความหมายไดว้่า เป็นการต่อสูก้ันของความดีความเลว พระเอกกับตัวโกง โดยฝ่ัง John Cena 
เป็นฝ่ังตัวพระเอก ที่มีบุคลิกภาพดูดี หล่อ หุ่นล ่า กล้ามเป็นมัด ร่างกายดูสะอาด ทรงผมสั้น
เรียบรอ้ยแบบทหาร ในขณะที่ Kane ที่ถูกมองว่าเป็นฝ่ังตัวรา้ยจะมีบุคลิกภาพที่ต่างออกไป เช่นมี
รูปรา่งที่ใหญ่โต รูปรา่งดอูวบอว้น ผมยาวรุงรงั (วิกผม) ใสห่นา้กากที่ดอูปัลกัษณ ์มีเสียงรอ้งค าราม
ในระหว่างการต่อสูท้ี่ดนู่ากลวั  รวมไปถึงบทบาทการแสดงที่จะท าใหฝ่้ายตวัเอกตอ้งตกเป็นรอง ฝ่ัง
ผูร้า้ย เพลี่ยงพล า้ในการต่อสู ้เพื่อใหค้นดูรูส้ึกกดดันเอาใจช่วยฝ่ังตัวเอกจนสามารถผลิกกลบัมา
เป็นฝ่านชนะไดใ้นที่สดุ หรือใหบ้ทตวัเอกเป็นฝ่ายท่ีแพด้ว้ยวิธีการโกงของฝ่ังตวัรา้ย 
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มายาคติในแบบโครงสร้างสัญวิทยา (Structural Semiology)  

โรล็องด ์ บารต์ส ์เสนอว่าหน่วยสื่อความหมายแต่ละหน่วยมิไดม้ีตวัตนอยู่ไดโ้ดยล าพงัโดด 
ๆ แต่อาศัยความสมัพันธโ์ยงใยระหว่างกันซึ่งประกอบเป็น โครงสรา้งขององคร์วม จึงท าใหแ้ต่ละ
หน่วยมีค่าสื่อความหมายขึน้มาได้  ดังนั้นกระบวนการสื่อความหมายจึงอิงอยู่กับเครือข่าย
ความสัมพันธ์กันเองของหน่วยทั้งหมด ตามหลักการพืน้ฐานของสัญวิทยา มายาคติมีลักษณะ
เหมือนภาษาหรือกระบวนการสื่อความหมายประเภทอ่ืน ๆ เช่น สัญญาณจราจร   กล่าวคือสิ่ง
เหล่านี ้ท าหน้าที่ของมันโดยอาศัยหน่วยสื่อความหมาย   ซึ่งในภาษาวิชาการเรียกว่า  สัญญะ 
(Sign)  สญัญะประกอบขึน้ดว้ยสิ่งที่รบัรูไ้ดด้ว้ยประสาทสมัผสั กบัสิ่งที่เขา้ใจไดว้่าเป็นความหมาย
ที่สื่อออกมา ในกรณีของภาษาสัญญะก็คือ ถ้อยค า ซึ่งมีรูปสัญญะเป็นเสียงหรือตัวเขียน และ
ความหมายสัญญ ะก็ คื อ  แนวคิดที่ เข้า ใจจากถ้อยค านั้น  เช่น  สัญญ าณ จราจรก็ ใช้
เครื่องหมาย  แผ่นป้าย   ดวงไฟ ฯลฯ เป็นรูปสัญญะ เพื่ อสื่อความหมายให้ผู้ขับขี่ เข้าใจถึง
พฤติกรรมที่จะตอ้งกระท าและมายาคติก็ใชส้ัญญะในท านองเดียวกับที่กล่าวมา อย่างไรก็ตาม 
ก่อนที่จะเขา้สู่การวิเคราะหท์างสญัวิทยา โรล็องด์  บารต์ส ์ จะเตรียมพืน้ที่ดว้ยการชักชวนใหเ้รา
พินิจบรรดาวตัถุแห่งมายาคติในแนวปรากฏการณ ์วิทยา (Phenomenology)  นั่นไดแ้ก่ รูปลกัษณ์
สณัฐาณ  สีสนั  น า้หนัก  ความแน่น ฯลฯ  ของสิ่งเหล่านัน้ว่าก่อผลกระทบต่อผัสสะและจิตส านึก
รบัรูข้องผูค้นอย่างไร โดยมายาคติจึงเป็นกระบวนการสื่อความหมายที่อาศัยการเขา้ไปยึดครอง 
(Appropriation) 

ดงันัน้มายาคติ จึงท างานดว้ยการเขา้ไปครอบง าความหมายเบือ้งตน้ของสรรพสิ่ง ซึ่งเป็น
ความหมายเชิงผสัสะหรือประโยชนใ์ชส้อย แลว้ท าใหม้นัสื่อความหมายใหม่ในอีกระดบัหนึ่งซึ่งเป็น
ความหมายเชิงอดุมการณ ์โดย ไดอ้ธิบายเชิงวิชาการเก่ียวกบักระบวนการดงักล่าวไว ้ดงันี  ้“มายา
คติเป็นระบบสื่อความหมายซึ่งมีลกัษณะพิเศษตรงที่มนัก่อตวัขึน้บนกระแสการสื่อความหมายที่มี
อยู่ก่อนแลว้  จึงถือไดว้่า มายาคติเป็นระบบสญัญะในระดบัที่สอง  สิ่งที่เป็นหน่วยสญัญะ ระบบที่
สอง และไม่ว่าในเบือ้งตน้นัน้จะมีความแตกต่างหลากหลายเพียงใดก็ตาม  แต่ครัน้เมื่อถูกจับยึด
โดยมายาคติแล้ว ก็จะถูกทอนให้เหลือเป็นเพียงรูปสัญญะเพื่อสื่อถึงสิ่งอ่ืนเสมอ   (วรรณพิมล 
องัคศิรสิรรพ, 2544) 

ทั้งนี ้ อิท ธิพลจากแนวคิดโครงสร้างนิยมมีส่วนส าคัญที่ ท าให้การวิ เคราะห์ของ                  
โรล็องด์  บาร์ตส์  มีความลุ่มลึกและนิยมน าเอาวัตถุหรือปรากฏการณ์หนึ่ งไปเทียบแย้ง 
(Oppose)  กบัอีกวตัถุหรืออีกปรากฏการณห์นึ่ง การเทียบแยง้นีท้  าหนา้ที่ เปิดเผยคณุลกัษณะเด่น
ที่เป็นปัจจัยของการสื่อความหมายในสิ่งนั้น ๆ ใหป้รากฏออกมา โดยถ้าหากไม่มีการเทียบแยง้
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คุณลักษณะนั้น ๆ ก็อาจจะแฝงอยู่ในรูปของศักยภาพหรือไม่     เป็นที่สังเกตเห็นตามนิยามของ
มายาคติ  “หนังสือมายาคติของ Barthes ไม่ไดเ้ขียนใหน้ักวิชาการอ่าน แต่เขียนลงหนังสือพิมพ ์
เพราะ  โรล็องด ์บารต์ส ์ตอ้งการต่อสูเ้รื่องสญัญะวิทยาโดยเขาคิดเรื่อง Denotative Meaning และ 
Connotative Meaning ต่อยอดจากเรื่อง Meaning ของ Saussure และหลายคนก็จะน ามาใชแ้ค่
นี ้ ซึ่งยังไม่ถึงแก่นของ  เพราะแก่นของเขาอยู่ที่ เรื่อง  “Power” ซึ่งสามารถอธิบายเพิ่มเติมใน 
2 ประเด็นที่เก่ียวขอ้งกบัอ านาจ (กาญจนา แกว้เทพ, 2554) 

ถา้มีอ านาจ (Power) ก็สามารถขยับความหมาย(Upgrade Connotative Meaning) ของ
บางคนใหก้ลายเป็นความหมายโดยตรง (Denotative Meaning) ได ้เพราะความหมายโดยตรง
(Denotative Meaning) คือความหมายที่ทุกคนยอมรบักัน เช่น แม่คืออะไร “แม่” คือผูห้ญิงที่ให้
ก าเนิดลกูแต่หากถามแต่ละคนก็จะใหค้วามหมายค าว่า “แม่” ที่แตกต่างกนั แต่ละคนก็จะมีหลายๆ 
ความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) แต่ถ้าใครที่มีอ  านาจมากกว่าก็สามารถจะย้าย
ความหมายโดยนยัดงักล่าว (Connotative Meaning) ขึน้ไปเป็นความหมายโดยตรง (Denotative 
Meaning) ได ้ ดงัตวัอย่างที่เป็นรูปธรรมคือค าว่า “ยิว” คือ เชือ้ชาติหนึ่งแต่คนส่วนใหญ่ไม่ไดใ้ชใ้น
ความหมายของเชือ้ชาติ แต่ใชใ้นความหมายว่า “ยิว”  คือ คนหนา้เลือด คนงก ซึ่งค าว่า หนา้เลือด
เป็นเพียงความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) ของพจนานุกรมหนึ่ง ดงันั้นค าว่า “ยิว” คน
ส่วนใหญ่ไม่ไดใ้ชใ้นความหมายเรื่องเชือ้ชาติเลย แต่น ามาท าเป็นค าคุณศัพท ์(Adjective) ก็จะ
เป็นการฝังมายาคติเอาไวก้ารจ ากัดความหมาย (Lock) ของความหมายโดยนัย (Connotative 
Meaning) บางอย่างเอาไวใ้นรูปแบบรหสั  (Code)  เช่น “ยิว” คนส่วนใหญ่ไม่ไดใ้ชใ้นความหมาย
ของความเป็นคนหนา้เลือดแต่หมายถึง คนงก  

การเล่าเรื่อง (Narrative) และการให้ความหมาย (Definition) ซึ่งถือว่าเป็นเทคนิคที่ง่าย
ที่สดุ แต่ก็เสี่ยง เพราะถา้คนรบัไม่ไดก้็ไม่ไดผ้ลเลย แต่ถา้ไดผ้ล ก็จะไดผ้ลไดร้ะดบัดีมาก เช่น เวลา
เราลอกความหมายของค าบางค ามาอ้างอิง เช่น การสื่อสารคืออะไร เราก็หยิบความหมายของค า
ว่า การสื่อสาร มาลอกใสล่งไป การกระท าเช่นนีเ้ป็นการปฏิบติัการซ า้เพื่อจะยอมรบัท าใหต้วัเองตก
อยู่ในมายาคติ และเมื่อลอกความหมาย (Definition) ก็จะเป็นการปฏิบติัการทางสงัคมเพื่อยอมรบั
มายาคตินัน้  

สรุปไดว้่ามายาคติของโรล็องด ์ บารต์ส ์เป็นการวิเคราะหค์วามหมายที่ไดเ้ขา้ไปพวัพนักบั
อ านาจ (Power) ของสถาบันต่าง ๆ ในสังคม โดยมองว่าสถาบันที่มีอ  านาจจะสามารถสรา้ง
ความหมายและอุดมการณ์ จากสิ่งที่ เป็นความหมายโดยตรง (Denotation) ให้กลายเป็น
ความหมายโดยนัย (Connotation) และท าความหมายโดยนัย (Connotation) ให้กลายเป็น
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ความหมายโดยตรง (Denotation) อีกครัง้ผ่านวาทะ ซึ่งจะถูกเพิ่มความหมายจาก   สถาบันที่มี
อ  านาจขึน้ไปเป็นชัน้ๆ (Upgrade) อย่างไม่ทันสงัเกต  และนีจ้ึงเป็นหัวใจหลกัที่  บารต์ส ์ใหค้วาม
สนใจศกึษาสิ่งที่เรียกว่า มายาคติอนัเป็นความหมายที่คุน้ชินเพราะสถาบนัที่มีอ  านาจ (Power) จะ
สามารถสรา้งความหมายที่แฝงเรน้ใหด้เูป็นเรื่องธรรมดา ใหด้ไูรเ้ดียงสา เสมือนว่าไม่มีความหมาย
และอดุมการณใ์ดแฝงเรน้ ซึ่งจะใชอ้  านาจผ่านการวิธีการสรา้งวาทะต่าง  ๆ อาทิ การเล่าเรื่อง การ
ใหน้ิยาม การใหค้ณุค่า การสรา้งขอ้เท็จจรงิ เป็นตน้   
 
2.การสร้างสรรคผ์ลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณา 

ในการสรา้งผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณานั้นสิ่งที่ต้องท าการศึกษามี กระบวนการ
ถ่ายภาพสามารถแบ่งออกเป็น  3  ขัน้ตอนจากพฤติกรรมการถ่ายภาพของช่างภาพและศิลปินโดย
แบ่งไดด้งันี ้ 

ขัน้ตอนที่  1  หรือเรียกว่าขัน้ตอนก่อนการถ่ายเป็นขัน้ตอนของการวางแผนการถ่ายภาพ  
การสรา้งมโนทศันใ์นการถ่ายภาพ  การเตรียมความพรอ้มของผูถ้่ายทัง้อปุกรณ ์ สถานที่  ตวัแบบ  
อุปกรณ์ประกอบฉาก  สถาพแสง  สภาพอากาศ  สภาพแวดล้อม  การท าความเข้าใจเก่ียวกับ
หลกัการและทฤษฎีของการถ่ายภาพ  

ขัน้ตอนที่  2  หรือเรียกว่าขัน้ตอนขณะถ่ายภาพเป็นขัน้ตอนที่น าเอาผลจากขัน้ตอนที่  1  
มาปฏิบติัติใชง้านจรงิ  ทกุการกระท าที่จะน าไปสูภ่าพตามมโนทศันท์ี่ไดต้ัง้ไว ้ ทัง้เทคนิคที่ใชใ้นการ
ถ่ายภาพ  การประยุกตใ์ชอ้ปุกรณแ์ละทฤษฎีต่าง ๆ  เพื่อใหไ้ดผ้ลลพัธต์ามแผนการถ่ายภาพที่วาง
ไว ้

ขัน้ตอนที่  3  หรือเรียกว่าขัน้ตอนหลงัการถ่าย  คือขัน้ตอนการจดัการกับรูปถ่ายหลงัจาก
ถ่ายเสร็จในขัน้ตอนที่  2  ไดแ้ก่การตกแต่งภาพถ่ายดว้ยโปรแกรมคอมพิวเตอร ์ ตัง้แต่การตกแต่ง
ขัน้พืน้ฐานไปจนถึงการน ารูปไปใชใ้นการตัดต่อ  รีทชั  หรือท ากราฟิก  การเตรียมไฟลภ์าพเพื่อใช้
ในการอดัภาพขยายภาพ  รวมไปถึงการตัง้ค่าต่าง ๆ  ของไฟลภ์าพใหพ้รอ้มกบัการน าไปใชง้านเช่น
ภาพถ่ายส าหรบังานพิมพ์หรือภาพถ่ายส าหรบังานบนสื่อออนไลน์เป็นตน้  (อรวินท์ เมฆพิรุณ, 
2552) 
 
เทคนิคในการถ่ายภาพ 

ในการถ่ายภาพนัน้นักศึกษาจ าเป็นที่จะตอ้งท าความเขา้ใจการท างานของค่า  3  ค่า 
คือค่ารูรบัแสงค่าสปีดชัตเตอรแ์ละค่า  ความไวแสงค่าทัง้  3  ค่านีม้ีบทบาทและหนา้ที่ส  าคัญ
มาในการท าใหเ้กิดภาพถ่ายขึน้มา  โดยการปรบัความสมดุลของค่าทัง้  3  ค่านีใ้หเ้หมาะสม  
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ผ่านการวัดแสงดว้ยระบบการวัดแสงต่าง ๆ  ที่มีอยู่ในกลอ้ง  อีกทัง้การท าความเขา้ใจของ
ผลลพัธ์ในการปรบัตัง้ค่าแต่ละค่า  เพื่อใหไ้ดผ้ลของภาพถ่ายที่แตกต่างกัน  เช่น  ภาพชัดลึก ,  
ภาพชัดตืน้,  ภาพหยุดการเคลื่อนไหว,  ภาพเลื่อนไหว  เป็นตน้  
 
รูรับแสง  (Aperture)   

รูรบัแสง  คือค่าที่ใชใ้นการควบคุมปริมาณแสงที่จะเขา้สู่กลอ้ง  ระบบถูกติดตั้งอยู่ที่ตัว
เลนสโ์ดยมีลักษณะที่สามารถย่อใหเ้ล็กหรือขยายใหใ้หญ่ไดจ้ากการควบคุมค่าผ่านกลอ้งของผู้
ถ่ายภาพผ่านกลไกการท างานของกลอ้งและเลนสโ์ดย  ค่ารูรบัแสงมีหนา้ที่หลกั ๆ  คือการควบคมุ
ปริมาณแสงที่จะเดินทางผ่านเลนส ์ ยิ่งรูรบัแสงมีขนาดใหญ่มากแสงก็จะยิ่งผ่านไดม้าก ในทาง
กลบักันถา้รูรบัแสงมีขนาดที่เล็กลงแสงก็จะเดินทางผ่านเขา้ไปไดน้อ้ย  ซึ่งลกัษณะในการควบคุม
ปริมาณแสงนีจ้ะมีความส าคัญต่อการถ่ายภาพตอ้งใชแ้สงในการบนัทึกภาพ หากแสงมีปริมาณ
นอ้ยเกินไปภาพก็จะมืด  แต่ถา้แสงมีปริมาณมากเกินไปภาพก็จะสว่าง  รูรบัแสงมีค่าหน่วยก ากับ
เรียกว่า  “F” หรือที่เรียกกนัทั่วไปว่า  “ค่า F/Stop”  ซึ่งจะใชต้วัเลขก ากบัแสดงขนาดของรูรบัแสงเรา
ตอ้งเรียนรูแ้ละจ าเอาไวว้่าค่าตวัเลขยิ่งนอ้ยรูรบัแสงจะยิ่งกวา้งขึน้  และค่าตวัเลขยิ่งมากรูรบัแสงก็
จะยิ่งแคบลง   

นอกจากท าหนา้ที่ควบคมุปริมาณแสงแลว้  รูรบัแสงขนาดเล็กหรือใหญ่ยังมีผลต่อ   “ช่วง
ระยะชัด” (Depth of Field)  ของภาพถ่ายดว้ย  รูรบัแสงกวา้งจะมีพืน้ที่ของช่วงระยะชดัที่สัน้  ท า
ใหเ้กิด  “ภาพชดัตืน้”  ส่วนรูรบัแสงแคบจะมีพืน้ที่ของช่วงระยะชดัครอบคลมุมากกว่าหรือไกลกว่า 
เรียกว่า  “ภาพชดัลึก”  ตัวอย่างของภาพชดัตืน้ที่มักใชก้นัก็คือภาพถ่ายบุคคลที่ชัดเฉพาะตวัแบบ
แต่ฉากหลงัเบลอ  ซึ่งจะช่วยเนน้ใหต้วัแบบโดดเด่นมากยิ่งขึน้  ส่วนภาพแบบชดัลึกก็คือภาพถ่าย
วิวทิวทศันท์ี่ตอ้งการใหท้กุสิ่งในภาพอยู่ในระยะชดัใหห้มดเพื่อความชดัเจน  เป็นตน้                      
(ณฐัพงศ ์ฐิติมานะกลุ, 2550) 

ลกัษณะของภาพแบบชดัตืน้และชดัลึกนีย้งัตอ้งขึน้อยู่กบั  “ทางยาวโฟกสั” ของเลนสด์ว้ย 
ไม่ไดห้มายความว่าเลนสท์กุตวัจะมีค่าชดัตืน้และชดัลกึตามค่า  F  เท่ากนั  เช่นเลนสท์างยาวโฟกสั
สัน้อย่างเลนสม์มุกวา้งก็จะมีระยะชดัที่มากกว่าเลนสท์างยาวโฟกสัยาวอย่างเลนสเ์ทเลโฟโต ้ ซึ่งที่
ค่า  F2.8  เหมือนกนั  เลนสม์มุกวา้งจะมีระยะชดัครอบคลมุพืน้ที่มากกว่าเลนสเ์ทเลโฟโต ้ เป็นตน้ 

ส าหรับในกล้องถ่ายภาพยุคปัจจุบัน รูรับแสงจะถูกควบคุมด้วยกลไกอัตโนมัติทาง
อิเล็กทรอนิกสต์ามที่ผูถ้่ายภาพก าหนดค่ารูรบัแสงเอาไว ้ เมื่อกดชตัเตอรเ์พื่อถ่ายภาพ  กลอ้งจะสั่ง
บีบรูรบัแสงลงมาเฉพาะในเวลาที่ถ่ายภาพเท่านั้น  ส่วนในเวลาปกติรูรบัแสงจะถูกเปิดเอาไวท้ี่

http://photonextor.com/home/?p=329
http://photonextor.com/home/?p=329
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ขนาดกวา้งสุดของเลนสต์ัวนัน้เสมอ  ผูถ้่ายภาพจ าเป็นตอ้งพิจารณาใหน้ า้หนักระหว่างปริมาณ
แสงและช่วงระยะชัดของภาพให้ดีในการถ่ายภาพแต่ละครัง้  ซึ่งต้องค านึงถึงปัจจัยอ่ืนอย่าง  
สปีดชัตเตอร ์และ ค่าความไวแสง ร่วมด้วยเพื่อชดเชยเรื่องปริมาณแสงและลักษณะของภาพ
ระหว่างปัจจยัแต่ละอย่างใหดี้จึงจะไดภ้าพถ่ายที่เหมาะสมตามตอ้งการ 

 
ความไวชัตเตอร ์ (Shutter Speed) 

ความไวชัตเตอร ์ เป็นอีกหนึ่งในปัจจัยหลักในการควบคุมปริมาณแสงและลกัษณะของ
ภาพถ่าย  เมื่อแสงเดินทางผ่านเลนสเ์ขา้มายงัตวักลอ้ง  ชดุชตัเตอรจ์ะเป็นประตเูปิดและปิดเพื่อกัน้
แสงที่จะเดินทางต่อไปยังเซนเซอรร์บัภาพอยู่ดา้นหลงัต่อไป  ประตคูวบคมุนีเ้รียกว่า  “ชุดชตัเตอร”์ 
หรือ  ม่านชตัเตอร ์มีลกัษณะเป็นกลีบม่าน  (Diaphragm)  ที่สามารถยกตัวขึน้ลงได ้ จะเปิดและ
ปิดดว้ยความเร็วตามที่ผูถ้่ายภาพหรือระบบอัตโนมัติของกลอ้งควบคุมเอาไวโ้ดยมีหน่วยวัดเป็น
วินาทีและนาที  ย่ิงเปิดปิดเร็วมากแสงก็จะยิ่งเขา้ไดน้อ้ย  ยิ่งเปิดปิดชา้มากแสงก็จะยิ่งเขา้ไดม้าก  
ลกัษณะของภาพสามารถเกิดขึน้ๆไดจ้ากผลของชุดชัตเตอรก์็คือ  ยิ่งเปิดปิดเร็ว  ก็จะยิ่งหยุดการ
เคลื่อนไหวเอาไวไ้ดน้ิ่งสนิทมากยิ่งขึน้  ในทางกลบักัน ย่ิงเปิดปิดชา้ก็จะยิ่งท าใหเ้กิดลกัษณะการ
เคลื่อนไหวของวัตถุในภาพมากยิ่งขึน้  ทัง้นีต้อ้งพิจารณาจากสิ่งที่ก าลงัจะถ่ายภาพเป็นส าคัญว่า
ควรจะความไวชตัเตอร ์ เรว็หรือชา้  ตวัอย่างเช่น  เมื่อถ่ายภาพกีฬาที่ตอ้งการหยดุนกักีฬาเอาไวใ้ห้
นิ่งสนิทในภาพก็ตอ้งใชค้วามไวชตัเตอร ์ ที่มีความเร็วสงู  เพราะนกักีฬามีการเคลื่อนไหวที่รวดเร็ว  
หรือการถ่ายภาพรถยนตท์ี่ก าลังวิ่งให้นิ่งสนิทก็ตอ้งความไวชัตเตอรค์วามเร็วสูง  เพราะรถยนต์
เคลื่อนที่ดว้ยความเร็ว  หากใชค้วามไวชัตเตอรช์า้ก็จะไม่สามารถหยุดรถยนตใ์นภาพถ่ายใหน้ิ่ง
สนิทได ้

ความส าคัญอีกอย่างหนึ่งของความไวชัตเตอรท์ี่ตอ้งพิจารณาก็คือ  หากใชค้วามไวชัต
เตอรต์  ่าเกินไปในการถ่ายภาพปกติ  ก็อาจจะเกิดอาการภาพเบลอจากการสั่นไหวเนื่องมาจากการ
ที่เราถือกลอ้งไม่นิ่งมากพอ  เมื่อความไวชตัเตอรช์า้เกินไป  จึงควรใชข้าตัง้กลอ้งหรือหลีกเลี่ยงการ
สมัผสัโดนกลอ้งในขณะที่ถ่ายภาพ เพื่อหลีกเลี่ยงปัญหาที่เกิดจากอาการสั่นไหวของมือที่ถือกลอ้ง
ถ่ายภาพ  (ณฐัพงศ ์ฐิติมานะกลุ, 2550) 
 
ความไวแสง 

ค่าความไวแสงหรือ  ISO  มีความส าคญัต่อการถ่ายภาพอย่างยิ่งยวด  หากปราศจากแสง
เราก็ไม่สามารถบนัทึกภาพได ้ ปรมิาณแสงที่นอ้ยเกินไปก็จะท าใหภ้าพไดน้ัน้มืด  แต่ถา้แสงมีมาก
เกินไปก็จะท าใหภ้าพสว่างเกินกว่าที่ควรจะเป็น  ปัจจยัทางดา้นการควบคมุปริมาณแสงของกลอ้ง
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ถ่ายภาพเด่น ๆ  อย่างรูรบัแสงและความไวชัตเตอร ์ คือตัวควบคุมปริมาณแสงก่อนที่จะเกิดการ
บนัทกึภาพ  นอกจากนัน้มนัยงัท าใหเ้กิดลกัษณะของภาพตามคณุสมบติัของมนัดว้ยส่วน  ความไว
แสงหรือ  ค่า  ISO  นัน้จะเป็นปัจจยัรองรบัตามมาหลงัจากที่แสงตกเขา้สู่เซนเซอรร์บัภาพแลว้  ค่า
ความไวแสงหมายถึงการก าหนดใหร้ะบบอิเลคทรอนิกสข์องกลอ้งถ่ายภาพท าการขยายสญัญาณ
ทางไฟฟ้าจากขอ้มูลแสงที่มันไดร้บัจากเซนเซอรร์บัภาพให้ชัดเจนมากยิ่งขึน้  เหมือนกับเครื่อง
ขยายเสียงที่สามารถขยายเสียงเดิมใหด้งัมากยิ่งขึน้นั่นเอง  ดงันัน้  ISO  จึงเหมือนกบัเป็นตวัช่วย
ในการถ่ายภาพเมื่อสภาวะแสงมีน้อยเกินไปหรือปัจจัยควบคุมแสงตัวอ่ืนบีบบังคับใหแ้สงเขา้สู่
เซนเซอรร์บัภาพไดน้อ้ย  ก็สามารถเพิ่มค่าความไวแสงใหส้งูขึน้ไดเ้พื่อใหภ้าพไดอ้อกมานัน้ไม่มืด
เกินไป เนื่องมาจากไดร้บัแสงนอ้ย 

ขอ้เสียของการเพิ่มค่าความไวแสงก็คือ  ย่ิงเพิ่มใหไ้วต่อแสงมาก  คุณภาพของภาพก็จะ
ลดลงเรื่อย ๆ  ซึ่งจะเกิดปัญหาจุดรบกวนหรือที่ เรียกว่า  “Noise”  ขึน้ในภาพถ่าย  ส่งผลให้
ภาพถ่ายถูกลดทอนคุณภาพความสวยงามลงเช่นเดียวกบัเครื่องขยายเสียง  ยิ่งเร่งมากเราก็จะยิ่ง
ไดย้ินเสียงแตกพร่ามากขึน้  ISO  จะขยายสัญญาณทางไฟฟ้าทุกอย่างที่มีใหช้ัดเจนมากยิ่งขึน้  
ดงันัน้สญัญาณรบกวนต่าง ๆ  ก็จะถูกขยายขึน้มาดว้ยเช่นกนั  ดงันัน้เราจึงไดเ้ห็น  Noise  มากขึน้
ในภาพด้วย  โดยทั่ วไปแล้วช่างภาพมักจะเลือกใช้ค่า  ISO  ที่ต  ่าที่สุดเท่าที่จะเป็นไปได้เพื่อ
คณุภาพของไฟลท์ี่ดีที่สุด  เพราะรูใ้นเรื่องขอ้จ ากัดทางดา้นนีดี้และจะเพิ่มค่า  ISO  ขึน้เมื่อความ
จ าเป็นทางดา้นปรมิาณแสงมาถึงแลว้เท่านัน้  (ณฐัพงศ ์ฐิติมานะกลุ, 2550) 

 
การวัดแสง 

เราจะทราบไดย้งัไรว่าแสงจะพอดี  ไม่สว่างหรือมืดเกินไป  หรือจะรูไ้ดย้งัไงว่าปรบัรูรบัแสง 
ขนาดเท่านีแ้ลว้  ตอ้งปรบัความเร็วชัตเตอรเ์ท่าไหร่  การเลือกขนาดของรูรบัแสงและความเร็วชัต
เตอร ์ที่เหมาะสมกบัสภาพแสงที่ก าลังจะถ่ายภาพก็คือ  การวดัแสง นั่นเอง หากกลอ้งอยู่ในโหมด 
Auto กลอ้งจะท าการเลือกค่าที่เหลือที่เหมาะสม ใหอ้ตัโนมติั แต่หากอยู่ในโหมด Manual กลอ้งจะ
มีมาตรวดัแสงใหว้่าค่าที่ตัง้ ท่าใหภ้าพมืดหรือ สว่างเกินไปหรือไม่ ในแต่ละโหมดการวัดแสงจะมี
ช่วงการวัดแสงและความเหมาะสมในการใชง้านกับประเภทภาพเจาะจง โหมดการวัดแสงแบบ
ประเมินทัง้ภาพซึ่งเป็นค่าเริ่มตน้ สามารถใชไ้ดใ้นภาพแทบทุกประเภท ในการใชโ้หมดต่าง ๆ
เหล่านี ้กลอ้งจะใหค้วามส าคัญกับตัวแบบที่โฟกัสและพิจารณาความสมดุลโดยรวมของภาพ
ตามต าแหน่งของจุดโฟกัสที่ใชง้าน กลอ้งจะค านวณโดยใชอ้ัลกอริทึ่มขัน้สูงเพื่อแปลงค่าการวัด
แสงใหเ้ป็นค่าปริมาณแสงที่เหมาะสม 
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 การวัดแสงจะสอดคลอ้งกับการปรบัตั้งค่าทัง้สามค่า คือ รูรบัแสง ความไวชัตเตอร ์และ 
ISO การวดัแสงที่พอดีนัน้ขึน้อยู่กับช่างภาพในการปรบัค่าต่าง ๆเหล่านีใ้หส้อดคลอ้งกันเช่น โดย
สามารถอา้งอิงไดจ้ากการดบูารว์ดัแสงที่มีอยู่ภายในกลอ้งโดยจะแบ่งเป็น 

-2...... -1...... 0....... +1....... +2 
ซึ่งบารว์ดัแสงนีจ้ะแสดงความมืด ความสว่างของค่าที่ตัง้ไวก้ับภาพตอ้งการจะถ่ายว่าจะ

ออกมาเป็นอย่างไร เช่นถา้ลกูศรที่บารช์ีไ้ปทางฝ่ัง +2 หมายความว่าภาพถ่ายออกมานัน้จะออกมา
มีแสงสว่างมากเกินไป (Over) หรือถา้ลูกศรชีไ้ปทางฝ่ัง -2 หมายความว่าภาพจะออกมานัน้จะมี
แสงสว่างนอ้ยหรือมืดเกินไป (Under) การวดัแสงภาพพอดีนัน้คือการปรบัค่าทัง้ 3 ใหล้กูศรมาอยู่ที่
จุดกึ่งกลางหรือเลข 0 นั้นเองจึงจะไดภ้าพมีแสงสว่างที่พอดี โดยกลอ้งจะระบบสามารถจัดแบ่ง
ระบบวดัแสงในกลอ้งถ่ายภาพเป็น 3 ลกัษณะ ตามพืน้ที่ในการค านวณ แสง ดงันี ้ 
(วีรนิจ ทรรทรานนท,์ 2549) 
 
ระยะภาพ 

ระยะภาพการถ่ายภาพบุคคลที่แสดงความเป็นตัวตนของคนๆ นัน้ ใหป้รากฏออกมาเป็น
ภาพ ส่วนมากมักจะเป็นภาพแสดงใบหน้า ดวงตา อารมณ์ และความรูส้ึกของคนที่เป็นแบบ 
โดยทั่วไปเรา สามารถเลือกถ่ายภาพบคุคลได ้4 แบบ ไดแ้ก่ (วีรนิจ ทรรทรานนท,์ ม.ป.ป.) 

ภาพ 3 / 4 ของตัว (Three-Quarter Shot) คือ ภาพบุคคลที่ถ่ายตั้งแต่ระดับศีรษะลงมา 
จนถึงแนวขาท่อนบน หรือประมาณแนวหัวเข่า ถือได้ว่า เป็นภาพบุคคลที่นิยมถ่ายกันมาก 
เนื่องจากตัว แบบจะดูเด่นกว่าสภาพแวดล้อมโดยรอบ ในขณะเดียวกันก็สามารถบอกได้ว่า 
สภาพแวดล้อมนั้น ๆ มีลักษณะ อย่างไร นั่นคือ ยังคงสถานะความสัมพันธ์ของตัวแบบกับ
สภาพแวดลอ้มไวไ้ดอ้ยู่นั่นเอง ซึ่งตวัแบบเอง จะดโูดดเด่นมากกว่าภาพแบบเต็มตวั  

ในการถ่ายภาพครึ่งตัว (Half Shot) นั้น จะถ่ายตัง้แต่ระดับศีรษะลงมาถึงประมาณแนว
เอว ฉากหลงัจะถูกลดบทบาทลงไปมาก จนแทบจะสงัเกตไม่เห็นเลยว่า ตัวแบบอยู่ ณ บริเวณใด 
หรือท าอะไร สิ่งที่พอจะบอกเก่ียวกับตัวแบบไดก้็คือ เสือ้ผา้ หน้า ผม หรือเครื่องประดับ จึงนิยม
ถ่ายใหฉ้ากหลงัเบลอ เพื่อเนน้ตวัแบบใหเ้ด่นขึน้ สามารถแสดงสีหนา้ แววตา และอารมณไ์ดอ้ย่าง
ชดัเจน 

            ภาพระยะใกล้ หรือ ภาพเต็มหน้า (Close-up Shot) โดยจะเน้นไปที่สีหน้า แววตา การ
ทอดสายตา ลกัษณะของปาก ผิวหนา้ และทรงผม ของตัวแบบเป็นหลกั ซึ่งอาจเห็นแค่ไหล่ หรือ
ระดบัราวนม ภาพเต็มหนา้ถือไดว้่า เป็นภาพตอ้งอาศยัการ แสดงอารมณข์องตวัแบบค่อนขา้งมาก 
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โทนของภาพ 

ภาพโทนสว่าง High Key  คือภาพที่โทนภาพส่วนใหญ่สว่างกว่าสีเทากลางทั้งในส่วน
สว่างและส่วนมืดในภาพ จะไม่มีส่วนที่เป็นสีด าลึกถา้มีจ าเป็นตอ้งใหแ้สงในส่วนดงักล่าวเพื่อเปิด 
สว่นที่ด  ามืดขึน้มา จะเป็นภาพที่ดแูลว้นุ่มใหค้วามรูส้กึสดใส รา่เรงิ มีความสขุ 

 

 
 

ภาพ 4 ภาพโทนสว่าง High Key 
  

ภาพโทนมืด Low Key คือภาพที่มีโทนภาพสว่นใหญ่มืดกว่าค่าสีเทากลาง ภาพโทนมืด
นัน้ไม่ใช่ภาพที่มีสีด า หรือวดัแสงการถ่ายมามืดกว่าปกติ (Under) แต่เป็นการเลือกใชโ้ทนของภาพ
ที่มีความสว่างของสีภายในภาพในระดบัที่ต  ่า อาจจะดว้ยเทคนิคของการจดัแสง ภาพจะให้
ความรูส้กึลึกลบั และน่ากลวั 
 

 
 

ภาพ 5 ภาพโทนมืด Low Key 
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มุมกล้อง  

มุมมองระดับสายตาปกติ (Normal Eye View) เป็นมุมมองที่คนจะคุ้นชินมากที่สุด 
เนื่องจากเป็นมมุมองที่ใกลเ้คียงกบัสายตาของคนมากท่ีสดุ เหมาะส าหรบัภาพที่ตอ้งการความเป็น
มิตร ความเท่าเทียมกนั ความเป็นกนัเอง มมุภาพในระดบันีจ้ะมีความเพีย้นของสดัสว่นนอ้ยที่สดุ 

มุมมองแบบจากมุมสูง (Bird’s Eye View) เป็นมุมมองที่กลอ้งจะอยู่ในต าแหน่งที่สูง
กว่าตวัแบบท าใหภ้าพที่ไดอ้อกมาเป็นมมุกดต ่าลงท าใหภ้าพสื่อถึง ผูม้องภาพนัน้มีอ านาจ และอยู่
เหนือมากกว่าตวัแบบ 

มุมมองจากมุมต ่า (Worm’s Eye View หรือ Ant’s Eye View) เป็นมมุที่กลอ้งจะอยู่ใน
ต าแหน่งที่ต  ่ากว่าตวัแบบ ท าใหภ้าพที่ไดอ้อกมาเป็นมมุเสยสงูขึน้ไปหาตวัแบบ ใหค้วามรูส้ึกว่าคน
ดภูาพนัน้อยู่ต  ่า หรือมีอ  านาจนอ้ยกว่าตวัแบบ และเป็นมมุภาพที่ท าใหต้วัแบบดมูีอ  านาจ ดยูิ่งใหญ่
มากขึน้ดว้ย 
 
การจัดองคป์ระกอบ (Composition)  

 ในการถ่ายภาพใหไ้ดดี้นัน้ไม่ไดข้ึน้อยู่กบัการมีกลอ้งที่ดี หรือเลือกใชอ้ปุกรณต่์าง ๆ เพียง
เท่านั้น หากยังขึน้อยู่กับเทคนิคการจัดองคป์ระกอบของภาพถ่ายที่ดีดว้ย การจัดองคป์ระกอบ
หมายถึง การจัดวางสิ่งต่าง ๆ ภายในภาพใหดู้เหมาะสม น่าดู สวยงามและมีหลกัการทางศิลปะ 
โดยปกติเมื่อช่างภาพมือใหม่จะถ่ายภาพมักจะมองภาพบริเวณ ต าแหน่ง ,ที่อยู่กลางภาพ แลว้จัด
วัตถุที่ตนเองตอ้งการถ่ายภาพไวต้รงนั้น ปรบัระยะชัด วัดแสง เสร็จก็กดชัตเตอร ์ภาพช่างภาพ
มือใหม่ถ่ายออกมาส่วนใหญ่ จึงมีจุดสนใจอยู่ตรงกลางภาพมากกว่าบริเวณ อ่ืน ๆ องคป์ระกอบ
ภาพมักจะไม่สมบูรณ์นัก การวางภาพในลักษณะตรงกลางแบบนีม้ักท าใหภ้าพ ออกมาดูแลว้มี
ความรูส้ึกหยุดนิ่ง สายตามองไม่ทั่วภาพ และขาดความน่าสนใจ แต่ไม่ใช่ว่าการวาง จุดสนใจไว้
กลางภาพเป็นสิ่งไม่ถูกตอ้งหรือเลวรา้ย เพียงแต่มีวิธีการจัดองคป์ระกอบแบบอ่ืนที่ท าใหภ้าพ ดู
น่าสนใจมากขึน้กว่านี ้เท่านัน้เอง  
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ทฤษฎี กฎ 3 ส่วน และ จุดตัด 9 ช่อง 

 

               
 

ภาพ 6 ภาพกฎ 3 ส่วน 
 
ทฤษฎี กฎ 3 ส่วน คือการแบ่งพืน้ที่ของภาพออกเป็น 3 ส่วน สามารถใชไ้ดท้ัง้แนวตัง้และ

แนวนอน โดยหลกัการใชง้านคือใชเ้สน้เป็นต าแหน่งในการวางวัตถุที่ตอ้งการเน้นในภาพ เพื่อให้
เกิดความโดดเด่น หรือใชใ้นการแบ่งพืน้ที่ที่ตอ้งการสรา้งจุดสนใจหลกั และจุดสนใจรอง โดยแบ่ง
พืน้ที่ที่ตอ้งการสรา้งจดุสนใจหลกั 2 สว่น และจดุสนใจรอง 1 สว่น (สรุกิจ จิรทรพัยส์กลุ, 2554) 
 

 

 
 

ภาพ 7 ตัวอย่างการใช้กฎ 3 ส่วน 
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หลกัการจดัองคป์ระกอบภาพโดยใช ้กฎ 3 สว่น คือการแบง่สดัสว่นของภาพของเป็น 2 
สว่น โดยใหส้่วนที่ 1 มีขนาดเล็กกว่าสว่นที่ 2 จะนิยมใชก้บัการถ่ายรูปวิว หรือ ใชแ้บ่งสดัสว่นของ
พืน้หลงัภาพ ท าใหภ้าพดนู่าสนใจขึน้ ใชไ้ดท้ัง้แนวตัง้และแนวนอน ตามความเหมาะสม  
 

 
 

ภาพ 8 ภาพจุดตัด 9 ช่อง 
 

จุดตัด 9 ช่อง คือ วิธีการสรา้งเสน้ตัด 3 ส่วนในระนาบแนวนอนกับแนวตัง้มารวมกัน จน
เกิดเป็นจุดตดั 4 จุด ซึ่งแต่ละจุดนัน้จะท าการวางองคป์ระกอบหลกัของภาพ หลกัการนีจ้ะช่วยท า
ใหว้ัตถุใดก็ตามที่ถูกวางไวบ้ริเวณเดียวกบัต าแหน่งของจุดตัด จะท าใหเ้กิดความดึงดูความสนใจ
เพิ่มมากขึน้ 
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ภาพ 9 ภาพตัวอย่างการใช้งาน ภาพจุดตัด 9 ช่อง 
 

 
 

ภาพ 10 แสดงสัดส่วนร้อยละแรงดึงดูความสนใจของจุดแต่ละจุด  
ทีม่า : www.magxky-worayut.com 
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3.ทฤษฎีการรับรู้และการส่งเสริมภาพลักษณ ์
 หลังจากที่ศึกษาหลักและวิธีการในการสรา้งผลงานภาพถ่ายแลว้นั้น ในล าดับต่อไปคือ
การศกึษาเรื่องของทฤษฎีการรบัรูแ้ละการสง่เสรมิภาพลกัษณเ์พื่อใชใ้นการประเมินผลและวดัผล 
 ในการส่งเสริมภาพลกัษณจ์ าเป็นตอ้งศึกษาทฤษฎีเก่ียวกบัการรบัรูข้องกลุ่มผูบ้ริโภคและ
หลกัการในการสื่อสารโดยมีรายละเอียดกงัต่อไปนีก้ารรบัรูเ้ป็นผลเนื่องมาจาการที่มนุษยใ์ชอ้วยัวะ
รบัสัมผัส (Sensory motor) ซึ่งเรียกว่า เครื่องรบั (Sensory) ทั้ง 5 ชนิด คือ ตา หู จมูก ลิน้ และ
ผิวหนงั จากการวิจยัมีการคน้พบว่า การรบัรูข้องคนเกิดจากการเห็น 75% จากการไดย้ิน 13% การ
สมัผสั 6% กลิ่น 3% และรส 3%  การรบัรูจ้ะเกิดขึน้มากนอ้ยเพียงใด ขึน้อยู่กบัสิ่งที่มีอิทธิพล หรือ
ปัจจยัในการรบัรู ้ไดแ้ก่ ลกัษณะของผูร้บัรู ้ลกัษณะของสิ่งเรา้ เมื่อมีสิ่งเรา้เป็นตวัก าหนดใหเ้กิดการ
เรียนรูไ้ดน้ัน้จะตอ้งมีการรบัรูเ้กิดขึน้ก่อน เพราะการรบัรูเ้ป็นหนทางที่น าไปสูก่ารแปลความหมายที่
เขา้ใจกันได ้ซึ่งหมายถึงการรบัรูเ้ป็นพืน้ฐานของการเรียนรู ้ถา้ไม่มีการรบัรูเ้กิดขึน้  การเรียนรูย้่อม
เกิดขึน้ไม่ได ้การรบัรูจ้ึงเป็นองคป์ระกอบส าคัญที่ท าใหเ้กิดความคิดรวบยอด ทัศนคติของมนุษย์
อนัเป็นส่วนส าคัญยิ่งในกระบวนการเรียนการสอนและการใชส้ื่อการสอนจึงจ าเป็นจะตอ้งใหเ้กิด
การรบัรูท้ี่ถูกตอ้งมากที่สดุ ที่กล่าวว่า การที่จะเกิดการเรียนรูไ้ดน้ัน้จะตอ้งอาศยัการรบัรูท้ี่เกิดจาก
การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมอันเป็นผลมาจากการไดร้บัประสบการณ์ การรบัรูม้ีขบวนการที่ท าให้
เกิดการรบัรู ้โดยการน าความรูเ้ขา้สู่สมองดว้ยอวยัวะสมัผสั และเก็บรวบรวมจดจ าไวส้  าหรบัเป็น
สว่นประกอบส าคญัที่ท าใหเ้กิดมโนภาพและทศันคติ ดงันัน้การมีสิ่งเรา้ที่ดีและมีองคป์ระกอบของ
การรบัรูท้ี่สมบูรณถ์ูกตอ้ง ก็จะท าใหเ้กิดการเรียนรูท้ี่ดีดว้ยซึ่งการรบัรูเ้ป็นส่วนส าคญัยิ่งต่อการรบัรู ้ 
นอกจากนี ้กระบวนการรบัรูย้ังสามารถใชป้ระโยชนใ์นการเรียนการสอนดว้ย ซึ่งนักออกแบบเพื่อ
การเรียนการสอนจ าตอ้งรูแ้ละน าหลกัการของการรบัรูไ้ปประยกุตใ์ชก้ลา่วคือ โดยทั่วไปแลว้สิ่งต่าง 
ๆ เช่น วตัถ ุบคุคล เหตกุารณ์ หรือสิ่งที่มีความสมัพนัธก์นั ถูกรบัรูดี้กว่า มนัก็ย่อมถูกจดจ าไดดี้กว่า
เช่นกนั ในการเรียนการสอนจ าเป็นตอ้งหลีกเลี่ยงการรบัรูท้ี่ผิดพลาด เพราะถา้ผูเ้รียนรูข้อ้ความหรือ
เนือ้หาผิดพลาด เขาก็จะเขา้ใจผิดหรืออาจเรียนรูบ้างสิ่งที่ผิดพลาดหรือไม่ตรงกบัความเป็นจรงิเมื่อ
มีความตอ้งการสื่อในการเรียนการสอนเพื่อใชแ้ทนความเป็นจริงเป็นเรื่องส าคัญที่จะตอ้งรูว้่าท า
อย่างไร จึงจะน าเสนอความเป็นจริงนั้นไดอ้ย่างเพียงพอที่จะใหเ้กิดการรบัรูต้ามความมุ่งหมาย 
บทบาทของการรบัรูท้ี่มีต่อการเรียนรูว้่า บุคคลจะเกิดการเรียนรูไ้ดดี้ และมากนอ้ยเพียงใด ขึน้อยู่
กบัการรบัรูแ้ละการรบัรูส้ิ่งเรา้ของบุคคล นอกจากจะขึน้อยู่กับตัวสิ่งเรา้และประสาทสมัผัสของผู้
รับรู ้แล้ว ยังขึน้อยู่กับประสบการณ์เดิมของผู้รูแ้ละพื ้นฐานความรูเ้ดิมที่มี ต่อสิ่งที่ เรียนด้วย  
(กฤษณา ศกัดิศ์รี, 2530) 
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การรับรู้ (Perception) 

การรับรู ้หมายถึง การแปลความหมายจากการสัมผัส โดยเริ่มตั้งแต่ การมีสิ่งเรา้มา 
กระทบกับอวัยวะรับสัมผัสทั้งห้า และส่งกระแสประสาท ไปยังสมอง เพื่อการแปลความ 
กระบวนการของการรบัรู ้(Process) เป็นกระบวนการที่คาบเก่ียวกนัระหว่างเรื่องความเขา้ใจ การ
คิด การรู ้สึก (Sensing) ความจ า (Memory) การเรียนรู้ (Learning) การตัดสินใจ (Decision 
making) สิ่งเรา้ไม่ว่าจะเป็นคน สตัว ์สิ่งของ หรือสถานการณ์ มาเรา้อินทรีย ์ท าใหเ้กิดการสมัผัส 
(Sensation) และเมื่อเกิดการสมัผสับคุคล จะเกิดมีอาการแปล การสมัผสัและมีเจตนา (Conation) 
ที่จะแปลสมัผัสนัน้ การแปลสมัผัส จะเกิดขึน้ในสมอง ท าใหเ้กิดพฤติกรรมต่างๆ เช่น การที่เราได้
ยินเสียงดงั ปัง ปัง ๆ สมองจะแปลเสียงดงัปัง ปัง โดยเปรียบเทียบกบัเสียง ที่เคยไดย้ินว่าเป็น เสียง
ของอะไร เสียงปืน เสียงระเบิด เสียงพล ุเสียงประทดั เสียงของท่อไอเสียรถ เสียงเครื่องยนตร์ะเบิด 
หรือเสียงอะไร ในขณะเปรียบเทียบ จิตตอ้งมีเจตนา ปนอยู่ ท าใหเ้กิดแปลความหมาย และ ต่อไปก็
รูว้่า เสียงที่ไดย้ินนั่นคือ เสียงอะไร อาจเป็นเสียงปืน เพราะบุคคลจะแปลความหมายได ้ถา้บุคคล
เคย มีประสบการณ์ในเสียงปืนมาก่อน และอาจแปลได้ว่า ปืนที่ดังเป็นปืนชนิดใด ถ้าเขาเป็น
ต ารวจ จากตัวอย่างข้างต้นนี ้ เราอาจสรุป กระบวนการรับรู ้จะเกิดได้จะต้องมีองค์ประกอบ
ดงัต่อไปนี ้

- มีสิ่ งเร้า (Stimulus) ที่ จะท าให้เกิด การรรับ รู ้ เช่น สถานการณ์  เหตุการณ ์
สิ่งแวดลอ้ม รอบกาย ที่เป็น คน สตัว ์และสิ่งของ 

- ประสาทสัมผัส (Sense Organs) ที่ท าให้เกิดความรูส้ึกสัมผัส เช่น ตาดู หูฟัง 
จมกูได ้กลิ่น ลิน้รูร้ส และผิวหนงัรูร้อ้นหนาว 

- ประสบการณ ์หรือความรูเ้ดิมที่เก่ียวขอ้งกบัสิ่งเรา้ที่เราสมัผสั 
- การแปลความหมายของสิ่งที่เราสมัผสั สิ่งที่เคยพบเห็นมาแลว้ย่อมจะอยู่ในความ

ทรงจ าของสมอง เมื่อบุคคลไดร้บัสิ่งเรา้ สมองก็จะท าหนา้ที่ทบทวนกบัความรูท้ี่มี
อยู่ เดิมว่า สิ่งเร้านั้นคืออะไร  เมื่อมนุษย์เราถูกเร้าโดยสิ่งแวดล้อม ก็จะเกิด
ความรูส้ึกจากการสัมผัส (Sensation) โดยอาศัยอวัยวะสัมผัสทั้ง 5 คือ ตา ท า
หนา้ที่ดูคือ มองเห็น หูท าหนา้ที่ฟังคือ ไดย้ิน ลิน้ท าหนา้ที่รูร้ส จมูก ท าหนา้ที่ดม
คือได้กลิ่น ผิวหนังท าหน้าที่สัมผัสคือรูส้ึกได้อย่างถูกต้อง กระบวนการรบัรู ้ก็
สมบูรณ์แต่จริงๆ แล้วยังมีการสัมผัสภายในอีก 3 อย่างด้วยที่จะช่วยให้เรารบั
สมัผสัสิ่งต่างๆ 
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ล าดับขั้นของกระบวนการรับรู้ 

การรับรู ้จะเกิดขึ ้นได้ ต้องเป็นไปตามขั้นตอนของกระบวนการดังนี ้  ขั้นที่  1 สิ่งเร้า 
(Stimulus) มากระทบอวัยวะสัมผัสของอินทรีย์ ขั้นที่  2 กระแสประสาทสัมผัสวิ่งไปยังระบบ
ประสาทส่วนกลาง ซึ่งมีศูนยอ์ยู่ที่สมองเพื่อสั่งการ ตรงนีเ้กิดการรบัรู ้(Perception) ขัน้ที่ 3 สมอง
แปลความหมายออกมาเป็นความรูค้วามเขา้ใจโดยอาศยั ความรูเ้ดิม ประสบการณเ์ดิม ความจ า 
เจตคติ ความตอ้งการ ปทสัถาน บุคลิกภาพ เชาวนปั์ญญา ท าใหเ้กิดการตอบสนองอย่างใดอย่าง
หนึ่ง การรบัรู ้(Perception) ตัวอย่าง ขณะนอนอยู่ในหอ้งไดย้ินเสียงรอ้งเรียกเหมียว ๆ รูว้่าเป็น
เสียงรอ้งของสัตว ์และรูต่้อไปว่าเป็นเสียงของแมว เสียงเป็นเครื่องเรา้ (Stimulus) เสียงแล่นมา
กระทบหูในหูมีปลายประสาท (End organ) เป็นเครื่องรับ (Receptor) เครื่องรับส่งกระแส
ความรูส้ึก (Impulse) ไปทางประสาทสัมผัส (Sensory nerve) เข้าไปสู่สมอง สมองเกิดความ
ต่ืนตัวขึน้ (ตอนนีเ้ป็นสมัผสั) ครัน้แลว้สมองท าการแยกแยะว่า เสียงนัน้เป็นเสียงคนเป็นเสียงสตัว ์
เป็นเสียงของแมวสาวเป็นเสียงแมวหนุ่ม รอ้งท าไมเราเกิดอาการรบัรู ้ตอนหลงันีเ้ป็น การรบัรู ้เมื่อ
เรารูว้่าเป็นเสียงของแมวเรียก ท าใหเ้ราตอ้งการรูว้่าแมวเป็นอะไร รอ้งเรียกท าไมเราจึงลุกขึน้ไปดู
แมวตาม ต าแหน่งเสียงมี่ไดย้ินและขานรบั สมองก็สั่งใหก้ลา้มเนือ้ปากท าการเปล่งเสียงขานรบั 
ตอนนีท้างจิตวิทยาเรียกว่า ปฏิกิรยิาหรือการตอบสนอง (Reaction หรือ Response) เมื่อประสาท
ต่ืนตวัโดยเครื่องเรา้ จะเกิดมีปฏิกิรยิา คือ อาการตอบสนองต่อสิ่งเรา้ 
 
กลไกของการรับรู้ 

กลไกการรบัรูเ้กิดขึน้จากทั้ง สิ่งเรา้ภายนอกและภายในอินทรีย ์มีอิทธิพลต่อพฤติกรรม 
อวยัวะรบัสมัผัส (Sensory organ) เป็น เครื่องรบัสิ่งเรา้ของมนุษย ์ส่วนที่รบัความรูส้ึกของอวัยวะ
รบัสมัผัสอาจอยู่ลึกเขา้ไปขา้งใน มองจากภายนอกไม่เห็น อวยัวะรบัสมัผสั แต่ละอย่างมีประสาท
รบัสมัผสั (Sensory nerve) ช่วยเชื่อมอวยัวะรบัสมัผสักบัเขตแดนการรบัสมัผสัต่าง ๆ ที่สมอง และ
ส่งผ่านประสาทมอเตอร ์(Motor nerve) ไปสู่อวัยวะมอเตอร ์(Motor organ) ซึ่งประกอบไปดว้ย
กลา้มเนือ้และต่อมต่างๆ ท าใหเ้กิดปฏิกิริยาตอบสนองของอวยัวะมอเตอร ์และจะออกมาใน รูปใด
ขึน้อยู่กับ การบังคับบัญชาของระบบประสาท ส่วนสาเหตุที่มนุษยเ์ราสามารถไวต่อความรูส้ึกก็
เพราะ เซลประสาทของประสาทรบัสมัผสั แบ่งแยกแตกออกเป็นกิ่งกา้นแผ่ไปติดต่อกบั อวยัวะรบั
สมัผัส และที่อวัยวะรบัสมัผัสมีเซลรบัสมัผัส ที่มีคุณสมบัติเฉพาะตัวจึง สามารถท าใหม้นุษยร์บั
สมัผสัไดจ้ิตใจติดต่อกบัโลกภายนอกไดโ้ดยการสมัผัส คนตาบอดแมอ้ธิบายใหฟั้งว่าสีแดง สีเขียว
เป็นอย่างไร เขาก็จะเขา้ใจใหถู้กตอ้งไม่ไดเ้ลย เพราะเรื่องสีจะตอ้งรูด้ว้ยตา เครื่องมือสมัผัสอย่าง
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หนึ่งก็ท าหนา้ที่อย่างหนึ่ง คนหูหนวกย่อมไม่รูส้กึถึงลีลาความไพเราะของเสียงเพลง ดงันัน้การสอน
จึงเนน้ว่า "ใหส้อนโดยทางสมัผสั" การรบัรูน้บัว่าเป็นพืน้ฐานส าคญัของการเรียนรู ้การรบัรูท้ี่ถกูตอ้ง
จึงจะส่งผล ใหไ้ดร้บั ความรูท้ี่ถูกตอ้ง นกัเรียนตอ้งไดก้ารรบัรูท้ี่ถูกตอ้ง มิฉะนัน้ความรูท้ี่รบัไปก็ผิด
หมด อวยัวะสมัผสั กบัการรบัรู ้มนุษยย์่อมมีพฤติกรรม สนองตอบสิ่งแวดลอ้มกระบวนการของการ
รบัรูเ้ป็นสิ่งแรกที่มนุษย์สนองตอบต่อสิ่งแวดล้อมและระบบประสาท อวัยวะสัมผัส เป็นปัจจัย
ส าคญัของกระบวนการรบัรูต้อ้งมีความสมบูรณจ์ึงจะสามารถรบัรูส้ิ่งเรา้ไดดี้เพราะอวยัวะสมัผสัรบั
สิ่งเรา้ ที่มากระทบประสาทรบัสมัผัสส่งกระแสประสาทไปยังสมองเพื่อใหส้มองแปลความหมาย
ออกมา เกิดเป็นการรบัรู ้และอวัยวะสมัผัสของมนุษย ์มีขีดความสามารถจ ากัด กลิ่นอ่อนเกินไป 
เสียงเบาเกินไป แสงนอ้ยเกินไปย่อมจะรบัสมัผสัไม่ได ้ดงันัน้ประเภท ขนาด คณุภาพของสิ่งเรา้จึง
มีผลต่อการรบัรูแ้ละการตอบสนอง สิ่งเรา้บางประเภทไม่สามารถกระตุน้อวัยวะสมัผัสของเราได ้
เช่น คลื่นวิทย ุ
 
องคป์ระกอบของการรับรู้ 

สิ่งเรา้ไดแ้ก่วัตถุ แสง เสียง กลิ่น รสต่างๆ อวัยวะรบัสมัผัส ไดแ้ก่ หู ตา จมูก ลิน้ ผิวหนัง 
ถา้ไม่สมบูรณจ์ะท าใหสู้ญเสียการรบัรูไ้ด ้ประสาทในการรบัสมัผสัเป็นตัวกลางส่งกระแสประสาท
จากอวยัวะรบัสมัผสัไปยงัสมองสว่นกลาง เพื่อการแปลความต่อไปประสบการณเ์ดิม การรูจ้กั การ
จ าได ้ท าใหก้ารรบัรูไ้ดดี้ขึน้ ค่านิยม ทศันคติ ความใส่ใจ ความตัง้ใจ สภาพจิตใจ อารมณ ์เช่น การ
คาดหวงั ความดีใจ เสียใจ ความสามารถทางสติปัญญา ท าใหร้บัรูไ้ดเ้รว็ การจดัระบบการรบัรู ้
มนษุยเ์มื่อพบสิ่งเรา้ไม่ไดร้บัรูต้ามที่สิ่งเรา้ปรากฏแต่จะน ามาจดัระบบตามหลกัดงันี  ้

- หลกัแห่งความคลา้ยคลึง ( Principle of similarity) สิ่งเรา้ใดที่มีความคลา้ยกนัจะ
รบัรูว้่าเป็นพวกเดียวกนั 

- หลกัแห่งความใกลช้ิด (Principle of proximity ) สิ่งเรา้ที่มีความใกลก้นัจะรบัรูว้่า
เป็นพวกเดียวกนั 

- หลักแห่งความสมบูรณ์ (Principle of closure) เป็นการรบัรูส้ิ่งที่ไม่สมบูรณ์ให้
สมบรูณข์ึน้ 

ค วาม ค งที่ ข อ งก า รรับ รู ้  (  Perceptual constancy ) ค วาม ค งที่ ใน ก า รรับ รู ้มี  3 
ประการ ไดแ้ก่ การคงที่ของขนาด การคงที่ของรูปแบบ รูปทรงการคงที่ของสีและแสงสว่างการรบัรู ้
ที่ผิดพลาด แมว้่ามนุษยม์ีอวัยวะรบัสมัผัสถึง 5 ประเภทแต่มนุษยก์็ยังรบัรูผ้ิดพลาดได ้เช่น ภาพ
ลวงตา การรบัฟังความบอกเล่า ท าใหเ้รื่องบิดเบือนไป การมีประสบการณแ์ละค่านิยมที่แตกต่าง
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กนั ดงันัน้การรบัรูถ้า้จะใหถู้กตอ้ง จะตอ้งรบัรูโ้ดยผ่าน ประสาทสมัผสัหลายทาง ผ่านกระบวนการ
คิดไตรต่รองใหม้ากขึน้ 
 
ปัจจัยก าหนดการรับรู้ 

สิ่งเรา้อย่างเดียวกนั อาจจะท าใหค้นสองคน สามารถรบัรูต่้างกนัได ้เช่น คนหนึ่งมองว่าคน
อเมรกินัน่ารกั แต่อีกคนมองว่า เป็นคนอเมริกนั เป็นชาติที่น่ารกันอ้ยหน่อยก็ได ้เพราะในใจเขาอาจ
ชอบคนอังกฤษก็ได ้เลยชอบชาวอเมริกันน้อยกว่า ซึ่งก็แลว้แต่มุมมองของแต่ละคน แลว้แต่การ
รบัรูข้องแต่ละคน การที่มนุษยส์ามารถรบัรูส้ิ่งต่าง ๆ ไดต้อ้งอาศยัปัจจยัหลายอย่าง และจะรบัรูไ้ด้
ดีมากนอ้ยเพียงใด ขึน้อยู่กับสิ่งที่มีอิทธิพลต่อ การรบัรู ้เช่น ประสบการณ์ วัฒนธรรม การศึกษา 
เป็นตน้ดงันัน้การที่บุคคล จะเลือกรบัรูส้ิ่งเรา้ใจอย่างใดอย่างหนึ่ง ในขณะใดขณะหนึ่งนัน้จึงขึน้อยู่
กับปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการรบัรู ้ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการรบัรูม้ี 2 ประเภท คืออิทธิพลที่มาจาก
ภายนอก ได้แก่  ความเข้มและขนาดของสิ่ งเร้า ( Intensively and Size) การกระท าซ ้า ๆ 
(Repetition) สิ่งที่ตรงกันข้าม (Contrast) การเคลื่อนไหว (Movement) และอิทธิพลที่มาจาก
ภายใน ไดแ้ก่ แรงจูงใจ (Motive) การคาดหวัง (Expectancy) ความสนใจ อารมณ์ ความคิดและ
จิตนาการ ความรูส้ึกต่างๆ ที่บุคคลไดร้บั เป็นตน้ปัจจยัที่มีอิทธิพลต่อการรบัรูย้งัแบ่งออกไดอี้กเช่น
แบ่งปัจจัยของการรบัรูอ้อกเป็น 2 ลกัษณะ คือ ประการแรกลกัษณะของผูร้บัรู ้กับ ประการที่สอง
ลกัษณะของสิ่งเรา้ ปัจจัยการรบัรูม้ี 2 ประเภทคือลกัษณะของผูร้บัรู ้พิจารณาจากการที่บุคคลจะ
เลือกรบัรูส้ิ่งใดก่อนหรือหลงั มากหรือนอ้ย อย่างไรนัน้ขึน้อยู่กบัลกัษณะของผูร้บัรูด้ว้ยเป็นส าคัญ
ประการหนึ่ง ปัจจัยที่ เก่ียวกับผู้รบัรูส้ามารถแบ่งออกได้เป็น 2 ด้าน คือ ด้านกายภาพกับด้าน
จิตวิทยา  

ดา้นกายภาพ หมายถึง อวยัวะสมัผสั เช่น หู ตา จมกู และอวยัวะสมัผสัอ่ืน ๆ ปกติหรือไม่ 
มีความรูส้ึกรบัสัมผัสสมบูรณ์เพียงใด เช่น หูตึง เป็นหวัด ตาเอียง บอดสี สายตายาว สายตาสั้น 
ผิวหนังชา ตายดา้น ความชรา ถา้ผิดปกติหรือหย่อนสมรรถภาพ ก็ย่อมท าให ้การรบัสมัผสั ผิดไป 
ดอ้ยสมรรถภาพในการรบัรูล้งไป ความสมบูรณ์ของอวัยวะรบัสัมผัส จะท าใหร้บัรูไ้ด้ดี การรบัรู ้
บางอย่าง เกิดจากอวยัวะรบัสมัผัส 2 ชนิดท างานร่วมกัน เช่น ลิน้และจมกูช่วยกันรบัรูร้ส การรบัรู ้
จะมีคณุภาพดีขึน้ ถา้เราไดร้บัสมัผสัหลายทาง เช่น เห็นภาพและไดย้ินเสียงในเวลาเดียวกนั ท าให้
เราแปลความหมาย ของสิ่งเรา้ไดถู้กตอ้งขึน้อีกประการหนึ่งตอ้งขึน้กับ ขอบเขตความสามารถใน
การรบัรูด้ว้ยคือ ขอบเขตความสามารถโดยธรรมชาติในการรบัรูข้องคน ซึ่งขึน้อยู่กบั ความสามารถ
ใน การรบัสมัผัสและ ความสามารถในการแปลความหมายของสิ่งเรา้ ความสามารถของอวัยวะ
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สัมผัสมีขอบเขตจ ากัด ไม่สามารถรบัสัมผัสสิ่งเรา้ไดทุ้กชนิด แสงที่มีความเขม้น้อยเกินไป วัตถุ
ขนาดเล็กมากเราไม่สามารถมองเห็นได ้พวกรงัสี คลื่นวิทย ุประสาทหูรบัไม่ได ้เสียงที่เบาเกินไปจน
ไม่ท าให ้แกว้หูสั่นสะเทือนเราก็ไม่ไดย้ิน นักลว้งกระเป๋า กระท าอย่างแผ่วเบามาก เราก็รบัสมัผัส
ไม่ ได้ ขนาดหรือ ความเข้มของสิ่ ง เร้า ที่ สามารถท าให้ อวัยวะสัมผัสเกิด  ความรู้สึกได ้
เรียกว่า Thresholdการเปลี่ยนแปลงความเขม้ หรือขนาดของสิ่งเรา้ เพื่อใหบุ้คคลสามารถรบัรูไ้ด ้
เรียกว่า The differential threshold ดงันัน้ลกัษณะของผูรู้ด้า้นกายภาพ หรือสรีระวิทยาของบุคคล 
จะตอ้งสมบรูณก์ารรบัรูจ้ึงจะสามารถแปลความออกมาได ้

ดา้นจิตวิทยา ปัจจัยทางดา้นจิตวิทยาของคนที่มีอิทธิพลต่อการรบัรูน้ัน้ มีหลายประการ 
เช่น ความจ า อารมณ ์ความพรอ้ม สติปัญญา การสงัเกตพิจารณา ความสนใจ ความตัง้ใจ ทกัษะ
ค่านิยม วัฒนธรรม ประสบการณ์ เดิม เป็นต้น สิ่ งเหล่านี ้เป็นผลจาก การเรียนรู้เดิม และ 
ประสบการณ์เดิม ทั้งสิน้ นักจิตวิทยา ถือว่า การรบัรูน้ั้นเป็นสิ่งที่บุคคลเลือกสรรอย่างยิ่ง (High 
Selective) เริ่มตัง้แต่รบัสมัผสั เลือกเอาเฉพาะที่ตอ้งการ และแปลความ ใหเ้ขา้กบัตนเอง บคุคลจึง
จะเลือกรบัรูส้  าหรบัลกัษณะของผูร้บัรูท้างดา้นจิตวิทยานัน้ ยงัมีปัจจยัดา้นจิตวิทยาที่เก่ียวขอ้งกับ
การรบัรู ้อีก 14 ขอ้ คือ ความรูเ้ดิม ความตอ้งการหรือความปรารถนา สภาวะของจิตหรืออารมณ ์
เจตคติ อิทธิพลของสังคม ความตั้งใจ ความสนุกสนานเพลิดเพลินที่มีผลต่อการรบัรู ้แรงจูงใจ 
คณุค่าและความสนใจที่มีผลต่อการรบัรู ้ความดึงดดูในทางสงัคม สติปัญญา การพิจารณาสงัเกต 
ความพรอ้มหรือการเตรียมพรอ้มที่จะรบัรู ้และการคาดหวัง ดังจะอธิบายเป็นขอ้ๆ โดยละเอียด
ดงันีคื้อ 

ความรูเ้ดิม และประสบการณ์ (Experience) ของแต่ละบุคคลจะท าใหบุ้คคลเขา้ใจรบัรู ้
เหตกุารณต่์างๆ หรือภาพต่างๆ แตกต่างกนั ออกไปโดยที่กระบวนการรบัรู ้เมื่อบคุคลรบัสมัผสัแลว้ 
จะแปลความหมายอาจแปลในรูปสญัลกัษณห์รือภาพต่างๆ การแปลความหมายนี ้จะตอ้งอาศัย
ความรูเ้ดิม และประสบการณเ์ดิม ที่เก่ียวขอ้งกบั สิ่งที่เราจะรบัรู ้ฉะนัน้ถา้หากไม่มีความรูเ้ดิม ไม่มี
ประสบการณ์เดิม ในเรื่องนั้นๆ มาแต่ก่อน ก็ย่อมจะท าให ้การรบัรูผ้ิดไปจากความเป็นจริง  เมื่อ
ถามคนกลุม่นีว้่า เป็นภาพหญิงแก่ หรือสาว 40 % ตอบว่าเป็นหญิงชรา 60 % ว่าเป็นหญิงสาว แต่
กลุ่มทดลองที่ 2 ใหด้ภูาพหญิงสาวจนพอใจเสียก่อน จึงถามว่าภาพขา้งบนนีเ้ป็นหญิงสาวหรือชรา 
ปรากฏว่ากลุ่มที่ 2 ทัง้หมดตอบว่าเป็นภาพของ หญิงสาว แต่กลุ่มที่ทดลองกลุ่มที่ 3 ก่อนใหด้ภูาพ
ปริศนา ไดใ้หดู้ภาพคนชราจนเป็นที่พอใจแลว้ เมื่อใหก้ลุ่มนีดู้ภาพปริศนา 95 % ของกลุ่มตอบว่ 
าเป็นภาพหญิงชรา นี่เป็นหลักฐานยืนยันว่าประสบการณ์เดิมมีอิทธิพลต่อการรบัรูภ้าพหรือพื ้น 
ขึน้อยู่ที่เราเลือกมอง นอกจากนีย้งัมีตวัอย่างการสนทนา ที่ท าใหก้ารรบัรูข้องบุคคลต่างกนั เช่น  ผู้
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คมุถามนกัโทษประหารว่า อาหารมือ้สดุทา้ยอยากกินอะไร นกัโทษตอบว่า ลิน้จี่สดครบั ผูค้มุตอบ
ว่าฤดูนีไ้ม่มีลิน้จี่ อีกตัง้ 8 เดือนจึงจะมี นกัโทษตอบว่า "ไม่เป็นไรผมคอยไดค้รบั "ลงุแดงตาเจ็บจึง
ไปถามหมอว่า "หมอรูไ้หมลุงเป็นอะไร" หมอตอบว่า "ไม่ใหญ่โตอะไรหรอก ก็เป็นตาแดงธรรมดา
เท่านัน้แหละ" ลงุแดงโมโหถามว่าจะเอาไง หมอตอบว่า "เด๋ียวก็รู"้พ่อเห็นลูกป่วยจึงอุม้ไปหาหมอ 
หมอตอบว่า ลูกคุณไม่ไดเ้ป็นโรครา้ยแรงอะไร "เป็นไขจ้ับสั่นไม่นานก็หาย" พ่อก็เลยจับลูกสั่นจน
รอ้งจา้ หมอถามว่า "ท าอะไรนั่น" พ่อเด็กรอ้ง "อา้ว ! ก็หมอบอกว่าลูกผมเป็นไข ้ตอ้งจับสั่น ผม
อยากใหล้กูผมหายเรว็ ๆ จึงรีบจบัมนัสั่น" 

ความตอ้งการ ความปรารถนา (need) หรือแรงขับ ใครตอ้งการอะไรก็สนใจแต่สิ่งนัน้ เช่น 
2 คนไปซือ้ของดว้ยกนั คนที่จะซือ้หนงัสือก็ดแูต่หนงัสือ คนที่จะซือ้เครื่องกีฬาก็ดแูต่เครื่องกีฬา คน
ที่หิวก็มองแต่รา้นอาหารและตอ้งการรายการอาหาร คนที่ตอ้งการขับถ่าย ก็มองหาแต่สว้ม คน
ก าลงักระหายสนใจรายการเครื่องดื่ม ชภูาพให ้3 คนด ูแลว้ถามทีละคนว่าเห็นอะไร ก.ก าลงัหิวเห็น
อาหาร ข. ก าลงัเห็นเบียร ์เพราะก าลงัอยากด่ืม ค. เห็นเด็กเพราะก าลงัคิดถึงลกู 

สภาพของจิตใจหรือภาวะของอารมณ์  คนเราขณะอารมณ์ดี  มักจะไม่พิจารณา
รายละเอียดของสิ่งที่เรา้มากนัก มองไม่เห็น ขอ้บกพร่อง มองเห็นสิ่งนัน้ สิ่งนีดี้ไปหมด แต่ถา้หาก
อยู่ในภาวะอารมณ์ไม่ดีไม่ผ่องใส เช่น หิว กระหาย เหนื่อยลา้ เครียด กังวล ทุกข ์ขุ่นมัว เจ็บป่วย 
กงัวลหรือไดร้บัอิทธิพลจากสารเคมีบางชนิด เช่น กินยาระงบัประสาท ยานอนหลบั ด่ืมสรุา ยาเสพ
ติด ฯลฯ มักจะมองอะไรไม่ชอบใจ ไปหมด หากว่ามีอารมณ์ เสีย มาก ๆ อาจจะไม่รบัรูอ้ะไรเลย 
หรือรบัรูผ้ิดพลาดมาก เมื่อคนมีอารมณ์เครียดมาก กลา้มเนือ้และประสาท จะมีความตา้นทาน 
การวนเวียนกระแสประสาทสูง ท าให้การแปลความหมายผิดพลาด เกิดการรบัรูไ้ม่ดี ถ้าจิตใจ
แจ่มใสกระชุ่มกระชวย ใจคอปลอดโปรง่ การแปลความหมายย่อมจะดีและถกูตอ้งขึน้ 

เจตคติ มีผลต่อการแปลความหมายคน ที่เรามีเจตคติไม่ดียิม้ ใหเ้ราเราก็รูว้่ายิม้เยาะ ถา้
เขาหกลม้ก็ว่าเซ่อ คนที่เราเคารพรกั รบัประทานไดม้าก ก็รบัรูว้่า เจรญิอาหาร คนรบัใชก้ินมากกว่า
ตะกละ 

อิทธิพลของสังคม (Social Factor) สภาพความเป็นอยู่ของสังคม และ ลักษณะของ
วัฒนธรรมปทัสถาน (Norm) เป็นกรอบ ของการอา้งอิง (Frames of Reference) จารีต ประเพณี 
ค่านิยม เป็นเครื่องก าหนดค่านิยม เป็นเครื่องก าหนด การรบัรูข้องคน ท าใหค้นแต่ละกลุ่มรบัรูส้ิ่ง
ต่าง ๆ แตกต่างกันออกไป เช่นเด็กชนบทรบัรูเ้รื่องสตัวแ์ละการเพาะปลูกไดดี้กว่าเด็กในเมือง ซึ่ง
เด็กในเมือง จะรบัรูเ้รื่องเครื่องยนตแ์ละไฟฟ้า ไดดี้กว่าเด็กในชนบท คนไทยเห็นชายหญิงเดินคลอ้ง
แขน เก่ียวก้อยกันไม่น่าดู แต่ฝรั่ง หรือคนต่างชาติ การแสดงพฤติกรรม ความรักต่อหน้า
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สาธารณชน เป็นเรื่องปกติและไม่สนใจว่าใครจะมอง ในเรื่องการรบัรู ้อิทธิพลของสงัคม อนัไดแ้ก่ 
สภาพความเป็นอยู่ วัฒนธรรม ปทัสถาน ระเบียบประเพณี กฎหมายของแต่ละสังคมก็มีความ
แตกต่างกัน ดังนัน้บุคคลควร ท าความเขา้ใจและศึกษาในเรื่องเหล่านี ้ซึ่งจะท าใหเ้ขา้ใจยิ่งขึน้ว่า
กรอบวฒันธรรมของสงัคม มีความแตกต่างกนั อย่างไร และเมื่อเราน ามาใชส้ามารถใชไ้ดใ้นระดบั
ใดจึงจะเหมาะสมและดีงาม 

ความตั้งใจ (Attention) ที่จะรบัรู ้และความสนใจสิ่งต่าง ๆ ที่อยู่รอบ ๆ ตัวเรามีมากมาย 
ลว้นแต่มีโอกาส ก่อใหเ้กิดการรบัรู ้ขึน้ในตวัเราได ้แต่ในขณะหนึ่ง ๆ เราไม่ไดร้บัรู ้ทกุสิ่งทุกอย่างใน
สิ่งแวดลอ้มรอบตัวเรา พรอ้ม ๆ กัน เราจะเลือกรบัรู ้ไม่ได้รบัรู ้ในทุกสิ่งที่ผ่านเข้า ทางประสาท
สมัผัส บางสิ่งบางอย่างเขา้หูซา้ยไปทะลุออก หูขวาโดยไม่มีการรบัรูห้รือตระหนักถึงสิ่งนั้นเลย มี
ปฏิกิริยาต่อสิ่งต่าง ๆ มากนอ้ยต่างกันไม่เสมอเหมือนกัน คนที่ซือ้ล๊อตเตอรี่ไดย้ินประกาศว่า เลข
ทา้ย 2 ตวัออกเลขอะไร ไดย้ินเสียงเด็กขายสลากตรวจล๊อตเตอรี่ แต่เพื่อนที่คอยรถจะไปหาดใหญ่ 
ซึ่งยืนอยู่ ด้วยกันได้ยินเด็กกระเป๋ารถรอ้งถามว่า "ใหญ่มั้ยใหญ่" และก็รบัรูว้่าเขา้ถามว่าจะไป 
หาดใหญ่ไหม และเพื่อนอีกคนที่ก าลงัจอ้งจะซือ้อาหาร ไดย้ินเสียงรอ้งขายว่าชดัเจนว่า "เหนียวเนือ้
ครบั" "เลีย้งมัย้เลีย้ง" "เปามัย้เปา" "ป่ินมั้ยป่ิน" คนที่ตัง้ใจจะอ่านหนังสืออยู่แมร้อบ ๆ ตัวจะมีเสียง
ต่าง ๆ ก็จะไม่รบัรู ้เช่น มีคนคยุใกล ้ๆ ก็ไดย้ินเสียงแต่ไม่รบัรูว้่าเรื่องอะไร แมม้ีเสียงเพลงจากวิทย ุ
เสียงเด็กเล่นอยู่ขา้ง ๆ เสียงรถวิ่ง เสียงสตัวร์อ้ง ก็อยู่ในลกัษณะเขา้หูซา้ยทะลุหูขวา ถา้เราอยากรู้
เรื่องอะไรเป็นอะไรก็ตอ้งหยดุอ่านหนงัสือแลว้ตัง้ใจฟัง การรบัรูส้ิ่งใดก็ตาม ถา้หามีความสนใจหรือ
ตั้งใจที่จะรบัรู ้มักจะเห็นหรือไดย้ินสิ่งนั้นก่อน สิ่งเรา้มีอิทธิพลต่อการรบัรู ้เราจะเลือกรบัรูส้ิ่งใด
ขึน้อยู่กับสิ่งเรา้ เช่น ชั่วโมงแรกที่ครูเขา้ไปสอน ครูจะเห็นนักศึกษาคนที่โกนหัว (เพราะเพิ่งลา
สิกขา) นั่งอยู่โต๊ะหนา้นั่งเหยียดเทา้ที่สวมรองเทา้ผา้ใบ มีลวดลายสีเขียวแดงก่อนสิ่งเรา้ภายนอก 
ไดแ้ก่ ขนาด ความเขม้ เคลื่อนไหว กระท าซ า้ สี การตัดกัน (Contrast) และสิ่งเรา้ภายใน ได้แก่ 
ความพรอ้มความสนใจ และความตอ้งการของผูท้ี่จะรบัรู ้บุคคลย่อมจะเลือกรบัรูส้ิ่งเรา้เฉพาะที่
ตัง้ใจจะรบัรู ้นกัจิตวิทยาให ้หลกัการว่า มนุษยเ์รานัน้มีแนวโนม้ที่จะเลือกรบัรูเ้ฉพาะสิ่งที่ไม่ขดักัน 
หรือไม่ท าลายสถานการณ ์สิ่งใดที่คิดวาจะ ท าลายชื่อเสียง เกียรติคณุ ก็จะไม่รบัรูส้ิ่งนัน้ ๆ ทัง้ ๆ ที่
สิ่งนัน้ เขา้สูป่ระสาทสมัผสัแลว้ก็ตาม  

ความสนุกสนานเพลิดเพลินมีผลต่อการรบัรู ้ เพราะเมื่อมีความสนุกสนาน ก็จะรูส้ึกสบาย
ใจช่วย ท าใหบุ้คคลเกิด การรบัรูไ้ดเ้รว็ และไดดี้ เช่น การเลน่ไพ่ตอ้งจ าทัง้กติกา และชนิดของตวัไพ่
มากมาย แต่คนก็จ าทั้งตัวไพ่และวิธีการเล่นได้อย่างรวดเร็ ว ทั้งนี ้เพราะมี ความสนุกสนาน
เพลิดเพลินแฝงอยู่ดว้ย จึงก่อใหเ้กิดการรบัรูไ้ดดี้ 
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แรงจูงใจ (Motivation) มีผลต่อการรบัรู ้แรงจูงใจ กระตุน้ใหเ้กิด ความตอ้งการ (Needs) 
ในสิ่งใด จะท าใหบ้คุคลเกิด การรบัรูส้ิ่งนัน้เป็นอย่างดี 

คณุค่า (Value) และความสนใจที่มีผลต่อการรบัรู ้เมื่อเห็นคณุค่าก็เพิ่ม  
ความสนใจใส่ต่อการที่จะรบัรู ้คนเราสนใจต่อสิ่งใด มักจะบงัเกิดความตัง้ใจทันที เช่น สนใจพระ 
หรือเหรียญ ใครพูดคุยหรือดูกันอยู่ที่ไหนก็ตั้งใจจะรับรู ้ผูห้ญิง สนใจแหวนเพชร พบที่ไหนก็ขอด ู
ผู้ชายไม่ตั้งใจจะรับรู ้นอกจากคนที่ก าลังจะซือ้แหวนหมั้นความสนใจ ตั้งใจ ช่วยให้การแปล
ความหมาย ถูกตอ้ง ยิ่งขึน้สิ่งเรา้ภายในแบ่งไดเ้ป็น 2 ลกัษณะ ความสนใจชั่วขณะ (Momentary 
interest) ไดแ้ก่ความสนใจที่มีอยู่ในขณะนั้น ๆ เช่น นักกีฬาที่ก าลังจะถูกปล่อยตัว ย่อมสนใจฟัง
สญัญาณมากกว่าที่จะฟังเสียงเชียร ์นกัศึกษาสนใจฟังขานชื่อมากกว่าเสียงอ่ืน คนก าลงัตรวจ ล๊อ
ตเตอรี่ สนใจฟังประกาศตวัเลขมากกว่าราคาสินคา้ ความสนใจที่ติดเป็นนิสยั (Habitual Interest) 
คือ ความสนใจเดิมที่มีติดตวัจนเป็นนิสยัมารดาไดย้ินเสียงลกูรอ้งจะรีบต่ืนทนัที ทัง้ ๆ ที่มีเสียงวิทยุ
อยู่ใกล ้ๆ ในขณะนัน้บรูเนอรแ์ละกูด้แมน (Bruner และ Goodman) "ไดท้ดลองเก่ียวกบัค่านิยมที่มี
อิทธิพลต่อการรบัรู ้โดยใหเ้ด็กอายุ 10 ขวบ จากครอบครวัที่มีฐานะยากจน กับครอบครวัที่ร  ่ารวย 
วาดภาพของเหรียญที่ใชเ้ป็นเงินตรา ใหม้ีขนาดใกลเ้คียงของจริง ปรากฏว่าเด็กจาก ครอบครวั
ยากจนวาดรูปเหรียญใหญ่กว่าของจรงิ ยิ่งกว่าเด็กจากครอบครวัร  ่ารวยมาก 

ความดึงดูดในทางสังคม ถ้าคนส่วนใหญ่หรือกลุ่มสนใจอะไร เราจะสนใจบา้ง คนมุงดู
อะไร ก็อยากดูบ้าง ทั้งบ้านชอบดู โทรทัศน์รายการใด เราก็ดูบ้าง ถ้าครูบอกว่าเรื่องนีน้่าสนใจ 
ก าลงัเป็นที่สนใจของสงัคม ครูเลา่ใหฟั้ง นกัเรียนจะเพิ่มความสนใจขึน้ การรบัรูจ้ะดีขึน้มาก 

สติปัญญา  คนที่ เฉลียวฉลาดรับรู ้ได้ดี  เร็วและถูกต้องกว่าผู้มีสติปัญญาต ่า แปล
ความหมายไดดี้มีเหตผุลการสงัเกตพิจารณา ช่วยการแปล ท าใหร้บัรูแ้ม่นย าขึน้รูล้ะเอียดลกึซึง้ ซึง้ 
ขึน้ เช่น ต ารวจเห็นป๊ับก็รูว้่า ที่เดินผ่านไปนัน้เป็นคนผูช้าย แต่สงัเกตพิจารณาดกู็รูว้่า เป็นคนเมา 

ความพรอ้มหรือการเตรียมพรอ้มที่จะรบัรู ้ (Pre Paratory set ) นักกีฬา ไดย้ินให ้"ระวัง" 
ทนัทีที่ไดย้ินเสียงสญัญาณ เขาจะออกจาก เสน้สตารท์ทนัที คนที่ยืนคอยรถเมล ์เขาพรอ้มจะขึน้รถ
ไดท้นัทีที่รถจอด คนก าลงัหาของหายพบอะไรที่คลา้ยกนั ก็อาจคิดไปว่า พบของที่ตอ้งการแลว้ คน
ที่ก าลังคอยใครคนหนึ่ง เห็นคนอ่ืน ๆ เป็นคนที่เราก าลังคอยบ่อย ๆ แม่ที่ห่วงลูกไดย้ินเสียงแมว
คราง อยู่ที่หน้าประตูก็คิดไปว่าลูกรอ้ง คนที่กลัวผีมักจะเห็นอะไร ๆ เป็นผีไปหมด นุ่น 1 กก. กับ
เหล็ก 1 กก. ทัง้ ๆ ที่น า้หนกัเท่ากนั แต่เวลายกเราจะรูส้กึว่าเหล็กหนกักว่า เพราะเรามีการเตรียมใจ
ไวพ้รอ้มแลว้ว่าเหล็กเป็นของหนกั 

การคาดหวงั ( Expectancy ) บางครัง้คนเราก็มีการคาดหวงัลว่งหนา้ซึ่ง 

https://www.novabizz.com/NovaAce/Motives.htm
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เป็นการท าใหค้นเราเตรียมพรอ้มในการรบัรูส้ิ่งใหม่ เช่น คนกลุ่มที่ท างานเก่ียวกับตัวเลขอยู่เสมอ 
โดยเฉพาะจะตอ้งพบกับเลข 13 เสมอท าใหค้นกลุ่มนีล้ากเสน้ตามภาพบนหน้า เขาจะลากเป็น
ตวัเลข 1 กับ 3 เป็น 13 แต่ถา้ใหค้นกลุ่มที่ท างานเก่ียวกบัตัวอกัษรเป็นประจ า โดยเฉพาะอกัษร B 
คนกลุม่นีจ้ะลากเสน้ตามภาพเป็น B 
 
ลักษณะของส่ิงเร้า 

ลกัษณะของสิ่งเรา้นัน้พิจารณาจาก การที่บุคคลจะเลือกรบัรูส้ิ่งใด ก่อนหรือหลงั มากหรือ
นอ้ยเพียงใดนัน้ขึน้อยู่กบัว่า สิ่งเรา้ดึงดดู ความสนใจ ความตัง้ใจมากนอ้ยเพียงใด หรือไม่ ลกัษณะ
ของสิ่งเรา้ที่มีอิทธิพลต่อการรบัรูม้ีดงันี ้

สิ่งเรา้ภายนอกที่ดงึดดูความสนใจและความตัง้ใจ ไดแ้ก่คณุสมบติัและคณุลกัษณะของสิ่ง
เรา้ที่จะท าใหเ้กิดการรบัรูน้ั่นเอง ซึ่งถา้สิ่งเรา้มีคุณสมบติัและลกัษณะที่สนองธรรมชาติในการรบัรู ้
ของคนเรา ก็จะท าใหม้ีความตั้งใจในการรบัรูดี้ขึน้ขนาดความเขม้ขน้หรือความหนักเบาของสิ่ง
เรา้ ถา้สิ่งเรา้มีความเขม้มาก ก็รบัรูไ้ดม้าก บงัเกิดการรบัรูไ้ดช้ดัแจง้ ความชดัเจน ของสิ่งที่มองเห็น
ก็ดี ความดังของเสียงก็ดี การสัมผัสทางผิวหนังอย่างหนักก็ดี กลิ่นที่ฉุนจัดก็ดี เหล่านีเ้ป็น ความ
เขม้ขน้ ที่ท าใหเ้กิด ความรูส้ึกจากการสมัผัสที่จัดแจง้ทัง้สิน้ ในสิ่งเรา้ชนิดเดียวกนับุคคลจะเลือก 
รบัรูส้ิ่งเรา้ที่มีความเขม้ขน้มากกว่า ก่อนสิ่งที่มีความเขม้ นอ้ยกว่า เช่น ป้ายโฆษณาสีสดใสดึงดูด
ความตัง้ใจดีกว่าสีที่ไม่เด่น ขณะนั่งเขียนหนังสือเพลินอยู่ มีเสียงคนคยุกัน เสียงนกรอ้ง จิง้จกรอ้ง 
เสียงพิมพดี์ดและเสียงพลดุงัที่สดุ เราจะเลือกรบัรูเ้สียงพลกุ่อนเสียงอื่น และถา้มีคนมาถามว่า เรา
ไดย้ินเสียงอะไรบา้ง ค าตอบแรกคือ ไดย้ินเสียงพล ุครูที่สอนเสียงดงั ๆ น่าสนใจมากกว่าครูที่สอน
ดว้ยเสียงค่อย ๆ แผ่วเบา เพื่อเรียกรอ้งความสนใจ และใหร้บัรู ้ตอ้งจัดใหอ้ยู่ในลกัษณะเด่นกว่า
เพื่อน แสงไฟจา้ย่อมไดร้บั ความสนใจกว่าแสงไฟอ่อน ๆ ภาพมีแสงและเงาชดัเจน จะมองเห็นเด่น
กว่า ส่วนที่ใชแ้สงและเงาที่มีความเขม้นอ้ย ความเปลี่ยนแปลงหรือความเคลื่อนไหวของสิ่งเรา้ สิ่ง
เรา้ที่มีการเปลี่ยนแปลง จะดึงความตัง้ใจไดดี้กว่าสิ่งเรา้ ที่ไม่มีการ เปลี่ยนแปลง สิ่งเคลื่อนไหวดึง
ความตัง้ใจไดดี้กว่าของที่อยู่ในลกัษณะหยุดนิ่ง ภาพยนตม์ีประสิทธิภาพในการท าใหค้นตัง้ใจดไูด ้
มากกว่าภาพนิ่ง แผงไฟโฆษณาที่มีไฟกระพริบ หรือเปลี่ยนที่กระพริบเหมือนวิ่งวนอยู่ เสมอ ย่อม
ไดร้บัความสนใจมากกว่า ไฟดวงที่เปิด อยู่เฉย ๆ เรายืนบนตึก 10 ชัน้ จะเห็นรถที่ก าลังวิ่งอยู่ใน
ถนนไดง้่ายกว่าคนัที่จอดอยู่เฉย ๆ ตุ๊กตาไขลานเรียกรอ้งความสนใจไดดี้กว่า ตวัที่ตัง้อยู่เฉย ๆ บน
โต๊ะ การกระท าซ า้ ๆ ของสิ่งเรา้ สิ่งเรา้ที่ เกิดขึน้ซ  า้ซาก เรียกรอ้งให้เราสนใจ ได้มาก เช่น การ
โฆษณาสินคา้ซ า้บ่อย ๆ จะเป็น ทางวิทย ุโทรทศันก์็ตามท าใหเ้กิดความสนใจ บีบแตรรถถ่ี ๆ หลาย 
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ๆ ครัง้ท าใหค้นหนัมาด ูกริ่งที่ประตบูา้นดงัถ่ี ๆ ติดกนัท าให ้รีบรอ้นออกไปเปิดประตมูากกว่าดงัครัง้
เดียว 
ความกวา้งขวางหรือขนาดของสิ่งเรา้ ถา้สิ่งเรา้มีขอบเขตจ ากดัเกินไป เราก็รบัสมัผสัไดย้าก เราจะ
รบัสมัผสัไดดี้ ถา้สิ่งเรา้มีขนาด หรือมีอาณาเขตกวา้งขวางพอสมควร สิ่งเรา้ที่มีขนาดใหญ่น่าสนใจ
กว่าที่มีขนาดเล็ก เช่นคนอว้นใหญ่คนมกัจะมองป้ายโฆษณา ที่มีขนาดใหญ่ย่อมดึงดดูความสนใจ
ได้มากกว่าป้ายโฆษณาที่มีขนาดเล็ก ๆ ความแปลกใหม่ สิ่งเรา้ที่ไม่เป็นไปตามปกติท าให้เกิด
ความตั้งใจมากกว่า เช่น แกะด าในฝูงแกะสีน า้ตาล ควายเผือกในฝูง ควายสีด า คนมี 2 ศีรษะ 
สินคา้ที่ออกใหม่คนสนใจใคร่รู ้ฝรั่งนิโกร เดินอยู่ในกลุ่มคนไทย คนไทยเห็นแปลกจะสนใจ มองดู
มากกว่า ดูคนไทย ความคงทน สิ่งเรา้ที่เรา้ในระยะเวลาสัน้จะท าใหเ้รารบัสมัผัสไดย้าก เราจะรบั
สมัผสัได ้ถา้สิ่งเรา้นัน้เรา้อยู่นานพอสมควร ตวัอย่าง เช่น การยกบตัรค าใหเ้ด็กอ่าน ถา้ยกใหด้แูป๊บ
เดียวระยะเวลาสั้นเกินไป เด็กจะมองเห็นไม่ชัดเจนและมักจะเกิดการรับรู ้ ที่คลาดเคลื่อน   
ระยะทาง เป็นระยะทางพอสมควรไม่ใกลห้รือไกลเกินไปลกัษณะการตดักนั (Contrast) ของสิ่งเรา้ 
ตามปกติภาพ (Figure) ควรใหส้ีเด่นขึน้พืน้ (Ground) สีจางลง สิ่งเรา้ที่ตดักนั จะดงึดดูความสนใจ 
ไดม้ากกว่าสิ่งที่คลา้ยคลึงกัน การพาดหัวข่าวของหนังสือพิมพใ์ชต้ัวอกัษรขนาดโตกว่าปกติ และ
หรือใชส้ีต่าง ๆ เพื่อเรียกรอ้งความสนใจของผูอ่้าน สี แต่ละสีมีประสิทธิภาพในการดึงดูสายตาได้
ต่างกัน สีที่เกิดจากคลื่น ช่วงยาว เช่น สีแดง เหลือง ย่อมดึงดูดความตั้งใจไดดี้กว่า สีที่มีช่วงสั้น 
เช่น สีม่วง สีฟ้า 
 
การจัดลักษณะหมวดหมู่ของวัตถุทีเ่ป็นส่ิงเร้า 

กฎแห่งความคลา้ยคลึง (the law of Similarity) ว่าสิ่งใดก็ตามที่มีลกัษณะเหมือนกนั หรือ
มีลกัษณะส าคญัร่วมกนั อาจเป็นรูปรา่ง หรือขนาดหรือสีเหมือนกนัคนเรามกัจะรบัรูร้วมกนัเป็นสิ่ง
เดียวกัน รับรูว้่าเป็นพวกเดียวกัน กล่าวคือจัดอยู่ในกลุ่มเดียวกัน เช่น นักฟุตบอลที่แต่ งกาย
เหมือนกนั ถูกจดัเป็นพวกเดียวกนั เราจะรบัรูภ้าพแลว้นีใ้นแบบเรียงเป็นแถวนอน (Rows) มากกว่า
ในแนวตั้ง (Columns) เราจะรับรูว้่ารูปนี ้มีอยู่  2 พวก คือ ตัวอักษร ก และตัวเลข 1 เพราะเรา
พิจารณาความคลา้ยคลงึเป็นหลกั 

กฎแห่งความใกลช้ิด หรืออยู่ภายในขอบเขตที่ใกลเ้คียงกัน (The law of Proximity) ว่าสิ่ง
ที่อยู่ใกลก้นัคนเรามักจะรบัรูว้่า มีความเก่ียวขอ้งกันมากกว่า สิ่งที่เหมือนกนั แต่อยู่ไกลกนัออกไป 
คนเรามีแนวโนม้ที่จะรบัรูส้ึกที่ใกลก้นัใหเ้ป็นภาพเดียวกนั หรือเป็นหมวดหมู่เดียวกนั พวกเดียวกนั
เช่น เราจะรบัรูว้่า อกัษรมีอยู่ 2 พวกคือ พวกแนวนอน กบัพวกแนวตัง้เรามกัจะจดัเสน้ หรือจุดที่อยู่
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ใกลก้ันเขา้ดว้ยกัน และดูจ านวนที่อยู่ ห่างไกลออกไป เป็นคนละพวก เสียงก็เช่นกัน ถา้เราไดย้ิน
เสียงปืนติด ๆ กนั 2-3 นดั เรามกัจะเขา้ใจว่า เป็นเสียงปืนกระบอกเดียวกนั หรือเป็นเสียงที่มาจาก
แห่งเดียวกนัในชีวิตจริงจึงถือเป็นธรรมดา ถา้เราใกลช้ิดไปไหนมาไหนกบัเจา้นาย หรือหญิง - ชาย
คนใดคนจะเขา้ใจว่า สนิทชิดเชือ้และเป็นพวกเดียวกนั กฎของความใกลช้ิด 

กฎแห่งความสมบูรณ์ หรือกฎแห่งความสิน้สดุ (The law of Closure) เป็นไปตามแนวคิด
ของ Gestalt Psychology ที่ว่า มนุษย์เรารับรูเ้ป็นส่วนรวม มากกว่าที่จะรับรู ้เป็นส่วนย่อย ๆ 
ส่วนรวมมีความส าคัญมากกว่าสิ่ งที่ ย่อยที่ มารวมกันและการรับรู ้ประเภทนี ้ ต้องอาศัย
ประสบการณเ์ดิม จิตใจของคนเราจะรูส้ึกผิดปกติเมื่อมองเห็นสิ่งหนึ่งสิ่งใด ขาดตกบกพรอ่งไปจาก
สิ่งที่ เราคิด และความคิดของเรา ก็จะหลอกให้เรารบัรูว้่า มันเต็มสมบูรณ์โดยที่เราไม่ได้ตั้งใจ 
Closure เป็นภาพใกลจ้ะสมบูรณข์าดความสมบูรณไ์ปเพียงเล็กนอ้ย แต่มนุษยเ์รามีแนวโนม้ที่จะ
ต่อเติม ส่วนที่ขาดหายไปของภาพ ให้เกิดภาพสมบูรณ์โดยพยายามมองให้ภาพไม่สมบูรณ ์
สมบรูณข์ึน้มาเนื่องจากการรบัรูซ้ึ่งมีแนวโนม้เก่ียวกบัการประสานสนิท (Closure)  

กฎแห่งความต่อเนื่อง (The law of Good Continuation) ถ้าไม่มีอะไรมาขัดขวางแล้ว 
คนเรามักจะรบัรูใ้นลกัษณะเดียวกนั ต่อเนื่องกนัตัง้แต่ตน้จนจบ ถา้เราเห็นเสน้ตรงตัง้แต่ตน้ เราก็
มักสรุปเอาว่า มันเป็นเสน้ตรงตลอด ความต่อเนื่อง (Continuity) เกิดจากสิ่งเรา้มีทิศทางไปทาง
เดียวกนั เช่น เราดไูฟกระพรบิตามปา้ยโฆษณา 

การรับรู ้เก่ียวกับระยะทางหรือความลึก (Distance of Depth perception) มนุษย์เรา
นอกจากจะรบัรูภ้าพ 2 มิติบน แผ่นกระดาษแลว้ ยงัสามารถรบัรูภ้าพมี 3 มิติดว้ย คือ สามารถรบัรู ้
ระยะทางหรือความลึกไดจ้ากภาพ ความสามารถนีเ้กิดจาก การเรียนรูข้องมนุษย ์นักจิตวิทยาใช้
วิธีการต่าง ๆ ทาง Monocular cues หลาย ๆ อย่าง เพื่อใหส้ามารถทราบระยะทางของสิ่งนัน้ ๆ สิ่ง
ที่ช่วยใหเ้ราทราบเก่ียวกบัเรื่องความลึก ประกอบไปดว้ย 

ต าแหน่งที่เหลื่อมกนั Super position of the objects คือการท่ีวตัถหุนึ่งบงั (วางซอ้น) หรือ
ทบัส่วนใดส่วนหนึ่งของวตัถุอีกอันหนึ่ง เราจะรูส้ึกว่าวตัถุที่ถูกทบัอยู่ห่างออกไป ภาพของวตัถุแรก
จะเป็นภาพใกลก้ว่าวตัถหุลงั 

ภาพทิวทศันท์ี่เห็นไกล (Perspective) หมายถึงสิ่งที่อยู่ห่างออกไป เราจะรูส้กึว่าขนาดของ
มันค่อย ๆ เล็กลง ๆ เช่น ภาพทางรถไฟ หรือถนน ถ้าเรามองดูภาพต่าง ๆ ในพืน้ที่ราบจะเห็นว่า
วตัถไุกลสงูกว่าวตัถทุี่อยู่ใกล ้

แสงและเงา (Light and Shadow) แสงและเงาช่วยในการรบัรูเ้ก่ียวกับความลึกของภาพ 
ช่วยท าใหภ้าพเป็นสามมิติ โดยท าใหภ้าพนัน้เวา้เขา้ไปหรือนนูเด่นออกมา  



39 
 

การเคลื่อนที่ (Movement) เราสามารถใชก้ารเคลื่อนไหวสมัพันธ์ (Relative Motion) มา
เป็นเครื่องตัดสินระยะวัตถุได ้เช่น เวลาเรานั่งรถไฟ เราจะเกิดความรูส้ึกเหมือนว่าวัตถุที่อยู่ใกล้
เคลื่อนที่ในทิศทางตรงกันขา้มกับตัวเรา แต่วัตถุที่อยู่ไกล ๆ รูส้ึกว่าเหมือนเคลื่อนไหวตามตัวเรา 
ทิศทางเคลื่อนที่ของวตัถจุึงมีสว่นช่วยในการตดัสินระยะทางใกลไ้กลได ้
 

แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการส่งเสริมภาพลักษณ ์
การศึกษาเรื่องภาพลกัษณจ์ าเป็นตอ้งศึกษาองคป์ระกอบของภาพลกัษณแ์ละเกณฑใ์น

การวดัประเมินภาพลกัษณด์งันี ้
ภาพลักษณ์ เป็นความรูค้วามรูส้ึกของคนเราที่มีต่อสิ่งต่างๆโดยเฉพาะความรูน้ั้นเป็น

ความรู้ที่ เราสร้างขึ ้นมาเองเฉพาะตนเป็นความรู้เชิงอัตวิสัย  (Subjective Knowledge) ซึ่ ง
ประกอบดว้ย “ขอ้เท็จจริง” คุณค่าที่เราเป็นผูก้  าหนดโดยแต่ละบุคคลจะเก็บสะสมความรูเ้ชิงอัต
วิสยัเก่ียวกบัสิ่งต่างๆรอบตวัที่ไดป้ระสบและมีความเชื่อว่าจริง เนื่องจากคนเราไม่สามารถที่จะรบัรู ้
และท าความเขา้ใจกับทุกสิ่งได้ครบถ้วนเสมอไป  เรามักจะได้เฉพาะภาพบางส่วนหรือลักษณะ
กวา้งๆของสิ่งเหล่านัน้ซึ่งอาจไม่ชัดเจนแน่นอนเพียงพอ แลว้มักตีความหมาย (Interpret) หรือให้
ความหมายแก่สิ่งนั้นๆดว้ยตัวเราเอง ความรูเ้ชิงอัตวิสัยนีจ้ะประกอบกันเป็นภาพลักษณ์ของสิ่ง
ต่างๆที่อยู่ในโลกตามทศันะของเราและพฤติกรรมที่เราแสดงออกก็จะขึน้อยู่กับภาพลกัษณข์องสิ่ง
นั้นๆที่ เรามีอยู่ในสมองภาพลักษณ์เป็นเรื่องที่ เก่ียวข้องกับจิตใจโดยตรง  เพราะเราไม่ได้มี
ประสบการณ์โดยตรงกับสิ่งแวดลอ้มที่เราสมัผัสมา แต่เรายังไดร้บัประสบการณ์จากทางอ่ืนๆอีก 
ซึ่งเราตอ้งอาศัยการตีความหมายส าหรบัตัวเองเสมอ ภาพลกัษณ์จึงเป็นการทดแทนความหมาย
เชิงอัตวิสัย (Subjective Representation) ของสิ่งต่างๆที่เรารับรูม้า เป็นความรูส้ึกเชิงตีความ 
(Interpreted Sensation) หรือความประทบัใจในภาพปรากฏ (Appearance) ความคลา้ยคลงึหรือ
ความหมายของการรับรูอ้ย่างเลือกสรรตีความและให้ความหมายต่อสิ่งต่างๆเหล่านี ้  นั้นคือ 
กระบวนการต่อจินตภาพ (Process of Image) ซึ่งมักจะมีความส าคัญยิ่งต่อการรบัรูใ้นสิ่งที่ไม่
แน่นอนชดัเจนในตวัของมนัเอง (คทยัวรรณ เทียนเสม, 2548) 
 
ความหมายของภาพลักษณ ์(Image) 

Kotler ให้ความหมายว่า ภาพลักษณ์เป็นองค์รวมของความเชื่อ ความคิด และความ
ประทับใจที่บุคคลมีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ซึ่งทัศนคติและการกระทาใดๆที่คนเรามีต่อสิ่งนั้นจะมีความ
เก่ียวพันอย่างสูงกับภาพลักษณ์ของสิ่งนั้นๆซึ่งนอกเหนือไปจากความหมายขา้งตน้ ยังมีผูใ้หค้า
นิยามในเรื่องของภาพลกัษณใ์นสว่นแนวคิดที่เก่ียวกบัเรื่องภาพลกัษณไ์วม้ากมายดงันี ้ 
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ภาพลกัษณ ์คือ องคป์ระกอบระหว่างขอเท็จจรงิ(Objective Fact) กบัการประเมินส่วนตวั 
(Personal Judgment) ของคนใดคนหนึ่ง กลายเป็นความจริงแห่งการรับรู ้(Perceptual) ของ
บคุคล ไม่ใช่ขอ้เท็จจรงิที่ปราศจากอคติใดๆ (Factual Reality) (เสรี วงษม์ณฑา, 2541) 

ภาพลกัษณ ์คือ ความรูท้ี่เรามีเก่ียวกบัสิ่งใดสิ่งหนึ่งประกอบดว้ยความรูเ้ก่ียวกบัขอ้เท็จจริง 
(Objective Knowledge) ความรูเ้ก่ียวกับการประเมินค่าของเราเอง (Subjective Knowledge)
ทั้งนี ้Subjective Knowledge คือ ขอ้เท็จจริง+คุณค่า (Fact + Value) โดยการสรา้งภาพลักษณ์
นั้นต้องให้ข้อเท็จจริงและมาตรการในการประเมินคุณค่าจากความหมายข้างต้นสรุปได้ว่า 
ภาพลกัษณ์ คือ การที่บุคคลมีประสบการณ์จากการสงัเกตการศึกษาที่แตกต่างของแต่ละบุคคล 
เกิดเป็นความเชื่อความรูส้กึหรือความประทบัใจที่เกิดขึน้ในจิตใจคน  
 
ความส าคัญของภาพลักษณ ์

ดา้นจิตใจ (Psychological) ภาพลกัษณเ์ปรียบประดจุหางเสือที่ก าหนดทิศทางพฤติกรรม
ของปัจเจกชนที่มีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งรอบตัวบุคคลนัน้ ถา้บุคคลนัน้มีภาพลกัษณเ์ชิงบวกต่อสิ่งใดสิ่ง
หนึ่งรอบตัวมีแนวโน้มที่จะมีพฤติกรรมเชิงบวกออกมา แต่หากเขามีภาพลักษณ์เชิงลบต่อสิ่ง
เหล่านั้นก็มีแนวโน้มจะแสดงพฤติกรรมลบออกมาเช่นกัน และสิ่งส าคัญ คือ ภาพลักษณ์นั้น
ก่อใหเ้กิดอคติ (Bias) ในการพิจารณาพฤติกรรมของสิ่งใดสิ่งหนึ่งที่เคยมีภาพลกัษณม์าก่อนหนา้นี ้
เพราะภาพลกัษณเ์ป็นเรื่องที่ฝังใจยากจะแกไ้ขภาพลกัษณเ์ป็นสิ่งที่ค่อนขา้งถาวร หากไม่มีขอ้มลูที่
เด่นชดัรุนแรงเขา้ไปมีผลกระทบต่อภาพลกัษณน์ัน้ภาพลกัษณก์็ไม่เปลี่ยนแปลง เพราะภาพลกัษณ์
จะเป็นสิ่งที่เปลี่ยนแปลงยาก ถ้ามองว่าอะไรเป็นสิ่งดีทุกสิ่งทุกอย่างที่เก่ียวขอ้งกับสิ่งนั้นก็จะถูก
มองว่าดีไปดว้ยแม้แต่สิ่งที่ไม่ดีก็จะถูกมองว่าดี และถ้ามองว่าอะไรเป็นสิ่งไม่ดีทุกสิ่งทุกอย่างที่
เก่ียวกบัสิ่งนัน้ก็จะไม่ดีไปหมดแมแ้ต่สิ่งที่ดีก็อาจถูกมองดว้ยความเคลือบแคลงสงสยั 

ด้านธุรกิจ (Commercial) ในด้านธุรกิจจะยึดถือภาพลักษณ์เป็นคุณค่าเพิ่ม (Value 
Added) ที่มีใหก้ับสินคา้และบริษัทซึ่งถือว่าเป็นประโยชนท์างจิตวิทยา (Psychological Benefit) 
ที่มีอยู่ในตัวสินค้าที่ เป็นตัวที่ทาให้สินค้าหลากหลายชนิดตั้งราคาได้สูงกว่าคุณค่าทางด้าน
กายภาพ และนับวันยิ่งมีความส าคัญมากขึน้เรื่อย ๆ ยิ่งสินคา้หลากหลายยี่หอ้มีความทัดเทียม
ดา้นกายภาพมากขึน้เท่าใดภาพลกัษณก์็ยิ่งมีความส าคญัมากขึน้เท่านัน้ จากความส าคญันีเ้องจึง
ทาใหภ้าพลกัษณ์กลายเป็นศาสตรห์นึ่งทางการประชาสมัพันธ์ทางการตลาด (Public Relations 
for Marketing) (เสรี วงษม์ณฑา, 2541) 
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สรุปว่าความส าคัญของภาพลกัษณ์ แบ่งออกเป็น 2 ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นจิตใจ ภาพลกัษณ์เป็นตวักา
หนดทิศทางพฤติกรรมของปัจเจกชนที่มีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งรอบตัวบุคคลนัน้ ส่วนดา้นธุรกิจจะยึดถือ
ภาพลกัษณเ์ป็นคณุค่าเพิ่มที่มีใหก้บัสินคา้และบรษิัท 
 
องคป์ระกอบของภาพลักษณ ์

องคป์ระกอบของภาพลกัษณแ์ละการเกิดภาพลกัษณต์ามแนวคิดของ Kenneth สามารถ
แยกไดเ้ป็น 4 ส่วน แต่ในความเป็นจริงองคป์ระกอบทัง้ 4 ส่วนนีม้ีความเก่ียวขอ้งสมัพันธก์ันอย่าง
ไม่อาจแบ่งแยกได ้คือ  

1. องคป์ระกอบเชิงการรบัรู ้(Perceptual Component) เป็นสิ่งที่บุคคลไดจ้ากการสงัเกต
โดยตรงแลว้นาสิ่งนัน้ไปสู่การรบัรูส้ิ่งที่ถูกรบัรูน้ีอ้าจจะเป็นบุคคล สถานที่ เหตกุารณ ์ความคิด หรือ
สิ่งของต่างๆเราจะไดภ้าพของสิ่งแวดลอ้มต่างๆเหลา่นีโ้ดยผ่านการรบัรูเ้ป็นเบือ้งแรก 

2. องค์ประกอบเชิงความรู ้(Cognitive Component) ได้แก่ ส่วนที่เป็นความรูเ้ก่ียวกับ
ลกัษณะ ประเภท ความแตกต่างของสิ่งต่างๆ ที่ไดจ้ากการสงัเกตและรบัรู ้

3. องคป์ระกอบเชิงความรูส้ึก (Affective Component) ไดแ้ก่ ความรูส้ึกของบุคคลที่มีต่อ
สิ่งต่างๆอาจเป็นความรูส้กึผกูพนั ยอมรบัหรือไม่ยอมรบั ชอบหรือไม่ชอบ 

4. องคป์ระกอบเชิงการกระทา (Conative Component) เป็นความมุ่งหมายหรือเจตนาที่
เป็นแนวทางในการปฏิบติัตอบโตส้ิ่งเรา้นัน้โดยเป็นผลของปฏิสมัพนัธร์ะหว่างองคป์ระกอบเชิงการ
รบัรูเ้ชิงความรู ้เชิงความรูส้ึก และเชิงการกระทานีจ้ะผสมผสานกนัเป็นภาพบคุคลไดป้ระสบการณ์
ในโลกดงันัน้ภาพลกัษณท์ี่ดีของธุรกิจจึงสมัพนัธโ์ดยตรงกบัพฤติกรรมของผูบ้รโิภคซึ่งกว่าผูบ้ริโภค
เป้าหมาย (Target Consumer) แต่ละรายจะเปลี่ยนฐานะมาเป็นลูกคา้ (Customer) นั้นจะผ่าน
การรบัรู ้(Perception) จนเกิดความรู ้(Knowledge) และความรูส้ึก (Affection) ที่ดีต่อผลิตภัณฑ์
และองค์การธุรกิจจนกระทั่ งเกิดพฤติกรรมการซื ้อ (Buying) ของบริโภคในที่สุดสรุปได้ว่า
ภาพลกัษณป์ระกอบดว้ยองคป์ระกอบ 4 ส่วน ไดแ้ก่ องคป์ระกอบเชิงรบัรูอ้งคป์ระกอบเชิงความรู ้
องคป์ระกอบเชิงความรูส้ึก และองคป์ระกอบเชิงการกระทา ซึ่งทัง้ 4 องคป์ระกอบนีจ้ะผสมผสาน
กนัเป็นภาพบคุคลไดม้ีประสบการณใ์นโลก (คทยัวรรณ เทียนเสม, 2548) 
 
การก าหนดภาพลักษณต์ามกรอบทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด 

การก าหนดภาพลกัษณต์ามกรอบทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ทัง้ 
4 สว่นรวมไปถึงดา้นการบรกิารและดา้นองคก์ร จ าแนกไดด้งันี ้
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1. ภาพลักษณ์ที่พึงประสงค์ด้านสินค้าหรือบริการที่จาหน่าย เช่น สินค้ามีคุณภาพดี
น่าเชื่อถือสินคา้มีความทนัสมยั สินคา้มีเอกลกัษณโ์ดดเด่น สินคา้มีความกา้วหนา้ทางเทคโนโลยี 

2. ภาพลักษณ์ที่พึงประสงค์ด้านราคา โดยทั่ วไปผู้บริโภคจะเริ่มต้นจากจุดแรก คือ 
ค านึงถึงราคาสินคา้หรือค่าบรกิารที่มีความเหมาะสม และยติุธรรม แต่ในภาวการณแ์ข่งขนัที่รุนแรง
สาหรบัตลาดสินคา้บางประเภทนั้น เป้าหมายของภาพลักษณ์ดา้นราคาอาจตอ้งปรบัตัว นั่นคือ 
ราคาที่ย่อมเยา 

3. ภาพลักษณ์ที่พึงประสงค์ด้านช่องทางการกระจายสินค้า มักจะมุ่งในประเด็นเรื่อง
สถานที่จาหน่าย และระยะเวลาที่ผู ้บริโภคสามารถเข้าถึงได้โดยสะดวก เช่น ตัวแทนจาหน่าย
ครอบคลมุพืน้ที่กวา้งขวางและทั่วถึงเป็นตน้ 

4. ภาพลกัษณท์ี่พงึประสงคด์า้นการสง่เสรมิการตลาด อาจจ าแนกเป็นสว่นย่อย ๆ คือ 
ภาพลักษณ์ของกิจกรรมการสื่อสารการตลาด เช่น สื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ์ที่ใชม้ีความ
ทันสมัย มีรสนิยมที่ดี นอกจากนีใ้นแง่ข่าวสารก็ต้องมีความเป็นเอกภาพจริงใจ ไม่โออ้วด  และ
ภาพลักษณ์ของกิจกรรมส่งเสริมการขาย ในแง่รูปแบบและอรรถประโยชน์ต่อผู้บริโภคทั้งนีย้ัง
ครอบคลุมไปถึงกิจกรรมและอุปกรณ์การส่งเสริมการขายว่า มีความทันสมัย และเหมาะสมกับ
สินคา้ เช่น การจดัวางสินคา้แคตตาล๊อก พรีเซ็นเตอร ์เป็นตน้ แต่อย่างไรก็ตามความประทบัใจของ
ผู้บริโภคที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื ้อสินค้าหรือบริการนั้นบางครั้งก็มิได้เกิดจากจุดแข็งด้าน
การตลาดของผลิตภณัฑเ์พียงสว่นเดียว หากยงัขึน้อยู่กบัสว่นที่เป็นคณุค่าเพิ่มอีกดว้ย 

5. ภาพลักษณ์ที่พึงประสงค์ด้านการบริการ ประสิทธิภาพของการบริการเกิดขึน้จาก
องคป์ระกอบ 2 ส่วน คือ พนกังานบริการ และระบบบรกิารธุรกิจ จึงตอ้งพฒันาทัง้ระบบการบริการ
เพื่อใหม้ีภาพของความทนัสมยักา้วหนา้รวดเร็ว และถูกตอ้งแม่นยา พรอ้มๆกบัพนกังานบริการที่มี
ความเชี่ยวชาญ คล่องแคล่ว สุภาพ มีบุคลิกภาพและอัธยาศัยไมตรีอันดี เพื่อใหบ้รรลุเป้าหมาย
ของการสรา้งภาพลกัษณด์า้นบรกิารไดเ้ต็มที่ 

6. ภาพลักษณ์ที่พึงประสงคด์า้นองคก์าร ถือว่าเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตัวหรืออัตลกัษณ ์
(Identity) ของแต่ละธุรกิจ โดยยึดแนวคิดในการเป็น “องคก์ารที่ดีของสงัคม” (Good Corporate 
Citizen) เช่น ภาพลกัษณท์ี่เก่ียวขอ้งกับความรูค้วามสามารถและคุณธรรมของเจา้ของธุรกิจและ
ผู้บริหาร ความมั่นคงก้าวหน้าของกิจการ ความทันสมัยและก้าวหน้าทางวิทยาการของธุรกิจ 
ความรูค้วามสามารถรวมถึงประสิทธิภาพการทางานและมนุษยสัมพันธ์ของพนักงาน ความมี
จริยธรรมและรบัผิดชอบต่อสังคม การทาคุณประโยชน์แก่สังคม (เช่น ในด้านศิลปวัฒนธรรม
การศกึษาเยาวชนสิ่งแวดลอ้มฯลฯ) 
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สรุปไดว้่า การบรรลเุป้าหมายของภาพลกัษณท์ี่พงึประสงคน์ัน้ ตอ้งอาศยักรอบทฤษฎีสว่น
ประสมทางการตลาดซึ่งประกอบดว้ย ภาพลกัษณ์ที่พึงประสงคด์า้นสินคา้หรือบริการที่จาหน่าย
ภาพลักษณ์ที่พึงประสงค์ด้านราคา ภาพลักษณ์ที่พึงประสงค์ด้านช่องทางการกระจายสินค้า
ภาพลกัษณท์ี่พึงประสงคด์า้นการส่งเสริมการตลาด ภาพลกัษณท์ี่พึงประสงคด์า้นการบรกิาร และ
ภาพลกัษณท์ี่พงึประสงคด์า้นองคก์าร 
 
เกณฑก์ารวัดภาพลักษณ ์

เกณฑใ์นการศึกษาภาพลกัษณต์ามแนวคิดของ Philip Kotler โดยจ าแนกไวเ้ป็น 2 ระดับ 
คือระดับแรก ส ารวจความคุน้เคยของผูบ้ริโภคที่มีต่อองค์การ สินคา้และบริการ ทาโดยการวัด
ระดบัความคุน้เคย (Familiarity Scale) ซึ่งแบ่งเป็น 5 ระดบัดงันี ้ 

- ไม่เคยไดย้ินชื่อมาก่อน (Never Heard of)  
- เคยไดย้ินชื่อ (Heard of Only)  
- รูจ้กับา้งเล็กนอ้ย (Know a Little Bit)  
- รูจ้กัพอสมควร (Know a Fair Amount)  
- รูจ้กัเป็นอย่างดี (Know Very Well)  
หากพบคาตอบของผูบ้รโิภคสว่นใหญ่จากดัอยู่เพียงระดบั 1 และ 2 ก็แสดงว่าธุรกิจจะตอ้ง

เร่งสรา้งการรบัรู(้Awareness) ใหเ้กิดขึน้โดยเร็วระดับที่สอง ส ารวจความชอบของผูท้ี่รูจ้กัองคก์าร 
สินคา้และบริการ แลว้ทาโดยการวัดระดับความชอบ (Favorability Scale) แบ่งเป็น 5 ระดับดังนี ้
ไม่ชอบเลย (Unfavorable)  

- ไม่ค่อยชอบ (Somewhat Unfavorable)  
- รูส้กึเฉยๆ (Indifference)  
- ค่อนขา้งชอบ (Somewhat Favorable) และ 
- ชอบมาก (Very Favorable) 
หากพบว่าคาตอบของผูบ้ริโภคเป้าหมายอยู่ใน 2 ระดับแรกนั่นหมายถึงว่าธุรกิจจะตอ้ง

แกไ้ขปัญหาดา้นภาพลกัษณอ์ย่างจรงิจงั  (Philip Kotler, 1996) 
 

Kotler  กล่าวว่า การสรา้งตราสินคา้เป็นเรื่องส าคญัในกลยุทธผ์ลิตภัณฑต์ราสินคา้ที่รูจ้ัก
แพร่หลาย ทาให้กาหนดราคาสินค้าได้สูง สมาคมการตลาดแห่งสหรฐัอเมริกาใหค้านิยามตรา
สินคา้ว่าเป็นชื่อ วลี เครื่องหมาย สญัลกัษณ ์หรือการออกแบบ หรือสิ่งเหลา่นีร้วมกนั เพื่อใชร้ะบวุ่า
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สินคา้หรือบริการเป็นของผูข้าย หรือกลุ่มผูข้ายรายใด และเพื่อแสดงความแตกต่างจากคู่แข่งขัน 
ดงันัน้ตราสินคา้จึงบ่งบอกถึงตัวผูข้ายหรือผูผ้ลิตภายใตก้ฎหมายเครื่องหมายการคา้ผูข้าย ไดร้บั
สิทธิผูกขาดใหเ้ป็นผูใ้ชช้ื่อตราสินคา้แต่ผูเ้ดียวตลอดกาล ตราสินคา้แตกต่างจากสินทรพัยอ่ื์น เช่น 
สิทธิบัตร และลิขสิทธิ์ท่ีมีกาหนดวันหมดอายุ ตราสินค้าเป็นสัญลักษณ์ที่มีความสลับซับซ้อน 
สามารถสื่อความหมายได ้6 ดา้น ดงันี ้(Philip Kotler, 1996) 

1. คุณสมบติั (Attributes) ตราสินคา้ทาใหน้ึกถึงคุณสมบติั หรือคุณลกัษณะที่แน่ชดัของ
ผลิตภัณฑ์ เช่น Mercedes ทาให้นึกถึงรถยนต์ราคาแพง การผลิตยอดเยี่ยม ทนทาน และ
เกียรติภมูิศกัดิศ์รีสงู 

2. คุณประโยชน ์(Benefits) คุณสมบติัตอ้งแปลออกมาเป็นคุณประโยชนต์ามหนา้ที่และ
คณุประโยชนท์างอารมณ ์เช่น ความทนทาน แสดงใหเ้ห็นคณุประโยชนต์ามหนา้ที่การใชง้าน หรือ
คณุสมบติัราคาแพงแสดงใหเ้ห็นคณุประโยชนท์างอารมณ ์

3. คุณค่า (Value) ตราสินค้าบ่งบอกบางสิ่งบางอย่างเก่ียวกับคุณค่าของผู้ผลิต เช่น 
Mercedes บ่งบอกถึงสมรรถนะการทางาน ความปลอดภยั และเกียรติภมูิสงู 

4. วัฒนธรรม (Culture) ตราสินค้าอาจเป็นตัวแทนของวัฒนธรรม เช่น Mercedes เป็น
ตวัแทนของวฒันธรรมเยอรมนัที่มีระเบียบ ประสิทธิภาพ และคณุภาพสงู 

5. บคุลิกภาพ (Personality) ตราสินคา้บ่งชีถ้ึงบคุลิกภาพของสินคา้ 
6. ผูใ้ช ้(User) ตราสินคา้ชีใ้หเ้ห็นถึงประเภทของผูบ้ริโภคที่ซือ้ หรือใชผ้ลิตภัณฑ ์เราอาจ

คาดไดว้่าจะเป็นผูบ้ริหารระดบัสงูอายุ 55 ปี อยู่หลงัพวงมาลยัรถยนต ์Mercedes ไม่ใช่เลขานกุาร
อาย ุ20ปี 

ตราสินค้า คือ ทุกสิ่งทุกอย่างที่ผลิตภัณฑ์มีทั้งหมด คือส่วนที่จับต้องได้ (Tangible) 
มองเห็นได ้มีรูปร่างหนา้ตา สามารถตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค กลุ่มเป้าหมายไดใ้นแง่
ของประสิทธิภาพ (Performance) และยังครอบคลุมไปถึงสิ่งที่จับตอ้งไม่ได ้(Intangible) อีกขั้น
หนึ่งไม่ว่าจะเป็น ความน่าเชื่อถือ (Trust/Reliability) ความมั่นใจ (Confidence) ความคุ้นเคย 
(Familiarity) ประสบการณท์ี่ไดส้ะสมมา (Shared Experiences) ความสมัพันธ์และความผูกพัน 
(Relationship) สถานภาพ (Status) บคุลิกภาพ (Personality)  

บุคลิกภาพตราสินคา้ (Brand Personality) หมายถึงลักษณะต่างๆที่เปรียบเสมือนตรา
สินค้ามีตัวตน และจิตวิญญาณเหมือนคน บุคลิกภาพตราสินค้า คือองค์ประกอบส าคัญของ
ภาพลกัษณต์ราสินคา้ (Brand Image) ที่ทาใหภ้าพลกัษณโ์ดยรวมของตราสินคา้มีชีวิตชีวา แมว้่า
บุคลิกภาพตราสินค้าเป็นสิ่งที่ เจ้าของตราสินค้าก าหนด แต่โดยทั่ วไปแล้วผู้บริโภคจะพัฒนา
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ความรูส้กึต่าง ๆ เพื่อสะทอ้นบคุลิกภาพตราสินคา้ของตราสินคา้นัน้ขึน้มาเอง (ศรีกญัญา มงคลศิริ, 
2547) 

กรอบการจัดภาพลักษณ์ตามความหมายของตราสินค้า 6 ด้านได้แก่  คุณสมบัติ 
(Attributes) คุณ ประโยชน์  (Benefits) คุณ ค่า  (Values) วัฒ นธรรม  (Culture)บุคลิ กภาพ 
(Personality) และผูใ้ช ้(User)  (Philip Kotler, 1996) 

สรุปได้ว่าเกณฑ์การวัดภาพลักษณ์มี 2 ระดับ คือ ระดับแรกส ารวจความคุ้นเคยของ
ผูบ้ริโภคที่มีต่อองคก์ารสินคา้และบริการ และระดับที่สองส ารวจความชอบของผูท้ี่รูจ้ักองคก์าร
สินคา้และบริการซึ่งตราสินคา้เป็นสัญลกัษณ์ที่มีความสลับซบัซอ้นสามารถสื่อความหมายได ้6 
ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นคุณสมบัติ ดา้นคุณประโยชน ์ดา้นคุณค่า ดา้นวัฒนธรรม ดา้นบุคลิกภาพ และ
ดา้นผูใ้ช ้

 
งานวิจัยทีเ่กี่ยวข้อง 

รุจฬส์วตัต ์ครองภูมินทร ์  ไดท้ าวิจัยเรื่อง มายาคติในบทเพลงของคณะรกัษาความสงบ
แห่งชาติ โดยมีวัตถุประสงค ์เพื่อวิเคราะหค์วามหมายเชิงมายาคติที่ปรากฏในบทเพลงของคณะ
รกัษาความ สงบแห่งชาติ ภายใตบ้ริบททางการเมือง สังคม และวัฒนธรรมของไทยในช่วงการ
บริหารประเทศของ คสช. โดยใชแนวคิดเก่ียวกบัมายาคติและแนวคิดเก่ียวกบัสญัวิทยา ตลอดจน
แนวคิดการเล่าเรื่องใน ภาพยนตรป์ระกอบเพลงในการศึกษาความหมายเชิงมายาคติในบทเพลง
ของ คสช. ประกอบกับ บริบททางการเมือง สังคมและวัฒนธรรมของไทยในช่วงระยะเวลาการ
บริหารประเทศ จากการศึกษาพบว่าบทเพลงของ คสช. สามารถตีความทางสัญวิทยาและอ่าน  
ความหมายจากแนวคิดที่สอดคลอ้งกับอุดมการณ์หลกัดังนี ้มายาคติแห่งชาตินิยม ประกอบไป
ดว้ย (2) 1) มีความเป็นไทย โดยแสดงใหเ้ห็นถึงลกัษณะที่ดีของคนไทย ขนบธรรมเนียมประเพณี
ไทย ศิลปวัฒนธรรมที่มีการสืบทอดกันมาจากรุ่นสู่ รุ่น ความภาคภูมิใจ การเห็นคุณค่าและ
ประชาชนตอ้ง รว่มกนัอนุรกัษ์สืบทอดภูมิปัญญาไทยเพื่อมิใหส้ญูหาย 2) มีความรกัชาติ ยึดมั่นใน
ศาสนา และเทิดทูน พระมหากษัตริย์โดยมีสัญญะที่แสดงให้เห็นถึงการปกป้องพิทักษ์รักษา 
เทิดทูน เห็นคณุค่าและ แสดงออกถึงความภาคภูมิใจในความเป็นชาติอย่างเป่ียมลน้ มายาคติแห่
งอ านาจนิยม ประกอบไปดว้ย 1) มีความปรองดอง สมานฉันท ์อันเป็นพันธกิจหลักในการเขา้
ควบคุมอ านาจของ คสช. สญัญะของ บทเพลงส่วนใหญ่มุ่งชีใ้หเ้ห็นถึงความส าคัญของความรกั 
ความสามคัคีภายในชาติบา้นเมือง หาก ประชาชนมีความรกัซึ่งกนัและกนั ย่อมเชื่อไดว้่าสงัคมจะ
กา้วขา้มความขดัแยง้ที่ผ่านมาได้ 2) ความมี วินยัในตนเอง สื่อใหเ้ห็นถึงคณุค่าของความมีวินยัใน



46 
 
ตนเองของประชาชน อันจะท าใหเ้กิดการการ กระท าสิ่งที่ดีและเป็นประโยชนใ์หแ้ก่ตนเองและ
สงัคม และมายาคติแห่งชนชัน้ ประกอบไปดว้ย 1) มีความเป็นพลเมืองที่ดีในระบอบประชาธิปไตย
อันมีพระมหากษัตริยท์รงเป็นประมุข โดยสื่อใหเ้ห็น ถึงความส าคัญในความเขา้ใจลักษณะของ
พลเมืองที่ดีในระบอบประชาธิปไตยของไทย การเคารพ  กติกากฎระเบียบของสังคม รวมไปถึง
ยอมรบัในระดับทางสังคมตนเองและปฏิบัติหน้าที่ของตนเอง  อย่างเต็มก าลังความสามารถ 
(รุจฬส์วตัต ์ครองภมูินทร ์และคณะ, 2558) 

วิโรจน ์สุทธิสีมา ไดศ้ึกษามายาคติของผูห้ญิงในภาพถ่ายนิตยสารแนวอีโรติก  ไทย จาก
การศึกษาพบว่า 1. ความหมายของผูห้ญิงไทยผ่านสื่ออิโรติกระหว่างอดีตกับปัจจุบนันัน้ มีความ
คงอยูและความเปลี่ยนแปลงผานองคประกอบของภาพ โดยสิ่งที่คงอยคืูอการเปนหญิงสาว รูปรา่ง
ดี มีการโพสท่าจนท าใหรูปรางผิดธรรมชาติเพื่อเนน้อวยัวะแสดงเพศของผูห้ญิง และการ แบ่งแยก
หญิงสาวผานเครื่องแตงกาย ออกเป็นหญิงสาวชนชั้นสูงและหญิงสาวชนชั้นลาง สวนที่  
เปลี่ยนแปลงคือเทคนิคการถายภาพคนจรงิๆ ซึ่งต่างจากสมยัก่อนที่วาดโดยอาศยัจินตนาการของ  
จิตรกร ทั้งนีย้ังรวมไปถึงความหมายและคุณคาบางประการของผูห้ญิงอีกดว้ย 2. การวิจัยครัง้นี ้
แสดง ใหเห็นวาภาพอิโรติก คือภาพเกิดขึน้เพื่อตอบสนองจินตนาการของเพศชาย ผานกลยุทธ อนั
ไดแ้ก คดัเลือกลกัษณะของนางแบบที่มีลกัษณะเกินกวาความเปนจริงในชีวิตปกติ , การฝังอ านาจ
ของเพศ ชายผานรางกายของเพศหญิง, การใหบทบาทเพศหญิงในการยั่วยวนเพศชาย , การ
ลดทอนความเป็น มนุษยข์องเพศหญิงใหเหลือเพียงวัตถุ และการท าใหภาพออกมาสมจริงผาน
เทคนิคการถายภาพ 3. ชื่อเสียงและสถานะของนางแบบ เปนหนึ่งในตวัแปรส าคญัในงานวิจยัชิน้นี ้
เพราะเป็นสิ่งที่ก าหนด ว่านางแบบจะได้รบัการปฏิบัติอยางไรในการถายภาพ ซึ่งแสดงออกผา
นองคป์ระกอบของภาพ โดย นางแบบมีชื่อเสียงนอยกวาจะตองโพสทาผิดธรรมชาติมากกวา ตอ้งอ
ยูในฉากและอุปกรณ์ที่สอนัยยะ ทางเพศมากกว่า แต่งกายเปิดเผยรางกายและอวยัวะแสดงเพศ
มากกวา และองคป์ระกอบทั้งหลายนี ้ ถูกท าใหดู้สมจริงราวกับว่าเป็นธรรมชาติ ผานเทคนิคการ
ถายภาพอีกเชนกัน ทั้งหมดที่กล่าวมา 47 เก่ียวกับภาพอิโรติกของนิตยสารไทยนั้น ท าใหเกิด
ความหมายของเพศหญิงซึ่งมีความต ่าต้อยกวาเพศ  ชายจนกลายเป็นสิ่งที่ดูเสมือนปกติ โดย
ความหมายเบือ้งตนที่คนดภูาพจะพบก็คือ “ภาพหญิงสาวเพื่อ ความสส าราญของเพศชาย” โดยที่
ความหมายลึกกวานัน้ ในระดบัวฒันธรรมคือความหมายของผูห้ญิง 5 ประการ ไดแ้ก่ ความหมาย
ผ่านกรอบรหสั “เพศสภาพ” คือ 1) ผูห้ญิงคือธรรมชาติ 2) ผูห้ญิงเป็น ของสาธารณะ 3) ผูห้ญิงเป็น
ผู้ยั่วยวนเพศชาย 4) ผู้หญิงเป็นวัตถุทางเพศ และความหมายผ่านกรอบ  รหัส “ชนชั้น” คือ 5) 
ผูห้ญิงไม่มีความเท่าเทียมกนัทางชนชัน้ อยางไรก็ตามความหมาย 5 ประการ ดงักลาวไม่ไดถู้กปก
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ปดหรืออ าพราง หากแต่ปรากฏอยางเปดเผยโดยที่ผูร้บัสารกลบัคุน้เคยเสียจนด ูเหมือนภาพเกิดขึน้
ไดจ้ริงไปโดยปริยาย อนัเปนคณุสมบติัของ “มายาคติ” เก่ียวกบัเพศหญิงที่ไหลวน อยู่ในสงัคมไทย
ปัจจบุนั (วิโรจน ์สทุธิสีมา, 2551) 

อไุรวรรณ รตันพนัธ ์(2552) ไดศ้ึกษามายาคติในโฆษณาครีมหนา้ขาวส าหรบัผูห้ญิง ของ
ไทยปี 2550 ผลการศึกษาพบว่า มายาคติในโฆษณาครีมหน้าขาวถูกน าเสนอผ่านทุก  
องคป์ระกอบของโฆษณาสัญญะส่วนที่สื่อมายาคติไดม้ากที่สุดคือ เสียงพูดของตัวแสดง เสียง
บรรยาย และตัวแสดง และพบว่ามายาคติในโฆษณาครีมหน้าขาวมีลักษณะเป็นพลวัตร เป็น
ลักษณะของสายโซ่ แห่งความหมาย มีมายาคติที่ถูกน าเสนอในโฆษณาทั้งหมด 5 ประเภท 
แบ่งเป็น 2 กลุ่มไดแ้ก่ มายาคติ จากปัจจัยภายใน ไดแ้ก่ ความขาวกับธรรมชาติและความขาวกับ
นวัตกรรม และมายคติจากปัจจัย 50 ภายนอก ไดแ้ก่ ความขาวกับความรกั ความขาวกับการท 
างาน และความขาวกบัการประสบ ความส าเร็จในชีวิต ลกัษณะมายาคติในโฆษณาครีมหนา้ขาว
ระดบัมวลชนและครีมหนา้ขาวระดบั มวลชนกึ่งชน ชัน้สงูแตกต่างจากครีมหนา้ขาวระดบัชนชัน้สงู
และโฆษณาที่มีภาพลกัษณแ์ตกต่างกนั ทัง้หมดมีการใชส้ญัญะที่แตกต่างกนั มายาคติความขาว
มีอ านาจต่อความคิด ความเชื่อ และพฤติกรรม ของผูห้ญิงวยัท างานโดยกลุ่มที่มีผิวคล ้าทัง้หมด
และมีผิวขาวส่วน ใหญ่ตอ้งการมีผิวหน้าขาวและเชื่อว่า  การมีผิวหน้าขาวส่งผลต่อการท างาน 
ความรกัและช่วยใหป้ระสบความส าเร็จในชีวิตได้ และทั้งสอง  กลุ่มได้รบัอิทธิพลจากมายาคติ
ความขาวกับธรรมชาติมากกว่าความขาว กับนวัตกรรม นอกจากนี ้จาก  การศึกษาการรับรู ้
ภาพยนตรโ์ฆษณาของวัยรุ่นและวัยผูใ้หญ่พบว่า กลุ่มตัวอย่างทั้งสองช่วงวัยเขา้ใจ  ภาพยนตร์
โฆษณา จดจ าและถูกดึงดูดใจโดยสญัญะประเภทเดียวกัน วยัผูใ้หญ่เชื่อถือในประสิทธิภาพ  ของ
ผลิตภณัฑใ์นโฆษณามากกว่าวยัรุน่ แต่วยัรุน่มีแนวโนม้ที่จะซือ้ผลิตภณัฑม์ากกว่า (อไุรวรรณ รตัน
พนัธ,์ 2552) 

อจัฉรา ปัณฑรานุวงศ ์ไดศ้ึกษามายาคติและอุดมการณ์ในโฆษณาหาเสียง  เลือกตัง้ของ
พรรคไทยรกัไทยในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 6 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2548 : การวิเคราะหด์้วย วิธีสัญ
วิทยา เป็นการศึกษาภายใตแ้นวคิดเรื่องมายาคติของ Roland Barthes และอดุมการณข์อง Loius 
Althusser รวมทัง้แนวคิดเรื่องการเขา้รหัสและถอดรหัสของ Stuart Hall ผลการศึกษาพบว่า การ
สรา้งความหมายในโฆษณาหาเสียงของพรรคไทยรกัไทย ทัง้ที่เป็นความหมายโดยตรงและโดยนยั 
เกิดจากสญัญะประเภทต่างๆ ทัง้ที่เป็นสญัญะประเภทภาพและภาษา โดยสญัญะเหลา่นีป้ระกอบ
กัน เข้าภายใต้รหัสทางเทคนิคและรหัสทางสังคมพบว่า มีทั้งหมด 3 แบบแผนด้วยกัน ได้แก่ 
โครงสรา้ง ประเภทคู่ตรงขา้ม โครงสรา้งประเภทการเปรียบเทียบอุปมาอปุมัย ส่วนนอ้ยแทนส่วน
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ใหญ่ และ โครงสรา้งแบบการเล่าเรื่อง นอกจากนีย้งัพบว่า สามารถอ่านความหมายไดห้ลากหลาย 
ไดแ้ก่ แบบ สอดคลอ้งกบัอดุมการณห์ลกั แบบต่อรองความหมายใหม่ และแบบต่อตา้นอดุมการณ์
หลกัหรือการ อ่านแบบสลายมายาคติที่สนบัสนุนอดุมการณต่์างๆ ไดแ้ก่ มายาคติแห่งอดุมการณ์
ชาตินิยมใหม่ของ พรรคไทยรกัไทย มายาคติแห่งอุดมการณ ์การเมืองแบบอุปถัมภ ์มายาคติแห่ง
อุดมการณ์ความเป็นคน อ่ืน และมายาคติแห่งอุดมการณ์ชนชัน้กลาง มายาคติและอุดมการณ์
เหล่านีเ้ป็นไปเพื่อสนับสนุนคา้จุน ผลประโยชนข์องชนชัน้ที่มีอ านาจเหนือในทางการเมืองและ
เศรษฐกิจ คือ ชนชัน้นายทนุและชนชัน้ กลาง ผลการศกึษาพบว่า การอ่านความหมายโฆษณาของ
ผูร้บัสารอาจแตกต่างหลากหลายกนัออกไป ซึ่งหมายความว่าชนชัน้กลางยังพอมี “พืน้ที่” ในการ
ต่อสูท้างอดุมการณอ์ยู่บา้ง ซึ่งจ าเป็นที่จะตอ้งเร่ง เสริมสรา้งความรูเ้ท่าทนัสื่อใหแ้ก่ประชาชนที่มี
การสื่อสารทางการเมืองประเภทการโฆษณาหาเสียงให้ มากยิ่งขึน้ต่อไป (อจัฉรา ปัณฑรานุวงศ์, 
2551) 

ณัฐธิดา เมลท์าง ไดศ้กึษามายาคติความงามในโฆษณาเครื่องด่ืมบิวติดริง้ค์ ทางโทรทศัน์
ผลการศึกษาพบว่า ภาพยนตรโ์ฆษณาเครื่องด่ืมบิวติดริง้ค์ที่ เผยแพร่ผ่านทางโทรทัศน์ได้ 
เปลี่ยนแปลงแนวคิดของความงามจาก “งามจากภายนอก” มาเป็น “งามจากภายใน” ซึ่งมิใช่เป็น  
ความงามตามแบบฉบับที่จิตใจเหมือนดังในในอดีต แต่เป็นความงามจากขา้งในที่ไดด้้วยการ
บรโิภค เครื่องด่ืมบิวติดริง้คท์ี่มีสารเคมีทางวิทยาศาสตรป์ระกอบอยู่ การผลิตซ า้ความหมายมายา
คติความงาม ของผูห้ญิงดว้ยการประกอบสรา้งความหมายของความงาม ผ่านองคป์ระกอบของ
โฆษณาทั้ง 5 องค์ประกอบคือ แก่นและโครงเรื่อง ตัวละครหรือผู้น า เสนอ สัญญะวัจนภาษา
ประเภทออกเสียง วัตถุ 52 หรือสิ่งที่ โฆษณาใช้เป็นตัวแทน และฉากแสงและเงาที่ปรากฏใน
ภาพยนตรโ์ฆษณาเครื่องด่ืมบิวติดริง้ค์ นั้น ถือเป็นมายาคติระดับหนึ่ง (Denotation) ได้ให้
ความหมายหรือนิยามความงามของผูห้ญิง ออกเป็น 7 ความหมายดงันี ้1. หนา้ตาดี 2. ความสาว 
3. ความขาว 4. ความผอม 5. สุขภาพดี 6. ความฉลาด และ 7. บุคลิกภาพดี จากลักษณะของ
ความงามทัง้ 7 ความหมายดงักล่าว ถูกยกระดบั ไปสู่มายาคติความงามของผูห้ญิง ซึ่งเป็นมายา
คติในระดับสอง (Connotation) โดยเปลี่ยนจากการ รบัรูท้ั่วไปสู่การรบัรูใ้นระดับวัฒนธรรม แบ่ง
ออกเป็นทั้งหมด 4 ประการ ได้แก่ 1. ความงามของผู้หญิง  ถูกท าให้ดูราวกับเป็นธรรมชาติ 
(naturalized) 2. ความงามของผูห้ญิงคือร่างในอุดมคติ สามารถ  จัดการได ้และเป็นโครงการที่
สรา้งอย่างไม่มีวนัเสรจ็สิน้ 3. ความงามของผูห้ญิงคือ ปฏิบติัการสรา้ง ความจรงิเรื่องสวยซ่อนอาย ุ
(ความสาว) และ 4. ความงามของผูห้ญิงคือสขุภาพ นอกจากนัน้โฆษณา โทรทศันไ์ม่เพียงใหค้วาม
หมายความงามของผูห้ญิงเท่านั้น แต่ยังไดเ้ปลี่ยนความหมายของวิธีการสรา้ง  ความงามของ
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ผูห้ญิงใหม่ (redefine) ดว้ยการบรโิภคเครื่องดื่มบิวติดริง้คใ์หม้ีความชอบธรรมและเป็น วฒันธรรม
มากขึน้ เพื่อคงไวซ้ึ่งความพยายามที่จะรกัษาชุดอุดมการณ์ดา้นความงามเพื่อผลประโยชน์ ทาง
การคา้ และสืบทอดอุดมการณ์ความรู ้ความเป็นวิทยาศาสตร ์เพศสภาพ ชนชั้น และระบบทุน  
นิยมบรโิภคนิยมใหเ้ป็นอดุมการณห์ลกัในสงัคมต่อไป (ณฐัธิดา เมลท์าง, 2553) 
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บทที ่3  
 

วิธีด าเนินงานวิจัย 
 
การวิจยัเรื่อง  การสรา้งสรรคศิ์ลปะภาพถ่ายโฆษณาสง่เสรมิการรบัรูภ้าพลกัษณว์ิสาหกิจ 

ขนาดกลางและขนาดย่อมภายใต้แนวคิดมายาคติความงามของสตรีเพศ   เป็นการด าเนิน
กระบวนการการวิจัยแบบผสม  (Mix Method)  โดยมีการใชก้ารวิจัยเชิงคุณภาพ  (Qualitative 
Research)  และการวิจัยเชิงปริมาณ   (Quantitative Research)  โดยได้แบ่งระเบียบวิธีวิจัย
ออกเป็น  3  ระยะเพื่อใหส้อดคลอ้งตามวตัถปุระสงคข์องการวิจยัดงันี ้
 
การวิจัยระยะที ่1  สังเคราะหรู์ปแบบของมายาคติด้านความงามของสตรีเพศที่ปรากฏบน
ส่ือโฆษณา  
 ในระยะที่ 1 จะมีการด าเนินงาน 2  ขั้นตอนคือ 1. ขั้นตอนการสัมภาษณ์ความคิดเห็น
เก่ียวกับความงาม  และ 2. ขั้นตอนการคัดเลือกตัวอย่างภาพถ่ายโฆษณาเพื่อน าไปใชใ้นการ
สงัเคราะหรู์ปแบบของภาพถ่ายโฆษณา  
 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่างขั้นตอนการสัมภาษณค์วามคิดเหน็เกี่ยวกับความงาม    
 ประชากร  คือ  ผูเ้ชี่ยวชาญทางดา้นการถ่ายภาพโฆษณา 
 กลุ่มตวัอย่าง  คือ  ผูเ้ชี่ยวชาญทางดา้นการถ่ายภาพโฆษณา  จ านวน  10  ท่าน  จากการ
เลือกกลุม่ตวัอย่างแบบเจาะจง  (Purposive sampling)  ไดแ้ก่ 

1. ผูช้่วยศาสตราจารย ์ดร.พธูร  าไพ ประภสัสร   อาจารยป์ระจ าสาขานิเทศศาสตร ์

2. ผูช้่วยศาสตราจารย ์ดร.ศภุโชคชยั นนัทศรี   อาจารยป์ระจ าสาขานิเทศศาสตร ์

3. ดร.พิมพน์ารา บรรจง      อาจารยป์ระจ าสาขานิเทศศาสตร ์

4. นายพจนารถ วิสทุธิศิร ิ     ช่างภาพอาชีพ  

5. นายเปรมณชั อินทพงษ ์     ช่างภาพอาชีพ 

6. นางสาวกมลรตัน ์แสวงสินธ ์    นางงามและนางแบบ   

7. นางสาวฟ้าอมัพร สิงหท์อง     นางงามและนางแบบ 

8. นางสาวกณิชชา ศิรศิกัดิ ์    นางงามและนางแบบ 
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9. นางสาวภัครมัย ประชาสิริกุล     นางงามและนางแบบ 

10. นางสาวดวงกมล สขุอู๊ด      นางงามและนางแบบ 

เกณฑก์ารคัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง 
 กลุ่มผูเ้ชี่ยวชาญทางดา้นการถ่ายภาพโฆษณา  ตอ้งเป็นผูท้ี่มีความรูแ้ละประสบการณ์
ดา้นการถ่ายภาพโฆษณา หรือมีคณุวฒุิที่เก่ียวขอ้งกบัดา้นการถ่ายภาพโฆษณา เช่นนกัวิชาการใน
สาขาการถ่ายภาพ,  ศิลปะและการออกแบบ,  นิเทศศาสตร,์  ทัศนศิลป์และสาขาที่เก่ียวขอ้งกับ
การถ่ายภาพโฆษณา หรือผู้ที่เป็นช่างภาพอาชีพที่มีประสบการณ์ในการท างานการถ่ายภาพ
โฆษณามาไม่นอ้ยกว่า 3 ปี 
 กลุ่มนางแบบ,  นางงาม  ตอ้งเป็นผูท้ี่เคยมีประสบการณ์บนเวทีการประกวดและไดร้บั
ต าแหน่งหรือรางวัลมาไม่น้อยกว่า 3 เวที  หรือมีประสบการณ์ในการท างานด้านการถ่ายแบบ
แฟชั่น  หรือถ่ายแบบโฆษณาไม่นอ้ยกว่า 3 ปี   
 
เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการวิจัย    
 1.  แบบสมัภาษณ ์  2.  แบบคดัเลือกตวัอย่างผลงานภาพถ่ายโฆษณา  
 
การพัฒนาเคร่ืองมือ   
 1.  แบบสมัภาษณ์  เริ่มจากการออกแบบแบบสมัภาษณ์  โดยท าการก าหนดจุดประสงค์
ของการสมัภาษณ์แบ่งประเด็นที่จะท าการสมัภาษณเ์พื่อใหต้รงกับจุดประสงคท์ี่ตอ้งการออกเป็น  
4  ประเด็นคือ 1.  ขอ้มลูส่วนตัว 2.  มุมมองเก่ียวกับความงาม  3.  มุมมองเก่ียวกับมายาคติดา้น
ความงามของสตรีเพศ  4.  มมุมองของสื่อโฆษณาที่มีอิทธิพลกบัความงามของสตรี   
 2. แบบคัดเลือกตัวอย่างผลงานภาพถ่ายโฆษณา  เริ่มจากท าการคน้หาตัวอย่างรูปภาพ
จ านวน  250  ภาพ จากระบบการจัดอันดับการแสดงผลการค้นหาของ  Search engine 
optimization (SEO) ซึ่งในงานวิจัยนี ้คือ  Google ผ่านค าส าคัญ (Key Word) ค าว่า “Beauty 
women Advertising”  และท าการแบ่งกลุ่มย่อยออกเป็น  5  หมวดหมู่  หมวดหมู่ละ  50  ภาพ  
และน ามาใช้ในการสรา้งเครื่องมือ  โดยภาพทุกภาพจะมีการปิดบังภาพในส่วนของ  ชื่อและ
ค าอธิบายสินคา้และบริการออก  เพื่อใหไ้ม่มีผลกระทบกับการตัดสินใจคัดเลือกกับกลุ่มตัวอย่าง 
และเป็นการรกัษาภาพลกัษณ์ของสินคา้และบริการที่น ามาใชศ้ึกษาในงานวิจัย  โดยมีเกณฑใ์น
การคดัเลือกภาพคือ  ตอ้งเป็นผลงานโฆษณาที่เป็นภาพนิ่งและมีสตรีเป็นส่วนประกอบส าคญัของ
ภาพถ่าย  โดยแบ่งกลุม่ภาพโฆษณาเป็นหมวดหมู่ไวด้งันี ้ 1.  ภาพโฆษณาเก่ียวกบัผลิตภณัฑด์า้น
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ความงาม  2.  ภาพโฆษณาเก่ียวกับบริการดา้นความงาม  3.  ภาพโฆษณาเก่ียวกับแฟชั่นและ
เครื่องแต่งกาย  4.  ภาพโฆษณาเก่ียวกับดา้นสุขภาพ  5.  ภาพโฆษณาเก่ียวกับดา้นอาหารและ
เครื่องด่ืม  โดยจะให้กลุ่มตัวอย่างท าการคัดเลือกภาพหมวดหมู่ละ  20  ภาพ  รวมเป็นจ านวน
ทัง้สิน้ 100  ภาพ 
 
การเก็บรวบรวมข้อมูล  
 เก็บขอ้มลูจากกลุ่มตวัอย่างดว้ยตนเอง  โดยขึน้อยู่กบัความสะดวกของกลุม่เป้าหมาย  ทัง้
การสมัภาษณแ์ละตอบแบบคดัเลือก  แบบตวัต่อตวักบักลุม่ตวัอย่าง  โดยมีการจดัหอ้งหรือสถานที่
ที่เป็นส่วนตวัใหก้ับกลุ่มตัวอย่าง  และการสมัภาษณผ์่านช่องทางสื่อออนไลนต่์าง ๆ  ที่ผูใ้ห้ขอ้มูล
สะดวกการสมัภาษณ์จะใชร้ะยะเวลาท่านละไม่เกิน  30  นาที  และสมัภาษณท์่านละ  1  ครัง้  มี
การขอค ายินยอมการใหส้มัภาษณ์การบนัทึกเสียงและการบนัทึกภาพ  และใหผู้ถู้กสมัภาษณ์ลง
นามรบัรองขอ้มลูที่ไดบ้นัทึกไวแ้ละขออนุญาตน าขอ้มูลไปใชใ้นงานวิจยัและเผยแพร่ตีพิมพล์งใน
บทความวิจยั 
 
การวิเคราะหข์้อมูล   
 น าขอ้มลูที่ไดจ้ากการสมัภาษณแ์ละการวิเคราะหอ์งคป์ระกอบภาพถ่ายโฆษณาตัวอย่าง  
มาสรุปในรูปแบบการเขียนบรรยายเชิงพรรณนา 
 
การวิจัยระยะที ่ 2  สร้างผลงานศิลปะภาพภาพถ่ายโฆษณาจากมายาคติด้านความงาม
ของสตรีเพศ  
 
 ขัน้ตอนการสรา้งผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาจากมายาคติดา้นความงามของสตรี
เพศจ านวน  5  ชดุดงันี ้ 
  -   ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกบัผลิตภณัฑด์า้นความงาม     
  -   ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกบับรกิารดา้นความงาม    
  -   ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกบัแฟชั่นและเครื่องแต่งกาย     
  -   ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกบัดา้นสขุภาพ  
  -   ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกบัดา้นอาหารและเครื่องดื่ม  
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ประชากรและกลุ่มตัวอย่างในการสร้างสรรคผ์ลงานศิลปะภาพถ่าย    
 ประชากร  คือ  นางแบบและนายแบบ 
 กลุม่ตวัอย่าง  คือ  นางแบบและนายแบบจ านวน  10  ท่าน 
โดยไดม้าจากการวิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง  (Purposive  sampling)  โดยมีหลกัใน
การพิจารณาคดัเลือกนางแบบและนายแบบดงันี ้
 
เกณฑก์ารคัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง 

- นางแบบและนายแบบที่เขา้ร่วมเป็นแบบในงานวิจยันีจ้ะตอ้งเป็นผูท้ี่มีอายุ  18  ปีเป็นตน้
ไปหรือบรรลนุิติภาวะสามารถตดัสินใจในการเขา้ร่วมการวิจยัไดด้ว้ยตนเอง 

- นางแบบและนายแบบตอ้งเป็นผูท้ี่มีสขุภาพรา่งกายและสขุภาพจิตใจแข็งแรงสมบรูณดี์ 
- นางแบบและนายแบบจะตอ้งยินยอมใหม้ีบุคคลที่สามอยู่ในขณะถ่ายภาพดว้ยเสมอ  โดย

จะเป็นผูช้่วยช่างภาพหรือบคุคลที่ทางตวัแบบเป็นผูเ้ชิญมาก็ได ้
- นางแบบและนายแบบตอ้งเป็นผูท้ี่มีความยินดีที่จะร่วมถ่ายภาพในงานวิจัยและมีความ

ยินยอมให้น าภาพไปใช้เผยแพร่ตีพิมพ์สู่สารธารณะได้  รวมไปถึงสามารถยอมรบัค า
วิจารณท์ัง้ในเชิงบวกและเชิงลบได ้

 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่างในการประเมินผลงาน    
 ประชากร  คือ  ศิลปินและผูเ้ชี่ยวชาญดา้นการถ่ายภาพโฆษณา  
 กลุ่มตัวอย่าง  คือ  ศิลปินและผูเ้ชี่ยวชาญดา้นการถ่ายภาพโฆษณาจ านวน  5  ท่านโดย
ไดม้าจากการวิธีการเลือกกลุม่ตวัอย่างแบบเจาะจง  (Purposive  sampling)  ดงันี ้

1. อาจารยธ์ัญรดี บญุปัน ประธานสาขาวิชานิเทศศาสตร ์คณะวิทยาการจดัการ 
มหาวิทยาลยัราชภฏัก าแพงเพชร 

2. อาจารยธ์ัญลกัษณ ์ศภุพลธร อาจารยป์ระจ าสาขากราฟิกดีไซน ์คณะคอมพิวเตอรแ์ละ
เทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงราย 

3. นายพจนารถ วิสทุธิศิร ิ ช่างภาพอาชีพ  

4. นางสาวกณิชชา ศิริศักดิ์  นางงามพิจิตร 2562 / ทูตวฒันธรรม การท่องเที่ยวและการคา้

จงัหวดัพิจิตร  

5. นางสาวสกาวเดือน อ่ิมชา Miss Grand Thailand ล าปาง 2563 

 

https://fms.kpru.ac.th/personnels/815/
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เกณฑก์ารคัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง 
 กลุ่มผูเ้ชี่ยวชาญทางดา้นการถ่ายภาพโฆษณา  ตอ้งเป็นผูท้ี่มีความรูแ้ละประสบการณ์
ดา้นการถ่ายภาพโฆษณา  หรือมีคณุวฒุิที่เก่ียวขอ้งกบัดา้นการถ่ายภาพโฆษณา  เช่นนกัวิชาการ
ในสาขาการถ่ายภาพ,  ศิลปะและการออกแบบ,  นิเทศศาสตร,์  ทศันศิลป์และสาขาที่เก่ียวขอ้งกบั
การถ่ายภาพโฆษณา  หรือผูท้ี่เป็นช่างภาพอาชีพที่มีประสบการณ์ในการท างานการถ่ายภาพ
โฆษณามาไม่นอ้ยกว่า  3  ปี 
 
เคร่ืองมือและการพัฒนาเคร่ืองมือ  
 เครื่องมือ  แบบประเมินคณุภาพกระบวนการและผลงานศิลปะภาพถ่าย 
 การพัฒนาเครื่องมือ  ท าการก าหนดจุดประสงคข์องการประเมิน  แบ่งประเด็นที่จะท า
การประเมินเพื่อใหต้รงกับจุดประสงคท์ี่ตอ้งการ  โดยแบ่งออกเป็น  2  ส่วนดังนี ้ ส่วนที่  1  การ
ประเมินกระบวนการการถ่ายภาพ  3  ขั้นตอนคือ  1.กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ  2.
กระบวนการขณะการถ่ายภาพ  3.กระบวนการหลังและส่วนที่  2  การประเมินคุณภาพผลงาน
ศิลปะภาพถ่าย  5 ประเด็นดงันี ้
1.การสื่อความหมาย  2.ความสวยงาม   3.ความสรา้งสรรค ์
4.องคป์ระกอบภาพ  5.เทคนิคที่ใช ้
 โดยใช้แบบประเมินแบบมาตราส่วนประมาณค่า  (Rating scale)  5  ระดับ  เพื่อวัด
ระดบัความคิดเห็นในดา้นคณุภาพของผูเ้ชี่ยวชาญดา้นการถ่ายภาพและมายาคติ ดงันี ้

     ระดบัความคิดเห็น  5  หมายถึง  มีคณุภาพมากท่ีสดุ 
      ระดบัความคิดเห็น  4  หมายถึง  มีคณุภาพสมมาก 
      ระดบัความคิดเห็น  3  หมายถึง  มีคณุภาพปานกลาง 
      ระดบัความคิดเห็น  2  หมายถึง   มีคณุภาพนอ้ย 
      ระดบัความคิดเห็น  1  หมายถึง   มีคณุภาพนอ้ยที่สดุ 
 

การเก็บรวบรวมข้อมูล   
 เก็บรวบรวมข้อมูลจากการเก็บแบบประเมินด้วยตนเอง  โดยให้ผู้เชี่ยวชาญด้านการ
ถ่ายภาพโฆษณา  ดผูลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาจากมายาคติดา้นความงามของสตรีทัง้  5  ชุด 
โดยท าการประเมินผลกระบวนการและคุณภาพภาพถ่ายในแต่ละชุด  รวมถึงขอ้เสนอแนะจาก
ผูเ้ชี่ยวชาญทัง้  5  ท่าน 
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การวิเคราะหข์้อมูล   
  วิเคราะหข์อ้มลูที่ไดจ้ากการประเมินคุณภาพจากผูเ้ชี่ยวชาญดา้นการถ่ายภาพโฆษณา

และมายาคติทั้ง  5  ท่าน  โดยใชก้ารหาค่าเฉลี่ย  (X̅)  และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน  (S.D.)  โดย
ก าหนดเกณฑใ์นการแปลความหมาย ดงันี ้
 4.50 - 5.00 หมายถึง มีคณุภาพในระดบัมากสดุ 

3.50 - 4.49 หมายถึง มีคณุภาพในระดบัมาก 
2.50 – 3.49 หมายถึง มีคณุภาพในระดบัปานกลาง 
1.50 – 2.49 หมายถึง มีคณุภาพในระดบันอ้ย 
1.00 – 1.49 หมายถึง มีคณุภาพในระดบันอ้ยที่สดุ 

โดยองคป์ระเด็นที่ผลการประเมินอยู่ที่ค่าเฉลี่ยตัง้แต่  3.50  ขึน้ไป ถือว่าเป็นประเด็นที่มีคณุภาพ 
และน าขอ้เสนอแนะจากผูเ้ชี่ยวชาญ  น าเสนอในรูปแบบการเขียนบรรยายค่าสถิติเชิงพรรณนา  
 
การวิจัยระยะที ่ 3  การศึกษาผลสัมฤทธิ์ในการส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณส์ินค้าและ
บริการ 
 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากร  คือ  บุคคลทั่วไปที่เขา้ชมผลงานศิลปะภาพถ่าย 

กลุ่มตัวอย่าง  คือ  บุคลทั่วไปที่เข้ามาชมผลงานศิลปะภาพถ่าย  จ านวน  400  คน ที่

ระดับความคลาดเคลื่อน  5%  โดยไดม้าจากวิธีการเลือกกลุ่มตวัอย่างแบบบงัเอิญ  (Accidental 

sampling)  ผู้วิจัยจะใช้ตารางส าเร็จรูปของ  Yamane  ระบุจ านวนตัวอย่างที่จะสุ่มเมื่อทราบ

จ านวนประชากรและขนาดตวัอย่างส าหรบัประชากรขนาด  500 – มากกว่า 10,000 คน   
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เคร่ืองมือและการพัฒนาเคร่ืองมือ  
 เครือ่งมือ  แบบประเมินผลสมัฤทธิ์ในการสง่เสรมิการรบัรูภ้าพลกัษณส์ินคา้และบรกิาร 
 การพัฒนาเครื่องมือ  แบบประเมินแบ่งออกเป็นสองส่วน  ส่วนที่  1  เป็นขอ้มูลทั่วไป 
ส่วนที่  2  เป็นการประเมินการรบัรูโ้ดยท าการก าหนดจุดประสงคข์องการประเมิน  แบ่งประเด็นที่
จะท าการประเมินการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลักษณ์เพื่อใหต้รงกับจุดประสงคท์ี่ตอ้งการ  ออกเป็น 
ประเด็นดงันี ้

1.คณุสมบติั  (Attributes)  2.คณุประโยชน ์(Benefits)  3.คณุค่า (Value) 
4. วฒันธรรม (Culture)  5. บคุลิกภาพ (Personality)  6.ผูใ้ช ้(User) 
โดยใชแ้บบประเมินแบบมาตราส่วนประมาณค่า  (Rating scale)  5  ระดบั เพื่อวดัระดับ

ผลสัมฤทธิ์ในการส่งเสริมสินคา้และบริการ  ที่มีต่อผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาจากมายาคติ
ดา้นความงามของสตรีเพศดงันี ้

     ระดบัความคิดเห็น    5     หมายถึง      มีผลสมัฤทธิ์ มากที่สดุ 
      ระดบัความคิดเห็น    4     หมายถึง      มีผลสมัฤทธิ์  มาก 
      ระดบัความคิดเห็น    3     หมายถึง      มีผลสมัฤทธิ์  ปานกลาง 
      ระดบัความคิดเห็น    2     หมายถึง      มีผลสมัฤทธิ์  นอ้ย 
      ระดบัความคิดเห็น    1     หมายถึง      มีผลสมัฤทธิ์  นอ้ยที่สดุ 

 
การเก็บรวบรวมข้อมูล   
  เก็บรวบรวมข้อมูลจากการเก็บแบบประเมินด้วยตนเอง  โดยให้บุคคลทั่วไปที่เข้าชม
ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาจากมายาคติดา้นความงามของสตรีทัง้  5  ชุด  ทัง้ในรูปแบบผ่าน
ระบบออนไลนแ์ละแบบการจดัแสดงผลงาน 
 
การวิเคราะหข์้อมูล   

 วิเคราะหข์อ้มลูจากผลการประเมินของผูช้มทัง้  100 ท่าน  โดยใชก้ารหาค่าเฉลี่ย  (X̅) 
และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน  (S.D.)  โดยก าหนดเกณฑใ์นการแปลความหมายดงันี ้

4.50 - 5.00   หมายถึง มีผลสมัฤทธิ์ในการสง่เสรมิในระดบัมากสดุ 
3.50 - 4.49   หมายถึง มีผลสมัฤทธิ์ในการสง่เสรมิในระดบัมาก 
2.50 – 3.49   หมายถึง มีผลสมัฤทธิ์ในการสง่เสรมิในระดบัปานกลาง 
1.50 – 2.49   หมายถึง มีผลสมัฤทธิ์ในการสง่เสรมิในระดบันอ้ย 
1.00 – 1.49   หมายถึง มีผลสมัฤทธิ์ในการสง่เสรมิในระดบันอ้ยท่ีสดุ 
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 โดยองคป์ระเด็นที่ผลการประเมินอยู่ที่ค่าเฉลี่ยตัง้แต่  3.50  ขึน้ไปถือว่าเป็นประเด็นที่มี
คณุภาพและน าขอ้เสนอแนะจากผูช้ม  น าเสนอในรูปแบบการเขียนบรรยายค่าสถิติเชิงพรรณนา 
และความเรียง 
 
การพัฒนาเคร่ืองมือทีใ่ช้ในการวิจัย 
ท าการสรา้งแบบประเมิน และตรวจสอบความถูกต้องและสอดคล้องของค าถาม  ( Index of 
Congruent: IOC)  โดยผูท้รงคณุวฒุิจ  านวน  3 ท่าน  ไดแ้ก่ 

1. อาจารยน์นัทิยา ดอนเกิด อาจารยป์ระจ าสาขาศิลปะและการออกแบบ  
คณะมนษุยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร ์มหาวิทยาลยัราชภฏัเพชรบรุี 

2. อาจารยว์ราภรณ ์มั่นทุ่ง อาจารยป์ระจ าสาขาวิทยาการคอมพิวเตอร ์
 คณะวิทยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยี มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลสวุรรณภมูิ 

3. อาจารยธ์ัญลกัษณ ์ศภุพลธร อาจารยป์ระจ าสาขากราฟิกดีไซน ์ 
คณะคอมพิวเตอรแ์ละเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลยัราชภฏัเชียงราย 

โดยมีเกณฑก์ารใหค้ะแนน  ดงันี ้
 ผูท้รงคณุวฒุิมีความเห็นว่ามีความสอดคลอ้ง  ใหค้ะแนน  +1 
 ผูท้รงคณุวฒุิมีความเห็นว่าไม่แน่ใจ  ใหค้ะแนน 0 
 ผูท้รงคณุวฒุิมีความเห็นว่าไม่สอดคลอ้งกนั ใหค้ะแนน -1  
การแปลค่าคะแนน 
ค่าความสอดคลอ้ง  0.85-1.00  หมายถึง ผูท้รงคุณวุฒิมีความเห็นสอดคลอ้งกันในระดับสูง ค่า
ความสอดคลอ้ง  0.51-0.84  หมายถึง ผูท้รงคุณวุฒิมีความเห็นสอดคลอ้งกันในระดับปานกลาง 
ค่าความสอดคลอ้ง  -1.00-0.50 หมายถึง ผูท้รงคณุวฒุิมีความเห็นสอดคลอ้งกนัในระดบัต ่า 
โดยขอ้ค าถามที่มีค่ามากกว่าหรือเท่ากบั  0.51  ถือว่าเป็นขอ้ค าถามที่สามารถน าไปใชง้านได ้และ
ถา้ขอ้ค าถามมีค่านอ้ยกว่า  0.51  ตอ้งน าเครื่องมือเขา้สูก่ารปรบัปรุง  
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ภาพ 11 แผนผังแสดงวิธีการด าเนินการวิจัย 
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บทที ่4  
 

ผลการวิจัย 
 

การวิจัยการสรา้งสรรคศิ์ลปะภาพถ่ายโฆษณาส่งเสริมการรบัรูภ้าพลักษณ์สินคา้และ
บรกิารภายใตแ้นวคิดมายาคติความงามของสตรีเพศ  ผูว้ิจยัไดจ้ดัท าการน าเสนอผลการวิเคราะห์
ขอ้มลูตามวตัถปุระสงคข์องการวิจยั  ดงันี ้
1. เพื่อสงัเคราะหรู์ปแบบความงามของของสตรีในภาพถ่ายโฆษณาดว้ยแนวคิดมายาคติ  
2. เพื่อสรา้งสรรคศิ์ลปะภาพถ่ายโฆษณาภายใตแ้นวคิดมายาคติความงามของสตรีเพศ  
3. เพื่อศกึษาผลสมัฤทธิ์ในการสง่เสรมิการรบัรูภ้าพลกัษณข์องสินคา้และบริการ 

  
ซึ่งผูว้ิจัยไดท้ าการน าเสนอผลการวิเคราะหอ์อกเป็น  3  ระยะและเครื่องมือการวิจัยที่ใชใ้นแต่ละ
ระยะดงันี ้
 การวิจัยระยะที่ 1  การสังเคราะห์รูปแบบของมายาคติด้านความงามของสตรีเพศที่
ปรากฏบนสื่อโฆษณา  
 การวิจัยระยะที่  2  การสรา้งผลงานศิลปะภาพภาพถ่ายโฆษณาจากมายาคติดา้นความ
งามของสตรีเพศ  
 การวิจัยระยะที่ 3  การศึกษาผลสมัฤทธิ์ในการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลักษณ์สินคา้และ
บรกิาร 
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 ผลการวิเคราะหก์ารวิจัยระยะที ่1  การสังเคราะหรู์ปแบบของมายาคติด้านความ
งามของสตรีเพศทีป่รากฏบนส่ือโฆษณา  
 
ขั้นตอนที ่1 ขั้นตอนการสัมภาษณค์วามคิดเหน็เกี่ยวกับความงาม  
 จากการด าเนินการสมัภาษณผ์ูเ้ชี่ยวชาญทางดา้นการถ่ายภาพโฆษณา  จ านวน  10  ท่าน  
โดยมีประเด็นในการสมัภาษณ ์3 ประเด็น คือ มมุมองเก่ียวกบัความงาม, มมุมองเก่ียวกบัมายาคติ
ดา้นความงามของสตรีเพศ, มมุมองของสื่อโฆษณาที่มีอิทธิพลกบัความงามของสตรี  
 
1. ผูช้่วยศาสตราจารย ์ดร.พธูร  าไพ ประภสัสร   
2. ผูช้่วยศาสตราจารย ์ ดร.ศภุโชคชยั นนัทศรี   
3. อาจารยพ์ิมพน์ารา บรรจง   
อาชีพ อาจารยป์ระจ าสาขานิเทศศาสตร ์ และผูบ้ริหารส านักศิลปะและวัฒนธรรมมหาวิทยาลัย
ราชภฏัก าแพงเพชร   
 ทัง้สามท่านไดใ้หข้อ้มูลในการสมัภาษณแ์บบกลุ่ม  ไวว้่า  “ความงามมีผลต่องานโฆษณา
เป็นอย่างมาก  การท าสื่อโฆษณาในปัจจุบันมักจะใชด้ารา นางแบบ ที่มีความสวยงามมาเป็น
ตวัแทนของสินคา้คอยท าหนา้ที่ประชาสมัพนัธแ์ละโปรโมทสินคา้  ซึ่งท าใหก้ลุ่มลกูคา้รูส้ึกสนใจใน
ตวัสินคา้มากยิ่งขึน้ ไม่เพียงแต่ความงามของสตรีเท่านัน้ที่มีผลต่องานโฆษณา  ความงามเป็นสิ่งที่
อยู่ในทกุสิ่ง  อยู่ในตวัสินคา้  อยู่ในพรีเซนเตอรไ์ม่ว่าจะชายหรือหญิง  ความงามช่วยสรา้งความพึง
พอใจ  ความน่าใชง้านของสินคา้และบรกิารทกุชนิด ”   
  
4.นายพจนารถ วิสทุธิศิร ิ 
5.นายเปรมณชั อินทพงษ ์   
อาชีพ ช่างภาพอาชีพ   
 ทัง้สองท่านไดใ้หข้อ้มูลในการสมัภาษณ์แบบกลุ่มไวว้่า  ค าว่า "ความงาม" ของผูห้ญิงมี
สองแง่มุม  แง่มุมที่หนึ่งคือ  สิ่งที่ เป็นตัวตนของผู้หญิงเอง ความเป็นมนุษย์  ทัศนคติ อารมณ ์ 
เรื่องราว  ความเชื่อ  การศึกษา  ประเพณี  (เป็นสิ่งที่ไม่ค่อยเปลี่ยนแปลงหรือเปลี่ยนแปลงอย่าง       
ชา้ๆ) ซึ่งมีความงดงามดว้ยคณุค่าของตนเอง  เป็นแหล่งก าเนิดชีวิต เป็นส่วนเติมเต็มและเป็นแรง
ขบัเคลื่อนโลกใบนี ้ แง่มมุที่สองคือ  เป็นสิ่งที่ถูกปรุงแต่งขึน้มา ไม่ว่าจะเป็นเรื่องค่านิยม  การแต่ง
กาย  ไลฟ์สไตล ์ แฟชั่น  (เปลี่ยนแปลงไดอ้ย่างรวดเรว็) ฯลฯ ในความคิดเห็นส่วนตวัความงามของ
ผูห้ญิงนัน้คือความงามจากภายในมากกว่าความงามภายนอก  มองที่ทศันคติเป็นหลกัดว้ยความที่
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ตัวตนของผูห้ญิงนั้นเป็นอะไรที่มองออกยากและน่าคน้หา  ซึ่งต่างจากความงามจากภายนอกที่
มองเห็นไดง้่าย  แต่ก็เป็นเรื่องที่เปลี่ยนแปลงไดง้่าย และ ไม่แน่นอน อยู่ตลอดเวลา  ความงามมี
ผลกระทบกบัชีวิตและคนรอบขา้งอย่างมากตามธรรมชาติแลว้  ทุกคนก็คงจะชอบที่จะมองอะไรที่
สวยงาม  เพราะมองแลว้น่าจะส่งผลต่อบรรยากาศ  อารมณ์ ผมคิดว่าพวกเราทุกคนเหมือนกัน  
ต่างกันตรงทัศนคติที่จะตัดสินว่าอะไรสวยหรือไม่สวย  ซึ่งตรงนีอ้าจจะท าให ้อะไรที่สวยของเรา
อาจจะไม่สวยในสายตาของคนอ่ืน โฆษณาและสื่อต่าง ๆ  ที่เก่ียวกับความงาม มีผลต่อความคิด
ของผู้หญิงมากมันมีผลต่อการรบัรู ้ ต่อทัศนคติของผู้คนในวงกวา้ง  เมื่ อทุกคนถูกให้ข้อมูลไป
ในทางเดียวกนัมาก ๆ  ก็จะเกิดชุดความเชื่อว่า  ตอ้งเป็นแบบนีน้ะถึงจะสวย  และมนัท าใหทุ้กคน
อยากเปลี่ยนแปลงตวัเองเพื่อใหต้นเองดสูวยงาม” 
  
6.นางสาวกมลรตัน ์แสวงสินธ ์   
อาชีพ นางงามและนางแบบ  
  ไดใ้หข้อ้มลูในการสมัภาษณไ์วว้่า “ความงามของผูห้ญิงอนัดบัแรกตอ้งเกิดจาก  รูปลกัษณ์
ภายนอก  เช่นหนา้ตาผิวพรรณรูปรา่ง แต่มีอีกอย่างหนึ่งที่จะบ่งบอกว่าผูห้ญิงคนนัน้มีความงาม  ก็
คือการที่มีจิตใจงาม  ผูห้ญิงทุกคนมีความสวยที่แตกต่างกนัไป  นิสยัความเป็นผูห้ญิงก็แตกต่างกนั
ไปเช่นกัน  ผูห้ญิงคนไหนจะงามมากงามนอ้ยนั้น นอกจากลกัษณะภายนอกแลว้ก็ตอ้งอยู่ที่นิสัย
ดว้ย ถา้นิสยัดีออกมาจากขา้งในจริง ๆ  รูปลกัษณภ์ายนอกก็จะไม่ส  าคญัเลย  ทุกอย่างย่อมมีสอง
ดา้นเสมอ  ดา้นที่ดีก็จะมีคนชื่นชมเราคนอยากรูจ้กัเราคนอยากเขา้หาเราเยอะแยะมากมายทัง้คน
ที่เขา้มาแบบไม่ดีและดี  ส่วนผลกระทบดา้นที่ไม่ดีก็คือ  การที่เรามีความงามก็จะถูกคาดหวงัไวว้่า
เราตอ้งเป็นคนดีแบบที่เห็นจากภายนอกเรา  ซึ่งถา้เราไม่เป็นตามที่คิดไว ้ก็จะผิดหวังและจะมอง
เราไม่ดีไปได ้ การโฆษณามีผลมาก ๆ ต่อการใชช้ีวิตประจ าวันของผูห้ญิงสมัยนีม้าก ๆ การเห็น
ดาราสวยก็ท าใหผู้ใ้ชอ้ยากสวยตามดาราใชค้รีมที่ดาราเป็นพรีเซ็นเตอรท์ัง้ ๆ ที่ดาราคนนัน้ก็อาจ
ไม่ไดใ้ชค้รีมนัน้จริง ๆ  อยากใหผู้ห้ญิงทุกคนสวยอย่างมีสติ  เราไม่จ าเป็นตอ้งสวยเหมือนคนอ่ืน 
ทุกคนมีความสวยของตัวเอง มีคนมองว่าเราสวยก็ตอ้งมีคนมองว่าเราไม่สวยเหมือนกัน  เราไม่
สามารถสวยในสายตาทกุคนบนโลกได ้เราควรสวยในสายตาตวัเราเองไดก้็พอแลว้” 
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7.นางสาวกณิชชา ศิริศกัดิ ์  
อาชีพ นางงามและนางแบบ   

ไดใ้หข้อ้มลูในการสมัภาษณไ์วว้่า  " ในมมุมองส่วนตัว คิดว่า ถา้ภายนอก จริงๆ  ทุกคนมี
ความงามในแบบฉบบัของตวัเอง เพียงแต่ปัจจุบนัในไทยทุกคนไปสรา้งความงามแบบเดียว  คือไป
สรา้งรูปแบบขึน้มาจากไหนไม่ทราบแน่ชดับางคนนิยามมนัว่าเป็น ความงามจากต่างชาติ เช่นสวย
แบบ เกาหลี  จมูกโด่งเป็นแท่ง ตา  2  ชัน้ หนา้ วีเชฟ ปากกระจบั ซึ่งเห็นเยอะมากในปัจจุบนั  จน
เกลื่อนไปหมด  ทกุคนตอ้งวิ่งไปศลัยกรรมใหไ้ดห้นา้แบบนี ้ซึ่งรูส้กึเสียดายความงามแบบธรรมชาติ
ที่มันเป็นเอกลักษณ์จริง ๆ  แล้วความงามมันมีหลายแบบมาก อย่างนางแบบวิกตอเรีย  หรือ
นางแบบผิวสี ก็สวยในแบบของเขาได ้ซึ่งหนูคิดว่าความงามที่ธรรมชาติสรา้งมาคือเอกลกัษณ์ที่
ลอกเลียนไดย้ากและสวยที่สดุ แต่ก็เขา้ใจว่าเราก็อาจจะมีแต่งเติมอะไรบา้ง เพื่อดแูลผิว ดแูลหนา้
ใหดี้ขึน้  แต่ก็ขอใหอ้ยู่ในความพอดี อย่าทิง้เอกลกัษณข์องตนเองไป ความงามอีกอย่างของผูห้ญิง
คือ จิตใจภายใน อันนีห้ายาก คืองามความคิด  คิดดี สรา้งสรรค์ เป็นประโยชน์ต่อผู้อ่ืน จึงจะ
เรียกว่างามที่เพรียบพรอ้ม 

ความงามมีผลกระทบกบัชีวิตค่อนขา้งมาก มนัเป็นค่านิยม เหมือนกระแสน า้เชี่ยว อย่าเอา
เรือไปขวาง ผูห้ญิงทกุคนอยู่กนัยากขึน้ เพราะเราตอ้งสวย ในสมยันีเ้พราะมนัหมายถึงโอกาสต่างๆ 
ที่จะเขา้หาเรา คนสวยมักมีทางเดินที่ง่ายกว่า ผู้หญิงดว้ยกันคงพอเขา้ใจ ปัจจุบันเลย คิดว่าเรา
จ าเป็นตอ้งเปลี่ยนตัวเองใหเ้ป็นคนสวยตามรูปแบบที่คนส่วนใหญ่ชอบจริง ๆ หรือเปล่า คิดไปคิด
มาไดส้กัพกัก็เลยคิดว่าเป็นตวัของตัวเองดีที่สุด แต่ก็ดแูลตวัเองใหดี้ สวยในแบบฉบบัของเราก็พอ 
มันก็จะช่วยให้สบายขึน้จริงๆ ความสวยไม่สวย ไม่ใช่ประเด็นหลักของการด าเนินชีวิตเลย แต่
เพราะเราไปสรา้งค่านิยมว่าตอ้งสวย ใหค่้าราคากับคนสวยมากกว่าคนเก่ง มนัก็เลยส่งผบกระทบ
ต่อทุกคนมาก ค่อนขา้งคล้ายสังคมในเกาหลีใต ้จากการที่เคยฟังสัมภาษณ์ ซึ่งค่านิยมมาจาก
หลายอย่าง อย่างพวกสื่อ 

โฆษณาและสื่อต่าง ๆ อย่างภาพถ่ายโฆษณา ที่เก่ียวกบัความงาม มีผลต่อความคิดของ
ผูห้ญิงมากเนื่องจากทุกวนันีค้นสามารถเสพสื่อไดง้่ายขึน้ ดงันัน้ การท าสื่อควรระมัดระวัง เพราะ
มันสามารถสรา้งชุดความเชื่อ ค่านิยม ใหค้นไดง้่ายมาก โดยเฉพาะในกลุ่มวยัรุ่น รองมาก็วัยเริ่ม
ท างาน กลุ่มนีค่้อนขา้งมีสื่อมาเป็นอิทธิพลหลกัในการด าเนินชีวิต เช่น ครีมผิวขาว ศลัยกรรมหนา้วี 
หลายคนอาจมีวิจารญาณ แต่พอเห็นบ่อยเขา้ ก็คลอ้ยตามไดง้่าย ยิ่งพอหลายคนไปท าตามสื่อ 
สุดท้ายก็ท าตามบ้าง ดังนั้นสื่อควรระวังมาก เพราะคุณคือคนสรา้งสังคม สรา้งค่านิยมให้กับ
สงัคม” 
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8. นางสาวภัครมัย ประชาสิริกุล    
อาชีพ นางงามและนางแบบ  
  ไดใ้หข้อ้มลูในการสมัภาษณไ์วว้่า “ผูห้ญิงทุกคนมีความงามในตวัเองทุกคนมีความสวยที่
แตกต่างกนัออกไปตามเอกลกัษณ ์ความงามของผูห้ญิงนัน้นอกจากรูปลกัษณรู์ปร่างหนา้ตาแลว้
ตอ้งมีจิตใจที่ดีค่ะส าหรบัตัวเองความสวยคือความสขุของผูห้ญิงทุกคน ความสวยท าใหเ้รามั่นใจ
ถา้เราสวยเราก็จะกลา้ที่จะแสดงออก กลา้ที่จะพดูและท า ผูห้ญิงทุกคนเชื่อว่าความสวยท าใหเ้รามี
ความสุขในทุก ๆ วันของการด าเนินชีวิต อย่างเช่นโมษณา Dr.Jill ที่คุณแพท ณปภา เป็นพรีเซ็น
เตอรแ์ลว้คณุแพทยังเป็น 1 ในนักแสดงของละครที่ก าลงัเป็นกระแสอยู่คือ “ทองเอกหมอยาท่าโฉ
ลง” ซึ่งผลิตภัณฑ์ตัวนีเ้คลมว่า “ช่วยให้ผิวหน้ากระจ่างใสลดเลือนจุดด่างด า และไม่ต้องบ ารุง
หลายขัน้ตอน” และทุกตอนจบของละครเรื่องนีก้็จะโมษณาผลิตภณัฑต์วันีทุ้กครัง้ ซึ่งผูช้มละครก็มี
ไม่นอ้ยที่จะเห็นโฆษณาและจงูใจเชื่อในสรรพคณุ” 
 
9. นางสาวดวงกมล สขุอู๊ด   
10. นางสาวฟ้าอมัพร สิงหท์อง 
อาชีพ นางงามและนางแบบ   
 ไดใ้หข้อ้มลูในการสมัภาษณแ์บบกลุม่ไวว้่า “ความงามของผูห้ญิงในความคิด คือคนที่งาม
มาจากขา้งในค่ะ งามมาจากขา้งในคือผูห้ญิงที่เป็นคนดี มีน า้ใจช่วยเหลือผูอ่ื้น เป็นคนที่สามารถ
เขา้ใจผูอ่ื้นและใหค้ าปรกึษาผูอ่ื้นในทางที่ถูกตอ้งได ้รูจ้กัถูกรูจ้ักผิด อะไรควรท าอะไรไม่ควรท า ไม่
ท าในสิ่งที่ผู ้อ่ืนเดือดรอ้น สามารถเป็นแบบอย่างที่ดีให้กับผู้อ่ืนได้ นี่คือความงามของผู้หญิงที่
แทจ้รงิ 
ความงามมีผลกระทบกับชีวิตอย่างไร ส าหรบัทั้งสองมองว่าความงามไม่มีผลกระทบใด ๆ  เป็น
ก าไรของชีวิตตัวเองมากกว่า เพราะความงามสามารถสรา้งรายไดใ้หไ้ดเ้ช่นการประกวดนางงาม 
พอไดต้ าแหน่งเราก็มีงานติดมาดว้ยและงานที่เราท าไม่หนกัเลย ไดแ้ต่งตวัสวยๆและยงัไดเ้งินดว้ย 

โฆษณาและสื่อต่าง ๆ ที่เก่ียวขอ้งกบัความงามมีผลต่อความคิดของผูห้ญิงมาก เราก็เป็น
ผูห้ญิงคนหนึ่งที่เห็นพรีเซนเตอรใ์นโฆษณาแลว้อยากสวยอยากขาวเหมือนเขาและ เราก็เชื่อว่า
ผูห้ญิงทุกคนใคร ๆ ก็อยากสวย เราก็เลยซือ้ตามที่เขาโฆษณา แต่พอมาสกัพักก็มีข่าวออกมาบา้ง
ว่าครีมที่เราซือ้ตามสื่อมนัอนัตราย มีคนแพบ้า้งแต่โชคดีที่ตัวโมไม่ใช่คนแพง้่ายเลยไม่เป็นอะไรแต่
ก็หยดุใชผ้ลิตภณัฑน์ัน้ เราสวยในแบบของเราดีกว่า และเราก็ควรมีสติในการเลือกใชผ้ลิตภณัฑใ์ห้
เหมาะกบัตวัเราดีกว่า” 
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ตาราง 2 แสดงการสรุปค าส าคัญจากการสัมภาษณผ์ู้เชี่ยวชาญทางด้านการถ่ายภาพ
โฆษณา  จ านวน  10  ท่าน   
1.มุมมองด้านความงาม 

กลุม่นกัวิชาการ กลุม่ช่างภาพอาชีพ กลุม่นางแบบและนางงาม 
เป็นจดุขาย 
ความงามอยู่ในทุกสิ่ง 

ความงามภายนอกภายใน 
ค่านิยม รูปแบบการใชช้ีวิต 

รูปลกัษณภ์ายนอก 
ความงามภายใน 
ความมั่นใจในตวัเอง 
ความแตกต่างคือความงาม 
ความเก่ง ความสามารถ 

2.ความงามและผลกระทบต่อชีวิต 
กลุม่นกัวิชาการ กลุม่ช่างภาพอาชีพ กลุม่นางแบบและนางงาม 
ในเชิงธุรกิจ ทกุคนชอบสิ่งสวยงาม การยอมรบั ชื่นชม 

การถกูตัง้ความคาดหวงั 
ไดร้บัโอกาสต่าง ๆ ในชีวิต 
ความสวยคือความสขุ 
เป็นก าไรของชีวิต สรา้งรายได ้

3.มุมมองด้านความงามจากโฆษณา 
กลุม่นกัวิชาการ กลุม่ช่างภาพอาชีพ กลุม่นางแบบและนางงาม 

สรา้งความสนใจ 
ความพงึพอใจ การตดัสินใจ
ซือ้สินคา้ 

เป็นสิ่งสรา้งมายาคติดา้น
ความงาม 

การตอ้งการสวยแบบดาราใน
โฆษณา 
สรา้งค่านิยม และพฤติกรรม
ลอกเลียนแบบ 
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2. ขั้นตอนการคัดเลือกตัวอย่างภาพถ่ายโฆษณาเพ่ือน าไปใช้ในการสังเคราะหรู์ปแบบ
ของภาพถ่ายโฆษณา  
 ท าการคน้หาตวัอย่างรูปภาพจ านวน  250  ภาพ จากระบบการจดัอนัดบัการแสดงผลการ
คน้หาของ  Google ดว้ย Search engine optimization (SEO) ผ่านค าส าคญั (Key Word) ค าว่า 
“Beauty women Advertising”  และท าการแบ่งกลุ่มย่อยออกเป็น  5  หมวดหมู่  หมวดหมู่ละ  50  
ภาพ  รวมเป็น 250 ภาพ และใชใ้นการออกแบบเครื่องมือการคดัเลือกภาพโฆษณา ดงัที่ปรากฏอยู่
ใน ภาคผนวก ก. เครื่องมือที่ใชใ้นงานวิจยั 
 โดยภาพทุกภาพจะมีการปิดบงัภาพในส่วนของ  ชื่อและค าอธิบายสินคา้และบริการออก  
เพื่อใหไ้ม่มีผลกระทบกบัการตดัสินใจคดัเลือกกบักลุ่มตวัอย่าง และเป็นการรกัษาภาพลกัษณข์อง
สินคา้และบริการที่น ามาใชศ้ึกษาในงานวิจยั  โดยมีเกณฑใ์นการคดัเลือกภาพคือ  ตอ้งเป็นผลงาน
โฆษณาที่เป็นภาพนิ่งและมีสตรีเป็นส่วนประกอบส าคัญของภาพถ่าย และใหผู้เ้ชี่ยวชาญจ านวน 
10 ท่าน เป็นผูค้ดัเลือกภาพโดยมีหลกัในการพิจารณาการเลือกคือตอ้งเป็นภาพที่ท าใหรู้ส้ึกสื่อถึง
ความงามของผูห้ญิงมากท่ีสดุ   
 จากการด าเนินการ ท าการคัดเลือกภาพโฆษณาจ านวน  5  หมวดหมู่  โดยจะให้กลุ่ม
ตวัอย่างท าการคดัเลือกภาพหมวดหมู่ละ  20  ภาพ โดยมีภาพที่ถูกเลือกมากที่สดุทัง้หมดรวมเป็น
จ านวนทัง้สิน้ 100  ภาพ  จากภาพทัง้หมด  250  ภาพดงันี ้  
 
 

 
 

ภาพ 12 ภาพโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม จ านวน 20 ภาพ 
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ภาพ 13 ภาพโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม จ านวน 20 ภาพ 
 

 
 

ภาพ 14 ภาพโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย จ านวน 20 ภาพ   
 

 

 
 

ภาพ 15 ภาพโฆษณาเกี่ยวกับด้านสุขภาพ จ านวน 20 ภาพ 
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ภาพ 16 ภาพโฆษณาเกี่ยวกับด้านอาหารและเคร่ืองดื่ม จ านวน 20 ภาพ 
 
หลงัจากนัน้น าภาพจ านวน 100 ภาพที่ไดจ้ากการคดัเลือก ไปท าการถอดรือ้องคป์ระกอบ

ภาพถ่ายโฆษณาตัวอย่างดว้ยหลักการทางการ ถ่ายภาพ และ ทฤษฎีสัญญะ ดว้ยเครื่องมือใน
ภาคผนวก ข. ดงัตวัอย่าง โดยท าการถอดรือ้องคป์ระกอบของภาพ โทนภาพ ระยะภาพ มมุกลอ้ง  
และสญัญะไปจนถึงการตีความหมายของภาพโฆษณา โดยวิเคราะหอ์อกมาเป็นค่าความถ่ี 

 
 

ภาพ 17 ภาพตัวอย่างเคร่ืองมือการถอดรือ้โฆษณา 
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ตาราง 3 แสดงการวิเคราะหก์ารถอดรือ้องคป์ระกอบภาพถ่ายโฆษณาแฟชั่นและเคร่ือง
แต่งกาย  

องคป์ระกอบ จ านวน (N=20) ร้อยละ 
โทนมืด (Low Key) 10 50 
โทนสว่าง (High Key) 10 50 
ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2) 5 25 
ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4) 8 40 
ภาพระยะไกล (Long shot 1/1) 7 35 
ภาพมมุสงู (High angle view) 1 5 
ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 15 75 
ภาพมมุต ่า (Low angle view) 4 20 
บนซา้ย 11 55 
ลา่งซา้ย - - 
บนขวา 14 70 
ลา่งขวา - - 
กึ่งกลาง 4 20 
เสน้ตัง้ 1 11 55 
เสน้ตัง้ 2 13 65 
เสน้นอน 1 2 10 
เสน้นอน 2 2 10 

 
จากตาราง 3 การวิเคราะหก์ารถอดรือ้องคป์ระกอบภาพถ่ายโฆษณาแฟชั่นและเครื่องแต่ง

กายพบว่าองคป์ระกอบของตวัอย่างภาพโฆษณาจ านวน 20 ภาพ มีการใชภ้าพทัง้โทนมืดและโทน
สว่างเท่า ๆ กนั รอ้ยละ 50 ระยะของภาพส่วนใหญ่จะเป็นภาพระยะปานกลาง หรือสดัสว่น ¾ ของ
ร่างกาย รอ้ยละ 40 และภาพระยะไกลแบบเต็มตัว รอ้ยละ 35 เพื่อแสดงใหเ้ห็นรายละเอียดของ
เสือ้ผา้ไดอ้ย่างชัดเจน มุมภาพที่ใชส้่วนใหญ่จะเป็นมุมภาพในระดบัสายตา ถึงรอ้ยละ 75 เพื่อให้
รูส้ึกเป็นกนัเองจากระดบัสายตาระดบัเดียวกนักับคนด ูและแสดงสดัส่วนของเสือ้ผา้ผิดเพีย้นนอ้ย
ที่สดุ ในการจดัวางต าแหน่งของภาพ จากหลกัจุดตดั 9 ช่อง พบว่าต าแหน่งบนขวาของภาพมีการ
ใชถ้ึง รอ้ยละ 75 และต าแหน่งบนซา้ยมีการใชร้อ้ยละ 55 ทัง้สองจุดเป็นต าแหน่งที่นิยมใชใ้นการ
วางใบหนา้ของนางแบบ โดยเฉพาะภาพที่มีการใชน้างแบบ 2 คน และเสน้แนวตัง้ เสน้ที่ 2 รอ้ยละ 
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65 และ เสน้แนวตัง้เสน้ที่ 1 รอ้ยละ 55 เป็นที่นิยมวางต าแหน่งแนวล าตวัของแบบ ตามหลกักฎ 3 
สว่น 

 
ตาราง 4 แสดงการวิเคราะหก์ารถอดรือ้องคป์ระกอบภาพถ่ายโฆษณาอาหารและ
เคร่ืองดื่ม 

องคป์ระกอบ จ านวน (N=20) ร้อยละ 
โทนมืด (Low Key) 7 35 
โทนสว่าง (High Key) 13 65 
ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2) 19 95 
ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4) 1 5 
ภาพระยะไกล (Long shot 1/1) - - 
ภาพมมุสงู (High angle view) 1 5 
ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 14 70 
ภาพมมุต ่า (Low angle view) 5 25 
บนซา้ย 5 25 
ลา่งซา้ย 1 5 
บนขวา 8 40 
ลา่งขวา 1 5 
กึ่งกลาง 4 20 
เสน้ตัง้ 1 6 30 
เสน้ตัง้ 2 9 45 
เสน้นอน 1 1 5 
เสน้นอน 2 2 10 

 
จากตาราง 4 การวิเคราะหก์ารถอดรือ้องคป์ระกอบภาพถ่ายโฆษณาอาหารและเครื่องด่ืม 

พบว่าองคป์ระกอบของตวัอย่างภาพโฆษณามีการใชภ้าพทัง้โทนสว่างรอ้ยละ 65 มากกว่าโทนมืด 
ที่มีการใชเ้พียงแค่รอ้ยละ 35 เนื่องจากภาพอาหารและเครื่องด่ืมตอ้งการสื่อถึงความสะอาดน่า
รบัประทานจึงเหมาะกบัการใชภ้าพโทนสว่างมากกว่า ระยะของภาพเกือบแทบจะทัง้หมด รอ้ยละ 
95 จะเป็นภาพในระยะใกล ้หรือมีสดัส่วนของภาพตัง้แต่ครึ่งตวัขึน้ไปจนถึงใบหนา้ เพื่อเนน้ท่าทาง
ในการรบัประทานอาหารของแบบ มุมภาพที่ใชส้่วนใหญ่จะเป็นมมุภาพในระดับสายตาที่รอ้ยละ 
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70 เพื่อใหรู้ส้ึกเป็นกนัเองจากระดบัสายตาเดียวกนักบัคนด ูการจดัวางต าแหน่งของภาพ จากหลกั
จดุตดั 9 ช่อง พบว่าต าแหน่งบนขวา มีการใชบ้่อยที่สดุรอ้ยละ 40 และบนซา้ยของภาพรองลงมาที่
รอ้ยละ 25 และเสน้แนวตัง้ เสน้ที่ 2 มีการวางต าแหน่งของนางแบบบ่อยที่สดุรอ้ยละ 45 ตามหลกั
กฎ 3 สว่น  
 
ตาราง 5 แสดงการวิเคราะหก์ารถอดรือ้องคป์ระกอบภาพถ่ายโฆษณาผลิตภัณฑค์วามงาม 

องคป์ระกอบ จ านวน (N=20) ร้อยละ 
โทนมืด (Low Key) 5 25 
โทนสว่าง (High Key) 15 75 
ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2) 20 100 
ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4) - - 
ภาพระยะไกล (Long shot 1/1) - - 
ภาพมมุสงู (High angle view) - - 
ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 19 95 
ภาพมมุต ่า (Low angle view) 1 5 
บนซา้ย 9 45 
ลา่งซา้ย - - 
บนขวา 8 40 
ลา่งขวา - - 
กึ่งกลาง 5 15 
เสน้ตัง้ 1 9 45 
เสน้ตัง้ 2 8 40 
เสน้นอน 1 - - 
เสน้นอน 2 - - 

 
จากตาราง 5 การวิเคราะหก์ารถอดรือ้องคป์ระกอบภาพถ่ายโฆษณาผลิตภณัฑค์วามงาม 

พบว่าองคป์ระกอบของตัวอย่างภาพโฆษณามีการใชภ้าพทัง้โทนสว่างถึงรอ้ยละ 75 มากกว่าโทน
มืด ระยะของภาพเป็นภาพในระยะใกลท้ัง้หมดรอ้ยละ 100 หรือมีสดัส่วนของภาพตัง้แต่ครึ่งตวัขึน้
ไปจนถึงใบหนา้ เพื่อเนน้ความงามของใบหนา้และผิวหนา้ของแบบ มมุภาพที่ใชส้่วนใหญ่จะเป็น
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มุมภาพในระดับสายตาที่รอ้ยละ 95 เพื่อใหรู้ส้ึกถึงความเป็นกันเองจากระดับสายตาเดียวกันกับ
คนด ูการจดัวางต าแหน่งของภาพ จากหลกัจุดตดั 9 ช่อง พบว่าต าแหน่งบนซา้ยและบนขวา มีการ
ใช้บ่อยใกล้เคียงกันที่รอ้ยละ 40-45  และเส้นแนวตั้ง 1 และเส้นที่  2 มีการวางต าแหน่งของ
นางแบบบ่อยใกลเ้คียงกนั ที่รอ้ยละ 40-45 ตามหลกักฎ 3 สว่น  
 
ตาราง 6 แสดงการวิเคราะหก์ารถอดรือ้องคป์ระกอบภาพถ่ายโฆษณาบริการด้านความ
งาม 

องคป์ระกอบ จ านวน (N=20) ร้อยละ 
โทนมืด (Low Key) 7 35 
โทนสว่าง (High Key) 13 65 
ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2) 20 100 
ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4) - - 
ภาพระยะไกล (Long shot 1/1) - - 
ภาพมมุสงู (High angle view) 8 40 
ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 11 55 
ภาพมมุต ่า (Low angle view) 1 5 
บนซา้ย 5 25 
ลา่งซา้ย 1 5 
บนขวา 7 35 
ลา่งขวา 1 5 
กึ่งกลาง 6 30 
เสน้ตัง้ 1 4 20 
เสน้ตัง้ 2 8 40 
เสน้นอน 1 2 10 
เสน้นอน 2 - - 

 
จากตาราง 6 การวิเคราะหก์ารถอดรือ้องคป์ระกอบภาพถ่ายโฆษณาบรกิารดา้นความงาม 

พบว่าองคป์ระกอบของตวัอย่างภาพโฆษณามีการใชภ้าพทัง้โทนสว่างรอ้ยละ 65 มากกว่าโทนมืด 
ที่มีการใชเ้พียงแค่รอ้ยละ 35 ระยะของภาพทัง้หมดรอ้ยละ 100 จะเป็นภาพในระยะใกล ้หรือมี
สดัส่วนของภาพตั้งแต่ครึ่งตัวขึน้ไปจนถึงใบหน้า มุมภาพที่ใชส้่วนใหญ่จะเป็นมุมภาพในระดับ
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สายตาที่รอ้ยละ 55 เพื่อใหรู้ส้ึกเป็นกันเองจากระดับสายตาเดียวกันกับคนดู การจดัวางต าแหน่ง
ของภาพ จากหลกัจุดตดั 9 ช่อง พบว่าต าแหน่งบนขวา มีการใชบ้่อยที่สดุรอ้ยละ 35 และรองลงคือ
ต าแหน่งกึ่งกลางภาพ ที่รอ้ยละ 30 และเสน้แนวตัง้ เสน้ที่ 2 มีการวางต าแหน่งของนางแบบบ่อย
ที่สดุรอ้ยละ 40 ตามหลกักฎ 3 สว่น  
 
ตาราง 7 แสดงการวิเคราะหก์ารถอดรือ้องคป์ระกอบภาพถ่ายโฆษณาสุขภาพ 

องคป์ระกอบ จ านวน (N=20) ร้อยละ 
โทนมืด (Low Key) 5 25 
โทนสว่าง (High Key) 15 75 
ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2) 1 5 
ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4) 6 30 
ภาพระยะไกล (Long shot 1/1) 13 65 
ภาพมมุสงู (High angle view) - - 
ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 17 85 
ภาพมมุต ่า (Low angle view) 3 15 
บนซา้ย 7 35 
ลา่งซา้ย - - 
บนขวา 5 25 
ลา่งขวา - - 
กึ่งกลาง 8 40 
เสน้ตัง้ 1 7 35 
เสน้ตัง้ 2 5 25 
เสน้นอน 1 - - 
เสน้นอน 2 1 5 

 
จากตาราง 7 การวิเคราะห์การถอดรือ้องค์ประกอบภาพถ่ายโฆษณาสุขภาพ พบว่า

องคป์ระกอบของตัวอย่างภาพโฆษณามีการใชภ้าพทัง้โทนสว่างรอ้ยละ 75 มากกว่าโทนมืด ที่มี
การใชเ้พียงแค่รอ้ยละ 25ระยะของภาพรอ้ยละ 65 จะเป็นภาพในระยะไกลหรือภาพแบบเต็มตัว 
เนื่องจากเป็นโฆษณาที่เนน้เรื่องของการออกก าลงักายและรูปร่างสัดส่วนของแบบ มุมภาพที่ใช้
ส่วนใหญ่จะเป็นมุมภาพในระดับสายตาที่รอ้ยละ 85 เพื่อให้รูส้ึกเป็นกันเองจากระดับสายตา
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เดียวกนักบัคนด ูการจดัวางต าแหน่งของภาพ จากหลกัจดุตดั 9 ช่อง พบว่าต าแหน่งกึ่งกลางมีการ
ใชบ้่อยที่สดุรอ้ยละ 40 และรองลงคือต าแหน่งบนซา้ยที่รอ้ยละ 33 และเสน้แนวตัง้ เสน้ที่ 1 มีการ
วางต าแหน่งของนางแบบบ่อยที่สดุรอ้ยละ 35 ตามหลกักฎ 3 สว่น  
 
ตาราง 8 แสดงการสรุปผลวิเคราะหก์ารถอดรือ้องคป์ระกอบภาพถ่ายโฆษณาทัง้5ประเภท 

โฆษณา โทนภาพ ระยะภาพ มมุภาพ จดุตดั 9 ช่อง กฎ 3 สว่น 
เครื่องแต่งกาย มืด / สว่าง กลาง สายตา บนขวา เสน้ตัง้ที่ 2 
อาหาร สว่าง ใกล ้ สายตา บนขวา เสน้ตัง้ที่ 2 
ผลิตภณัฑ ์ สว่าง ใกล ้ สายตา บนซา้ย เสน้ตัง้ที่ 1 
บรกิาร สว่าง ใกล ้ สายตา บนขวา เสน้ตัง้ที่ 2 
สขุภาพ สว่าง ไกล สายตา กึ่งกลาง เสน้ตัง้ที่ 1 

 
 จากตาราง 8 พบว่าภาพโฆษณาส่วนใหญ่จะเป็นภาพโทนสว่าง เพื่ อเผยให้เห็น
รายละเอียดต่างๆของสินคา้และบรกิารที่ตอ้งการน าเสนอ จะพบการใชภ้าพโทนมืดในงานโฆษณา
ที่เป็นดา้นแฟชั่นและเครื่องแต่งกายมากกว่าโฆษณาประเภทอ่ืน ๆ  ระยะภาพส่วนใหญ่จะเป็น
ภาพระยะใกลห้รือสดัส่วนครึ่งตวั ทัง้แต่เอวไปจนถึง ภาพระยะใกล ้(Close up) มมุภาพส่วนใหญ่
จะเป็นภาพมมุมองในระดบัสายตาเพราะเป็นมมุมองเดียวกบัระดบัสายตาของผูช้มภาพ ท าใหรู้ส้ึก
ถึงความเป็นมิตรแก่ผูซ้ือ้สินคา้และบริการ การวางต าแหน่งภาพดว้ยทฤษฎีจดุตดั 9 ช่อง มีการวาง
ต าแหน่งที่หลากหลาย แต่ส่วนใหญ่จะเป็นต าแหน่งจุดบนขวาที่มีการวางต าแหน่งของใบหน้า
นางแบบ ท าใหต้ าแหน่งวางล าตวัในทฤษฎีกฎ 3 สว่นอยู่ในต าแหน่งเสน้แนวตัง้เสน้ที่ 2 ไปดว้ย  
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ตาราง 9 แสดงการวิเคราะหก์ารถอดรือ้สัญญะภาพถ่ายโฆษณาแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย  
ล าดับ ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 
(Connotation / 
Interpretant) 

สัญญะ  
(Sign / Representamen) 

1 
ผูห้ญิงผิวขาวผมทองมือแตะไหล่ใส่ดอกไมท้ี่

ผม 
ผูห้ญิงอ่อนหวาน ดอกไม ้ผิวเนียน โทนสีอมชมพู 

2 
ผูห้ญิงผมสัน้สีทองใส่ชดุด า กอดกระเป๋า เกย

คาง 
มั่นใจในตวัเอง การเทา้คาง ปากสีแดงสด โทนสีด า 

3 ผูห้ญิงนอนหนนุอกผูช้ายมือถือแอปเปิล ผูช้ายหลงเสน่ห ์ / สโนวไ์วท ์ การนอนทบัผูช้าย แอปเปิล 

4 
ผูห้ญิงผมหยิกยาวและยุ่ง ใสส่ทูโบราณสี

น า้ตาล 
การเป็นนกัธุรกิจ / 

คนท างาน 
สายตา ชดุสทู ผมยุ่ง โทนสีหนา้ตาล 

5 
ผูห้ญิงแต่งตวัหรูสวมหมวกถือดอกไม ้ ความร ่ารวย ความเป็น

ผูห้ญิง 
ดอกไม ้โทนสีม่วง ผา้ขนสตัว ์

6 
ผูห้ญิงใสส่ทูยาวยนืทา้วเอวตรงกลางระหว่าง

ผูช้าย 
การเป็นผูน้  า การยืนตรงกลาง การยืนหนา้ผูช้าย 

การทา้วเอว 

7 
ผูห้ญิงสองคนดยูอ้นยคุคนหนึ่งยืนพิงเสาคน

หนึ่งนั่งบนรถ 
มั่นใจในตวัเอง มมุเสย สีหนา้ การเชิดหนา้ 

8 
ผูห้ญิงสวมแว่นกนัแดดสวมหมวกสีแดงยืน

กลางแสง 
มั่นใจในตวัเอง และเป็น

อิสระ 
มมุเสย ใส่แว่น แสงสว่างทีส่่อง เงา

นกพิราบ 
9 ผูห้ญิงสวมชดุยาวกรุยกราย ยิ่งใหญ่อลงัการ / ราชินี ผา้จากชดุทีส่ยายอย่างอลงัการ 

10 
ผูห้ญิงเดินลงบนัไดมีผูช้ายเดินตามเหมือน

บอดีก้ารด์ 
ร  ่ารวย มีชื่อเสียง ผูช้าย

หลงไหล 
มมุเสย ยืนน าและอยู่กลางระหวา่ง

ผูช้าย 

11 
ผูห้ญิงแต่งตวัหรูนั่งบนกระเป๋าเดนิทางที่สถานี

รถไฟ 
ร  ่ารวย ชนชัน้สงู เครื่องแต่งกาย สถานที ่

12 ผูห้ญิงผมสัน้แต่งตวัหรูหรา ก าลงัเดินทางไป ร  ่ารวย ชนชัน้สงู เครื่องแต่งกาย กระเป๋าเดินทาง 

13 
หญิงผิวขาวสามคนผิวด าหนึ่งคนไปซือ้ของ

ดว้ยกนั 
พลงัหญิง / ความ
หลากหลาย 

สีสนัลวดลายเสือ้ผา้  สีผวิ 

14 
หญิงสองคนในชดุหนงัสีด าเปลือยอกตอ่หนา้

ผูช้าย 
แรงดงึดดูทางเพศ หนา้อก รูปรา่ง ชดุหนงั 

15 ผูห้ญิงสองคนแต่งตวัสะอาดหรูหรา ร  ่ารวย ชนชัน้สงู เครื่องแต่งกาย 

16 
ผูห้ญิงใส่ชดุยีนสย์ีนพิงก าแพงกราฟิตีถ้ือสเก็ต

บอรด์ 
รกัอิสระ รกัความผาดโผน สเก็ตบอรด์ กราฟิกตี ้เสือ้ยีนส ์

17 
ผูห้ญิงใส่ชดุกระโปรงยาวพริว้มือถือดมัเบล โดดเด่น ยิ่งใหญ่ ดอกไม ้

แข็งแรง 
ชดุสยายอลงัการ ดมัเบล 

18 ผูห้ญิงถือแอปเปิลยืนหนา้ผูช้าย ผูช้ายหลงใหล / สโนวไวท ์ ผูช้าย รูปรา่ง แอปเปิล 
19 ผูห้ญิงวยัรุน่สองคนแต่งตวัแฟชั่น วยัรุน่ อ่อนวยั ท่าโพสต ์สีหนา้ 
20 ผูห้ญิงผมยาวสีทองในชดุสทูสีเทา นกัธุรกิจ ผูบ้ริหาร ชดุสทู โทนส ี
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ตาราง 10 แสดงการวิเคราะหก์ารถอดรือ้สัญญะภาพถ่ายโฆษณาอาหารและเคร่ืองดื่ม  
ล าดับ ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 
(Connotation / 
Interpretant) 

สัญญะ  
(Sign / Representamen) 

1 ผูห้ญิงผมหนา้มา้ถือซองขนมสองซองปิด
หนา้อกไว ้

ขีเ้ล่น อารมณดี มีความสขุ ซองขนมปิดหนา้อก สีหนา้หยอกลอ้ 

2 ผูห้ญิงปากแดงเล็บแดงนิว้แตะริมฝีปากขวด
น า้อยู่ขา้งหนา้ 

มั่นใจในตนเอง ความอรอ่ย นิว้มือแตะริมฝีปากเหมือนเช็ดปาก  
มมุเสย 

3 หย่อนเชอรร์ี่เขา้ปาก เซ็กซี่ ดงึดดูทางเพศ ริมฝีปาก เชอรร์ี่ 
4 ผูห้ญิงถือแกว้กาแฟมีควนัไอรอ้นขึน้ ดเูป็นผูใ้หญ ่ โทนสีที่ดภูมิูฐาน 
5 ผูห้ญิงผวขาวเนียนหุน่ดียืนถือสินคา้ ใชส้ินคา้แลว้จะสวยหุ่นดีผิว

ดี 
ผิวขาว เนียน สดัส่วนรูปรา่ง การยก

มือ 
6 ผูห้ญิงผมทองดื่มแชมเปญ การฉลองความส าเรจ็ แชมเปญ งานเลีย้ง 
7 ผูห้ญิงใสแ่ว่นกม้ตวัดดูเครื่องดื่ม ดสูงูส่งตอ้งโนม้ตวัลงมา การโนม้ตวัลงมา 
8 ผูห้ญิงก าลงัดมกลิ่นกาแฟ ความหอมความหลงใหล สีหนา้ การหลบัตา 
9 ผูห้ญิงก าลงัทานผลไมต้ระกลูเบอรร์ี่ มีความสขุกบัการทาน

อาหาร 
การยิม้แยม้ขณะทานอาหาร 

10 ผูห้ญิงออกก าลงักายเอาขวดน า้แตะทีใ่บหนา้ ความสดชื่น ความมี
ชีวิตชีวา 

การหลบัตา การเอาสินคา้สมัผสั
ใบหนา้ 

11 ผูห้ญิงออกก าลงักายก าลงัดื่มน า้กลาง
แสงแดด 

การไม่กลวัต่อความรอ้น
ความเหนื่อย 

การออกก าลงักาย การดื่มน า้กลาง
แดด 

12 ผูห้ญิงก าลงัเอาลกูสตอเบอรี่เขา้ปาก ความเป็นผูห้ญิงเช็กซ่ี สตอเบอรี่สีแดงของปากเล็บ การโชว์
ไหล ่

13 ผูห้ญิงผิวเขม้ก าลงัถือแกว้เหลา้ ความเขม้ขน้ของเครื่องดื่ม โทนสีของแบบฉากเครื่องดื่ม 
14 ผูห้ญิงถือสินคา้ในมือ ความเซ็กซ่ี ที่เรียบหรู เนินอก เความเขม้ การชสูินคา้ 
15 ผูห้ญิงก าลงักม้ดมกลิ่นน า้ชาในถว้ย ความหอม ความเป็น

ธรรมชาติ 
ดอกไม ้ฉากหลงัธรรมชาติ 

16 ผูห้ญิงก าลงัดื่มเครื่องดื่มดว้ยสีหนา้ออ้ลอ้ ความสนกุ ความขีเ้ล่น สีหนา้ โทนสฉีาก 
17 ผูห้ญิงในชดุนกัเรียนก าลงัดื่มน า้ อ่อนเยาว ์สดใส สดชื่น โทนสีฟ้าสดใส เครื่องแบบนกัเรียน 
18 ผูห้ญิงแต่งตวัหรูก าลงัดดูน า้ผา่นหลอดโดยไม่

ใชมื้อจบั 
ดรูวย ดเูป็นชนชัน้สงู การโพสตท์่าที่ดสูงูส่ง 

19 ชายหญิงก าลงันั่งทางน า้ชากาแฟดว้ยกนั การมีความรกั มีความสขุ สีเสือ้ผูห้ญิง รอยยิม้ การใกลช้ิดเพศ
ชาย 

20 ผูห้ญิงหนัหลงักลบัมาถือสินคา้ ดื่มแลว้สวยผวิด ี การเผยแผน่หลงั 
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ตาราง 11 แสดงการวิเคราะหก์ารถอดรือ้สัญญะภาพถ่ายโฆษณาผลิตภัณฑค์วามงาม  
ล าดับ ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 
(Connotation / 
Interpretant) 

สัญญะ  
(Sign / Representamen) 

1 ผูห้ญิงใชล้ิปสติกวาดหวัใจบนกระจก การตกอยู่ในความรกั หวัใจ สีแดง 
2 ผูห้ญิงผิวขาวและผิวด า ความหลายหลายของสีผิว 

แต่เนน้ที่ผวิขาว 
สีผิว ต าแหน่งการยืน 

3 ผูช้ายก าลงัหอกที่ตน้คอผูห้ญิง การหลงใหล ผูช้าย การหอมที่คอ 
4 ผูห้ญิงถือลิปสติก ความมั่นใจ เด็ดเดี่ยว การถือลิปสติกที่เหมือนถือบหุรี่ 
5 ผูห้ญิงถือสินคา้ ใชส้ินคา้แลว้ผิวจะดีเหมือน

แบบ 
ผิว การเผยเรือนรา่ง 

6 ผูห้ญิงถือสอนคา้ ใชส้ินคา้แลว้ผิวจะดีเหมือน
แบบ 

ผิว การถือสินคา้ 

7 ผูห้ญิงถือดอกไม ้ ความอ่อนหวาน ดอกไม ้
8 ผูห้ญิงดเูด็กทาลิปสติกสสีด ความเยาวว์ยั ผิว สลีิปสติก 
9 ผูห้ญิงผิวสวย ใชส้ินคา้แลว้ผิวจะดีเหมือน

แบบ 
ผิว การเผยเรื่อนรา่ง 

10 ผูห้ญิงทาเลบ็สีด าเอามือแตะที่หนา้ ความมั่นใจ ความภมิูใจ เล็บ การวางมือ 
11 ผูห้ญิงก าลงัรูดซิปบนหนา้ตนเอง เปลี่ยนผวิไดง้่าย ๆ เหมือน

รูดซิป 
ซิป 

12 ผูห้ญิงก าลงัถือสินคา้ดว้ยสองมือ มั่นใจ แน่วแน ่ สีหนา้แววตา การถือสินคา้ 
13 ผูห้ญิงท าลงัท าท่าเล็งโฟกสั มุ่งมั่น แน่วแน่  มั่นใจ การท ามือเหมือนการโฟกสั 
14 ผูห้ญิงเอาครีมทางที่ปลายจมกูและท าท่า

เหมือนจะชิม 
ครีมที่เนือ้นุ่มเหมือนขนม ครีมที่เหมือน ขนมเคก้ ของหวาน 

15 ผูห้ญิงทาลปิสติกสีแดงหนัหลงัเกาะพืน้สีเงิน ร  ่ารวย มีความรกั หวัใจ สีเงิน 
16 ผูห้ญิงเอามือบงัแดด ร  ่ารวย ปกป้อง ป้องกนั สีเงิน ผิว การวางมือ 
17 ผูห้ญิงสีลปิสติกเหมือนสีดอกไม ้ สีสวยเป็นธรรมชาติ ดอกไม ้สีชมพู 
18 ผูห้ญิงทาลปิสติกสีแดง ทาเล็บสีแดงเอามือ

แตะที่หนา้ 
รอ้นแรง เซ็กซ่ี การวางมือ สีแดง 

19 ผูห้ญิงสีลปิสติกเหมือนสีดอกไม ้ สีสวยเป็นธรรมชาติ เซ็กซ่ี ดอกไม ้สีชมพู 
20 ผูห้ญิงกบัดอกไมแ้ละสินคา้ ขนตาพริว้เป็นธรรมชาต ิ ดอกไม ้สีชมพู 
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ตาราง 12 แสดงการวิเคราะหก์ารถอดรือ้สัญญะภาพถ่ายโฆษณาบริการด้านความงาม  
ล าดับ ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 
(Connotation / 
Interpretant) 

สัญญะ  
(Sign / Representamen) 

1 ผูห้ญิงนอนนวดตวั การถกูดแูลปรนนิบตั ิ ดอกไม ้คนปรนนิบตั ิ
2 ผูห้ญิงนอนปล่อยผม ผมนุ่มเงางามพริว้ไหว

เหมือนสายน า้ 
ผม และเงาผม 

3 ผูห้ญิงผมยาวเป็นลอนสลวย ดมูั่นใจ ดรูวย ดเูป็นชน
ชัน้สงู 

ผม สีผม สีหนา้ 

4 ผูห้ญิงนอนนวดขมบั การถกูดแูลปรนนิบตัิดา้น
ความงาม 

ดอกไม ้คนปรนนิบตัิ สีชมพ ู

5 ผูห้ญิงเอามือแตะที่ใบหนา้ หนา้เรียวเขา้รูป ตวั U 
6 ผูห้ญิงเอามือแตะคาง โชวเ์ล็บ หรูหรา ร  ่ารวย มีอ านาจ มมุเสย เครื่องประดบั โทนสี 
7 ผูห้ญิงหนา้ลอกเหมือนกระดาษ สวยง่ายๆเหมือนลอก

กระดาษ 
กระดาษ 

8 ผูห้ญิงก าลงัฉีดอะไรบางอย่างเขา้ที่ใบหนา้
ความสวยไม่เจ็บไม่ทรมาน 

ความสวยไม่เจ็บไม่ทรมาน เข็ม รอยยิม้ 

9 ผูห้ญิงสามช่วงวยั ยอ้นวยัได ้ไม่ยอมแก่ การเปรียบเทียบผิวแต่ละวยั 
10 ผูห้ญิงก าลงัถกูใชเ้ครื่องมือท าอะไรบางอย่าง

กบัใบหนา้ 
การถกูดแูลปรนนิบตัิ ดู

ปลอดภยั 
คนปรนนิบตัิ สีขาว 

11 ผูห้ญิงผมด ายาวสลวย ดผู่อนคลาย มีความสขุ ผมด า 
12 ผูห้ญิงก าลงันอนหลบั การถกูดแูลปรนนิบตั ิ ดอกไม ้สีหนา้ 
13 ผูห้ญิงก าลงัเอากระดาษรูปใบหนา้มาทาบที่

หนา้ตนเออง 
เลือกความสวยไดเ้อง กระดาษคอลลาจ 

14 ผูห้ญิงแต่งหนา้แต่งตาเขม้ มั่นใจ มุ่งมั่น การแต่งหนา้ 
15 ผูห้ญิงนอนคว ่าหลบัตา การถกูดแูลปรนนิบตั ิ สีหนา้ 
16 ผูห้ญิงถอดใบหนา้เหมือนหนา้กาก เปลี่ยนหนา้ไดช้ีวิตก็มี

ความสขุ 
หนา้กาก สีหนา้ก่อนหลงั 

17 ผูห้ญิงเอามือปิดตาดว้ยมือหลายมือซอ้นกนั ความหลากหลาย เล็บหลากส ี
18 ผูห้ญิงหลบัตานอนนวดประคบ การถกูดแูลปรนนิบตัิแบบ

ธรรมชาติ 
สีหนา้ สีเขียว 

19 ผูห้ญิงนอนหลบัตาก าลงัทาอะไรบางอย่างที่
หนา้ 

การถกูดแูลปรนนิบตัิ ดู
สะอาดปลอดภยั 

คนปรนนิบตัิ สีขาว 

20 ผูห้ญิงนอนหลบัตานวดขมบั การถกูดแูลปรนนิบตั ิ คนปรนนิบตั ิ

 
 

 
 



78 
 
ตาราง 13 แสดงการวิเคราะหก์ารถอดรือ้สัญญะภาพถ่ายโฆษณาสุขภาพ  
ล าดับ ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 
(Connotation / 
Interpretant) 

สัญญะ  
(Sign / Representamen) 

1 ผูห้ญิงและผูช้ายออกก าลงักายดว้ยกนัดว้ย
โยคะริมทะเล 

ความรกั ความอบอุ่น ความ
สงบ 

ผูช้าย ทะเล ดวงอาทิตย ์

2 ผูห้ญิงในชดุออกก าลงักาย การเป็นผูห้ญิงสขุภาพดี รูปรา่ง 
3 ผูห้ญิงในชดุออกก าลงักาย การเป็นผูห้ญิงสขุภาพดี มี

ความสขุ 
รูปรา่ง กลา้มเนือ้ รอยยิม้ 

4 ผูห้ญิงเล่นโยคะ ดงู่าย ดผู่อนคลาย ท่าทาง ความยืดหยุ่น 
5 ผูห้ญิงในชดุออกก าลงักาย การเป็นผูห้ญิงสขุภาพดี รูปรา่ง 
6 กลุ่มผูห้ญิงวิ่งออกก าลงักายดว้ยกนั การเป็นผูน้  า เป็นที่ยอมรบั 

 การมีความสขุ 
ต าแหน่งหนา้ รอยยิม้ 

7 ผูห้ญิงในชดุออกก าลงักาย การเป็นผูห้ญิงสขุภาพดี รูปรา่ง ท่าทาง 
8 ผูช้ายผูห้ญิงวิ่งดว้ยกนัริมทะเล ความรกั ความสมัพนัธ ์

แรงจงูใจเป้าหมาย 
ผูช้าย กลา้มเนือ้ รอยยิม้ 

9 ผูช้ายผูห้ญิงเล่นโยคะดว้ยกนั ความสมัพนัธ ์ความ
ปลอดภยั 

ผูช้าย ท่าทาง รูปรา่ง 

10 ผูห้ญิงกระโดยิมนาสติก พุ่งทะยาน การขา้มอปุสรรค 
ความส าเรจ็ 

รูปรา่ง ท่าทาง 

11 ผูห้ญิงในชดุออกก าลงักาย การเป็นผูห้ญิงสขุภาพดี รูปรา่ง กลา้มเนือ้ 
12 ผูห้ญิงเล่นโยคะริมทะเล ความตัง้ใจ ความส าเรจ็ รูปรา่ง ท่าทาง การตัง้สงู 
13 ผูห้ญิงก าลงัวิ่ง การไปขา้งหนา้การเติบโต การวิ่ง รูปรา่ง กลา้มเนือ้ 
14 ผูห้ญิงเล่นโยคะในยิม การคิดบวก สมาธิ ความ

สงบ 
รูปรา่ง เครื่องหมาย + 

15 ผูห้ญิงฝึกสมาธิริมทะเล ความสงบ ผ่อนคลาย 
สบาย 

ท่าท่าง สีหนา้ ทะเล 

16 ผูห้ญิงเล่นโยคะริมทะเล การเป็นผูห้ญิงสขุภาพดี 
ความสงบ 

รูปรา่ง ท่าทาง ทะเล 

17 ผูห้ญิงก าลงัวิ่งทะลกุ าแพงน า้ การเอาชนะอปุสรรค 
ความส าเรจ็ 

ก าแพง การพุ่งชน 

18 ผูห้ญิงก าลงัวดัรอบเอว ความสขุเม่ือส าเรจ็ตาม
เป้าหมาย 

สายวดั ขนาดเอว 

19 ผูห้ญิงเล่นโยคะริมทะเล ความสงบ ผ่อนคลาย ทะเล ท่าทาง 
20 ผูห้ญิงเล่นโยคะริมทะเล ความทา้ทาย ความส าเรจ็ รูปรา่ง ท่าทาง 
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ตาราง 14 แสดงการแบ่งกลุ่มค าจากการวิเคราะหค์วามหมายโดยนัย 
ค าส าคัญจากความหมายโดยนัย  

(ทีไ่ม่ซ า้กนั) 
หมวดหมู่ของกลุ่มค า 

จ านวน 
ค าส าคัญ 

ร้อยละของค า 
(N=76) 

ผิวดี, อ่อนเยาว,์ หนา้เรยีวเขา้รูป, ยอ้นวยั, ไม่
ยอมแก ่

ความไม่แก่ ความสาว 5 6.57 

การเป็นผูน้  า, เป็นท่ียอมรบั, ความยิ่งใหญ่, 
อลงัการ, ราชิน,ี การถกูดแูล, การถกู
ปรนนิบตัิ, มีอ  านาจ 

การเป็นท่ียอมรบั 9 11.84 

ความร ่ารวย, มีชื่อเสียง, ชนชัน้สงู, สวยหุ่นดี, 
ดสูงูส่ง, ตอ้งโนม้ตวัลงมา, เรียบหรู, ความ
หลายหลายของสีผิว, ผิวขาว, ผมนุ่มเงางาม
พริว้ไหวเหมือนสายน า้ 

คนระดบัสงู 10 13.15 

ความสงบ, ดงูา่ย,  ความปลอดภยั, สมาธิ, ดู
ผ่อนคลาย, ความอรอ่ย, มีความสขุกบัการ
ทานอาหาร, ความสดชื่น, ความมีชีวติชวีา, 
การไม่กลวัต่อความรอ้น, ไม่เหน่ือย, ความ
เป็นธรรมชาติ, เปล่ียนผิวไดง้่าย ๆ เหมือนรูด
ซิป, สวยง่าย ๆ เหมือนลอกกระดาษ, เลือก
ความสวยไดเ้อง 

ความงา่ยความสบาย 15 19.73 

แรงจงูใจ, เปา้หมาย, พุ่งทะยาน,  การขา้ม
อปุสรรค, ความตัง้ใจ, การไปขา้งหนา้, การ
เติบโต, ความทา้ทาย, ความมั่นใจในตวัเอง, 
การเป็นนกัธุรกิจ, คนท างาน, เป็นอิสระ, 
รกัความผาดโผน, ผูบ้รหิาร, การฉลอง
ความส าเรจ็, มุ่งมั่น, แน่วแน่,  รอ้นแรง 

ความส าเรจ็ 18 23.68 

การเป็นผูห้ญิงสขุภาพดี, ขีเ้ล่น, อารมณดี, 
มีความสขุ, ความสนกุ, เปล่ียนหนา้ไดช้ีวติก็มี
ความสขุ 

ความสขุ 6 7.89 

พลงัหญิง, แรงดงึดดูทางเพศ, ดอกไม,้ ผูห้ญิง
อ่อนหวาน, เชก็ซี่, ความหลากหลาย 

เอกลกัษณข์องผูห้ญิง 6 7.89 

ความรกั, ความสมัพนัธ,์ ความอบอุ่น, ผูช้าย
หลงเสน่ห,์ สโนวไ์วท,์ ความหอมความ
หลงใหล 

ความรกั 7 9.21 
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จากผลการวิเคราะห์การตีความหมายโดยนัยตามตาราง 9-13 และน าข้อมูลที่ได้มา
แบ่งกลุ่มค าตามความหมายตามตาราง 14 ท าใหส้ามารถแบ่งความหมายโดยนัย และสญัญะที่ที่
แสดงถึงความงามของสตรี ที่พบไดใ้นองคป์ระกอบของภาพถ่ายโฆษณา โดยแบ่งกลุ่มเป็นมายา
คติความงามได ้8 รูปแบบ และน ามาสรา้งเป็น The Beauty Myth “TREESHIP” Model ดงันี ้
 
T คือ Timeless   ความงามคือการเอาชนะกาลเวลา  
R คือ Respect   ความงามท าใหเ้ป็นที่เคารพยอมรบั เป็นผูท้ี่อยู่เหนือผูอ่ื้น  
E คือ Elite   ความงามท าใหด้เูป็นชนชัน้สงู มีฐานะ มีชื่อเสียง  
E อีกตวัคือ Easy  ความงามเป็นเรื่องง่าย สบาย และปลอดภยั  
S คือ Succeed   ความงามคือความมั่นใจ เด็ดเดี่ยว และประสบความส าเรจ็  
H คือ Happiness  ความงามคือความสขุของสตรี  
I คือ Identity   ความงามคือเอกลกัษณข์องความเป็นผูห้ญิง  
P คือ Passion   ความงามคือความหลงใหลที่ท าใหส้มหวงัในความรกัและชีวิตคู่ 
 

 
 

ภาพ 18 The Beauty Myth “TREESHIP” Model ทีไ่ด้จากงานวิจัย 
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ภาพ 19 มายาคติความงามคือการเอาชนะกาลเวลา 
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ภาพ 20 มายาคติความงามท าให้เป็นทีเ่คารพยอมรับ เป็นผู้ทีอ่ยู่เหนือผู้อื่น 
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ภาพ 21 มายาคติความงามท าให้ดูเป็นชนชั้นสูง มีฐานะ มีชื่อเสียง 
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ภาพ 22 มายาคติความงามเป็นเร่ืองง่าย สบาย และปลอดภัย 
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ภาพ 23 มายาคติความงามคือความมั่นใจ เด็ดเดี่ยว และประสบความส าเร็จ 
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ภาพ 24 มายาคติความงามคือความสุขของสตรี 
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ภาพ 25 มายาคติความงามคือเอกลักษณข์องความเป็นผู้หญิง 
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ภาพ 26 มายาคติความงามคือความหลงใหลที่ท าให้สมหวังในความรักและชีวิตคู่ 
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ผลการวิเคราะหก์ารวิจัยระยะที ่ 2  การสร้างผลงานศิลปะภาพภาพถ่ายโฆษณาจากมายา
คติด้านความงามของสตรีเพศ  

ในการคดัเลือกสินคา้และบริการ จะใชห้ลกัเกณฑใ์นการแบ่งตาม SMEs หรือ วิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อมมาเป็นตวัอย่างในการท าวิจยัดงันี ้

 
ตาราง 15 แสดงการเลือกตัวอย่างสินค้าและบริการทีใ่ช้ในการสร้างสรรคผ์ลงานศิลปะ
ภาพถ่าย 

ประเภทธุรกิจ 

ชื่ อ
ธุร

กิจ
 

ปร
ะเ
ภท

กิจ
กา

ร 

มูล
ค่า

สิน
ทรั

พย
ถ์า

ร(
ล้า

นบ
าท

) 

กา
รจ

้าง
งา
นไ

มเ่
กนิ

 (ค
น)

 

รา
ยไ
ด้ต

่อปี
ไม
เ่ก
นิ 
(ล
้าน

บา
ท)

 

ขน
าด

ธุร
กิจ

 (S
 ย
่อย

 M
 ก
ลา

ง 
Mi

cro
 ย
่อย

) 

เคร่ืองแต่งกาย 
ผา้ทอมือยอ้มสีศิลา
แลง ลายดอกพกิลุ 

คา้ส่ง/ 
คา้ปลีก 

< 30 < 5 < 1.8 Micro 

อาหาร 
ผลิตภณัฑน์ า้ดื่ม 
KPRU Drink 

คา้ส่ง/ 
คา้ปลีก 

< 30 < 5 < 1.8 Micro 

ผลิตภัณฑ ์

ผลิตภณัฑค์รีมกนั
แดดพอกผิวขาว 
Fairy T CC Sun 
Screen 

คา้ส่ง/ 
คา้ปลีก 

< 30 < 5 < 1.8 Micro 

บริการ 

ผลิตภณัฑล์กูประคบ
สมนุไพร และบรกิาร
นวดน า้มนั 

บรกิาร < 30 < 5 < 1.8 Micro 

สุขภาพ 

ศนูยบ์รกิารและ
ส่งเสรมิสขุภาพ 
Fitness KPRU 

บรกิาร < 30 < 5 < 1.8 Micro 
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ตาราง 16 แสดงแผนงานในการสร้างผลงานศิลปะภาพถ่ายด้วยมายาคติความงามของ
สตรีเพศ 

โฆษณา โทนภาพ ระยะภาพ มุมภาพ จุดตัด 9 
ช่อง 

กฎ 3 ส่วน 

เคร่ืองแต่งกาย สว่าง ไกล / กลาง 
สายตา /  
มมุต ่า 

กึ่งกลาง / 
บนขวา 

เสน้ตัง้ที่ 2 

อาหารและ
เคร่ืองดื่ม 

สว่าง ใกล ้/ ไกล สายตา 
กึ่งกลาง /  
บนขวา 

เสน้ตัง้ที่ 2 

ผลิตภัณฑ ์ สว่าง กลาง / ไกล 
สายตา /  
มมุต ่า 

กึ่งกลาง /  
บนขวา 

เสน้ตัง้ที่ 2 

บริการ สว่าง ใกล ้
สายตา / 
 มมุสงู 

กึ่งกลาง เสน้ตัง้ที่ 1 

สุขภาพ สว่าง กลาง / ไกล สายตา บนขวา เสน้ตัง้ที่ 2 

 

ผลิตภัณฑ/์มายา
คติความงาม 

Passion Elite Easy Succeed Respect Timeless 
Happines

s 
Identity 

ผลิตภัณฑ ์         
บริการ         

เคร่ืองแต่งกาย         
สุขภาพ         

อาหารและ
เคร่ืองดื่ม 

        
 

จากตาราง 15-16 ในเกณฑใ์นการพิจารณาในการแบ่งขนาดธุรกิจตามนิยามของปี 2563 
ตามพระราชบญัญัติส่งเสริมสินคา้และบรกิาร (ฉบบัที่ 2) พ.ศ. 2561 จะถูกจดัเป็นธุรกิจขนาดย่อย
ทั้งหมดเนื่องจากมีรายไดต่้อปีไม่เกิน 1.8 ลา้นบาท และมีการจา้งงาน ไม่เกิน 5 คนในแผนการ
ถ่ายภาพทั้ง 5 ชุด มีการใช้องค์ประกอบและมายาคติความงามที่แตกต่างกันตามบริบทของ
ผลิตภณัฑ ์ดงัที่แสดงวิธีการในการสรา้งสรรคผ์ลงานศิลปะภาพถ่ายในภาคผนวก ค.  
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ภาพ 27 การใช้มายาคติความงามของสตรีในผลงานศิลปะภาพถ่าย 1 
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ภาพ 28 การใช้มายาคติความงามของสตรีในผลงานศิลปะภาพถ่าย 2 
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ภาพ 29 การใช้มายาคติความงามของสตรีในผลงานศิลปะภาพถ่าย 3 
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ภาพ 30 การใช้มายาคติความงามของสตรีในผลงานศิลปะภาพถ่าย 4 
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ภาพ 31 การใช้มายาคติความงามของสตรีในผลงานศิลปะภาพถ่าย 5 
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ภาพ 32 การใช้มายาคติความงามของสตรีในผลงานศิลปะภาพถ่าย 6 
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ภาพ 33 การใช้มายาคติความงามของสตรีในผลงานศิลปะภาพถ่าย 7 
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ภาพ 34 การใช้มายาคติความงามของสตรีในผลงานศิลปะภาพถ่าย 8 
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การรประเมินคุณภาพของกระบวนการและผลงานศิลปะภาพถ่าย 

 
ตาราง 17 แสดงผลการประเมินกระบวนการการสร้างสรรคผ์ลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณา
จากแนวคิดมายาคติความงามของสตรี  โดยศิลปินและผู้เชี่ยวชาญด้านการถ่ายภาพ
โฆษณา (N=5) 

กระบวนการถ่ายภาพ 
ระดับความเหมาะสมของกระบวนการ 

X̅ S.D. ระดบัคะแนน 
1. กระบวนการก่อนการถ่าย 
    ความเหมาะสมของกระบวนการ 4.60 0.55 มากที่สดุ 
2. กระบวนการขณะถ่าย 
   ความเหมาะสมของกระบวนการ 4.60 0.55 มากที่สดุ 
3. กระบวนการหลังการถ่าย 
   ความเหมาะสมของกระบวนการ 4.60 0.55 มากที่สดุ 

ผลเฉล่ียรวม 4.60 0.55 มากทีสุ่ด 

กระบวนการทางสัญญะ 
ระดับความเหมาะสมของกระบวนการ 

x  S.D. ระดบัคะแนน 
1. การตีความหมายโดยนัย 
   ความเหมาะสมของกระบวนการ 4.80 0.45 มากที่สดุ 
2. การตีความหมายโดยตรง 
   ความเหมาะสมของกระบวนการ 4.40 0.55 มาก 
3. การเข้ารหัสสัญญะของมายาคติความงาม 
  ความเหมาะสมของกระบวนการ 4.60 0.55 มากที่สดุ 

ผลเฉล่ียรวม 4.60 0.51 มากทีสุ่ด 
 
 

จากตารางพบว่า 17 ผูเ้ชี่ยวชาญดา้นการถ่ายภาพโฆษณา 5 ท่านมีความเห็นว่าความ
เหมาะสมของกระบวนการถ่ายภาพ ในกระบวนการก่อนการถ่ายมีความเหมาะสมอยู่ในระดับ 
มากที่สดุ ที่ค่าเฉลี่ย 4.60 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.55 กระบวนการขณะถ่ายมีความเหมาะสม
อยู่ในระดบั มากที่สดุ ที่ค่าเฉลี่ย 4.60 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.55 กระบวนการหลงัการถ่ายมี
ความเหมาะสมอยู่ในระดบั มากที่สดุ ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.60 สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.55 และค่า 
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เฉลี่ยรวมความเหมาะสมของกระบวนการถ่ายภาพอยู่ในระดับ มากที่สุด ที่ค่าเฉลี่ย 4.60 ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.55 
 ความเหมาะสมของกระบวนการทางสญัญะ ในกระบวนการการตีความหมายโดยนัยมี
ความเหมาะสมอยู่ในระดบัมากที่สดุ ที่ค่าเฉลี่ย 4.80 สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.45 กระบวนการ
การตีความหมายโดยตรง มีความเหมาะสมอยู่ในระดับ มาก ที่ค่าเฉลี่ย 4.40 ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานที่ 0.55 กระบวนการเขา้รหัสสัญญะมายาคติความงามมีความเหมาะสมอยู่ในระดับ 
มากที่สุด ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.60 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.55 และค่าเฉลี่ยรวมความเหมาะสมของ
กระบวนการทางสญัญะอยู่ในระดบั มากที่สดุ ที่ค่าเฉลี่ย 4.60 สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.51 

 
 

ตาราง 18 แสดงผลความเหมาะสมของกระบวนการทีใ่ช้ในการสร้างผลงานศิลปะ
ภาพถ่าย โฆษณาจากแนวคิดมายาคติความงามของสตรี 

กระบวนการ 
ระดับความเหมาะสมของกระบวนการ 

X̅ S.D. ระดบัคะแนน 
   ความเหมาะสมของกระบวนการถ่ายภาพ 4.60 0.55 มากที่สดุ 
   ความเหมาะสมคองกระบวนการทางสญัญะ 4.60 0.51 มากที่สดุ 

ผลเฉล่ียรวม 4.60 0.53 มากทีสุ่ด 
 
 

จากตาราง 18 พบว่าผลความเหมาะสมของกระบวนการที่ใชใ้นการสรา้งผลงานศิลปะ
ภาพถ่าย โฆษณาจากแนวคิดมายาคติความงามของสตรีอยู่ในระดับมากที่สุด ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.60 
สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.53 
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ผลงานทีไ่ด้จากกระบวนการและผลการประเมินคุณภาพผลงานโดยผู้เชี่ยวชาญ 
 
 

 
 
 

ภาพ 35 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม 
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ตาราง 19 แสดงผลการประเมินคุณภาพผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์
ด้านความงาม โดยศิลปินและผู้เชี่ยวชาญด้านการถ่ายภาพโฆษณา (N=5) 

ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม 

คุณภาพผลงานศิลปะภาพถ่าย 
ระดับคุณภาพผลงาน 

X̅ S.D. ระดับคะแนน 

1. การส่ือความหมาย 
   1.1 สามารถสื่อถึงความงามของสตรี 4.40 0.89 มาก 
   1.2 สามารถสื่อถึงผลิตภณัฑแ์ละบรกิาร 4.00 1.00 มาก 

รวม 4.20 0.95 มาก 
2. ความสวยงาม 
   2.1 ความสวยงามของตวัแบบ 4.60 0.55 มากที่สดุ 
   2.2 ความสวยงามของเครื่องแต่งกาย 4.80 0.45 มากที่สดุ 
   2.3 ความสวยงามของฉากและอปุกรณป์ระกอบฉาก 4.80 0.45 มากที่สดุ 
   2.4 ชดุผลงานมีความต่อเนื่องกนั 4.20 0.85 มาก 

รวม 4.60 0.57 มากที่สดุ 
3. การจัดองคป์ระกอบ 
   3.1 องคป์ระกอบภาพมีความเหมาะสม 4.60 0.89 มากที่สดุ 
   3.2 องคป์ระกอบสามารถสรา้งความโดดเด่นน่าสนใจ 4.20 0.84 มาก 

รวม 4.40 0.87 มาก 
4. ความสร้างสรรค ์
   4.1 ความสรา้งสรรคข์องผลงาน 4.20 0.84 มาก 

รวม 4.20 0.84 มาก 
5. เทคนิคที่ใช้ 
   5.1 ความเหมาะสมของเทคนิคการถ่ายภาพ 4.80 0.45 มากที่สดุ 
   5.2 ความเหมาะสมของเทคนิคการตกแต่งภาพ 4.80 0.45 มากที่สดุ 

รวม 4.80 0.45 มากทีสุ่ด 
ผลเฉล่ียรวมทุกด้าน 4.44 0.73 มาก 
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จากตาราง 19 พบว่าผล การประเมินคุณภาพผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณา
เก่ียวกบัผลิตภณัฑด์า้นความงาม โดยศิลปินและผูเ้ชี่ยวชาญดา้นการถ่ายภาพโฆษณาทัง้ 5 ท่าน 
มีผลประเมินคุณภาพในดา้นการสื่อความหมายอยู่ในระดับมาก ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.20 ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานที่ 0.95 ผลประเมินด้านความสวยงามอยู่ในระดับมากที่สุด ที่ ค่าเฉลี่ยที่ 4.60 ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.57 ผลประเมินดา้นการจดัองคป์ระกอบอยู่ในระดบัมาก ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.40 
สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.87 ผลประเมินดา้นความสรา้งสรรคอ์ยู่ในระดบัมาก ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.20
สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.84 ผลประเมินดา้นเทคนิคที่ใชอ้ยู่ในระดบัมากที่สดุ ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.80
สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.45 และมีผลประเมินคณุภาพรวมในทุกดา้นในระดบัมาก ที่ค่าเฉลี่ยที่ 
4.44 สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.73 
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ภาพ 36 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม 
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ตาราง 20 แสดงผลการประเมินคุณภาพผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้าน
ความงาม โดยศิลปินและผู้เชี่ยวชาญด้านการถ่ายภาพโฆษณา (N=5) 

ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม 

คุณภาพผลงานศิลปะภาพถ่าย 
ระดับคุณภาพผลงาน 

X̅ S.D. ระดับคะแนน 

1. การส่ือความหมาย 
   1.1 สามารถสื่อถึงความงามของสตรี 4.40 0.89 มาก 
   1.2 สามารถสื่อถึงผลิตภณัฑแ์ละบรกิาร 5.00 0.00 มากที่สดุ 

รวม 4.70 0.45 มากทีสุ่ด 
2. ความสวยงาม 
   2.1 ความสวยงามของตวัแบบ 4.60 0.55 มากที่สดุ 
   2.2 ความสวยงามของเครื่องแต่งกาย 4.40 0.55 มาก 
   2.3 ความสวยงามของฉากและอปุกรณป์ระกอบฉาก 5.00 0.00 มากที่สดุ 
   2.4 ชดุผลงานมีความต่อเนื่องกนั 5.00 0.00 มากที่สดุ 

รวม 4.75 0.27 มากทีสุ่ด 
3. การจัดองคป์ระกอบ 
   3.1 องคป์ระกอบภาพมีความเหมาะสม 4.60 0.55 มากที่สดุ 
   3.2 องคป์ระกอบสามารถสรา้งความโดดเด่นน่าสนใจ 4.80 0.45 มากที่สดุ 

รวม 4.70 0.50 มากทีสุ่ด 
4. ความสร้างสรรค ์    

   4.1 ความสรา้งสรรคข์องผลงาน 3.80 0.45 มาก 
รวม 3.80 0.45 มาก 

5. เทคนิคที่ใช้    

   5.1 ความเหมาะสมของเทคนิคการถ่ายภาพ 4.60 0.55 มากที่สดุ 

   5.2 ความเหมาะสมของเทคนิคการตกแต่งภาพ 4.80 0.45 มากที่สดุ 

รวม 4.70 0.50 มากทีสุ่ด 
ผลเฉล่ียรวมทุกด้าน 4.53 0.43 มากทีสุ่ด 
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จากตาราง 20 พบว่าผล การประเมินคุณภาพผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณา
เก่ียวกบับรกิารดา้นความงาม โดยศิลปินและผูเ้ชี่ยวชาญดา้นการถ่ายภาพโฆษณาทัง้ 5 ท่าน มีผล
ประเมินคณุภาพในดา้นการสื่อความหมายอยู่ในระดบัมากที่สุด ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.70 ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานที่ 0.45 ผลประเมินด้านความสวยงามอยู่ ในระดับมากที่สุด ที่ ค่าเฉลี่ยที่  4.75 ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.27 ผลประเมินดา้นการจัดองคป์ระกอบอยู่ในระดับมากที่สุด ที่ค่าเฉลี่ยที่ 
4.70 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.50 ผลประเมินดา้นความสรา้งสรรคอ์ยู่ในระดบัมาก ที่ค่าเฉลี่ยที่ 
3.80 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.45 ผลประเมินดา้นเทคนิคที่ใชอ้ยู่ในระดบัมากที่สดุ ที่ค่าเฉลี่ยที่ 
4.70 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.50 และมีผลประเมินคณุภาพรวมในทุกดา้นในระดบัมากที่สดุ ที่
ค่าเฉลี่ยที่ 4.53 สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.43 
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ภาพ 37 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 
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ตาราง 21 แสดงผลการประเมินคุณภาพผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและ
เคร่ืองแต่งกาย โดยศิลปินและผู้เชี่ยวชาญด้านการถ่ายภาพโฆษณา (N=5) 

ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 

คุณภาพผลงานศิลปะภาพถ่าย 
ระดับคุณภาพผลงาน 

X̅ S.D. ระดับคะแนน 

1. การส่ือความหมาย 
   1.1 สามารถสื่อถึงความงามของสตรี 4.80 0.45 มากที่สดุ 
   1.2 สามารถสื่อถึงผลิตภณัฑแ์ละบรกิาร 4.80 0.45 มากที่สดุ 

รวม 4.80 0.45 มากทีสุ่ด 
2. ความสวยงาม 
   2.1 ความสวยงามของตวัแบบ 5.00 0.00 มากที่สดุ 
   2.2 ความสวยงามของเครื่องแต่งกาย 4.80 0.45 มากที่สดุ 
   2.3 ความสวยงามของฉากและอปุกรณป์ระกอบฉาก 4.60 0.89 มากที่สดุ 
   2.4 ชดุผลงานมีความต่อเนื่องกนั 5.00 0.00 มากที่สดุ 

รวม 4.85 0.34 มากทีสุ่ด 
3. การจัดองคป์ระกอบ 
   3.1 องคป์ระกอบภาพมีความเหมาะสม 4.60 0.55 มากที่สดุ 
   3.2 องคป์ระกอบสามารถสรา้งความโดดเด่นน่าสนใจ 4.60 0.55 มากที่สดุ 
รวม 4.60 0.55 มากทีสุ่ด 
4. ความสร้างสรรค ์    
   4.1 ความสรา้งสรรคข์องผลงาน 4.60 0.55 มากที่สดุ 

รวม 4.60 0.55 มากทีสุ่ด 
5. เทคนิคที่ใช้    
   5.1 ความเหมาะสมของเทคนิคการถ่ายภาพ 4.40 0.55 มาก 
   5.2 ความเหมาะสมของเทคนิคการตกแต่งภาพ 4.60 0.55 มากที่สดุ 

รวม 4.50 0.55 มากทีสุ่ด 
ผลเฉล่ียรวมทุกด้าน 4.67 0.49 มากทีสุ่ด 
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จากตาราง 21 พบว่าผล การประเมินคุณภาพผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณา
เก่ียวกบัแฟชั่นและเครื่องแต่งกาย โดยศิลปินและผูเ้ชี่ยวชาญดา้นการถ่ายภาพโฆษณาทัง้ 5 ท่าน 
มีผลประเมินคุณภาพในด้านการสื่อความหมายอยู่ในระดับมากที่สุด ที่ ค่าเฉลี่ยที่  4.80 ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.45 ผลประเมินดา้นความสวยงามอยู่ในระดับมากที่สุด ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.85 
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่  0.34 ผลประเมินด้านการจัดองค์ประกอบอยู่ในระดับมากที่สุด ที่
ค่าเฉลี่ยที่ 4.60 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.55 ผลประเมินดา้นความสรา้งสรรคอ์ยู่ในระดบัมาก
ที่สดุ ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.60 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.55 ผลประเมินดา้นเทคนิคที่ใชอ้ยู่ในระดบัมาก
ที่สดุ ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.50 สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.55 และมีผลประเมินคณุภาพรวมในทุกดา้นใน
ระดบัมากท่ีสดุ ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.67 สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.49 
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ภาพ 38 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านสุขภาพ 
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ตาราง 22 แสดงผลการประเมินคุณภาพผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับด้าน
สุขภาพ โดยศิลปินและผู้เชี่ยวชาญด้านการถ่ายภาพโฆษณา (N=5) 

ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับด้านสุขภาพ 

คุณภาพผลงานศิลปะภาพถ่าย 
ระดับคุณภาพผลงาน 

X̅ S.D. ระดับคะแนน 

1. การส่ือความหมาย 
   1.1 สามารถสื่อถึงความงามของสตรี 4.40 0.55 มาก 
   1.2 สามารถสื่อถึงผลิตภณัฑแ์ละบรกิาร 4.60 0.55 มากที่สดุ 

รวม 4.50 0.55 มากทีสุ่ด 
2. ความสวยงาม 
   2.1 ความสวยงามของตวัแบบ 4.20 0.45 มาก 
   2.2 ความสวยงามของเครื่องแต่งกาย 4.40 0.55 มาก 
   2.3 ความสวยงามของฉากและอปุกรณป์ระกอบฉาก 4.40 0.55 มาก 
   2.4 ชดุผลงานมีความต่อเนื่องกนั 4.60 0.55 มากที่สดุ 

รวม 4.40 0.52 มาก 
3. การจัดองคป์ระกอบ 
   3.1 องคป์ระกอบภาพมีความเหมาะสม 4.60 0.55 มากที่สดุ 
   3.2 องคป์ระกอบสามารถสรา้งความโดดเด่นน่าสนใจ 4.40 0.55 มาก 

รวม 4.50 0.55 มากทีสุ่ด 
4. ความสร้างสรรค ์    
   4.1 ความสรา้งสรรคข์องผลงาน 4.20 0.45 มาก 

รวม 4.20 0.45 มาก 
5. เทคนิคที่ใช้    
   5.1 ความเหมาะสมของเทคนิคการถ่ายภาพ 4.40 0.55 มาก 

   5.2 ความเหมาะสมของเทคนิคการตกแต่งภาพ 4.40 0.55 มาก 

รวม 4.40 0.55 มาก 
ผลเฉล่ียรวมทุกด้าน 4.40 0.52 มาก 

 
 



112 
 

จากตาราง 22 พบว่าผล การประเมินคุณภาพผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณา
เก่ียวกับบริการดา้นสุขภาพ โดยศิลปินและผูเ้ชี่ยวชาญดา้นการถ่ายภาพโฆษณาทัง้ 5 ท่าน มีผล
ประเมินคณุภาพในดา้นการสื่อความหมายอยู่ในระดบัมากที่สุด ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.50 ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานที่ 0.55 ผลประเมินดา้นความสวยงามอยู่ในระดบัมาก ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.40 ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานที่ 0.52 ผลประเมินดา้นการจดัองคป์ระกอบอยู่ในระดบัมากที่สดุ ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.50 ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.55 ผลประเมินดา้นความสรา้งสรรคอ์ยู่ในระดบัมาก ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.20 สว่น
เบี่ยงเบนมาตรฐานที่  0.45 ผลประเมินด้านเทคนิคที่ใช้อยู่ในระดับมาก ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.40 ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.55 และมีผลประเมินคณุภาพรวมในทกุดา้นในระดบัมาก ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.40 
สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.52 
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ภาพ 39 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับด้านอาหารและเคร่ืองดื่ม 
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ตาราง 23 แสดงผลการประเมินคุณภาพผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับด้านอาหาร
และเคร่ืองดื่ม โดยศิลปินและผู้เชี่ยวชาญด้านการถ่ายภาพโฆษณา (N=5) 

ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับด้านอาหารและเคร่ืองดื่ม 

คุณภาพผลงานศิลปะภาพถ่าย 
ระดับคุณภาพผลงาน 

X̅ S.D. ระดับคะแนน 

1. การส่ือความหมาย 
   1.1 สามารถสื่อถึงความงามของสตรี 4.40 0.55 มาก 
   1.2 สามารถสื่อถึงผลิตภณัฑแ์ละบรกิาร 4.20 0.45 มาก 

รวม 4.30 0.50 มาก 
2. ความสวยงาม 
   2.1 ความสวยงามของตวัแบบ 4.20 0.45 มาก 
   2.2 ความสวยงามของเครื่องแต่งกาย 3.80 0.84 มาก 
   2.3 ความสวยงามของฉากและอปุกรณป์ระกอบฉาก 4.40 0.55 มาก 
   2.4 ชดุผลงานมีความต่อเนื่องกนั 4.80 0.45 มากที่สดุ 

รวม 4.30 0.57 มาก 
3. การจัดองคป์ระกอบ 
   3.1 องคป์ระกอบภาพมีความเหมาะสม 4.60 0.55 มากที่สดุ 
   3.2 องคป์ระกอบสามารถสรา้งความโดดเด่นน่าสนใจ 4.80 0.45 มากที่สดุ 

รวม 4.70 0.50 มากทีสุ่ด 
4. ความสร้างสรรค ์    
   4.1 ความสรา้งสรรคข์องผลงาน 4.40 0.89 มาก 

รวม 4.40 0.89 มาก 
5. เทคนิคที่ใช้    
   5.1 ความเหมาะสมของเทคนิคการถ่ายภาพ 4.80 0.45 มากที่สดุ 
   5.2 ความเหมาะสมของเทคนิคการตกแต่งภาพ 4.60 0.55 มากที่สดุ 

รวม 4.70 0.50 มากทีสุ่ด 
ผลเฉล่ียรวมทุกด้าน 4.48 0.59 มาก 
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จากตาราง 23 พบว่าผล การประเมินคุณภาพผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณา
เก่ียวกบัอาหารและเครื่องด่ืม โดยศิลปินและผูเ้ชี่ยวชาญดา้นการถ่ายภาพโฆษณาทัง้ 5 ท่าน มีผล
ประเมินคุณภาพในด้านการสื่อความหมายอยู่ในระดับมาก ที่ค่าเฉลี่ยที่  4.30 ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานที่ 0.50 ผลประเมินดา้นความสวยงามอยู่ในระดบัมาก ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.30 ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานที่ 0.57 ผลประเมินดา้นการจดัองคป์ระกอบอยู่ในระดบัมากที่สดุ ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.70 ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.50 ผลประเมินดา้นความสรา้งสรรคอ์ยู่ในระดบัมาก ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.40 สว่น
เบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.89 ผลประเมินดา้นเทคนิคที่ใชอ้ยู่ในระดบัมากที่สดุ ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.70 ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.50 และมีผลประเมินคณุภาพรวมในทกุดา้นในระดบัมาก ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.48 
สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.59 
 
ตาราง 24 แสดงผลสรุปการประเมินคุณภาพในทุกด้านของผลงานศิลปะภาพทัง้ 5 ชุด 

คุณภาพภาพถ่าย 
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ระดับคุณภาพภาพถ่าย 

x  S.D. 
ระ
ดับ

คะ
แน

น 

การสื่อความหมาย 4.20 4.70 4.80 4.50 4.30 4.50 0.25 มากที่สดุ 
ความสวยงาม 4.60 4.75 4.85 4.40 4.30 4.58 0.23 มากที่สดุ 

การจดัองคป์ระกอบ 4.40 4.70 4.60 4.50 4.70 4.58 0.13 มากที่สดุ 

ความสรา้งสรรค ์ 4.20 3.80 4.60 4.20 4.40 4.24 0.30 มาก 

เทคนิคที่ใช ้ 4.80 4.70 4.50 4.40 4.70 4.55 0.16 มากที่สดุ 

ค่าเฉล่ียรวม 4.50 0.22 มาก 
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ผลการวิเคราะหก์ารวิจัยระยะที ่ 3  การศึกษาผลสัมฤทธิ์ในการส่งเสริมการรับรู้
ภาพลักษณส์ินค้าและบริการ 
 
ตาราง 25 แสดงข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม (N=400) 

ข้อมูลส่วนบุคคล ความถ่ี ร้อยละ 

1. เพศ 
ชาย 99 24.75 
หญิง 266 66.50 
LGBT 35 8.75 

2. อายุ   
18-25 ปี 206 51.50 
26-30 ปี 99 24.75 
31-35 ปี 87 21.75 
36 ปีขึน้ไป 8 2 

3. การศึกษา   
ต ่ากว่าระดบัปรญิญาตรี 222 55.50 
ปรญิญาตรีหรือเทียบเท่า 140 35 

สงูกว่าปรญิญาตรี 38 9.50 
4. เชือ้ชาติ-ศาสนา   

ไทย-พทุธ 313 78.25 
ไทย-ครสิต ์ 75 18.75 
ไทย-อิสลาม 12 3 

5. สถานภาพ   
โสด 316 79 
สมรส 84 21 
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(ต่อ) ตาราง 25 แสดงผลประเมินผลการส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณส์ินค้าและบริการ
ด้วยผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาจากแนวคิดมายาคติความงามของสตรี 

ข้อมูลส่วนบุคคล ความถ่ี ร้อยละ 
6. รายได้ต่อเดือน   

ต ่ากว่า 15,000 279 69.75 
15,001-25,000 85 21.35 
สงูกว่า 25,000 36 9 

 
ตาราง 26 ข้อมูลการใช้สินค้าและบริการเกี่ยวกับความงาม (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)  
(N=400) 

ข้อมูลส่วนบุคคล ความถ่ี ร้อยละ 

ผลิตภณัฑค์วามงาม (เช่น เครื่องส าอาง ผลิตภณัฑบ์ ารุง
ความงามต่างๆ ฯลฯ) 

317 79.25 

บรกิารดา้นความงาม (เช่น นวดสปา ศลัยกรรม จดัฟัน 
ท าเล็บ ท าผม ฯลฯ) 

277 69.25 

สขุภาพ (เช่น ฟิตเนส โยคะ ฯลฯ) 171 42.75 
อาหารและเครื่องดื่ม (เช่น บิว้ตีด้ริง๊ อาหารคลีน อาหาร
ชีวะจิต ฯลฯ)  

282 70.50 

เครื่องแต่งการและแฟชั่น (เช่น สินคา้แฟชั่น เสือ้ผา้ 
เครื่องประดบั ตดัเสือ้ สั่งท าเครื่องประดบั ฯลฯ) 

324 81 

 
  จากตาราง 25-26 พบว่าจากผูต้อบแบบสอบถามจ านวน 400 คน มีเป็นเพศชาย รอ้ยละ 
24.75 เพศหญิง รอ้ยละ 66.50 และกลุ่ม LGBT รอ้ยละ 8.75 มีอายุเฉลี่ยของผูต้อบแบบสอบถาม
ระหว่าง 18-25 ปี ที่รอ้ยละ 51.50 อายุ 26-30 ปี รอ้ยละ 24.75 อาย ุ31-35 ปี รอ้ยละ 21.75 และผู้
ที่อายุ 36 ปีขึน้ไป รอ้ยละ 2 ระดับการศึกษาของผูต้อบแบบสอบถามต ่ากว่าระดับปริญญาตรี ที่
รอ้ยละ 55.50 ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า รอ้ยละ 35 และระดบัการศึกษาสงูกว่าปริญญาตรีรอ้ยละ 
9.50 เชือ้ชาติ-ศาสนา เป็นไทย-พุทธ รอ้ยละ 78.25 ไทย-คริสตร์อ้ยละ 18.75 ไทย-อิสลามรอ้ยละ 
3 สถานภาพ โสด รอ้ยละ 79 สมรสรอ้ยละ 21 รายไดต่้อเดือนเฉลี่ยต ่ากว่า 15,000 บาท รอ้ยละ 
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69.75 รายไดร้ะหว่าง 15,001-25,000 บาท รอ้ยละ 21.35  รายได้สงูกว่า 25,000 บาท รอ้ยละ 9 
ประสบการณ์ใชส้ินคา้และบริการเก่ียวกับความงาม เคยใชผ้ลิตภัณฑ์ความงาม รอ้ยละ 79.25 
เคยใชบ้ริการดา้นความงาม รอ้ยละ69.25 เคยใชบ้ริการดา้นสุขภาพรอ้ยละ 42.75 เคยใชส้ินคา้
อาหารเครื่องด่ืมเก่ียวกบัความงามรอ้ยละ 70.50 และเคยใชส้ินคา้เครื่องแต่งกายและแฟชั่น รอ้ย
ละ 81 
 
ตาราง 27 แสดงผลการประเมินผลการส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ ์“ผลงานศิลปะ
ภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม”  (N=400) 

การส่งเสริมภาพลักษณ ์
ระดับการส่งเสริม 
การรับรู้ภาพลักษณ ์

X̅ S.D. แปลค่า 

1. คุณสมบัติ  (Attributes) 
   1.1 สินคา้และบริการดมูีคณุภาพ 4.65 0.63 มากที่สดุ 
   1.2 สินคา้และบริการดมูีมาตรฐาน 4.44 0.66 มาก 
2. คุณประโยชน ์ (Benefits) 
   2.1 สินคา้และบริการดมูีคณุค่า มีประโยชนใ์นการใชง้าน 4.52 0.71 มากที่สดุ 
   2.2 สินคา้และบริการดมูีคณุค่าต่อจิตใจ อารมณ ์ความรูส้กึ 4.52 0.63 มากที่สดุ 
3. คุณค่า  (Value) 
   3.1 สินคา้และบริการดมูีมลูค่าราคาสงูขึน้ 4.67 0.65 มากที่สดุ 
   3.2 สินคา้และบริการดมูีคณุค่าทางดา้นจิตใจสงูขึน้ 4.53 0.57 มากที่สดุ 
4. วัฒนธรรม  (Culture)    
   4.1 สามารถแสดงถึงความเป็นวฒันธรรม 4.40 0.74 มาก 

   4.2 สามารถสง่เสรมิคณุค่าความเป็นสินคา้และบรกิารใน 

         ทอ้งถิ่น 
4.48 0.63 มาก 

5. บุคลิกภาพ  (Personality)    
   5.1 สามารถสื่อถึงความงามของสตรี 4.58 0.55 มากที่สดุ 

   5.2 สามารถสื่อถึงความเป็นผูห้ญิง 4.63 0.53 มากที่สดุ 
6. ผู้ใช้  (User)    
   6.1 สามารถแสดงถึงภาพลกัษณข์องกลุม่ผูบ้รโิภคได ้ 4.55 0.57 มากที่สดุ 

   6.2 สามารถสรา้งความพงึพอใจใหก้ลุม่ผูบ้ริโภคได ้ 4.56 0.62 มากที่สดุ 
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ตาราง 28 แสดงสรุปประเมินผลการส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ ์“ผลงานศิลปะภาพถ่าย
โฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม”  (N=400) 

การส่งเสริมภาพลักษณ ์
ระดับการส่งเสริม 
การรับรู้ภาพลักษณ ์

X̅ S.D. แปลค่า 

1. คณุสมบติั  (Attributes) 4.55 0.65 มากที่สดุ 

2. คณุประโยชน ์ (Benefits) 4.52 0.67 มากที่สดุ 
3. คณุค่า  (Value) 4.60 0.61 มากที่สดุ 

4. วฒันธรรม  (Culture) 4.44 0.69 มาก 

5. บคุลิกภาพ  (Personality) 4.61 0.54 มากที่สดุ 

6. ผูใ้ช ้ (User) 4.56 0.60 มากที่สดุ 
ค่าเฉล่ียรวม 4.55 0.63 มากที่สดุ 

 
 จากตาราง 27-28 สรุปผลการประเมินประเมินผลการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลกัษณ์สินคา้
และบริการดว้ยผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาจากแนวคิดมายาคติความงามของสตรี “ผลงาน
ศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกับผลิตภัณฑด์า้นความงาม”มีผลการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลักษณ์
ดา้นคุณสมบติัของสินคา้และบริการในระดับมากที่สุดที่ค่าเฉลี่ย 4.55 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 
0.65 ดา้นคุณประโยชนใ์นระดับมากที่สุดที่คาเฉลี่ยที่ 4.52 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.67 ดา้น
คณุค่าในระดบัมากที่สุดที่ค่าเฉลี่ย 4.60 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.61 ดา้นวัฒนธรรมในระดับ
มาก ที่ค่าเฉลี่ย 4.44 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.69 ดา้นบุคลิกภาพในระดับมากที่สุดที่ค่าเฉลี่ย 
4.61 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่0.54 และดา้นผูใ้ชใ้นระดบัมากที่สดุที่ค่าเฉลี่ย 4.56 ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานที่ 0.60 และผลค่าเฉลี่ยรวมในการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลักษณ์ในระดับมากที่สุด ที่
ค่าเฉลี่ย 4.55 สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.63 
 เนื่องจากผลงานชุดนีใ้ชน้างแบบเป็นเจา้ของผลิตภณัฑเ์อง และเป็นผูท้ี่มีฐานะร  ่ารวยเป็น
ที่รูจ้กันบัถือในทอ้งถิ่น เป็นเจา้ของธุรกิจดา้นความงาม การศลัยกรรม การท าทนัตกรรม และสินคา้
เก่ียวกบัความงาม ถึงเป็นที่รูจ้กัและชื่นชอบของคนในพืน้ที่ และแนวคิดในการถ่ายท าเป็นการถ่าย
ท าภายในที่พักอาศัยของนางแบบเอง หรูหรารวมไปถึงเสือ้ผา้ที่ดูราคาแพง และบุคลิกภาพของ
แบบ รูปรา่งหนา้ตาสดัสว่นที่มีความดึงดดูทางเพศสงู ท าใหผ้ลประเมินในทกุ ๆ ดา้นค่อนของอยู่ใน
ระดบัสงูมาก มีเพียงดา้นวฒันธรรมที่มีระดบัคะแนนต ่าที่สดุเนื่องจากภาพถ่ายชุดนี ้และตวัสินคา้
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ไม่ได้มีการเชื่อมโยงไปยังสินคา้และบริการในท้องถิ่นเป็นเป็นกิจการส่วนตัว และใชว้ัฒนธรรม
ต่างชาติในการน าเสนอเป็นสว่นใหญ่ 
 
ตาราง 29 แสดงผลการประเมินผลการส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ ์“ผลงานศิลปะ
ภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม”  (N=400) 

การส่งเสริมภาพลักษณ ์
ระดับการส่งเสริม 
การรับรู้ภาพลักษณ ์

X̅ S.D. ระดับคะแนน 
1. คุณสมบัติ  (Attributes) 
   1.1 สินคา้และบริการดมูีคณุภาพ 4.69 0.55 มากที่สดุ 
   1.2 สินคา้และบริการดมูีมาตรฐาน 4.46 0.58 มาก 
2. คุณประโยชน ์ (Benefits) 
   2.1 สินคา้และบริการดมูีคณุค่า มีประโยชนใ์นการใชง้าน 4.60 0.56 มากที่สดุ 
   2.2 สินคา้และบริการดมูีคณุค่าต่อจิตใจอารมณค์วามรูส้กึ 4.48 0.57 มาก 
3. คุณค่า  (Value) 
   3.1 สินคา้และบริการดมูีมลูค่าราคาสงูขึน้ 4.48 0.59 มาก 
   3.2 สินคา้และบริการดมูีคณุค่าทางดา้นจิตใจสงูขึน้ 4.52 0.64 มากที่สดุ 
4. วัฒนธรรม  (Culture)    
   4.1 สามารถแสดงถึงความเป็นวฒันธรรม 4.61 0.56 มากที่สดุ 

   4.2 สามารถสง่เสรมิคณุค่าความเป็นสินคา้และบรกิารใน 

         ทอ้งถิ่น 
4.56 0.61 มากที่สดุ 

5. บุคลิกภาพ  (Personality)    
   5.1 สามารถสื่อถึงความงามของสตรี 4.56 0.61 มากที่สดุ 

   5.2 สามารถสื่อถึงความเป็นผูห้ญิง 4.58 0.59 มากที่สดุ 
6. ผู้ใช้  (User)    
   6.1 สามารถแสดงถึงภาพลกัษณข์องกลุม่ผูบ้รโิภคได ้ 4.59 0.56 มากที่สดุ 

   6.2 สามารถสรา้งความพงึพอใจใหก้ลุม่ผูบ้ริโภคได ้ 4.58 0.59 มากทีสุ่ด 
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ตาราง 30 แสดงสรุปประเมินผลการส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ ์“ผลงานศิลปะภาพถ่าย
โฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม”  (N=400) 

การส่งเสริมภาพลักษณ ์
ระดับการส่งเสริม 
การรับรู้ภาพลักษณ ์

X̅ S.D. ระดับคะแนน 

1. คณุสมบติั  (Attributes) 4.58 0.57 มากที่สดุ 

2. คณุประโยชน ์ (Benefits) 4.54 0.57 มากที่สดุ 
3. คณุค่า  (Value) 4.50 0.62 มากที่สดุ 

4. วฒันธรรม  (Culture) 4.59 0.59 มากที่สดุ 

5. บคุลิกภาพ  (Personality) 4.57 0.60 มากที่สดุ 

6. ผูใ้ช ้ (User) 4.59 0.58 มากที่สดุ 
ค่าเฉล่ียรวม 4.56 0.58 มากที่สดุ 

 
จากตาราง 29-30 สรุปผลการประเมินประเมินผลการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลกัษณ์สินคา้

และบริการดว้ยผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาจากแนวคิดมายาคติความงามของสตรี “ผลงาน
ศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกับบริการดา้นความงาม” มีผลการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลกัษณ์ดา้น
คณุสมบติัของสินคา้และบริการในระดับมากที่สดุที่ค่าเฉลี่ย 4.54 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.57 
ดา้นคณุประโยชนใ์นระดบัมากที่สุดที่คาเฉลี่ยที่ 4.50 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.62 ดา้นคณุค่า
ในระดบัมากที่สดุที่ค่าเฉลี่ย 4.59 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.59 ดา้นวฒันธรรมในระดบัมากที่สดุ 
ที่ค่าเฉลี่ย 4.59 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.59 ดา้นบุคลิกภาพในระดบัมากที่สุดที่ค่าเฉลี่ย 4.57 
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.60 และด้านผู้ใช้ในระดับมากที่สุดที่ค่าเฉลี่ย 4.59 ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานที่ 0.58 และผลค่าเฉลี่ยรวมในการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลักษณ์ในระดับมากที่สุด ที่
ค่าเฉลี่ย 4.56 สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.58 
 ภาพถ่ายชุดนีม้ีผลการประเมินอยู่ในระดับสูงมากทุกดา้น เนื่องจากนางแบบเป็นผูม้ีเชื่อ
เสียง ต าแหน่ง Miss Grand Thailand ของจังหวัดก าแพงเพชร ท าใหเ้ป็นที่รูจ้ักและชื่นชอบ ดว้ย
ภาพลักษณ์ของนางแบบที่มีผิวสีที่เขม้ แต่เรียเนียน มีความสวยแบบชาวต่างชาติ แต่ถูกน ามา
น าเสนอในรูปแบบผูใ้ชบ้ริการที่เป็นเอกลกัษณข์องวฒันธรรมไทยอย่างการนวดแผนไทย การเผย
สดัสว่นรูปรา่งเล็กนอ้ยของแบบ  รวมไปถึงการแสดงออกของนายแบบที่สื่อใหเ้ห็นถึงความหลงใหล
ในตวันางแบบท าใหผ้ลการประเมินผลงานชดุนีอ้ยู่ในระดบัสงูมาก 
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ตาราง 31 แสดงผลการประเมินผลการส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ ์“ผลงานศิลปะ
ภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย”  (N=400) 

การส่งเสริมภาพลักษณ ์
ระดับการส่งเสริม 
การรับรู้ภาพลักษณ ์

X̅ S.D. ระดับคะแนน 

1. คุณสมบัติ  (Attributes) 
   1.1 สินคา้และบริการดมูีคณุภาพ 4.79 0.48 มากที่สดุ 
   1.2 สินคา้และบริการดมูีมาตรฐาน 4.59 0.56 มากที่สดุ 
2. คุณประโยชน ์ (Benefits) 
   2.1 สินคา้และบริการดมูีคณุค่า มีประโยชนใ์นการใชง้าน 4.65 0.60 มากที่สดุ 
   2.2 สินคา้และบริการดมูีคณุค่าต่อจิตใจ อารมณ ์ความรูส้กึ 4.50 0.56 มากที่สดุ 
3. คุณค่า  (Value) 
   3.1 สินคา้และบริการดมูีมลูค่าราคาสงูขึน้ 4.60 0.59 มากที่สดุ 
   3.2 สินคา้และบริการดมูีคณุค่าทางดา้นจิตใจสงูขึน้ 4.66 0.59 มากที่สดุ 
4. วัฒนธรรม  (Culture)    
   4.1 สามารถแสดงถึงความเป็นวฒันธรรม 4.75 0.52 มากที่สดุ 

   4.2 สามารถสง่เสรมิคณุค่าความเป็นสินคา้และบรกิารใน 

        ทอ้งถิ่น 
4.64 0.61 มากที่สดุ 

5. บุคลิกภาพ  (Personality)    
   5.1 สามารถสื่อถึงความงามของสตรี 4.64 0.54 มากที่สดุ 

   5.2 สามารถสื่อถึงความเป็นผูห้ญิง 4.61 0.58 มากที่สดุ 
6. ผู้ใช้  (User)    
   6.1 สามารถแสดงถึงภาพลกัษณข์องกลุม่ผูบ้รโิภคได ้ 4.69 0.55 มากที่สดุ 

   6.2 สามารถสรา้งความพงึพอใจใหก้ลุม่ผูบ้ริโภคได ้ 4.66 0.57 มากที่สดุ 
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ตาราง 32 แสดงสรุปประเมินผลการส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ ์“ผลงานศิลปะภาพถ่าย
โฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย”  (N=400) 

การส่งเสริมภาพลักษณ ์
ระดับการส่งเสริม 
การรับรู้ภาพลักษณ ์

X̅ S.D. ระดับคะแนน 

1. คณุสมบติั  (Attributes) 4.69 0.52 มากที่สดุ 

2. คณุประโยชน ์ (Benefits) 4.58 0.58 มากที่สดุ 
3. คณุค่า  (Value) 4.63 0.59 มากที่สดุ 

4. วฒันธรรม  (Culture) 4.70 0.57 มากที่สดุ 

5. บคุลิกภาพ  (Personality) 4.63 0.56 มากที่สดุ 

6. ผูใ้ช ้ (User) 4.68 0.56 มากที่สดุ 
ค่าเฉล่ียรวม 4.65 0.56 มากที่สดุ 

 
จากตาราง 31-32 สรุปผลการประเมินประเมินผลการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลกัษณ์สินคา้

และบริการดว้ยผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาจากแนวคิดมายาคติความงามของสตรี “ผลงาน
ศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกับแฟชั่นและเครื่องแต่งกาย” มีผลการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลกัษณ์
ดา้นคุณสมบติัของสินคา้และบริการในระดับมากที่สุดที่ค่าเฉลี่ย 4.69 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 
0.52 ดา้นคุณประโยชนใ์นระดับมากที่สุดที่คาเฉลี่ยที่ 4.58 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.58 ดา้น
คณุค่าในระดบัมากที่สุดที่ค่าเฉลี่ย 4.63 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.59 ดา้นวัฒนธรรมในระดับ
มากที่สุด ที่ค่าเฉลี่ย 4.70 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.57 ด้านบุคลิกภาพในระดับมากที่สุดที่
ค่าเฉลี่ย 4.63 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.56 และดา้นผูใ้ชใ้นระดบัมากที่สดุที่ค่าเฉลี่ย 4.68 ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.56 และผลค่าเฉลี่ยรวมในการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลักษณ์ในระดับมาก
ที่สดุ ที่ค่าเฉลี่ย 4.56 สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.56 
 ภาพถ่ายชุดนีเ้ป็นการโฆษณาผา้พืน้เมืองที่เป็น อัตลกัษณ์ของจังหวัดก าแพงเพชรและ
แสดงแบบโดย ดาวมหาวิทยาลัย ที่เป็นที่สนใจของผูค้นในช่วงเวลานั้น ดว้ยการถ่ายถอดในเชิง
ศิลปะและวัฒนธรรมไทย กริยาของค าว่า กุลสตรีไทย ที่ถ่ายทอดผ่านนายแบบนางแบบที่เป็น
วยัรุ่น ทัง้เครื่องแต่งกาย สถานที่ถ่ายท าที่เป็นอทุยานประวติัศาสตรท์ี่ขึน้ทะเบียนเป็นมรดกโลกท า
ให้ภาพถ่ายชุดนีม้ีความโดดเด่นน่าสนใจ เพราะเป็นการยกระดับสินค้า สถานที่ท้องถิ่นสู่งาน
โฆษณาอีกทัง้สินคา้ยงัเป็นสินคา้ที่ทางภาครฐัใหก้ารสนบัสนนุอยู่แลว้ดว้ยท าใหภ้าพถ่ายชุดนีม้ีผล
การประเมินในระดบัสงูมากท่ีสดุในทกุดา้น 
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ตาราง 33 แสดงผลการประเมินผลการส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ ์“ผลงานศิลปะ
ภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านสุขภาพ”  (N=400) 

การส่งเสริมภาพลักษณ ์
ระดับการส่งเสริม 
การรับรู้ภาพลักษณ ์

X̅ S.D. ระดับคะแนน 

1. คุณสมบัติ  (Attributes) 
   1.1 สินคา้และบริการดมูีคณุภาพ 4.67 0.55 มากที่สดุ 
   1.2 สินคา้และบริการดมูีมาตรฐาน 4.50 0.58 มากที่สดุ 
2. คุณประโยชน ์ (Benefits) 
   2.1 สินคา้และบริการดมูีคณุค่า มีประโยชนใ์นการใชง้าน 4.50 0.61 มากที่สดุ 
   2.2 สินคา้และบริการดมูีคณุค่าต่อจิตใจ อารมณ ์ความรูส้กึ 4.55 0.60 มากที่สดุ 
3. คุณค่า  (Value) 
   3.1 สินคา้และบริการดมูีมลูค่าราคาสงูขึน้ 4.54 0.57 มากที่สดุ 
   3.2 สินคา้และบริการดมูีคณุค่าทางดา้นจิตใจสงูขึน้ 4.54 0.61 มากที่สดุ 
4. วัฒนธรรม  (Culture)    
   4.1 สามารถแสดงถึงความเป็นวฒันธรรม 4.51 0.70 มากที่สดุ 

   4.2 สามารถสง่เสรมิคณุค่าความเป็นสินคา้และบรกิารใน 

        ทอ้งถิ่น 
4.46 0.64 มาก 

5. บุคลิกภาพ  (Personality)    
   5.1 สามารถสื่อถึงความงามของสตรี 4.57 0.60 มากที่สดุ 

   5.2 สามารถสื่อถึงความเป็นผูห้ญิง 4.57 0.57 มากที่สดุ 
6. ผู้ใช้  (User)    
   6.1 สามารถแสดงถึงภาพลกัษณข์องกลุม่ผูบ้รโิภคได ้ 4.58 0.61 มากที่สดุ 

   6.2 สามารถสรา้งความพงึพอใจใหก้ลุม่ผูบ้ริโภคได ้ 4.65 0.59 มากที่สดุ 
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ตาราง 34 แสดงสรุปประเมินผลการส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ ์“ผลงานศิลปะภาพถ่าย
โฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านสุขภาพ”  (N=400) 

การส่งเสริมภาพลักษณ ์
ระดับการส่งเสริม 
การรับรู้ภาพลักษณ ์

X̅ S.D. ระดับคะแนน 

1. คณุสมบติั  (Attributes) 4.59 0.57 มากที่สดุ 

2. คณุประโยชน ์ (Benefits) 4.53 0.61 มากที่สดุ 
3. คณุค่า  (Value) 4.54 0.59 มากที่สดุ 

4. วฒันธรรม  (Culture) 4.49 0.67 มาก 

5. บคุลิกภาพ  (Personality) 4.57 0.59 มากที่สดุ 

6. ผูใ้ช ้ (User) 4.62 0.60 มากที่สดุ 
ค่าเฉล่ียรวม 4.55 0.60 มากที่สดุ 

 
จากตาราง 33-34 สรุปผลการประเมินประเมินผลการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลกัษณ์สินคา้

และบริการดว้ยผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาจากแนวคิดมายาคติความงามของสตรี “ผลงาน
ศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกับบริการดา้นสุขภาพ” มีผลการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลักษณ์ด้าน
คณุสมบติัของสินคา้และบริการในระดับมากที่สดุที่ค่าเฉลี่ย 4.59 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.57 
ดา้นคณุประโยชนใ์นระดบัมากที่สุดที่คาเฉลี่ยที่ 4.53 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.61 ดา้นคณุค่า
ในระดบัมากที่สดุที่ค่าเฉลี่ย 4.54 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.59 ดา้นวฒันธรรมในระดบัมากท ที่
ค่าเฉลี่ย 4.49 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.67 ดา้นบุคลิกภาพในระดับมากที่สุดที่ค่าเฉลี่ย 4.57 
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.59 และด้านผู้ใช้ในระดับมากที่สุดที่ค่าเฉลี่ย 4.62 ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานที่ 0.60 และผลค่าเฉลี่ยรวมในการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลักษณ์ในระดับมากที่สุด ที่
ค่าเฉลี่ย 4.55 สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.60 
 ภาพถ่ายชุดนีต้อ้งการน าเสนอการไดร้บัการดูแล ปกป้องจากเพศชาย เป็นการถ่ายทอด
สถานการณืที่จะเกิดขึน้ไดใ้นการใชบ้ริการออกก าลงักาย เป็นการน าเสนอเรื่องเสน่หท์ี่มีผลต่อเพศ
ตรงขา้มเป็นจดุเด่น แต่ในดา้นของการสง่เสริมภาพลกัษณท์างดา้นวฒันธรรมผลประเมินนอ้ยที่สดุ
เนื่องจากในภาพถ่ายชดุนีไ้ม่มีการน าสว่นของวฒันธรรมมาใช ้ 
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ตาราง 35 แสดงผลการประเมินผลการส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ ์“ผลงานศิลปะ
ภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับด้านอาหารและเคร่ืองดื่ม”  (N=400) 

การส่งเสริมภาพลักษณ ์
ระดับการส่งเสริม 
การรับรู้ภาพลักษณ ์

X̅ S.D. ระดับคะแนน 

1. คุณสมบัติ  (Attributes) 
1.1 สินคา้และบริการดมูีคณุภาพ 4.62 0.60 มากที่สดุ 
1.2 สินคา้และบริการดมูีมาตรฐาน 4.46 0.60 มาก 
2. คุณประโยชน ์ (Benefits) 
2.1 สินคา้และบริการดมูีคณุค่า มีประโยชนใ์นการใชง้าน 4.45 0.64 มาก 
2.2 สินคา้และบริการดมูีคณุค่าต่อจิตใจ อารมณ ์ความรูส้กึ 4.43 0.62 มาก 
3. คุณค่า  (Value) 
3.1 สินคา้และบริการดมูีมลูค่าราคาสงูขึน้ 4.48 0.65 มาก 
3.2 สินคา้และบริการดมูีคณุค่าทางดา้นจิตใจสงูขึน้ 4.42 0.65 มาก 
4. วัฒนธรรม  (Culture)    
4.1 สามารถแสดงถึงความเป็นวฒันธรรม 4.41 0.68 มาก 

4.2 สามารถสง่เสรมิคณุค่าความเป็นสินคา้และบรกิารใน 
     ทอ้งถิ่น 

4.39 0.70 มาก 

5. บุคลิกภาพ  (Personality)    
5.1 สามารถสื่อถึงความงามของสตรี 4.48 0.65 มาก 

5.2 สามารถสื่อถึงความเป็นผูห้ญิง 4.52 0.57 มากที่สดุ 
6. ผู้ใช้  (User)   มาก 

6.1 สามารถแสดงถึงภาพลกัษณข์องกลุม่ผูบ้รโิภคได ้ 4.55 0.71 มากที่สดุ 

6.2 สามารถสรา้งความพงึพอใจใหก้ลุม่ผูบ้รโิภคได ้ 4.47 0.62 มาก 
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ตาราง 36 แสดงสรุปประเมินผลการส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ ์“ผลงานศิลปะภาพถ่าย
โฆษณาเกี่ยวกับด้านอาหารและเคร่ืองดื่ม”  (N=400) 

การส่งเสริมภาพลักษณ ์
ระดับการส่งเสริม 
การรับรู้ภาพลักษณ ์

X̅ S.D. ระดับคะแนน 

1. คณุสมบติั  (Attributes) 4.54 0.60 มากที่สดุ 

2. คณุประโยชน ์ (Benefits) 4.44 0.65 มาก 
3. คณุค่า  (Value) 4.45 0.65 มาก 

4. วฒันธรรม  (Culture) 4.40 0.69 มาก 

5. บคุลิกภาพ  (Personality) 4.50 0.61 มากที่สดุ 

6. ผูใ้ช ้ (User) 4.51 0.67 มากที่สดุ 
ค่าเฉล่ียรวม 4.47 0.64 มาก 

 
จากตาราง 35-36 สรุปผลการประเมินประเมินผลการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลกัษณ์สินคา้

และบริการดว้ยผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาจากแนวคิดมายาคติความงามของสตรี “ผลงาน
ศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกับดา้นอาหารและเครื่องด่ืม” มีผลการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลักษณ์
ดา้นคุณสมบติัของสินคา้และบริการในระดับมากที่สุดที่ค่าเฉลี่ย 4.54 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 
0.60 ดา้นคุณประโยชนใ์นระดับมากที่สุดที่คาเฉลี่ยที่ 4.44 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.65 ดา้น
คณุค่าในระดบัมากที่สุดที่ค่าเฉลี่ย 4.45 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.65 ดา้นวัฒนธรรมในระดับ
มากท ที่ค่าเฉลี่ย 4.40 สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.69 ดา้นบุคลิกภาพในระดบัมากที่สดุที่ค่าเฉลี่ย 
4.50 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.61 และดา้นผูใ้ชใ้นระดบัมากที่สดุที่ค่าเฉลี่ย 4.51 ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานที่ 0.67 และผลค่าเฉลี่ยรวมในการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลักษณ์ในระดับมากที่สุด ที่
ค่าเฉลี่ย 4.47 สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.64 
 ภาพถ่ายชุดนีต้อ้งการน าเสนอความน่ารกัสดใส อ่อนวยั ความสดชื่นของนางแบบที่อยู่ใน
วยัที่รกัการออกก าลงัการ การเล่นกีฬา ดว้ยบรรยากาศและสีสนัที่สดใสของภาพเนการแทนความ
สดชื่นของผลิตภัณฑ์น า้ด่ืม ภาพชุดนนีม้ีผลการประเมินต ่าที่สุด ในหลาย ๆ ด้าน ได้แก่ ด้าน
คณุประโยชน ์ดา้นคุณค่า และดา้นวัฒนธรรม อาจเป็นเพราะยังไม่มีการเนน้ไปที่สินคา้เท่าที่ควร 
และไม่มีการน าเอาวฒันธรรมเขา้มาเชื่อมโยง ท าใหย้งัไม่สื่อถึงจดุเด่นของสินคา้ไดม้ากพอ 
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ตาราง 37 แสดงผลสรุปผลรวมจากการการประเมินผลการส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ์
สินค้าและบริการด้วยผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาจากแนวคิดมายาคติความงามของ
สตรี   

การรับรู้
ภาพลักษณ ์
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การรับรู้ภาพลักษณ ์

X̅ S.D. 

ระ
ดับ

คะ
แน

น 

คณุสมบติั 4.55 4.58 4.69 4.59 4.54 4.59 0.58 มากที่สดุ 

คณุประโยชน ์ 4.52 4.54 4.58 4.53 4.44 4.52 0.62 มากที่สดุ 

คณุค่า 4.60 4.50 4.63 4.54 4.45 4.54 0.61 มากที่สดุ 

วฒันธรรม 4.44 4.59 4.70 4.49 4.40 4.52 0.64 มากที่สดุ 

บคุลิกภาพ 4.61 4.57 4.63 4.57 4.50 4.58 0.58 มากที่สดุ 

ผูใ้ช ้ 4.56 4.59 4.68 4.62 4.51 4.59 0.60 มากที่สดุ 

ค่าเฉล่ียรวม 4.56 0.61 มากที่สดุ 

 
จากตาราง 37 สรุปผลรวมจากการการประเมินผลการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลกัษณ์สินคา้

และบริการดว้ยผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาจากแนวคิดมายาคติความงามของสตรี  ทัง้ 5 ชุด
ผลงาน รวม 75 ภาพ โดยกลุ่มคนดภูาพ ประชาชนทั่วไปจ านวน 400 คน มีผลการประเมินในการ
การส่งเสริมการรับรูภ้าพลักษณ์ในด้านคุณสมบัติอยู่ในระดับมากที่สุด ที่ ค่าเฉลี่ย 4.59 ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานที่  0.58 ด้านคุณคุณประโยชน์ อยู่ในระดับมากที่สุด ที่ ค่าเฉลี่ย 4.52 ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานที่  0.62 ด้านคุณค่า อยู่ในระดับมากที่สุด ที่ ค่าเฉลี่ย 4.54 ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานที่ 0.61 ดา้นวฒันธรรม อยู่ในระดับมากที่สุด ที่ค่าเฉลี่ย 4.52 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 
0.64 ดา้นบุคลิกภาพ อยู่ในระดับมากที่สุด ที่ค่าเฉลี่ย 4.58 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.58 ดา้น
ผูใ้ช ้อยู่ในระดบัมากที่สดุ ที่ค่าเฉลี่ย 4.59 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.60 และผลรวมของทุกดา้น
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ในการสง่เสริมการรบัรูภ้าพลกัษณ ์อยู่ในระดบัมากท่ีสดุ ที่ค่าเฉลี่ย 4.56 สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 
0.61 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที ่ 5 
 

บทสรุป 
 

สรุปผลงานวิจยั การสรา้งสรรคศิ์ลปะภาพถ่ายโฆษณาส่งเสริมการรบัรูภ้าพลกัษณ์สินคา้
และบรกิารภายใตแ้นวคิดมายาคติความงามของสตรีเพศ ตามจุดมุ่งหมายของงานวิจยั และระยะ
ของการด าเนินการวิจยัดงัต่อไปนี ้
 
สรุปผลการวิจัยระยะที ่1  การสังเคราะหรู์ปแบบของมายาคติด้านความงามของสตรีเพศ
ทีป่รากฏบนส่ือโฆษณา เพ่ือตอบจุดมุ่งหมายของงานวิจัยข้อที ่1 เพ่ือการสังเคราะห์
รูปแบบความงามของสตรีในภาพถ่ายโฆษณาด้วยแนวคิดมายาคติ  
  
 จากการศึกษาขอ้มลูจากทัง้เอกสารและงานวิจยัที่เก่ียวขอ้ง และขอ้มลูจากการสมัภาษณ์
ผูเ้ชี่ยวชาญทางด้านการถ่ายภาพโฆษณาจ านวน 10 ท่าน และการสังเคราะห์ตัวอย่างผลงาน
ภาพถ่ายโฆษณาในในปัจจุบนัจ านวน 100 ผลงาน โดยใชก้ารถอดรือ้องคป์ระกอบของภาพถ่าย
จากหลักการทางศิลปะ เช่น ทัศนธาตุทางศิลปะ หลักการทางศิลปะ หลักการถ่ายภาพ และ
วิเคราะหค์วามหมายขององคป์ระกอบต่าง ๆ ดว้ยแนวคิดมายาคติและทฤษฎีสญัญะ จนสามารถ
คน้พบรูปแบบของความงาม หรือ “มายาคติความงามของสตรี” (Beauty Myth) ที่ปรากฏอยู่ใน
ตัวอย่างภาพถ่ายโฆษณาทั้ง 100 ภาพ ได้เป็น 8 รูปแบบ และถูกน ามาสรา้งเป็น The Beauty 
Myth “TREESHIP” Model ดงัต่อไปนี ้
 T (Timeless) ความงามคือการเอาชนะกาลเวลา ปรากฏสัญญะในรูปแบบของผิวที่
เนียนเรียบจนสามารใชค้ านิยามว่า ผิวหนงัที่สมบรูณแ์บบ (Perfect Skin) ไดเ้ลย และเป็นมายาคติ
ที่พบแทบในทุกๆภาพถ่ายโฆษณา เนื่องจากภาพถ่ายแทบทุกรูปมักมีการรีทัช ตกแต่งผิวของ
นางแบบใหม้ีความเรียบเนียนเกินกว่าความเป็นจริงเสมอ ไม่มีร่องรอยต าหนิ หรือริว้รอยตามวัย
ต่าง ๆ ปรากฏออกมา หรือมีก็จะอยู่ในระดบัที่ยงัถกูมองว่าอ่อนกว่าวยั ท าใหเ้รามกัเห็นนางแบบใน
ภาพดูเด็ก และเยาว์วัยเสมอ  เป็นการสรา้งมายาคติต่อคนดูว่า ความงามสามารถเอาชนะ
กาลเวลา ที่เป็นศตัรูส าคญัของสตรีได ้พบใน โฆษณาทกุประเภท  

 R (Respect) ความงามท าให้เป็นที่ยอมรับ เป็นผู้ที่อยู่เหนือผู้อื่น ปรากฏสญัญะใน
รูปแบบของต าแหน่งการยืนของนางแบบในภาพ เช่นมกัอยู่แถวหนา้ของภาพ อยู่ในกลางของภาพ
หรือด้านบนซ้ายของภาพที่เป็นจุดที่ดึงดูสายตาและความสนใจของภาพมากที่สุด รวมไปถึง
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ต าแหน่งยืนที่อยู่สงูกว่าผูอ่ื้นในภาพ การใชมุ้มกลอ้งที่เป็นมุมเสยเพื่อใหค้นดมูองภาพนางแบบใน
ระดบัสายตาที่อยู่ต  ่ากว่านางแบบเปรียบเหมือนการแหงนหนา้มองดสูิ่งที่อยู่สงูกว่าตนเอง และการ
ใชอ้งคป์ระกอบที่แสดงถึงความยิ่งใหญ่อลังการของตัวแบบเห็นชุดเสือ้ผา้ที่มีชายกระโปรงยาว 
และสยายเต็มภาพ หรือภาพการที่มีผูม้าปรนนิบติัดูแล เป็นการสรา้งมายาคติต่อคนดูว่า ถา้หาก
คณุเป็นผูท้ี่มีความงามคณุก็จะเป็นผูท้ี่น่ายอมรบันบัถือจากผูค้นรอบขา้ง เป็นผูท้ี่อยู่เหนือกว่าผูอ่ื้น  
พบในโฆษณาเก่ียวกบัแฟชั่นและเครื่องแต่งกาย และ โฆษณาผลิตภณัฑเ์ก่ียวกบับรกิารดา้นความ
งาม 

 E (Elite) ความงามท าให้ดูเป็นชนชั้นสูง มีฐานะ มีชื่อเสียง ปรากฏสญัญะในรูปแบบ
ของเสือ้ผา้เครื่องประดับเครื่องแต่งกาย สถานที่ที่ใชใ้นการถ่ายที่ดูหรูหรา ใหญ่โต เป็นการสรา้ง
มายาคติต่อคนดูว่า ถ้าหากคุณเป็นคนที่มีความงาม โดยการมีเสือ้ผ้าเครื่องแต่งกายที่หรูหรา
เหล่านีคุ้ณก็จะดูเป็นคนชนชัน้สูง เป็นคนร ่ารวย มีฐานะ มีชื่อเสียง ไดร้บัความสนใจจากคนรอบ
ขา้ง พบในโฆษณาผลิตภณัฑเ์ก่ียวกบัแฟชั่นและเครื่องแต่งกาย 

E (Easy) ความงามเป็นเร่ืองง่าย สบาย และปลอดภัย ปรากฏสญัญะในรูปแบบของ
สีหนา้ ท่าทาง การเล่าเรื่องในภาพที่ท าใหรู้ส้ึกว่าความงามเป็นเรื่องง่าย เช่น ภาพการออกก าลัง
กาย ที่นางแบบดูไม่เหนื่อย ไม่มีเหงื่อออก และดูแลว้รูส้ึกว่าไม่ตอ้งใชค้วามพยายามอะไรมาก ก็
สวยได ้หรือโฆษณาเก่ียวกบัการท าศลัยกรรมตกแต่งเสรมิสวยความงาม เช่นภาพการฉีดสารต่างๆ
เขา้สู่ใบหนา้ นางแบบก็ยงัคงยิม้แยม้ ไม่แสดงออกถึงความกลัวหรือความเจ็บปวดใด ๆ หรือภาพ
การเปลี่ยนผิวใหเ้นียนเรียบ ใหข้าวไดง้่าย รวดเร็ว ไดเ้หมือนกบัการลอกคราบ เป็นการสรา้งมายา
คติต่อคนดูว่า คุณสามารถเป็นผูห้ญิงที่มีความงาม ไดง้่ายๆ เพียงแค่ใชบ้ริการหรือสินคา้ตามที่
โฆษณา พบในโฆษณาผลิตภณัฑเ์ก่ียวกบับรกิารดา้นความงาม และ ดา้นสขุภาพ 

S (Succeed) ความงามคือความมั่นใจ เด็ดเดี่ยว และประสบความส าเร็จ ปรากฏ
สญัญะในรูปแบบของสีหนา้ แววตา ท่าทาง เชื่อการกอดอกอย่างมั่นใจ การยกมือสมัผสัใบหนา้ที่
ท าใหรู้ส้ึกถึงความมั่นใจในความสวยของใบหนา้ตนเอง รวมไปถึงแววตาที่จอ้งมองไปที่คนดูภาพ
อย่างจริงจัง ดุดัน ที่ท าใหรู้ส้ึกว่านางแบบเป็นคนที่มีความมั่นใจในตัวเองสูง การรูส้ึกว่านางแบบ
เป็นคนที่สามารถท าอะไรก็จะประสบความส าเร็จทุกอย่าง เป็นการสรา้งมายาคติต่อคนดูว่า ถ้า
หากคณุเป็นผูท้ี่มีความงามคณุก็จะมีความมั่นใจในตวัเอง ชีวิตคณุก็จะประสบความส าเร็จ  พบใน
โฆษณาผลิตภณัฑเ์ก่ียวกบัแฟชั่นและเครื่องแต่งกาย และ โฆษณาผลิตภณัฑเ์ก่ียวกบัความงาม 

H (Happiness) ความงามคือความสุขของสตรี ปรากฏสญัญะในรูปแบบของรอยยิม้
และสีหนา้ของนางแบบที่แสดงถึงการมีความสขุ เรามกัจะไม่ค่อยพบเห็นนางแบบที่แสดงสีหนา้อม
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ความทุกขใ์นภาพถ่ายโฆษณา หรือถา้มีมักเป็นภาพการแสดงท่าทางของตนเองที่ไม่มีความสขุใน
ตอนที่ยังไม่มีความงาม เช่น อว้น ผิวเสีย และเมื่อใชส้ินคและบริการแลว้ หุ่นดี ผิวสวยแลว้ก็จะ
กลบัมายิม้อย่างมีความสขุ เป็นการสรา้งมายาคติต่อคนดวู่า ความงามเป็นสิ่งที่จะท าใหม้ีความสขุ 
และการไม่มีความงามก็จะท าใหเ้ป็นทกุข ์พบในโฆษณาทกุประเภท 

I (Identity) ความงามคือเอกลักษณ์ของความเป็นผู้หญิง ปรากฏสญัญะในรูปแบบ
ของ องคป์ระกอบที่บ่งบอกถึงความเป็นผูห้ญิงเช่น ดอกไมต่้าง ๆ อย่างดอกกุหลาบ ดอกไมท้ี่มีสี
แดง ชมพู ขาว โทนสีของภาพหรือเครื่องแต่งกาย เช่นสีแดง สีชมพู สีม่วง ผลไมเ้ช่นผลไมต้ระกูล
เบอรร์ี่ อย่างสตอเบอรี่ และเชอรร์ี่ และรวมไปถึงการเปิดเผยสัดส่วนของร่างกายนางแบบที่เป็ น
สดัสว่นเฉพาะของสตรีเพศ เช่นหนา้อก กน้ สะโพก ตน้ขา แผ่นหลงั ซึ่งเป็นสิ่งที่สรา้งแรงดงึดดูทาง
เพศใหก้ับสตรี เป็นการสรา้งมายาคติต่อคนดูว่า การมีความงามในแบบผูห้ญิงที่เป็นอุดมคติคือ
การมีองคป์ระกอบที่เป็นเอกลกัษณข์องสตรีเหลา่นี ้พบในโฆษณาทกุประเภท 

P (Passion) ความงามคือความหลงใหลที่ท าให้สมหวังในความรักและชีวิตคู่ 
ปรากฏสญัญะในรูปแบบของเพศชายถูกที่ใชเ้ขา้มาเป็นส่วนประกอบของภาพถ่าย โดยมกัแสดงสี
หน้าท่าทางที่แสดงออกถึงการหลงใหล ตกหลุมรกัในความงามของนางแบบในภาพ เพื่อท าให้
นางแบบในภาพดูมีเสน่หม์ากยิ่งขึน้ เป็นการสรา้งมายาคติต่อคนดูว่า ถา้หากคุณเป็นผูท้ี่มีความ
งามก็จะมีเพศตรงขา้มเขา้มาสนใจ มาตกหลุมรกั พบในโฆษณาผลิตภัณฑเ์ก่ียวกับความงาม ที่
น าเสนอถึงการที่เพศตรงขา้มมาหลงรกั ติดพนั ผูท้ี่ใชผ้ลิตภณัฑใ์นโฆษณา 
 
สรุปผลการวิจัยระยะที ่ 2  สร้างผลงานศิลปะภาพภาพถ่ายโฆษณาจากมายาคติด้านความ
งามของสตรีเพศ เพ่ือตอบจุดมุ่งหมายของงานวิจัยข้อที ่2 เพ่ือสร้างสรรคศ์ิลปะภาพถ่าย
โฆษณาภายใต้แนวคิดมายาคติความงามของสตรีเพศ  
  
 ในการสรา้งสรรคผ์ลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาส่งเสริมการรบัรูภ้าพลักษณ์สินคา้และ
บรกิารภายใตแ้นวคิดมายาคติความงามของสตรีเพศ ทัง้ 5 ชดุ จ านวน 75 ภาพ ดงันี ้  
ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกบัผลิตภณัฑด์า้นความงาม  จ านวน 15 ภาพ  
ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกบับรกิารดา้นความงาม  จ านวน 15 ภาพ  
ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกบัแฟชั่นและเครื่องแต่งกาย   จ านวน 15 ภาพ 
ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกบัดา้นสขุภาพ   จ านวน 15 ภาพ  
ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกบัดา้นอาหารและเครื่องดื่ม  จ านวน 15 ภาพ  
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 การสรา้งสรรคผ์ลงานเพื่อใหไ้ดค้ณุภาพ 5 ดา้นของภาพถ่ายที่ดี ไดแ้ก่ การสื่อความหมาย 
ความสวยงาม การจดัองคป์ระกอบ ความสรา้งสรรค ์และเทคนิคที่ใช ้โดยมีกระบวนการดงันี ้
 
กระบวนการถ่ายภาพ  
 1.กระบวนการก่อนการถ่าย คือการวางแผนก่อนการถ่าย การเลือกแบบ เครื่องแต่งกาย 
สถานที่ การแสดงท่าทางสีหนา้ แสงที่ใช ้อปุกรณป์ระกอบฉาก 
 2.กระบวนการขณะถ่าย คือการเลือกใชอุ้ปกรณ์ใหเ้หมาะสม การปรบัตัง้ค่าบนอุปกรณ์
ถ่ายภาพ ทัง้ค่ารูรบัแสง ค่าความไวชตัเตอร ์ค่า ISO ค่าสมดลุสีขาว 
 3.กระบวนการหลงัการถ่ายการปรบัแต่งภาพดว้ยโปรแกรมคอมพิวเตอร ์การรีทชัตดัต่อสิ่ง
ต่างๆเพื่อใหไ้ดภ้าพตามที่ไดว้างแผนการถ่ายเอาไวส้มบูรณท์ี่สดุ 
 
กระบวนการทางสัญญะ 

1. การตีความหมายโดยนยั (Interpretant / Connotation) จากมายาคติความงามทัง้ 8 
รูปแบบ ใหเ้ป็นแนวคิด (Concept) ของงาน 
            2. การตีความหมายโดยตรงของสิ่งที่อา้งอิงถึงหรือตอ้งการใหเ้ห็นในภาพ (Denotation / 
Reference Object)  

3. การเขา้รหสัมายาคติความงามที่จะปรากฏในภาพใหเ้ป็นสญัญะ (Sign / 
Representamen)  
 และจากผลการการประเมินโดยผูเ้ชี่ยวชาญดา้นการถ่ายภาพโฆษณา จ านวน 5 ท่าน ใน
ดา้นกระบวนการที่ใชใ้นการสรา้งผลงานอยู่ในระดับมากที่สุด ที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.60 ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานที่ 0.53 และผลประเมินคุณภาพรวมของผลงานทั้ง 5 ชุดอยู่ในระดับมาก ที่ค่าเฉลี่ยที่ 
4.50 สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.22 
 โดยภาพถ่ายโฆษณาที่ช่วยในการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลกัษณ์ การเลือกใชน้างแบบ ที่มี
ลกัษณะใด ๆ ก็ตามในนิยามของค าว่า สวยเหล่านีเ้ช่น นางแบบที่มีรูปรา่งหนา้ตาสวยงาม เช่นตา
สวย ปากสวย ฟันสวย มีรอยยิม้ที่ดึงดดู มีสายตาที่ชวนหลงใหล และมีหุ่นรูปร่างดี คือมีหนา้อกที่
ใหญ่ หรือ ขนาดพอเหมาะกับขนาดร่างกาย เอวเล็กเห็นส่วนเว้าส่วนโค้งของร่างกายชัดเชน 
สะโพกผาย กน้กระชบัไม่หย่อนยาน ขาเรียวยาว ผิวขาว หรือถา้ไม่ขาวก็ตอ้งมีความเนียนเรียบ ไม่
มีต าหนิ ไม่มีริว้รอย ในส่วนของเสือ้ผา้ตอ้งเป็นเสือ้ผา้ที่ดูสะอาด สวมใส่แลว้ดูดี ดูเป็นคนมีฐานะ 
เสือ้ผา้มีการเผยให้เห็น หรือเน้นสัดส่วนต่าง ๆ ของเพศหญิง สถานที่ที่เลือกใชใ้นการถ่ายต้อง
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สอดคลอ้งกบัสินคา้และตัวแบบ และฉากตอ้งส่งเสริมตัวแบบใหโ้ดดเด่นขึน้ไม่แย่งจุเด่นไปจากตัว
แบบ 
 จากการจิจับผู้วิจัยพบว่าการเลือกใชอุ้ปกรณ์ที่เหมาะสมกับงาน มีผลต่อภาพที่ไดเ้ป็น
อย่างมาก เช่นเลนสท์างยาวโฟกัสระยะ 135 มิลิเมตร เป็นระยะที่นิยมใชใ้นการถ่ายภาพบุคคล 
ดว้ยค่ารูรบัแสงที่กวา้งถึง F2 ท าใหส้ามารถถ่ายชัดตืน้ใหฉ้ากหลังละลาย ท าใหน้างแบบสวยโด
เด่นขึน้ได ้แต่มีขอ้จ ากัดคือเลนสเ์ป็นเลนสท์างยาวโฟกัสเดียวท าใหไ้ม่สามารถปรบัระยะไดต้อ้ง
อาศัยพืน้ที่ในการถ่ายค่อนขา้งกวา้งท าใหก้ารถ่ายภาพในสถานที่อาคารหรือที่ร่มมีขอ้จ ากัดเป็น
อย่างมาก ซึ่งจ าเป็นตอ้งใชก้ับกลอ้งชนิด Full Frame เพื่อใหไ้ดร้ะยะภาพที่กวา้งเท่ากับที่ระบุไว้
หนา้เลนส ์แต่ถา้ใชก้บักลอ้งชนิด APSC จะท าใหไ้ม่สามารถใชง้านเลนสน์ีไ้ดส้ะดวกนกั ท าใหต้อ้ง
มีการเปลี่ยนใชเ้ลนสร์ะยะอ่ืนท าใหภ้าพใน 1 ชุด มีลกัษณะของโทนสีผิว รวมไปถึงความบิดเบีย้ว
ของภาพและสดัส่วนของตวัแบบ ที่แตกต่างกนัตามชนิดของเลนสท์ี่เลือกใชท้ าใหผ้ลงานคุณภาพ
ไม่คงที่เท่ากันทั้งชุด ในส่วนของกระบวนการหลังการถ่ายหรือการตกแต่งภาพหลังการถ่ายใน
ผลงานทัง้ 75 ภาพจะไม่เนน้ที่การตกแต่งหรือรีทัชอะไรมากนกั แต่ะจะใชก้ารปรบัแต่งขัน้พืน้ฐาน
อย่างการปรบัแต่งแสงใหม้ีความพอดี และปรบัสีใหส้ดขึน้เพียงแค่นัน้  
 จะเห็นว่ากระบวนการที่ไดจ้ากการวิจัยอยู่ในระดับที่ไดคุ้ณภาพทั้งในดา้นกระบวนการ
และตัวผลงาน สามารถน าไปเผยแพร่ประยุกตใ์ชไ้ดใ้นการท างานดา้นการท าสื่อประชาสมัพันธ ์
งานถ่ายภาพโฆษณา และการท างานศิลปะภาพถ่ายต่อได ้
 

การวิจัยระยะที ่ 3  การศึกษาผลสัมฤทธิ์ในการส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณส์ินค้าและ
บริการเพ่ือตอบจุดมุ่งหมายของงานวิจัยข้อที ่3 เพ่ือศึกษาผลสัมฤทธิ์ในการส่งเสริมการ
รับรู้ภาพลักษณข์องสินค้าและบริการ 
 
ในการสง่เสรมิการรบัรูภ้าพลกัษณจ์ะมีองคป์ระกอบ 3 ส่วนคือ  

1.สิ่งเรา้ (Stimulus) คือผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาสง่เสรมิการรบัรูภ้าพลกัษณส์ินคา้
และบรกิารภายใตแ้นวคิดมายาคติความงามของสตรีเพศ จ านวน 75 ภาพ  

2.การรบัรู ้(Perception) คือการตีความตามความคิดความเขา้ใจของผูช้มภาพ ที่เป็น
บคุคลทั่วไป จ านวน 400 คน  

3.ปฏิกิรยิาตอบสนอง (Reaction) คือระดบัความรูส้กึที่มีต่อผลงานศิลปะภาพถ่ายในการ
สง่เสรมิการรบัรูภ้าพลกัษณ ์
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 โดยเกณฑ์การส่งเสริมการรบัรูภ้าพลักษณ์พิจารณาจาก 6 ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นคุณสมบัติ 
(Attributes) ด้านคุณประโยชน์ (Benefits) ด้านคุณค่า (Value) ด้านวัฒนธรรม (Culture) ด้าน
บคุลิกภาพ (Personality) ดา้นผูใ้ช ้(User) 
 และจากผลการการประเมินโดยผูช้มภาพที่เป็นบุคคลทั่วไป จ านวน 400 ท่าน มีผลรวม
การประเมินการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลักษณ์อยู่ในระดับมากที่สุดที่ค่าเฉลี่ย 4.56 ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานที่ 0.61 จากผลการประเมินการรบัรูภ้าพลกัษณ์ของสินคา้และยริการที่น ามาใชใ้นการ
เป็นตัวอย่างในการถ่ายภาพในงานวิจัยมีภาพลักษณ์ที่ดีขึน้จากเดิม เนื่องจากยังไม่มีการท าสื่อ
โฆษณามาก่อน ดงันัน้ภาพถ่ายทัง้ 5 ชุดนีจ้ึงเป็นภาพถ่ายชุดแรกในการเปิดตัวสินคา้และบริการ 
ดว้ยภาพลกัษณท์ี่อยู่ในระดบัดีมาก 
 จากผลการวิจยัผูว้ิจัยพบว่าสิ่งที่มีผลต่อ ผลสมัฤทธิ์ในการส่งเสริมการรบัรูภ้าพลกัษณ ์มี
ปัจจัยทางดา้นชื่อเสียงของตวัแบบเขา้มาเก่ียวขอ้งดว้ย เช่นถา้นางแบบนายแบบที่เลือกใชใ้นการ
ถ่ายภาพ นอกจากจะเป็นคนที่มีรูปร่างหนา้ตาที่สวยงามแลว้ หากเป็นผูท้ี่มีชื่อเสียง เป็นที่รูจ้กัต่อ
กลุ่มคนที่ชมภาพโฆษณาดว้ยแลว้จะยิ่งส่งผลต่อผลการประเมินอย่างมาก ดงัเช่นที่ในงานวิจยัชิน้
นีม้ีการใช ้เจา้ของธุรกิจที่เป็นเจา้ของคลินิกความงามที่มีชื่อเสียงและฐานะร  ่ารวยมาเป็นนางแบบ 
ท าใหค้นที่เป็นผูติ้ดตามหรือรูจ้กัสนใจในตวัโฆษณามากขึน้เมื่อน าภาพไปเผยแพรก่็ไดผ้ลตอบรบัดี
ตามไปดว้ยโดยสังเกตจากยอดชม การแสดงความเห็น และการแสดงความรูส้ึกของผูช้มบนสื่อ
โซเชียลมีเดีย หรือการที่เลือกนางแบบที่เป็นนางงาม เช่น Miss Grand Thailand หรือ ผูม้ีต  าแหน่ง
ดาวของมหาวิทยาลัยมาเป็นแบบก็สามารถท าให้คนเกิดความชอบในตัวผลงานมากยิ่งขึน้ ซึ่ง
บุคคลเหล่านี ้เป็นผู้มีอิทธิพลทางสื่อออนไลน์ (Influencer) หรือบุคคลต้นแบบด้านความงาม 
(Beauty Icon) และในผลงานที่เลือกใชน้างแบบที่มีความสวยความน่ารกัแต่ไม่ค่อยมีชื่อเสียงหรือ
คนรูจ้กัมากนกัมาเป็นแบบ ผลตอบรบัและผลการประเมินก็อยู่ในระดบัที่นอ้ยลงดว้ยเช่นกนั  
 จะเห็นว่าผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาส่งเสริมการรบัรูภ้าพลักษณ์สินคา้และบริการ
ภายใต้แนวคิดมายาคติความงามของสตรีเพศที่ ได้จากการวิจัย สามารถส่งเสริมการรับรู ้
ภาพลกัษณใ์หก้บัสินคา้และบรกิารดา้นความงามของสตรีไดจ้รงิตามสมมติุฐานที่ตัง้เอาไว  ้
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อภปิรายผล 
 ในการวิจยัจากการถอดรือ้องคป์ระกอบของภาพถ่ายโฆษณาเพื่อที่จะศึกษาลกัษณะของ
องคป์ระกอบของ “สภาวะงาม” ที่มีอยู่ในภาพถ่าย ทัง้องคป์ระกอบจากการจดัวางตัวนางแบบใน
ต าแหน่งต่างๆ ระยะภาพที่ เป็นการบ่งบอกถึงการเน้นความงามของสตรี ในระยะต่างๆ เช่น
ระยะใกลคื้อการเนน้ความงามที่ใบหนา้ ระยะไกลเนน้ความของรูปร่าง มุมภาพระดบัสายตาที่สื่อ
ถึงความเป็นกันเองของนางแบบ ภาพมุมสูงที่ท าใหรู้ส้ึกว่านางแบบอยู่ใตก้ารปกครองของผูด้ ูไป
จนถึงภาพมมุต ่าที่ท าใหน้างแบบดมูีอ านาจเหนือกว่าผูช้ม สิ่งเหลา้นีคื้อองคป์ระกอบที่สามารถพบ
ไดจ้ากภาพถ่ายโฆษณาทุกผลงาน เป็นส่วนประกอบ และสญัญะที่ใชใ้นการตีความหมายโดยนัย
ท าใหส้ามารถคน้พบ มายาคติความงามที่ไดจ้ากการวิจัยทั้ง 8 รูปแบบ ตาม The Beauty Myth 
“TREESHIP” Model ที่ไดจ้ากการวิจยัในครัง้นีม้ีความสอดคลอ้งกบัทฤษฎีล าดบัขัน้ความตอ้งการ
ข อ งม า ส โล ว์  (Abraham Harold Maslow, 1943) ใน ง า น เขี ย น ชื่ อ  A Theory of Human 
Motivation และในหนังสือชื่อ Motivation and Personality ซึ่งไดแ้บ่งความตอ้งการของมนุษยไ์ว ้
5 ล าดับขั้น โดยขั้นที่  1 คือความต้องการทางด้านกายภาพ  (Physiological Needs) เช่น น ้า 
อากาศ อาหาร และยงัรวมไปถึง เสือ้ผา้เครื่องแต่งกาย และสญัชาติญาณของมนายอ์ย่าง สญัชาติ
ญาณการเอาชีวิตรอด การกิน การสืบพนัธุ ์สอดคลอ้งกบั I (Identity) ความงามคือเอกลกัษณข์อง
ความเป็นผู้หญิง ที่มีการแสดงออทางสัญญะที่เก่ียวกับแรงดึงดูดทางเพศ และ T (Timeless) 
ความงามคือการเอาชนะกาลเวลา ที่พยายามหนีความตามความร่วงโรยของร่างกายตามวยั ขัน้ที่ 
2 คือความต้องการด้านความมั่นคง ปลอดภัย (Safety and Security Needs)คือการต้องการ
ความปลอดภัยจากความอันตราย ความบาดเจ็บปวด รวมไปถึงความมั่นคงความไม่ต้องเสี่ยง
ความง่ายในการใชช้ีวิต ตรงกับ E (Easy) ความงามเป็นเรื่องง่าย สบาย และปลอดภัย ขั้นที่ 3 
ความตอ้งการดา้นความรกั หรือการเป็นเจา้ของ (Love/Sense of Belongings) เป็นความตอ้งการ
เก่ียวกับความรูส้ึก อารมณ์ ความสัมพันธ์ทางสังคม สอดคลอ้งกับ P (Passion) ความงามคือ
ความหลงใหลที่ท าให้สมหวังในความรักและชีวิตคู่  ขั้นที่  4 ความต้องการด้านความเคารพ 
(Esteem Needs) ท่ีตอ้งการความภูมิใจ ชื่อเสียง ศักดิ์ศรี การยอมรบัจากผูอ่ื้น สอดคลอ้งกับ E 
(Elite) ความงามท าใหดู้เป็นชนชัน้สูง มีฐานะ มีชื่อเสียง และ R (Respect) ความงามท าใหเ้ป็นที่
ยอมรบั เป็นผูท้ี่อยู่เหนือผูอ่ื้น และขัน้ที่ 5 การบรรลคุวามหมาย หรือความสมบูรณข์องชีวิต (Self-
Actualization) สอดคล้องกับ S (Succeed) ความงามคือความมั่นใจ เด็ดเด่ียว และประสบ
ความส าเร็จ และยงัรวมไปถึงเป้าหมายของชีวิตอย่าง H (Happiness) ความงามคือความสุขของ
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สตรี ซึ่งเป็นเหมือนกับการมีชีวิตที่สมบูรณ์แบบตามอุดมคติ ตามตารางเปรียบเทียบความ
สอดคลอ้งตอ่ไปนีใ้นตารางที่ 38 
 
ตาราง 38 แสดงความสอดคล้องของ A Theory of Human Motivation และ The Beauty 
Myth “TREESHIP” Model 
A Theory of Human Motivation (Maslow) The Beauty Myth “TREESHIP” Model 
1. ความตอ้งการทางดา้นกายภาพ 
(Physiological Needs) 

I (Identity) 
T (Timeless) 

2. ความตอ้งการดา้นความมั่นคง ปลอดภยั 
(Safety and Security Needs) 

E (Easy) 

3. ความตอ้งการดา้นความรกั หรือการเป็น
เจา้ของ (Love/Sense of Belongings) 

P (Passion) 

4. ความตอ้งการดา้นความเคารพ  
(Esteem Needs) 

E (Elite) 
R (Respect) 

5. การบรรลคุวามหมาย หรือความสมบรูณ์
ของชีวิต (Self-Actualization) 

S (Succeed) 
H (Happiness) 

 
ผลของการวิจัยมีความสอดคลอ้ง  (ณัฐธิดา เมลท์าง, 2553) กับ ที่ไดท้ าการวิจัยเรื่อง า

มายาคติความงามในโฆษณาเครื่องด่ืมบิวติดริง้ค์ ทางโทรทศัน ์ไดใ้หค้วามหมายหรือนิยามความ
งามของผูห้ญิง ออกเป็น 7 ความหมายดงันี ้1. หนา้ตาดี 2. ความสาว 3. ความขาว 4. ความผอม                
5. สุขภาพดี 6. ความฉลาด และ 7. บุคลิกภาพดี และถูกยกระดับ ไปสู่มายาคติความงามของ
ผูห้ญิง ซึ่งเป็นมายาคติในระดับสอง 4 ประการ ไดแ้ก่ 1. ความงามของผูห้ญิง ถูกท าใหดู้ราวกับ
เป็นธรรมชาติ (naturalized) 2. ความงามของผูห้ญิงคือร่างในอดุมคติ สามารถ จดัการได ้และเป็น
โครงการที่สรา้งอย่างไม่มีวนัเสร็จสิน้ 3. ความงามของผูห้ญิงคือ ปฏิบัติการสรา้ง ความจริงเรื่อง
สวยซ่อนอาย ุ(ความสาว) และ 4. ความงามของผูห้ญิงคือสขุภาพดงัตารางที่ 39 
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ตาราง 39 แสดงความสอดคล้องของ มายาคติความงาม ในโฆษณาเคร่ืองดื่มบิวติดริง้ค์
ทางโทรทัศน ์และ The Beauty Myth “TREESHIP” Model 
มายาคติความงาม ในโฆษณาเคร่ืองดื่ม 

บิวติดริง้ค ์ทางโทรทัศน ์ 
(ณัฐธิดา เมลท์าง, 2555) 

The Beauty Myth “TREESHIP” Model 

1. ความงามของผูห้ญิง ถกูท าใหด้รูาวกบัเป็น
ธรรมชาติ 

E (Easy)  
P (Passion)  

2. ความงามของผูห้ญิงคือรา่งในอดุมคติ 
สามารถ จดัการได ้และเป็นโครงการที่สรา้ง
อย่างไม่มีวนัเสรจ็สิน้ 

I (Identity)  
E (Elite)  

3. ความงามของผูห้ญิงคือ ปฏิบติัการสรา้ง 
ความจรงิเรื่องสวยซ่อนอาย ุ(ความสาว) 

T (Timeless)  

4. ความงามของผูห้ญิงคือสขุภาพ H (Happiness)  

 
และยังความสอดคลอ้งกับบทความเรื่อง “วาทกรรม  ความสวย การต่อรองอัตลักษณ์

วฒันธรรมบรโิภค” ในการศึกษาเรื่องความงามของสตรีของ อุ่นใจ เจียมบูรณะกุล จากมายาคติค
วางามทั้ง 8 รูปแบบ ที่ผู ้หญิงคนหนึ่งจะมี องค์ประกอบต่างๆทั้ง ความน่าหลงใหลที่จะความ
สมหวงัในความรกั ประสบความส าเรจ็การงานและการใชช้ีวิต การเป็นที่ยอมรบัในสงัคม การเป็น
คนมีชื่อเสียง มีตัวตน มักจะต้องเป็นคนที่มีมาตรฐานความงาม (Beauty Standard) อย่างเช่น 
การมีร่างกายผอม หนา้อกโต ขาเรียวเล็ก สะโพกผาย ผิวเรียบตึงดู นุ่มชุ่มชืน้ หนา้ตาอ่ิมเต็ม เป็น
ตน้ แต่ในความเป็นจริง รูปร่างหน้าตาเช่นนีจ้ะเป็นไปไดใ้นบางคนและแค่บางช่วงเวลาของชีวิต
เท่านัน้ เพราะถา้จะรกัษาใหเ้ป็นเช่นนีเ้มื่อเวลาและเงื่อนไข  ชีวิตผ่านไป ย่อมตอ้งมีค่าใชจ้่ายและ
ความเสี่ยงต่อรา่งกายดว้ยการไปท า ศลัยกรรม รูปแบบต่างๆ (อุ่นใจ เจียม บรูณะ กลุ, 2549) 
 และยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ  (สิริภัค ศรีวรรณ , 2577) ที่ท าการศึกษาปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อผูห้ญิงไทยในการตัดสินใจเก่ียวกับการเปลี่ยนแปลงความงามและรูปลกัษณภ์ายนอก 
โดยไดผ้ลสรุปออกมาว่า สื่อ ความงาม และงบประมาณ มีผลต่อการตดัสินใจในการเปลี่ยนแปลง
ภาพลกัษณ์ความงามของคนเองมากที่สุด ซึ่งจะเห็นไดว้่า สื่อในที่นีร้วมไปถึงโฆษณา สื่อโซเชียล
มีเดียต่างๆที่มีผลอย่างมากในการเป็นแรงผลกัดนัใหผู้ห้ญิงในสงัคมอยากอยู่ในสภาวะ “งาม” ซึ่ง
มายาคติความงามของสตรีเพศทัง้ 8 รูปแบบ นัน้สอดคลอ้งกบัค ากล่าวของ นักสตรีนิยม (Naomi 
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Wolf, 2015) ที่ว่าความงามเหล่านีเ้ป็นหลุมพรางของระบบทุนนิยมในแนวคิดปิตาธิปไตย ที่เพศ
ชายสรา้งไวเ้พื่อล่อลวงใหเ้พศหญิงตอ้งยอมรบักรอบความสมัพันธ์ที่ฉุดรัง้ศักยภาพของสตรีเพศ 
โดยที่ผูช้ายเป็นผูม้ีอ  านาจในการบอกว่าผูห้ญิงคนนั้นสวยหรือไม่สวย และเป็นกับดักของระบบ
บรโิภคนิยมที่ท าใหผู้ห้ญิงตอ้ง หลงอยู่กบัการซือ้สินคา้และใชบ้รกิารดา้นความงามต่างๆ ทัง้เสือ้ผา้ 
เครื่องส าอาง การออกก าลงักายลดหุ่น การอดทนทรมานกับความเจ็บปวดในการท าศัลยกรรม
เพื่ อให้ตนเองนั้นดูสวยในสายตาของผู้ชาย ซึ่งมักจะกลายมาเป็น Beauty Standard หรือ
มาตรฐานความงามของสงัคมเพราะความงามคือการเป็นที่ยอมรบัในสงัคม การเป็นผูม้ีความสุข 
ประสบความส าเร็จ ร  ่ารวย การสมหวังในความรกั ที่ผูค้นในปัจจุบนันัน้ไดเ้ผยแพร่สิ่งเหล่านีอ้วด
กนัผ่านสื่อโซเชียลมีเดียกนัตลอดเวลา รวมไปถึงสื่อโฆษณาต่าง ๆ ที่เป็นการตอกย ่ามายาคติความ
งามเหล่านี ้การเลือกวิธีการซึ่งจะน ามาซึ่ง ความสวยความงามของสตรี ในยุคสมยันี ้เช่นการดแูล
เรื่องอาหาร การออกก าลงักาย การใชผ้ลิตภณัฑเ์สริมอาหาร เพื่อการลดน า้ หนกั ดา้นหนึ่งอาจจะ
สอดคลอ้งกับความคิดเห็นของแนวความคิด ของสตรีนิยมที่ว่ามายาคติเรื่องความสวยนั้นสรา้ง
ขึน้มาเพื่อท า ให้ผู ้หญิงตกอยู่ ภายใต้การครอบง า ของโครงสรา้งสังคมแบบชายเป็นใหญ่และ
ระบบเศรษฐกิจแบบทนุนิยม  
   
ข้อเสนอแนะ 
 ขอ้เสนอแนะในการน าวิจยัหรือผลจากการวิจยัไปใช ้เนื่องจากการวิจยันีเ้ป็นการสรา้ง 
ผลงานศิลปะภาพถ่ายขึน้มาจากแหล่งขอ้มลูตน้ทางที่เป็นตวัอย่างภาพถ่ายโฆษณาในทอ้งตลาด
ในช่วงระยะเวลาของการท าวิจยัในขณะนัน้ โดยรูปตวัอย่างที่ใชใ้นการน ามาสงัเคราะหห์ามายาคติ
ความงามของสตรีเพศ ไดม้าจากการคน้หาผ่านระบบ SEO (Search engine optimization) ผ่าน
ค าส าคัญ (Key Word) ค าว่า “Beauty women Advertising” ในช่วงเวลานั้น ๆ แค่เพียงจ านวน 
250 ภาพ ก่อนคัดเหลือเพียง 100 ภาพโดยผู้เชี่ยวชาญ จึงท าให้ได้ผลลัพธ์เป็นมายาคติทั้ง 8 
รูปแบบตามผลการวิจัย แต่ระบบ SEO จะมีการอัพเดทและเปลี่ยนแปลงข้อมูลอยู่ตลอดเวลา
ดงันัน้หากผูว้ิจยัตอ้งการการผลลพัธท์ี่แตกต่าง สามารถเปลี่ยนค าส าคญัและปริมาณภาพตวัอย่าง
ในการสงัเคราะหต์ามความเหมาะสมในการวิจัยและ ในดา้นของการตีความหมายของภาพ เป็น
การตีความหมายตามบริบทของความเป็นผู้ชมในประเทศไทยของผู้วิจัย ที่น าไปใช้ในการ
ตีความหมายของผลงานที่เป็นของทางฝ่ังสากล ดังนัน้ปัจจัยทางดา้นวัฒนธรรมก็จะมีผลต่อการ
ตีความหมายของภาพที่แตกต่างกนัออกไปดว้ยเช่นกนั  
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 ขอ้เสนอแนะในส่วนของการสรา้งผลงาน เนื่องดว้ยการสรา้งผลงานเป็นขัน้ตอนที่ค่อนขา้ง
มีความเป็นปัจเจกวิสยัสงู ดว้ยขอ้จ ากดัทางดา้นเทคนิค อปุกรณ ์แนวคิด การเลือกตวัแบบ สถานที่
และมมุมองที่เป็นสิ่งที่มีความเฉพาะตวัในแต่ละบุคคล แต่งานวิจยันีไ้ดน้ าเสนอวิธีและความส าคญั
ในการวิเคราะหภ์าพผลงานโฆษณาอย่างละเอียดดว้ยทฤษฎีต่าง ๆ ทัง้การจดัองคป์ระกอบ และ
การตีความสัญญะที่ใส่เข้าไปในผลงาน เพื่อที่จะลดความเป็นปัจเจกวิสัยของศิลปินผู้สรา้งผ
ผลงานศิลปะที่ค่อนข้างจับตอ้งและเรียนรูไ้ด้ยาก ให้กลายเป็น วัตถุวิสัยที่สามารถจับตอ้งและ
เรียนรูไ้ดจ้รงิบนหลกัการของการวิจยัและขอ้มลูทางสถิติ 
 ขอ้เสนอแนะในการท าวิจยัครัง้ต่อไป เนื่องดว้ยผลงานภาพถ่ายเหลา่นีม้ีจุดประสงคใ์นการ
ส่งเสริมการรบัรูภ้าพลักษณ์ของสินคา้และบริการดา้นความงามใหก้ับกลุ่มสินคา้และบริการ ที่
กลุม่เปา้หมายเป็นกลุม่บคุคลทั่วไปถึงมีขอ้จ ากดัตรงที่ผลงานภาพถ่ายตอ้ง ”ง่ายต่อการเขา้ถึง ง่าย
ต่อการท าความเข้าใจ” เพื่อให้สามารถขายสินค้าและบริการได้ แต่กระบวนการวิจัยนี ้และ
เครื่องมือที่ใชใ้นงานวิจัยสามารถน าไปต่อยอดในการท าศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเชิงสรา้งสรรค ์
(Creative Advertising) ที่จะมีความซบัซอ้นในการตีความหมายมากขึน้กว่าเดิมได ้
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ภาคผนวก ก. 
เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการวิจัย
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แบบคัดเลือกผลงานตัวอย่างภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกับด้านความงามของสตรี 
(ผลิตภัณฑเ์สริมความงาม) 

งานวิจัยเร่ือง การสรา้งสรรคศิ์ลปะภาพถ่ายโฆษณาสง่เสรมิการรบัรู ้
ภาพลกัษณส์ินคา้และบรกิารภายใตแ้นวคิดมายาคติ
ความงามของสตรีเพศ 

ผู้วิจัย นายธนกิจ โคกทอง 
ติดต่อ โทร: 085-7269177    E-mail: Z-

copsinal@hotmail.com 
ประธานทีป่รึกษาวิทยานิพนธ ์ ผูช้่วยศาสตราจารย.์ดร.ทวีรศัมิ์ พรหมรตัน ์
วิทยานิพนธ ์ ระดบัดษุฎีบณัฑิต สาขาศิลปะและการออกแบบ 

ภาควิชาศิลปะและการออกแบบ  
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร ์
มหาวิทยาลยันเรศวร 

วัตถุประสงคข์องการวิจัย 
1. เพื่อสงัเคราะหรู์ปแบบความงามของภาพถ่ายโฆษณาดว้ยทฤษฏีมายาคติ 
2. เพื่อสรา้งสรรคศิ์ลปะภาพถ่ายโฆษณาภายใตแ้นวคิดมายาคติความงามของสตรีเพศ 
3. เพื่อศกึษาผลสมัฤทธิ์ทางการรบัรูท่ี้มีต่อผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาภายใตแ้นวคิด 

            มายาคติความงามของสตรีเพศ 
 
ค าชีแ้จง 
 กรุณาท าเครื่องหมาย  ในภาพที่ท่านตอ้งการจะเลือก จ านวนทัง้หมด 20 ภาพ 

 
 

           ....................................                                              ธนกิจ โคกทอง 
               (ผู้เชี่ยวชาญ)                                                          (ผู้วิจัย) 
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แบบคัดเลือกผลงานตัวอย่างภาพถ่ายโฆษณาเก่ียวกับด้านความงามของสตรี 

1. ผลิตภัณฑเ์สริมความงาม 
*กรุณาคัดเลือกจ านวน 20 ภาพจากทัง้หมด 50 ภาพ 
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2. บริการด้านความงาม 
*กรุณาคัดเลือกจ านวน 20 ภาพจากทัง้หมด 50 ภาพ 
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3. สุขภาพและความงาม 
*กรุณาคัดเลือกจ านวน 20 ภาพจากทัง้หมด 50 ภาพ 
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4. อาหารและเคร่ืองดื่ม 
*กรุณาคัดเลือกจ านวน 20 ภาพจากทัง้หมด 50 ภาพ 
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5. แฟชั่นเคร่ืองแต่งกายและเคร่ืองประดับ 

*กรุณาคัดเลือกจ านวน 20 ภาพจากทัง้หมด 50 ภาพ 
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แบบสัมภาษณผ์ู้เช่ียวชาญทางด้านการถ่ายภาพโฆษณา  

ผูว้ิจยั ธนกิจ โคกทอง 
ที่ปรกึษาโครงการ ผูช้่วยศาสตราจารย.์ดร.ทวีรศัมิ์ พรหมรตัน ์

 
ค าชีแ้จง  

1. แบบสมัภาษณ์นีเ้ป็นส่วนหนึ่งของวิทยานิพนธ์ เรื่องการสรา้งสรรคศิ์ลปะภาพถ่าย
โฆษณาส่งเสริมการ รบัรูภ้าพลกัษณ์สินคา้และบริการภายใตแ้นวคิดมายาคติความงามของ
สตรีเพศ ของการศึกษาตามหลกัสูตรศิลปกรรมศาสตรด์ุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาศิลปะและการ
ออกแบบ คณะสถาปัตยกรรมศาสตร ์มหาวิทยาลยันเรศวร                                  

2.  ขอ้มลูของท่านจะถูกเก็บเป็นความลบัและจะถูกน าไปใชใ้นการวิเคราะหผ์ลทางการ
วิจยัและขอ้มลูทัง้หมดจะไม่สามารถระบุตวัตนถึงท่านได ้ 

3. เอกสารฉบบันีท้ี่ท่านกรอก ขอ้มลูจะถกูจดัเก็บไวแ้ละท าลายทิง้หลงัเสรจ็สิน้งานวิจยั
ภายในระยะเวลา 1 ปี 

4.  หากท่านมีขอ้สงสยัประการใด โปรดติดต่อมาที่หมายเลขโทรศพัท ์085-726-9177 
 
วัตถุประสงคข์องงานวิจัย 

1. เพื่อสงัเคราะหรู์ปแบบความงามของสตรีในภาพถ่ายโฆษณาดว้ยแนวคิดมายาคติ  
2. เพื่อสรา้งสรรคศิ์ลปะภาพถ่ายโฆษณาภายใตแ้นวคิดมายาคติความงามของสตรีเพศ  
3. เพื่อศกึษาผลสมัฤทธิ์ในการสง่เสรมิการรบัรูภ้าพลกัษณข์องสินคา้และบริการ 
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1) ขอ้มูลส่วนตัว 
ชื่อ-สกุลผู้ใหข้้อมูล......................................................................ต าแหน่ง
.................................................................... 
ประสบการณท์ีเ่กี่ยวขอ้งกับดา้นการถ่ายภาพ
.......................................................................................................
โฆษณา…………………………………………………..…………………………………………………………
……………………… 
 2) มุมมองเกี่ยวกับความงาม 
………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………..…………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………..……………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………..………
………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………..………………………………………………………………………………………… 
 
3) มุมมองเกี่ยวกับมายาคติด้านความงามของสตรีเพศ 
………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………..…………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………..……………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………..………
………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………..………………………………………………………………………………………… 
 
4) มุมมองของสือ่โฆษณาทีมี่อทิธิพลกับความงามของสตรี 
………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………..…………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………..……………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………..………
………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………..………………………………………………………………………………………… 

ขอขอบคณุท่านที่กรุณาตอบแบบประเมิน ขอ้มลูของทา่นจะเป็นประโยชนก์บังานวจิยัอยา่งมาก 
ผูว้ิจยั นายธนกิจ โคกทอง  



 
แบบประเมินคุณภาพและกระบวนการ  

การสร้างสรรค์ศิลปะภาพถ่ายโฆษณาส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ์วิสาหกิจ 

ขนาดกลางและขนาดย่อมภายใต้แนวคิดมายาคติความงามของสตรีเพศ 

ผู้วิจัย ธนกิจ โคกทอง 
ที่ปรึกษาโครงการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์.ดร.ทวีรัศม์ิ พรหมรัตน์ 

 
คำชี้แจง  

1. แบบประเมินนี้เป็นส่วนหนึ่งของวิทยานิพนธ์ เรื่องการสร้างสรรค์ศิลปะภาพถ่าย
โฆษณาส่งเสริมการ รับรู้ภาพลักษณ์สินค้าและบริการภายใต้แนวคิดมายาคติความงามของสตรี
เพศ ของการศึกษาตามหลักสูตรศิลปกรรมศาสตร์ดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาศิลปะและการออกแบบ 
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร                                  

2.  ข้อมูลของท่านจะถูกเก็บเป็นความลับและจะถูกนำไปใช้ในการวิเคราะห์ผลทางการวิจัย
และข้อมูลทั้งหมดจะไม่สามารถระบุตัวตนถึงท่านได้  

3. เอกสารฉบับนี้ที่ท่านกรอก ข้อมูลจะถูกจัดเก็บไว้และทำลายทิ้งหลังเสร็จสิ้นงานวิจัย
ภายในระยะเวลา 1 ปี 

4.  แบบประเมินจะมี 2 ส่วน กรุณาใส่เครื่องหมาย (✓) ลงในช่องที่ตรงกับความคิดเห็นของ
ท่านมากที่สุด 

5.  หากท่านมีข้อสงสัยประการใด โปรดติดต่อมาที่หมายเลขโทรศัพท์ 085-726-9177 
 
วัตถุประสงค์ของงานวิจัย 

4. เพ่ือสังเคราะห์รูปแบบความงามของสตรีในภาพถ่ายโฆษณาด้วยแนวคิดมายาคติ  
5. เพ่ือสร้างสรรค์ศิลปะภาพถ่ายโฆษณาภายใต้แนวคิดมายาคติความงามของสตรีเพศ  
6. เพ่ือศึกษาผลสัมฤทธิ์ในการส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ์ของสินค้าและบริการ 

 
 
 
 



 178 

คำชี้แจง : ให้ท่านทำเครื่องหมาย    ลงในช่องคะแนนที่สอดคล้องกับความคิดเห็นของท่านมาก
ที่สุดโดยใช้เกณฑ์การประเมินใช้เกณฑ์ต่อไปนี้ 

ผลการประเมิน 5 หมายถึง  ส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ์ในระดับมากท่ีสุด 
ผลการประเมิน 4 หมายถึง  ส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ์ในระดับมาก 
ผลการประเมิน 3 หมายถึง  ส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ์ในระดับปานกลาง 
ผลการประเมิน 2 หมายถึง  ส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ์ในระดับน้อย 

 ผลการประเมิน 1 หมายถึง  ส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ์ในระดับน้อยที่สุด 
 

แบบประเมินกระบวนการ  
การสร้างสรรค์ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาจากแนวคิดมายาคติความงามของสตรี 

 

 
 
 

กระบวนการถ่ายภาพ 
เกณฑ์การประเมิน 

5 4 3 2 1 
1. กระบวนการก่อนการถ่าย 
ความเหมาะสมคองกระบวนการ      
2. กระบวนการขณะถ่าย 
 ความเหมาะสมคองกระบวนการ      
3. กระบวนการหลังการถ่าย 
ความเหมาะสมคองกระบวนการ      

กระบวนการทางสัญญะ 
เกณฑ์การประเมิน 

5 4 3 2 1 
1. การตีความหมายโดยนัย 
ความเหมาะสมคองกระบวนการ      
2. การตีความหมายโดยตรง 
 ความเหมาะสมคองกระบวนการ      
3. การเข้ารหัสสัญญะของมายาคติความงาม 
ความเหมาะสมคองกระบวนการ      



 179 

แบบประเมินคุณภาพผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาจากแนวคิดมายาคติความงามของสตรี 
 

ข้อเสนอแนะ 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………..…………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………..…………………………………………………………………………………………………………………… 
 

 
 

คุณภาพผลงานศิลปะภาพถ่าย 
เกณฑ์การประเมิน 

5 4 3 2 1 
1. การสื่อความหมาย 
1.1 สามารถสื่อถึงความงามของสตรี      
1.2 สามารถสื่อถึงผลิตภัณฑ์และบริการ      
2. ความสวยงาม 
2.1 ความสวยงามของตัวแบบ      
2.2 ความสวยงามของเครื่องแต่งกาย      
2.3 ความสวยงามของฉากและอุปกรณ์ประกอบฉาก      
2.4 ชุดผลงานมีความต่อเนื่องกัน      
3. การจัดองค์ประกอบ 
3.1 องค์ประกอบภาพมีความเหมาะสม      
3.2 องค์ประกอบสามารถสร้างความโดดเด่นน่าสนใจ      
4. ความสร้างสรรค์ 
4.1 ความสร้างสรรค์ของผลงาน      
5. เทคนิคที่ใช้ 
5.1 ความเหมาะสมของเทคนิคการถ่ายภาพ      
5.2 ความเหมาะสมของเทคนิคการตกแต่งภาพ      
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แบบประเมินผลการส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ์สินค้าและบริการ 

ด้วยผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาจากแนวคิดมายาคติความงามของสตรี 
ผู้วิจัย ธนกิจ โคกทอง 

ที่ปรึกษาโครงการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์.ดร.ทวีรัศม์ิ พรหมรัตน์ 
 
คำชี้แจง  

1. แบบประเมินนี้เป็นส่วนหนึ่งของวิทยานิพนธ์ เรื่องการสร้างสรรค์ศิลปะภาพถ่ายโฆษณา
ส่งเสริมการ รับรู้ภาพลักษณ์สินค้าและบริการภายใต้แนวคิดมายาคติความงามของสตรีเพศ ของ
การศึกษาตามหลักสูตรศิลปกรรมศาสตร์ดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาศิลปะและการออกแบบ คณะ
สถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร                                  

2.  ข้อมูลของท่านจะถูกเก็บเป็นความลับและจะถูกนำไปใช้ในการวิเคราะห์ผลทางการวิจัย
และข้อมูลทั้งหมดจะไม่สามารถระบุตัวตนถึงท่านได้  

3. เอกสารฉบับนี้ที่ท่านกรอก ข้อมูลจะถูกจัดเก็บไว้และทำลายทิ้งหลังเสร็จสิ้นงานวิจัย
ภายในระยะเวลา 1 ปี 

4.  แบบประเมินจะมี 2 ส่วน กรุณาใส่เครื่องหมาย (✓) ลงในช่องที่ตรงกับความคิดเห็นของ
ท่านมากที่สุด 

5.  หากท่านมีข้อสงสัยประการใด โปรดติดต่อมาที่หมายเลขโทรศัพท์ 085-726-9177 
 
วัตถุประสงค์ของงานวิจัย 

1. เพ่ือสังเคราะห์รูปแบบความงามของสตรีในภาพถ่ายโฆษณาด้วยแนวคิดมายาคติ  
2. เพ่ือสร้างสรรค์ศิลปะภาพถ่ายโฆษณาภายใต้แนวคิดมายาคติความงามของสตรีเพศ  
3. เพ่ือศึกษาผลสัมฤทธิ์ในการส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ์ของสินค้าและบริการ 
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ส่วนที่ 1 ข้อมูลส่วนบุคคล 
เพศ  ชาย   หญิง  LGBT (กลุ่มเพศทางเลือก) 
อายุ (ปี)  18-25  26-30  31-35  36 ขึ้นไป 
การศึกษา  ต่ำกว่าปริญญาตรี  ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า  สูงกว่าปริญญาตรี 
เชื้อชาติ/ศาสนา  โปรดระบุ......................./............................ 
สถานภาพ   โสด   สมรส 
รายได้ต่อเดือน (บาท)    ต่ำกว่า 15,000  15,001-25,000  สูงกว่า 25,000 
 
ท่านเคยใช้สินค้าและบริการเกี่ยวกับความงามใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 ผลิตภัณฑ์ความงาม (เช่น เครื่องสำอาง ผลิตภัณฑ์บำรุงความงามต่างๆ ฯลฯ)  
 บริการด้านความงาม (เช่น นวดสปา ศัลยกรรม จัดฟัน ทำเล็บ ทำผม ฯลฯ) 
 สุขภาพ (เช่น ฟิตเนส โยคะ ฯลฯ) 
 อาหารและเครื่องดื่ม (เช่น บิ้วตี้ดริ๊ง อาหารคลีน อาหารชีวะจิต ฯลฯ)  
 เครื่องแต่งการและแฟชั่น (เช่น เสื้อผ้า เครื่องประดับ ฯลฯ) 
 
ส่วนที่ 2 การประเมินผลการส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ์สินค้าและบริการ 
คำชี้แจง : ให้ท่านทำเครื่องหมาย    ลงในช่องคะแนนที่สอดคล้องกับความคิดเห็นของท่านมาก
ที่สุดโดยใช้เกณฑ์การประเมินใช้เกณฑ์ต่อไปนี้ 

ผลการประเมิน 5 หมายถึง  ส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ์ในระดับมากท่ีสุด 
ผลการประเมิน 4 หมายถึง  ส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ์ในระดับมาก 
ผลการประเมิน 3 หมายถึง  ส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ์ในระดับปานกลาง 
ผลการประเมิน 2 หมายถึง  ส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ์ในระดับน้อย 

 ผลการประเมิน 1 หมายถึง  ส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ์ในระดับน้อยที่สุด 
 

 
 
 
 
 
 
แบบประเมินผลการส่งเสริมการรับรู้ภาพลักษณ์สินค้าและบริการ 
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 (ผูวิ้จยัขอขอบคณุที่ใหค้วามรว่มมือในการตอบแบบสอบถาม) 
นายธนกิจ โคกทอง นกัศกึษาหลกัสตูรศลิปกรรมศาสตรดษุฎีบณัฑิต 

สาขาวิชาศิลปะและการออกแบบ คณะสถาปัตยกรรมศาสตร ์ มหาวิทยาลยันเรศวร 

การส่งเสริมภาพลักษณ์ 
เกณฑ์การประเมิน 

5 4 3 2 1 
คุณสมบัติ (Attributes) 
1.1 สินค้าและบริการดูมีคุณภาพ      
1.2 สินค้าและบริการดูมีมาตรฐาน      
คุณประโยชน์ (Benefits) 
2.1 สินค้าและบริการดูมคีุณค่า มีประโยชน์ในการใช้
งาน  

     

2.2 สินค้าและบริการดูมคีุณค่าต่อจิตใจ อารมณ์ 
ความรู้สึก  

     

คุณค่า (Value) 
3.1 สินค้าและบริการดูมีมูลค่าราคาสูงขึ้น      
3.2 สินค้าและบริการดูมคีุณค่าทางด้านจิตใจสูงขึ้น      
วัฒนธรรม (Culture) 
4.1 สามารถแสดงถึงความเป็นวัฒนธรรม      
4.2 สามารถส่งเสริมคุณค่าความเป็นสินค้าและปริการ
ในท้องถิ่น 

     

บุคลิกภาพ (Personality) 
5.1 สามารถสื่อถึงความงามของสตรี      
5.2 สามารถสื่อถึงความเป็นผู้หญิง      
ผู้ใช้ (User) 
6.1 สามารถแสดงถึงภาพลักษณ์ของกลุ่มผู้บริโภคได้      
6.2 สามารถสร้างความพึงพอใจให้กลุ่มผู้บริโภคได้      
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ภาพ 40 เคร่ืองมือแบบสอบถามในรูปแบบออนไลนภ์าพ  
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ภาคผนวก ข. 
การถอดรือ้องคป์ระกอบภาพถ่ายโฆษณาตัวอย่าง 

ด้วยหลักการทางการถ่ายภาพ และ ทฤษฎีสัญญะจ านวน 100 ภาพ 
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การถอดรือ้ โฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย จ านวน 20 ภาพ 

 
ภาพ 41 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 1 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงผิวขาวผมทองมือแตะไหลใ่สด่อกไมท้ี่ผม ผูห้ญิงอ่อนหวาน 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ดอกไม ้ผิวเนียน โทนสีอมชมพ ู
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ภาพ 42 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 2 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงผมสัน้สีทองใสช่ดุด า กอดกระเป๋า เกยคาง มั่นใจในตวัเอง 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

การเทา้คาง ปากสีแดงสด โทนสีด า 
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ภาพ 43 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 3 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level 
view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงนอนหนุนอกผูช้ายมือถือแอปเปิล ผูช้ายหลงเสน่ห ์ / สโนวไ์วท ์

สัญญะ (Sign / Representamen) 

การนอนทบัผูช้าย แอปเปิล 
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ภาพ 44 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 4 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level 
view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงผมหยิกยาวและยุ่ง ใส่สทูโบราณสีน า้ตาล การเป็นนกัธุรกิจ / คนท างาน 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

สายตา ชดุสทู ผมยุ่ง โทนสีหนา้ตาล 
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ภาพ 45 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 5 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงแต่งตวัหรูสวมหมวกถือดอกไม ้ ความร ่ารวย ความเป็นผูห้ญิง 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ดอกไม ้โทนสีม่วง ผา้ขนสตัว ์



 190 

 
ภาพ 46 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 6 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงใสส่ทูยาวยืนทา้วเอวตรงกลางระหว่างผูช้าย การเป็นผูน้  า 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

การยืนตรงกลาง การยืนหนา้ผูช้าย การทา้วเอว 
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ภาพ 47 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 7 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level 
view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงสองคนดยูอ้นยุคคนหนึ่งยืนพิงเสาคนหนึ่งนั่ง

บนรถ 
มั่นใจในตวัเอง 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

มมุเสย สีหนา้ การเชิดหนา้ 
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ภาพ 48 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 8  

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level 
view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงสวมแว่นกนัแดดสวมหมวกสีแดง 

ยืนกลางแสงแดด 
มั่นใจในตวัเอง และเป็นอิสระ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

มมุเสย ใสแ่ว่น แสงสว่างที่ส่อง เงานกพิราบ 
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ภาพ 49 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 9  

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงสวมชดุยาวกรุยกราย ยิ่งใหญ่อลงัการ / ราชินี 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ผา้จากชดุที่สยายอย่างอลงัการ 
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ภาพ 50 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 10 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงเดินลงบนัไดมีผูช้ายเดินตามเหมือนบอดี้

การด์ 
ร  ่ารวย มีชื่อเสียง ผูช้ายหลงไหล 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

มมุเสย ยืนน าและอยู่กลางระหว่างผูช้าย 
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ภาพ 51 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 11 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงแต่งตวัหรูนั่งบนกระเป๋าเดินทางที่สถานี

รถไฟ 
ร  ่ารวย ชนชัน้สงู 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

เครื่องแต่งกาย สถานที่ 
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ภาพ 52 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 12 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 
 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 

ความหมายโดยตรง  
(Denotation / Ref. Object) 

ความหมายโดยนัย 
 (Connotation / Interpretant) 

ผูห้ญิงผมสัน้แต่งตวัหรูหรา ก าลงัเดินทางไป ร  ่ารวย ชนชัน้สงู 
สัญญะ (Sign / Representamen) 

เครื่องแต่งกาย กระเป๋าเดินทาง 
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ภาพ 53 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 13 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
หญิงผิวขาวสามคนผิวด าหนึ่งคนไปซือ้ของดว้ยกนั พลงัหญิง / ความหลากหลาย 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

สีสนัลวดลายเสือ้ผา้  สีผิว 
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ภาพ 54 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 14 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
หญิงสองคนในชุดหนงัสีด าเปลือยอกต่อหนา้ผูช้าย แรงดงึดดูทางเพศ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

หนา้อก รูปรา่ง ชดุหนงั 
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ภาพ 55 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 15 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงสองคนแต่งตวัสะอาดหรูหรา ร  ่ารวย ชนชัน้สงู 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

เครื่องแต่งกาย 
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ภาพ 56 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 16 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงใสช่ดุยีนสย์ีนพิงก าแพงกราฟิตีถื้อสเก็ต

บอรด์ 
รกัอิสระ รกัความผาดโผน 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

สเก็ตบอรด์ กราฟิกตี ้เสือ้ยีนส ์
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ภาพ 57 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 17 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงใสช่ดุกระโปรงยาวพริว้มือถือดมัเบล โดดเด่น ย่ิงใหญ่ ดอกไม ้แข็งแรง 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ชดุสยายอลงัการ ดมัเบล 



 202 

 
ภาพ 58 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 18 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 
 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 

ความหมายโดยตรง  
(Denotation / Ref. Object) 

ความหมายโดยนัย  
(Connotation / Interpretant) 

ผูห้ญิงถือแอปเปิลยืนหนา้ผูช้าย ผูช้ายหลงใหล / สโนวไวท ์
สัญญะ (Sign / Representamen) 

ผูช้าย รูปรา่ง แอปเปิล 
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ภาพ 59 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 19 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงวยัรุน่สองคนแต่งตวัแฟชั่น วยัรุน่ อ่อนวยั 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ท่าโพสต ์สีหนา้ 
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ภาพ 60 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 20 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 
 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 

ความหมายโดยตรง  
(Denotation / Ref. Object) 

ความหมายโดยนัย 
 (Connotation / Interpretant) 

ผูห้ญิงผมยาวสีทองในชดุสทูสีเทา นกัธุรกิจ ผูบ้รหิาร 
สัญญะ (Sign / Representamen) 

ชดุสทู โทนสี 
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การถอดรือ้ โฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม จ านวน 20 ภาพ 

 
ภาพ 61 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 21  

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงนอนนวดตวั การถกูดแูลปรนนิบติั 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ดอกไม ้คนปรนนิบติั 
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ภาพ 62 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 22 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงนอนปล่อยผม ผมนุ่มเงางามพริว้ไหวเหมือนสายน า้ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ผม และเงาผม 
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ภาพ 63 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 23 

 
 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงผมยาวเป็นลอนสลวย ดมูั่นใจ ดรูวย ดเูป็นชนชัน้สงู 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ผม สีผม สีหนา้ 
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ภาพ 64 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 24 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงนอนนวดขมบั การถกูดแูลปรนนิบติัดา้นความงาม 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ดอกไม ้คนปรนนิบติั สีชมพ ู
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ภาพ 65 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 25 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงเอามือแตะที่ใบหนา้ หนา้เรียวเขา้รูป 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ตวั U  
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ภาพ 66 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 26 

 
 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 
 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 

ความหมายโดยตรง 
 (Denotation / Ref. Object) 

ความหมายโดยนัย 
 (Connotation / Interpretant) 

ผูห้ญิงเอามือแตะคาง โชวเ์ล็บ หรูหรา ร  ่ารวย มีอ านาจ 
สัญญะ (Sign / Representamen) 

มมุเสย เครื่องประดบั โทนสี 
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ภาพ 67 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 27 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงหนา้ลอกเหมือนกระดาษ สวยง่ายๆเหมือนลอกกระดาษ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

กระดาษ 
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ภาพ 68 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 28 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงก าลงัฉีดอะไรบางอย่างเขา้ที่ใบหนา้ ความสวยไม่เจ็บไม่ทรมาน 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

เข็ม รอยยิม้ 
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ภาพ 69 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 29 

 
 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงสามช่วงวยั ยอ้นวยัได ้ไม่ยอมแก่ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

การเปรียบเทียบผิวแต่ละวยั 



 214 

 
ภาพ 70 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 30 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงก าลงัถกูใชเ้ครื่องมือท าอะไรบางอย่างกบั

ใบหนา้ 
การถกูดแูลปรนนิบติั ดปูลอดภยั 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

คนปรนนิบติั สีขาว 
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ภาพ 71 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 31 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 
 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 

ความหมายโดยตรง  
(Denotation / Ref. Object) 

ความหมายโดยนัย  
(Connotation / Interpretant) 

ผูห้ญิงผมด ายาวสลวย ดผู่อนคลาย มีความสขุ 
สัญญะ (Sign / Representamen) 

ผมด า 
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ภาพ 72 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 32 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงก าลงันอนหลบั การถกูดแูลปรนนิบติั 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ดอกไม ้สีหนา้ 
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ภาพ 73 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 33 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงก าลงัเอากระดาษรูปใบหนา้มาทาบที่หนา้

ตนเออง 
เลือกความสวยไดเ้อง 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

กระดาษคอลลาจ  
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ภาพ 74 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 34 

   
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงแต่งหนา้แต่งตาเขม้ มั่นใจ มุ่งมั่น  

สัญญะ (Sign / Representamen) 

การแต่งหนา้ 
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ภาพ 75 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 35 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงนอนคว ่าหลบัตา การถกูดแูลปรนนิบติั 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

สีหนา้  
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ภาพ 76 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 36 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงถอดใบหนา้เหมือนหนา้กาก เปลี่ยนหนา้ไดช้ีวิตก็มีความสขุ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

หนา้กาก สีหนา้ก่อนหลงั 
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ภาพ 77 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 37 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงเอามือปิดตาดว้ยมือหลายมือซอ้นกนั ความหลากหลาย 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

เล็บหลากสี 
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ภาพ 78 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 38 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงหลบัตานอนนวดประคบ การถกูดแูลปรนนิบติัแบบธรรมชาติ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

สีหนา้ สีเขียว 
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ภาพ 79 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 39 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงนอนหลบัตาก าลงัทาอะไรบางอย่างที่หนา้ การถกูดแูลปรนนิบติั ดสูะอาดปลอดภยั 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

คนปรนนิบติั สีขาว 
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ภาพ 80 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 40  

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงนอนหลบัตานวดขมบั การถกูดแูลปรนนิบติั 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

คนปรนนิบติั 
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การถอดรือ้ โฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม จ านวน 20 ภาพ 

 
ภาพ 81 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 41 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงใชล้ิปสติกวาดหวัใจบนกระจก การตกอยู่ในความรกั 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

หวัใจ สีแดง 
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ภาพ 82 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 42 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงผิวขาวและผิวด า ความหลายหลายของสีผิว แต่เนน้ที่ผิว

ขาว 
สัญญะ (Sign / Representamen) 

สีผิว ต าแหน่งการยืน 
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ภาพ 83 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 43 

 
 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูช้ายก าลงัหอกที่ตน้คอผูห้ญิง การหลงใหล  

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ผูช้าย การหอมที่คอ 
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ภาพ 84 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 44 

 
 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงถือลิปสติก ความมั่นใจ เด็ดเดี่ยว 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

การถือลิปสติกที่เหมือนถือบุหรี่ 
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ภาพ 85 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 45 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงถือสินคา้ ใชส้ินคา้แลว้ผิวจะดีเหมือนแบบ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ผิว การเผยเรือนร่าง 
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ภาพ 86 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 46 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงถือสอนคา้ ใชส้ินคา้แลว้ผิวจะดีเหมือนแบบ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ผิว การถือสินคา้ 
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ภาพ 87 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 47 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงถือดอกไม ้ ความอ่อนหวาน  

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ดอกไม ้
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ภาพ 88 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 48 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงดเูด็กทาลิปสติกสีสด ความเยาวว์ยั 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ผิว สีลิปสติก 
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ภาพ 89 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 49 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงผิวสวย ใชส้ินคา้แลว้ผิวจะดีเหมือนแบบ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ผิว การเผยเรื่อนร่าง 
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ภาพ 90 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 50 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงทาเล็บสีด าเอามือแตะที่หนา้ ความมั่นใจ ความภมูิใจ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

เล็บ การวางมือ 
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ภาพ 91 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 51  

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงก าลงัรูดซิปบนหนา้ตนเอง เปลี่ยนผิวไดง้่าย ๆ เหมือนรูดซิป 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ซิป 
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ภาพ 92 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 52 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงก าลงัถือสินคา้ดว้ยสองมือ มั่นใจ แน่วแน่ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

สีหนา้แววตา การถือสินคา้ 
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ภาพ 93 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 53 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงท าลงัท าท่าเล็งโฟกสั มุ่งมั่น แน่วแน่  มั่นใจ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

การท ามือเหมือนการโฟกสั 
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ภาพ 94 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 54 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงเอาครีมทางที่ปลายจมกูและท าท่าเหมือนจะ

ชิม 
ครีมที่เนือ้นุ่มเหมือนขนม 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ครีมที่เหมือน ขนมเคก้ ของหวาน 
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ภาพ 95 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 55 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงทาลิปสติกสีแดงหนัหลงัเกาะพืน้สีเงิน ร  ่ารวย มีความรกั 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

หวัใจ สีเงิน 



 240 

 
ภาพ 96 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 56 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงเอามือบงัแดด ร  ่ารวย ปกปอ้ง ปอ้งกนั 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

สีเงิน ผิว การวางมือ 
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ภาพ 97 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 57 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงสีลิปสติกเหมือนสีดอกไม ้ สีสวยเป็นธรรมชาติ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ดอกไม ้สีชมพ ู
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ภาพ 98 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 58 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงทาลิปสติกสีแดง ทาเล็บสีแดงเอามือแตะที่

หนา้ 
รอ้นแรง เซ็กซี่ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

การวางมือ สีแดง 
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ภาพ 99 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 59  

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงสีลิปสติกเหมือนสีดอกไม ้ สีสวยเป็นธรรมชาติ เซ็กซี่  

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ดอกไม ้สีชมพ ู
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ภาพ 100 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 60 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงกบัดอกไมแ้ละสินคา้ ขนตาพริว้เป็นธรรมชาติ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ดอกไม ้สีชมพ ู
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การถอดรือ้ โฆษณาเกี่ยวกับอาหารและเคร่ืองดื่ม จ านวน 20 ภาพ 

 
ภาพ 101 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 61 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงผมหนา้มา้ถือซองขนมสองซองปิดหนา้อกไว ้ ขีเ้ลน่ อารมณดี มีความสขุ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ซองขนมปิดหนา้อก สีหนา้หยอกลอ้ 
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ภาพ 102 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 62 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงปากแดงเล็บแดงนิว้แตะรมิฝีปากขวดน า้อยู่

ขา้งหนา้ 
มั่นใจในตนเอง ความอร่อย 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

นิว้มือแตะรมิฝีปากเหมือนเช็ดปาก  มมุเสย 
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ภาพ 103 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 63 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4) ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
หย่อนเชอรร์ี่เขา้ปาก เซ็กซี่ ดงึดดูทางเพศ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

รมิฝีปาก เชอรร์ี่ 
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ภาพ 104 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 64 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงถือแกว้กาแฟมีควนัไอรอ้นขึน้ ดเูป็นผูใ้หญ่  

สัญญะ (Sign / Representamen) 

โทนสีที่ดภูมูิฐาน 
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ภาพ 105 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 65 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงผวขาวเนียนหุ่นดียืนถือสินคา้ ใชส้ินคา้แลว้จะสวยหุ่นดีผิวดี 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ผิวขาว เนียน สดัสว่นรูปรา่ง การยกมือ 



 250 

 
ภาพ 106 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 66 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงผมทองดื่มแชมเปญ การฉลองความส าเรจ็ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

แชมเปญ งานเลีย้ง 
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ภาพ 107 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 67  

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงใสแ่ว่นกม้ตวัดดูเครื่องด่ืม ดสูงูสง่ตอ้งโนม้ตวัลงมา 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

การโนม้ตวัลงมา 
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ภาพ 108 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 68 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงก าลงัดมกลิ่นกาแฟ ความหอมความหลงใหล 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

สีหนา้ การหลบัตา 
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ภาพ 109 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 69 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงก าลงัทานผลไมต้ระกูลเบอรร์ี่ มีความสขุกบัการทานอาหาร 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

การยิม้แยม้ขณะทานอาหาร 
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ภาพ 110 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 70 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงออกก าลงักายเอาขวดน า้แตะที่ใบหนา้ ความสดชื่น ความมีชีวิตชีวา 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

การหลบัตา การเอาสินคา้สมัผสัใบหนา้ 
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ภาพ 111 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 71 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงออกก าลงักายก าลงัด่ืมน า้กลางแสงแดด การไม่กลวัต่อความรอ้นความเหน่อย 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

การออกก าลงักาย การด่ืมน า้กลางแดด 
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ภาพ 112 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 72 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงก าลงัเอาลกูสตอเบอรี่เขา้ปาก ความเป็นผูห้ญิงเช็กซี่ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

สตอเบอรี่สีแดงของปากเล็บ การโชวไ์หล่ 
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ภาพ 113 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 73 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงผิวเขม้ก าลงัถือแกว้เหลา้ ความเขม้ขน้ของเครื่องดื่ม 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

โทนสีของแบบฉากเครื่องดื่ม 
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ภาพ 114 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 74 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงถือสินคา้ในมือ ความเซ็กซี่ ที่เรียบหรู  

สัญญะ (Sign / Representamen) 

เนินอก เความเขม้ การชสูินคา้ 
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ภาพ 115 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 75 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 
 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 

ความหมายโดยตรง 
 (Denotation / Ref. Object) 

ความหมายโดยนัย  
(Connotation / Interpretant) 

ผูห้ญิงก าลงักม้ดมกลิ่นน า้ชาในถว้ย ความหอม ความเป็นธรรมชาติ 
สัญญะ (Sign / Representamen) 

ดอกไม ้ฉากหลงัธรรมชาติ 
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ภาพ 116 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 76 
 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงก าลงัดื่มเครื่องดื่มดว้ยสีหนา้ออ้ลอ้ ความสนุก ความขีเ้ลน่ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

สีหนา้ โทนสีฉาก 
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ภาพ 117 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 77 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงในชดุนกัเรียนก าลงัดื่มน า้ อ่อนเยาว ์สดใส สดชื่น 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

โทนสีฟ้าสดใส เครื่องแบบนกัเรียน 
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ภาพ 118 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 78 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงแต่งตวัหรูก าลงัดดูน า้ผ่านหลอดโดยไม่ใชม้ือ

จบั 
ดรูวย ดเูป็นชนชัน้สงู 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

การโพสตท์่าที่ดสูงูสง่ 
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ภาพ 119 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 79 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ชายหญิงก าลงันั่งทางน า้ชากาแฟดว้ยกนั การมีความรกั มีความสขุ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

สีเสือ้ผูห้ญิง รอยยิม้ การใกลช้ิดเพศชาย 
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ภาพ 120 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 80 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle 

view) 
 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye 

level view) 
 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle 

view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงหนัหลงักลบัมาถือสินคา้ ด่ืมแลว้สวยผิวดี 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

การเผยแผ่นหลงั 
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การถอดรือ้ โฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านสุขภาพ จ านวน 20 ภาพ 

 
ภาพ 121 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 81 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงและผูช้ายออกก าลงักายดว้ยกนัดว้ยโยคะ

รมิทะเล 
ความรกั ความอบอุ่น ความสงบ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ผูช้าย ทะเล ดวงอาทิตย ์
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ภาพ 122 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 82 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงในชดุออกก าลงักาย การเป็นผูห้ญิงสขุภาพดี 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

รูปรา่ง 
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ภาพ 123 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 83 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงในชดุออกก าลงักาย การเป็นผูห้ญิงสขุภาพดี มีความสขุ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

รูปรา่ง กลา้มเนือ้ รอยยิม้ 
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ภาพ 124 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 84 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงเลน่โยคะ ดงู่าย ดผู่อนคลาย 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ท่าทาง ความยืดหยุ่น 
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ภาพ 125 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 85 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงในชดุออกก าลงักาย การเป็นผูห้ญิงสขุภาพดี 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

รูปรา่ง 
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ภาพ 126 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 86 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
กลุม่ผูห้ญิงวิ่งออกก าลงักายดว้ยกนั การเป็นผูน้  า เป็นที่ยอมรบั การมีความสขุ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ต าแหน่งหนา้ รอยยิม้ 
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ภาพ 127 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 87 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงในชดุออกก าลงักาย การเป็นผูห้ญิงสขุภาพดี 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

รูปรา่ง ท่าทาง 
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ภาพ 128 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 88 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูช้ายผูห้ญิงวิ่งดว้ยกนัรมิทะเล ความรกั ความสมัพนัธ ์แรงจูงใจเปา้หมาย 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ผูช้าย กลา้มเนือ้ รอยยิม้ 
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ภาพ 129 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 89 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูช้ายผูห้ญิงเลน่โยคะดว้ยกนั ความสมัพนัธ ์ความปลอดภยั 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ผูช้าย ท่าทาง รูปรา่ง 
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ภาพ 130 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 90  

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 
 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 

ความหมายโดยตรง  
(Denotation / Ref. Object) 

ความหมายโดยนัย  
(Connotation / Interpretant) 

ผูห้ญิงกระโดยิมนาสติก พุ่งทะยาน การขา้มอปุสรรค ความส าเรจ็ 
สัญญะ (Sign / Representamen) 

รูปรา่ง ท่าทาง 
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ภาพ 131 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 91  

 
 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงในชดุออกก าลงักาย การเป็นผูห้ญิงสขุภาพดี 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

รูปรา่ง กลา้มเนือ้ 
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ภาพ 132 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 92  

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงเลน่โยคะรมิทะเล ความตัง้ใจ ความส าเรจ็  

สัญญะ (Sign / Representamen) 

รูปรา่ง ท่าทาง การตัง้สงู 
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ภาพ 133 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 93 

 
 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงก าลงัวิ่ง การไปขา้งหนา้การเติบโต 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

การว่ิง รูปรา่ง กลา้มเนือ้ 
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ภาพ 134 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 94 

 
 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงเลน่โยคะในยิม การคิดบวก สมาธิ ความสงบ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

รูปรา่ง เครื่องหมาย + 
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ภาพ 135 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 95 

 
 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 
 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 

ความหมายโดยตรง 
 (Denotation / Ref. Object) 

ความหมายโดยนัย  
(Connotation / Interpretant) 

ผูห้ญิงฝึกสมาธิรมิทะเล ความสงบ ผ่อนคลาย สบาย 
สัญญะ (Sign / Representamen) 

ท่าท่าง สีหนา้ ทะเล 
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ภาพ 136 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 96 

 
 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงเลน่โยคะรมิทะเล การเป็นผูห้ญิงสขุภาพดี ความสงบ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

รูปรา่ง ท่าทาง ทะเล 
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ภาพ 137 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 97 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 
 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 

ความหมายโดยตรง  
(Denotation / Ref. Object) 

ความหมายโดยนัย 
 (Connotation / Interpretant) 

ผูห้ญิงก าลงัวิ่งทะลกุ าแพงน า้ การเอาชนะอปุสรรค ความส าเรจ็ 
สัญญะ (Sign / Representamen) 

ก าแพง การพุ่งชน 
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ภาพ 138 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 98 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง 

 (Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงก าลงัวดัรอบเอว ความสขุเมื่อส าเรจ็ตามเปา้หมาย 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

สายวดั ขนาดเอว 
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ภาพ 139 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 99 

 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 
ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 

 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย  

(Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงเลน่โยคะรมิทะเล ความสงบ ผ่อนคลาย 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

ทะเล ท่าทาง 
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ภาพ 140 การถอดรือ้โฆษณาตัวอย่าง 100 

 
องคป์ระกอบทางศิลปะ (Element of art) 

การวางองคป์ระกอบ (Composition) โทนภาพ (Picture tone) 

 

 
 โทนมืด (Low Key) 

 
 โทนสว่าง (High Key) 

 

ระยะภาพ (Type of shot) มุมกล้อง (Camera angle) 
 ภาพระยะใกล ้(Close up shot 1/2)  ภาพมมุสงู (High angle view) 

 ภาพระยะปานกลาง (Medium shot 3/4)  ภาพระดบัสายตา (Eye level view) 

 ภาพระยะไกล (Long shot 1/1)  ภาพมมุต ่า (Low angle view) 
ความหมายโดยตรง  

(Denotation / Ref. Object) 
ความหมายโดยนัย 

 (Connotation / Interpretant) 
ผูห้ญิงเลน่โยคะรมิทะเล ความทา้ทาย ความส าเรจ็ 

สัญญะ (Sign / Representamen) 

รูปรา่ง ท่าทาง  
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ภาคผนวก ค. 
กระบวนการสร้างผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณา 

ทัง้ 5 ชุด จ านวน 75 ภาพ



กระบวนการสร้างผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณา 
เกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม 

จ านวน 1 ชุด ประกอบไปด้วย 15 ภาพ 
 
ผลิตภัณฑห์รือการบริการ  

ผลิตภณัฑค์รีมกนัแดดพอกผิวขาว Fairy T CC Sun Screen  
ผู้ประกอบการ  

เภสชักรหญิง วิชญาณีย ์อนุดิตย ์เจา้ของกิจการบา้นตน้ขา้วสหคลินิก จงัหวดัก าแพงเพชร 
นางแบบ – นายแบบ 

เภสชักรหญิง วิชญาณีย ์อนุดิตย ์
มายาคติความงามของสตรีทีใ่ช้ในการถ่ายภาพ 
มายาคติความงามของสตรี มีการใช้ในการถ่ายภาพ 

1. ความงามท าใหส้มหวงัในความรกัและชีวิตคู่  
2. ความงามท าใหด้เูป็นชนชัน้สงู มีฐานะ มีชื่อเสียง  

3. ความงามเป็นเรื่องง่าย สบาย และปลอดภยั  
4. ความงามคือความมั่นใจ เด็ดเดี่ยว และประสบความส าเรจ็  

5. ความงามท าใหเ้ป็นที่ยอมรบั เป็นผูท้ี่อยู่เหนือผูอ่ื้น  

6. ความงามคือการเอาชนะกาลเวลา   

7. ความงามคือความสขุของสตรี  

8. ความงามคือเอกลกัษณข์องความเป็นผูห้ญิง  
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ค าอธิบายแนวคิดและมายาคติ สัญญะ ความงามของสตรีที่ใช้ในกระบวนการสร้าง 
ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม 

 
แนวคิดในการถ่ายภาพ (Concept) 
  เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑบ์ ารุงผิวขาว จึงตอ้งการถ่ายทอดถึง ผิวของหญิงสาวที่
ขาว ที่เป็นสญัญะของผูห้ญิงชนชัน้สูง ที่ดูมีฐานะร  ่ารวย ใชช้ีวิตหรูหราไม่เคยตอ้งล าบาก ไม่ตอ้ง
ท างานตากแดดใหผ้ิวด า ใชช้ีวิตเหมือนเจา้หญิงที่อยู่ในเทพนิยาย อาศยัอยู่ในคฤหาสน ์ เป็นหญิง
ที่มีชีวิตที่มีความสขุ บคุลิกภาพดมูีมั่นใจ ดเูป็นเจา้นายที่มีแรงดงึดทูางเพศในแบบสตรีสงู 
 
มายาคติและสัญญะทีป่รากฏในผลงาน 

- ความงามท าให้ดูเป็นชนชั้นสูง มีฐานะ มีชื่อเสียง ปรากฏในสญัญะของ ฉากสถานที่
ของตกแต่งบา้นและเครื่องแต่งกายที่หรูหรา ดแูพง ดเูป็นชุดที่คนธรรมดาไม่ไดใ้สบ่่อยๆใน
ชีวิตประจ าวนั 

- ความงามคือความมั่นใจ เด็ดเดี่ยว และประสบความส าเร็จ ปรากฏในสญัญะของ 
ท่าทางกอดอก แลว้ทา้วคาง การทา้วเอวตนเองแสดงถึงความมั่นใจ การยึดมั่นในตนเอง 
การสอ่งกระจกที่สะทอ้นใหเ้ห็นแต่ความงามของตนเอง 

- ความงามท าให้เป็นที่ยอมรับ เป็นผู้ที่อยู่เหนือผู้อื่น ปรากฏในสญัญะของ มุมภาพ
เป็นมมุเสยที่ท าใหรู้ส้ึกว่าตวัแบบเป็นผูท้ี่ยิ่งใหญ่อยู่สงูกว่าคนด ูหรือภาพมมุกดต ่าลงแต่ก็
ยงัเผยใหเ้ห็นถึงความอลงัการของเครื่องแต่งกาย 

- ความงามคือการเอาชนะกาลเวลา ปรากฏในสญัญะของ ผิวที่เนียนเรียบไรร้อยต าหนิ 
ไรร้ิว้รอย ไรค้วามเหี่ยวย่น 

- ดูมีความสุข ยิม้ ปรากฏในสญัญะของการยิม้แยม้ การหลบัตาพริม้ 

- เอกลักษณ์ของความเป็นผู้หญิง ปรากฏในสัญญะของ ดอกไมต่้างๆเช่นดอกซากุระ 
ดอกกุหลาบ และขนนกสีขาวที่ท าใหน้ึกถึงนางฟ้า การเผยสดัส่วนของร่างกายที่เป็นจุด
ขยายแรงดึงดดูทางเพศของสตรีเช่น การเผยใหเ้ห็นความขาวการการใชผ้ลิตภณัฑ์บริเวณ
ขาอ่อน รอ่งอกและหวัไหล ่
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ภาพ 141 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม 1 
 

อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 35 mm. F2 แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ เลือกฉากที่เป็นผา้ม่านเพื่อใหผ้า้ม่านเป็นกรอบในการเน้นตัว
แบบ และเป็นผา้ม่านที่มีแสงยอ้นเขา้จากดา้นหลงั ก าหนดใหแ้บบแสดงท่ากอดอกและทา้วคาง
ตนเองดว้ยใบหนา้ยิม้แยม้ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิคการแยกแฟลชในต าแหน่งจากทิศทางดา้นหนา้ ใชก้ารถ่าย
แบบเต็มตวัดว้ยเลนสร์ะยะ 35 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/200 วินาที ค่า ISO 
ที่ 100  
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดึงรายละเอียดที่ผา้ม่านกลบัคืนมา เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียด
ในสว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน และปรบัค่าความอ่ิมตวัของสีใหส้งูขึน้  
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ภาพ 142 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม 2 
 

อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 35 mm. F2 แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ เลือกฉากเป็นราวบันไดที่มีความหรูหรา และ มีโคมไฟ 
Chandelier เป็นฉากก าหนดใหแ้บบแสดงท่าพิงราวบนัไดและทา้วเอวดว้ยใบหนา้ที่ยิม้และมั่นใจ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิคการแยกแฟลชในต าแหน่งจากทิศทางดา้นหนา้เยือ้งไปทาง
ดา้นขวาเล็กนอ้ย ใชก้ารถ่ายแบบเต็มตวัดว้ยเลนสร์ะยะ 35 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตั
เตอรท์ี่ 1/200 วินาทีค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัค่าสมดุลสีขาว โดยใหค้งไวซ้ึ่ง Ambient light สีโทน
รอ้นของโคม ไฟ Chandelier เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วน
มืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน และปรบัค่าความอ่ิมตวัของสีใหส้งูขึน้ 
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ภาพ 143 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม 3 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 35 mm. F2 แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ เลือกฉากเป็นหนา้ต่างที่เปิดออกไปเห็นฉากเป็นยอดโดมหลงัคา
สีทอง ก าหนดใหแ้บบแสดงท่าโดยการนั่งบริเวณขอบหน้าต่าง หันดา้นขา้งและหลับตาเหมือน
ก าลงัสดูอากาศที่สดชื่นดา้นนอกอยู่ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิคการแยกแฟลชในต าแหน่งจากทิศทางดา้นหนา้เพื่อท าการ 
Fill Light ใหก้ับดา้นหนา้ของแบบเนื่องจากแสงดา้นหลงัมีการยอ้นเขา้มา ใชก้ารถ่ายแบบเต็มตัว
ดว้ยเลนสร์ะยะ 35 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/200 วินาที ค่า ISO ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดึงรายละเอียดฉากหลงันอกหนา้ต่างกลบัคืนมา เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผย
รายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน และปรบัค่าความอ่ิมตวัของ
สีใหส้งูขึน้  
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ภาพ 144 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม 4 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Tamron 10-24 mm. F 3.5-4.5 แฟลช Canon 430 
EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ เลือกคุมโทนสีของภาพเป็นสีขาวและทอง เลือกฉากหลังเป็น
ภายในสถานที่หอ้งโถงที่มี โคมไฟ Chandelier ก าหนดใหแ้บบยิม้และกม้มองลงมาที่กลอ้ง 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิคการแยกแฟลชในต าแหน่งจากทิศทางดา้นหน้าเยือ้งไป
ดา้นขวาประมาณ 45 องศา ถ่ายที่สดัส่วน ¾ ดว้ยเลนสร์ะยะ 10 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F3.5 ค่า
ความไวชัตเตอร์ที่  1/100 วินาที  ค่า ISO ที่  200  โดยดึงชายประโปรงของแบบให้มาเป็น 
Foreground ของภาพ 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดึงรายละเอียดสีขาวของชุดกลับคืนมา เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่  +50 เพื่ อให้เผย
รายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน ท าการรีทัชแสงสว่างจาก
โคมไฟบนหวันางแบบ และขนนกรว่งโปรยปรายลงมาเขา้ไปในภาพ 



 292 

 
 

ภาพ 145 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม 5 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ เลือกคุมโทนสีของภาพเป็นสีขาวและทอง เลือกฉากหลังเป็น
กระจกกรอบหลยุส ์ก าหนดใหแ้บบนั่งบรเิวณหนา้กระจกและถือผลิตภณัฑ ์
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิคการแยกแฟลชในต าแหน่งจากทิศทางดา้นหน้าเยือ้งไป
ดา้นขวาประมาณ 45 องศา ถ่ายที่สัดส่วน ¾ ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่า
ความไวชตัเตอรท์ี่ 1/125 วินาที ค่า ISO ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดึงรายละเอียดสีขาวของชุดกลับคืนมา เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่  +50 เพื่ อให้เผย
รายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน ท าการรีทชัขนนกร่วงโปรย
ปรายลงมาเขา้ไปในภาพ 
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ภาพ 146 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม  6 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 35 mm. F2 แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ เลือกฉากหลงัเป็นตน้ซากุระสีชมพ ูก าหนดใหแ้บบหนัหนา้มอง
ไปทางดา้นซา้ยของภาพสายตามองสงูและถือผลิตภณัฑ ์
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิคการแยกแฟลชในต าแหน่งจากทิศทางดา้นหน้าเยือ้งไป
ดา้นซา้ยประมาณ 45 องศา ถ่ายที่สดัสว่น ¾ ดว้ยเลนสร์ะยะ 35 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความ
ไวชตัเตอรท์ี่ 1/150 วินาที ค่า ISO ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดึงรายละเอียดสีขาวของชุดและแสงดา้นหลังกลับคืนมา เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +30 
เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในสว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน  
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ภาพ 147 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม 7 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ เลือกฉากหลงัเป็นตน้ซากรุะสีชมพ ูก าหนดใหแ้บบหนัหนา้มอง
ไปทางดา้นซา้ยของภาพ หลบัตา และแสดงท่าก าลงัดมกลิ่นของดอกไม ้
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิคการแยกแฟลชในต าแหน่งจากทิศทางดา้นหนา้เยือ้งซา้ย
เล็กน้อย ถ่ายสัดส่วนครึ่งตัว ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 
1/100 วินาที ค่า ISO ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดึงรายละเอียดสีขาวของชุดและแสงดา้นหลังกลับคืนมา เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +30 
เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน รีทัชกลีบซากุระ
ก าลงัรว่งโรยลงมา 
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ภาพ 148 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม 8 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ เลือกฉากเป็นโซฟาหลยุสท์ี่ดหูรูหรา ก าหนดใหแ้บบนั่งอิงหมอน
ปลายขาอยู่บนโซฟา และถือผลิตภณัฑไ์วใ้กลบ้รเิวณใบหนา้ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิคการแยกแฟลชในต าแหน่งจากทิศทางดา้นหนา้เยือ้งซา้ย
เล็กนอ้ย ถ่ายสดัส่วน ¾ ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/125 
วินาที ค่า ISO ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดึงรายละเอียดสีขาวของผา้ม่านดา้นหลงักลบัคืนมา เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +30 เพื่อให้
เผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน และปรบัค่าความอิ่มตวั
ของสีใหส้งูขึน้ 
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ภาพ 149 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม 9 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 35 mm. F2 แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ เลือกฉากเป็นทางลงบนัได เลือกชุดที่มีชายกระโปรงยาวกรุย
กรายกองพืน้ก าหนดใหแ้บบถือผลิตภณัฑไ์วใ้กลใ้บหนา้และสายตามองต ่าลงดา้นลา่ง 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิคการแยกแฟลชในต าแหน่งจากทิศทางดา้นหนา้เยือ้งซา้ย
เล็กน้อย ถ่ายสัดส่วนเต็มตัว ด้วยเลนสร์ะยะ 35 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 
1/125 วินาที ค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -50 เพื่อ
ดึงรายละเอียดสีขาวของชุดบางส่วนกลบัคืนมา เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผย
รายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้เนื่องจากพืน้บันไดมีสีเขม้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน 
และปรบัค่าความอ่ิมตวัของสีใหส้งูขึน้ 
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ภาพ 150 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม 10 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ เลือกฉากเป็นผ้าม่านสีขาว ก าหนดให้แบบกอดเอวและถือ
ผลิตภณัฑไ์วใ้กลก้บับรเิวณใบหนา้ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใช้เทคนิคการแยกแฟลชในต าแหน่งจากทิศทางด้านหน้า ถ่าย
สดัส่วนครึง่ตวั ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า 
ISO ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดึงรายละเอียดสีขาวขอผ้าม่านกลับคืนมา เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่  +50 เพื่อให้เผย
รายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน และปรบัค่าความอ่ิมตวัของ
สีใหส้งูขึน้ 
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ภาพ 151 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม 11 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ เลือกฉากเป็นทางลงบนัได เลือกชุดที่มีสีแดงและชายกระโปรง
ยาวกรุยกรายกองพืน้ เนน้ฉากหลงัที่เป็นสีทองตดักับชุดสีแดง ก าหนดใหแ้บบนั่งบนขัน้บนัไดและ
ถือผลิตภณัฑไ์วใ้กลใ้บหนา้ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิคการแยกแฟลชในต าแหน่งจากทิศทางดา้นหนา้เยือ้งขวา
เล็กนอ้ย ถ่ายสดัส่วนเต็มตัว ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 
1/100 วินาที ค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -50 เพื่อ
ดึงรายละเอียดของฉากสีทองที่โดนแสงแฟลชกลับคืนมา เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 
เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้เนื่องจากพืน้บนัไดมีสีเขม้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความ
เรียบเนียน และปรบัค่าความอ่ิมตวัของสีใหส้งูขึน้ 
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ภาพ 152 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม 12 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ เนน้ที่โทนสีแดงของชุดตัดกบัสีทองของฉาก ก าหนดใหแ้บบนั่ง
ลงพิงกบัโซฟาที่หรูหรา และวางผลิตภณัฑไ์วบ้นท่ีนั่ง สายตามองออกดา้นขา้งดว้ยสีหนา้ยิม้แยม้ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิคการแยกแฟลชในต าแหน่งจากทิศทางดา้นหนา้เยือ้งซา้ย
เล็กนอ้ย ถ่ายสดัส่วนเต็มตัว ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 
1/100 วินาที ค่า ISO ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดึงรายละเอียดของวสัดุสีทองที่สะทอ้แสงแฟลชกลบัคืนมา เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +30 
เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดของชุดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน รีทชักลีบ
กหุลาบก าลงัรว่งโรยลงมา 
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ภาพ 153 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม 13 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Tamron 10-24 mm. F 3.5-4.5 แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ เนน้ที่โทนสีแดงของชุดตัดกบัสีทองของฉาก ก าหนดใหแ้บบนั่ง
ลงพิงกบัโซฟาที่หรูหรา ใหแ้บบถือผลิตภณัฑไ์ว ้
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิคการแยกแฟลชในต าแหน่งจากทิศทางดา้นหนา้เยือ้งขวา
เล็กนอ้ย ถ่ายสดัส่วนเต็มตัว ดว้ยเลนสร์ะยะ 10 มิลลิเมตร รูรับแสงที่ F3.5 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 
1/100 วินาที ค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -70 เพื่อ
ดึงรายละเอียดของวสัดุสีทองที่สะทอ้แสงแฟลชกลบัคืนมา เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 
เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในสว่นมืดของชดุใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน  
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ภาพ 154 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม 14 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Tamron 10-24 mm. F 3.5-4.5 แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ เน้นที่โทนสีแดงของชุดตัดกับสีทองของฉาก ก าหนดใหแ้บบ
ก าลงัเดินขึน้บนัได โดยมือจบัที่ราวบนัไดและผนงั 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใช้เทคนิคการแยกแฟลชในต าแหน่งจากทิศทางด้านหน้า ถ่าย
สดัส่วนเต็มตวั ดว้ยเลนสร์ะยะ 10 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F3.5 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/80 วินาที ค่า 
ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -50 เพื่อ
ดึงรายละเอียดของวสัดุสีทองที่สะทอ้แสงแฟลชกลบัคืนมา เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +70 
เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดของชุดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน ท าการ
เพิ่มแสงแดดสีสม้อ่อนๆดา้นหลงั 
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ภาพ 155 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม 15 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 35 mm. F2 แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ เลือกฉากที่เป็นผา้ม่านสีแสงเขา้ดา้นหลงัผ่านผา้ม่าน และใช้
โทนสีน า้ตาลเขม้ที่ดหูรูหราของฉากขบัสีแดงของชุดใหด้เูด่นขึน้ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิคการแยกแฟลชในต าแหน่งจากทิศทางดา้นหนา้
เยือ้งซา้ยเล็กนอ้ย เพื่อ Fill แสงแดดจากหน้าต่างดา้นขวา ถ่ายสดัส่วนเต็มตัว ดว้ยเลนสร์ะยะ 35 
มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/125 วินาที ค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -70 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของผา้ม่านกลบัคืนมา เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียด
ในสว่นมืดของชดุใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน 
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กระบวนการสร้างผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม 
จ านวน 1 ชุด ประกอบไปด้วย 15 ภาพ 

 
ผลิตภัณฑแ์ละบริการ  

ผลิตภณัฑล์กูประคบสมนุไพร และบรกิารนวดน า้มนั  
ผู้ประกอบการ  

ศนูยบ์รกิารทางการแพทยแ์ผนไทยและแพทยท์างเลือก มหาวิทยาลยัราชภฏัก าแพงเพชร 
นางแบบ – นายแบบ 

นางสาวกิติญาพร อินใต ้ Miss Grand Thailand ก าแพงเพชร ปี 2565 
นางสาวกาญจนา บลัลงักน์าค 

 นายเอกพร รุง้แสนสวย 
มายาคติความงามของสตรีทีใ่ช้ในการถ่ายภาพ 
มายาคติความงามของสตรี มีการใช้ในการถ่ายภาพ 

1. ความงามท าใหส้มหวงัในความรกัและชีวิตคู่  

2. ความงามท าใหด้เูป็นชนชัน้สงู มีฐานะ มีชื่อเสียง  
3. ความงามเป็นเรื่องง่าย สบาย และปลอดภยั  

4. ความงามคือความมั่นใจ เด็ดเดี่ยว และประสบความส าเรจ็  
5. ความงามท าใหเ้ป็นที่ยอมรบั เป็นผูท้ี่อยู่เหนือผูอ่ื้น  

6. ความงามคือการเอาชนะกาลเวลา   

7. ความงามคือความสขุของสตรี  

8. ความงามคือเอกลกัษณข์องความเป็นผูห้ญิง  
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ค าอธิบายแนวคิดและมายาคติ สัญญะ ความงามของสตรีที่ใช้ในกระบวนการสร้าง
ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม 

 
แนวคิดในการถ่ายภาพ (Concept) 
  ภาพชุดการบริการดา้นความงามชุดนีเ้ป็นการสื่อถึงการบริการในการนวดแผน
ไทยด้วยลูกประคบสมุนไพรและบริการท าสปาแบบไทย ทั้งการนวดน า้มัน อบตัว จึงต้องการ
ถ่ายทอดเรื่องของการบริการที่ดูอบอุ่นอ่อนโยนจากเพศชาย และความผ่อนคลายและความเซ็กซี่
จาการเผยสัดส่วนเล็กน้อยของสตรีระหว่างรบัการบริการ การถูกปรนนิบัติจากเพศตรงขา้มใน
บรรยากาศและสถานที่ที่ดปูลอดภยัและเป็นส่วนตวั 
 
มายาคติและสัญญะทีป่รากฏในผลงาน 

- ความงามท าให้สมหวังในความรักและชีวิตคู่ ปรากฏในสญัญะของ เพศชายที่เขา้มา
ดแูลปรนนิบติัการสมัผสัเรือนรา่งอย่างหลงใหล 

- ความงามเป็นเร่ืองง่าย สบาย และปลอดภัย ปรากฏในสญัญะของ สีหนา้ของความ
ผ่อนคลาย บรรยากาศสถานที่ที่ดปูลอดภยัเป็นสว่นตวั 

- ความงามท าให้เป็นที่ยอมรับ เป็นผู้ทีอ่ยู่เหนือผู้อื่น ปรากฏในสญัญะของ การกระท า
ของเพศชายที่เป็นฝ่ายปรนนิบติั ดแูลเอาใจใสใ่หบ้รกิาร 

- ความงามคือการเอาชนะกาลเวลา ปรากฏในสญัญะของ ผิวที่เนียนเรียบไรร้อยต าหนิ 
ไรร้ิว้รอย ไรค้วามเหี่ยวย่น 

- ดูมีความสุข ยิม้ ปรากฏในสญัญะของการยิม้แยม้ การหลบัตาพริม้อย่างผ่อนคลาย  
- เอกลักษณ์ของความเป็นผู้หญิง ปรากฏในสญัญะของ ดอกไมต่้างๆเช่นดอกลีลาวดี 

การเผยสดัส่วนของร่างกายที่เป็นจุดขยายแรงดึงดูดทางเพศของสตรีเช่น การเผยใหเ้ห็น
ขาอ่อน รอ่งอกและหวัไหล ่แผ่นหลงั 
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ภาพ 156 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม 1 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมใส่ชดุผา้ไทยของบรกิารนวดแผนไทย จดัวาง
ผลิตภณัฑเ์ป็นฉากดา้นหนา้ วางอปุกรณป์ระกอบฉากที่เก่ียวขอ้งกบับรกิาร ใหแ้บบนอนคว ่าหนา้
ลงกบัเตียง ใหน้ายแบบเป็นผูใ้หบ้รกิารท าการนวดบรเิวณเอวของนางแบบ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค Bounce Flash กบัเพดาน เพื่อใหไ้ดแ้สงที่ดนูุ่มนวล ถ่าย
สดัส่วน 3/4 ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า 
ISO ที่ 400 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -50 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของผา้สีขาวในภาพ เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +70 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดใน
สว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ลดค่า Clarity -10 เพื่อใหบ้รรยากาศรวมของภาพดนูวลและฟุ้งขึน้ ท าการปรบั
ผิวใหม้ีความเรียบเนียน 
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ภาพ 157 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม 2 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมใส่ชดุผา้ไทยของบรกิารนวดแผนไทย จดัวาง
ผลิตภณัฑเ์ป็นฉากดา้นหนา้ วางอปุกรณป์ระกอบฉากที่เก่ียวขอ้งกบับรกิาร ใหแ้บบนอนคว ่าหนา้
ลงกบัเตียง ใหน้ายแบบเป็นผูใ้หบ้รกิารท าการนวดบรเิวณเอวของนางแบบ ใหน้างแบบหลบัตา 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค Bounce Flash กบัเพดาน เพื่อใหไ้ดแ้สงที่ดนูุ่มนวล ถ่าย
สดัส่วน 3/4 ในแนวตัง้เพื่อใหเ้ห็นหน้านายแบบดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่า
ความไวชตัเตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า ISO ที่ 400 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -50 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของผา้สีขาวในภาพ เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +70 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดใน
สว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ลดค่า Clarity -10 เพื่อใหบ้รรยากาศรวมของภาพดนูวลและฟุ้งขึน้ ท าการปรบั
ผิวใหม้ีความเรียบเนียน 
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ภาพ 158 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม 3 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 35 mm. F2 แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมใสช่ดุผา้ไทยของบรกิารนวดแผนไทย จดัวาง
ผลิตภณัฑเ์ป็นฉากดา้นหนา้ วางอปุกรณป์ระกอบฉากที่เก่ียวขอ้งกบับริการ ใหแ้บบนอนหงายบน
เตียง ใหน้ายแบบเป็นผูใ้หบ้รกิารท าการนวดบรเิวณตน้ขาของนางแบบ ใหน้างแบบหลบัตา 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค Bounce Flash กบัเพดาน เพื่อใหไ้ดแ้สงที่ดนูุ่มนวล ถ่าย
สดัส่วน 3/4 ดว้ยเลนสร์ะยะ 35 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า 
ISO ที่ 400 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -50 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของผา้สีขาวในภาพ เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +70 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดใน
สว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ลดค่า Clarity -10 เพื่อใหบ้รรยากาศรวมของภาพดนูวลและฟุ้งขึน้ ท าการปรบั
ผิวใหม้ีความเรียบเนียน 
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ภาพ 159 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม 4 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้แบบนุ่งผ้าขนหนู ให้แบบนอนคว ่าบนเตียง ให้
นายแบบท าการนวดดว้ยลูกประคบ บริเวณแผ่นหลงัของนางแบบ ใหน้างแบบมองกลอ้งแลว้อม
ยิม้สีหนา้ผ่อนคลาย 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค Bounce Flash กบัเพดาน เพื่อใหไ้ดแ้สงที่ดนูุ่มนวล ถ่าย
สดัส่วน  ครึ่งตัว ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/125 วินาที 
ค่า ISO ที่ 400 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -50 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของผา้สีขาวในภาพ เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +70 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดใน
สว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ลดค่า Clarity -10 เพื่อใหบ้รรยากาศรวมของภาพดนูวลและฟุ้งขึน้ ท าการปรบั
ผิวใหม้ีความเรียบเนียน 
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ภาพ 160 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม 5 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้แบบนุ่งผ้าขนหนู ให้แบบนอนคว ่าบนเตียง ให้
นายแบบท าการนวดบริเวณไหล บริเวณแผ่นหลังของนางแบบ ให้นางแบบหลับตา สีหน้าผ่อน
คลาย วางอปุกรณป์ระกอบฉากที่เก่ียวขอ้งกบับริการดา้นหนา้ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค Bounce Flash กบัเพดาน เพื่อใหไ้ดแ้สงที่ดนูุ่มนวล ถ่าย
สดัส่วน  ครึ่งตัว ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/125 วินาที 
ค่า ISO ที่ 400 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -50 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของผา้สีขาวในภาพ เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +70 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดใน
สว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ลดค่า Clarity -10 เพื่อใหบ้รรยากาศรวมของภาพดนูวลและฟุ้งขึน้ ท าการปรบั
ผิวใหม้ีความเรียบเนียน 
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ภาพ 161 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม 6 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้แบบนุ่งผ้าขนหนู ให้แบบนอนหงายบนเตียง ให้
นายแบบท าการวางฝ่ามือแบบพนมมือบนกระหม่อมของนางแบบ ให้นางแบบหลับตา และให้
นางแบบอีกคนเป็นฉากหลงั 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค Bounce Flash กบัเพดาน เพื่อใหไ้ดแ้สงที่ดนูุ่มนวล ถ่าย
สดัส่วน  ครึ่งตัว ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/125 วินาที 
ค่า ISO ที่ 400 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -50 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของผา้สีขาวในภาพ เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +70 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดใน
สว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ลดค่า Clarity -10 เพื่อใหบ้รรยากาศรวมของภาพดนูวลและฟุ้งขึน้ ท าการปรบั
ผิวใหม้ีความเรียบเนีย 
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ภาพ 162 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม 7 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้แบบนุ่งผ้าขนหนู ให้แบบนอนคว ่าบนเตียง ให้
นายแบบท าการนวดหวัไหลข่องนางแบบ ใหน้างแบบหลบัตา และใหน้างแบบอีกคนเป็นฉากหลงั 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค Bounce Flash กบัเพดาน เพื่อใหไ้ดแ้สงที่ดนูุ่มนวล ถ่าย
สดัส่วน  ครึ่งตัว ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/125 วินาที 
ค่า ISO ที่ 400 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -50 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของผา้สีขาวในภาพ เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +70 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดใน
สว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ลดค่า Clarity -10 เพื่อใหบ้รรยากาศรวมของภาพดนูวลและฟุ้งขึน้ ท าการปรบั
ผิวใหม้ีความเรียบเนียน 
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ภาพ 163 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม 8 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้แบบนุ่งผ้าขนหนู ให้แบบนอนคว ่าบนเตียง ให้
นายแบบท าการนวดหวัไหลข่องนางแบบ ใหน้างแบบหลบัตา และใหน้างแบบอีกคนเป็นฉากหลงั 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค Bounce Flash กบัเพดาน เพื่อใหไ้ดแ้สงที่ดนูุ่มนวล ถ่าย
สดัส่วน  ครึ่งตัว ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/125 วินาที 
ค่า ISO ที่ 400 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -50 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของผา้สีขาวในภาพ เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +70 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดใน
สว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ลดค่า Clarity -10 เพื่อใหบ้รรยากาศรวมของภาพดนูวลและฟุ้งขึน้ ท าการปรบั
ผิวใหม้ีความเรียบเนียน 
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ภาพ 164 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม 9 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบนุ่งผา้ขนหนู ใหแ้บบนั่งบนเตียง ใหน้ายแบบท า
การนวดหวัไหลข่องนางแบบ ใหน้างแบบหลบัตา  
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค Bounce Flash กบัเพดาน เพื่อใหไ้ดแ้สงที่ดนูุ่มนวล ถ่าย
สดัส่วน  ครึ่งตัว ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/125 วินาที 
ค่า ISO ที่ 400 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -50 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของผา้สีขาวในภาพ เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +70 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดใน
สว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ลดค่า Clarity -10 เพื่อใหบ้รรยากาศรวมของภาพดนูวลและฟุ้งขึน้ ท าการปรบั
ผิวใหม้ีความเรียบเนียน 
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ภาพ 165 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม 10 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้แบบนุ่งผ้าขนหนู ให้แบบนอนคว ่าบนเตียง ให้
นางแบบเอามือประสานกันบนหมอนและเอาคางเกย น าดอกไมม้าทัดไวท้ี่หูของนางแบบ ใบหนา้
ยิม้แยม้มองมาที่กลอ้ง 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค Bounce Flash กบัเพดาน เพื่อใหไ้ดแ้สงที่ดนูุ่มนวล ถ่าย
สดัส่วน  ครึ่งตัว ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/125 วินาที 
ค่า ISO ที่ 400 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -50 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของผา้สีขาวในภาพ เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +70 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดใน
สว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ลดค่า Clarity -10 เพื่อใหบ้รรยากาศรวมของภาพดนูวลและฟุ้งขึน้ ท าการปรบั
ผิวใหม้ีความเรียบเนียน รีทชัใบไมร้ว่งโรยเป็นฉากหนา้ 
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ภาพ 166 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม 11 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 35 mm. F2 แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบนุ่งผา้ขนหนู ก าลงัใชบ้ริการหอ้งอบซาวน่า น า
ดอกไมม้าทัดไวท้ี่หูของนางแบบ ใหแ้บบนั่งพิงผนังและสายตามองออกไปนอกหอ้งซาวน่าผ่าน
กระจกดว้ยสีหนา้ยิม้แยม้ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค Bounce Flash กบัแผ่นโฟม บรเิวณหรา้ประตูห้อ้งอบซาว
น่า เพื่อใหไ้ดแ้สงที่ดนูุ่มนวล ถ่ายสดัสว่น  ¾  ดว้ยเลนสร์ะยะ 35 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความ
ไวชตัเตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า ISO ที่ 400 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -50 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของผา้สีขาวในภาพ เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +70 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดใน
สว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ลดค่า Clarity -10 เพื่อใหบ้รรยากาศรวมของภาพดนูวลและฟุ้งขึน้ ท าการปรบั
ผิวใหม้ีความเรียบเนียน 
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ภาพ 167 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม 12 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 35 mm. F2 แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบนุ่งผา้ขนหนู ก าลงัใชบ้ริการหอ้งอบซาวน่า น า
ดอกไมม้าทัดไวท้ี่หูของนางแบบ ใหแ้บบนั่งพิงผนังและสายตามองออกไปนอกหอ้งซาวน่าผ่าน
กระจกดว้ยสีหนา้ยิม้แยม้ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค Bounce Flash กบัแผ่นโฟม บรเิวณหรา้ประตูห้อ้งอบซาว
น่า เพื่อใหไ้ดแ้สงที่ดนูุ่มนวล ถ่ายสดัสว่น  ¾  ดว้ยเลนสร์ะยะ 35 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความ
ไวชตัเตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า ISO ที่ 400 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -50 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของผา้สีขาวในภาพ เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +70 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดใน
สว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ลดค่า Clarity -10 เพื่อใหบ้รรยากาศรวมของภาพดนูวลและฟุ้งขึน้ ท าการปรบั
ผิวใหม้ีความเรียบเนียน 
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ภาพ 168 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม 13 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมชดุผา้ไทยส าหรบัเขา้รบับรกิาร ทดัดอกไมไ้ว้
ที่ห ูใหแ้บบคนที่ 1 นอนคว ่าลงบนเตียง แบบคนที่สองนั่งขา้งๆและมองหนา้กนัดว้ยความยิม้แยม้ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค Bounce Flash กบัเพดาน เพื่อใหไ้ดแ้สงที่ดนูุ่มนวล ถ่าย
สดัส่วน  ¾  ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า 
ISO ที่ 400 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -50 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของผา้สีขาวในภาพ เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +70 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดใน
สว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ลดค่า Clarity -10 เพื่อใหบ้รรยากาศรวมของภาพดนูวลและฟุ้งขึน้ ท าการปรบั
ผิวใหม้ีความเรียบเนียน ใสแ่สงสว่างเพิ่มบรเิวณดา้นบนของภาพ 
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ภาพ 169 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม 14 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมชดุผา้ไทยส าหรบัเขา้รบับรกิาร ทดัดอกไมไ้ว้
ที่หู ให้แบบทั้ง 2 คนนั่ งข้างกันบนเตียงและท าท่าพนมมือเหมือนกับก าลังสวัสดีต้อนรับ น า
ผลิตภณัฑล์กูประคบมาวางไวใ้นฉาก 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค Bounce Flash กบัเพดาน เพื่อใหไ้ดแ้สงที่ดนูุ่มนวล ถ่าย
สดัส่วน  ¾  ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า 
ISO ที่ 400 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -50 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของผา้สีขาวในภาพ เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +70 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดใน
สว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ลดค่า Clarity -10 เพื่อใหบ้รรยากาศรวมของภาพดนูวลและฟุ้งขึน้ ท าการปรบั
ผิวใหม้ีความเรียบเนียน ใสแ่สงสว่างเพิ่มบรเิวณดา้นบนของภาพ 
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ภาพ 170 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านความงาม 15 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมชดุผา้ไทยส าหรบัเขา้รบับรกิาร ทดัดอกไมไ้ว้
ที่หู ให้แบบ นอนคว ่าลงบนเตียง เอามือประสานแลว้ชอ้นดอกบัวในอ่างน า้ขึน้มา ก้มหน้ามอง
ดอกบวัดว้ยสีหนา้ยิม้แยม้ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค Bounce Flash กบัเพดาน เพื่อใหไ้ดแ้สงที่ดนูุ่มนวล ถ่าย
สดัส่วน  ครึ่งตวั  ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 1/100 วินาที 
ค่า ISO ที่ 400 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -50 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของผา้สีขาวในภาพ เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +70 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดใน
สว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ลดค่า Clarity -10 เพื่อใหบ้รรยากาศรวมของภาพดนูวลและฟุ้งขึน้ ท าการปรบั
ผิวใหม้ีความเรียบเนียน  
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กระบวนการสร้างผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านสุขภาพ 
จ านวน 1 ชุด ประกอบไปด้วย 15 ภาพ 

 
ผลิตภัณฑแ์ละบริการ  

ศนูยบ์รกิารและสง่เสรมิสขุภาพ Fitness KPRU  
ผู้ประกอบการ  

มหาวิทยาลยัราชภฏัก าแพงเพชร 
นางแบบ – นายแบบ 

นางสาวภคัรมยั ประชาสิริกุล (รองอนัดบั 2 Miss Teen Thailand ปี 2557) 
นายพลวฒัน ์แกว่นเขต (รองอนัดบั 3 Mister Star Thailand ปี 2562) 

มายาคติความงามของสตรีทีใ่ช้ในการถ่ายภาพ 
มายาคติความงามของสตรี มีการใช้ในการถ่ายภาพ 

1. ความงามท าใหส้มหวงัในความรกัและชีวิตคู่  

2. ความงามท าใหด้เูป็นชนชัน้สงู มีฐานะ มีชื่อเสียง  
3. ความงามเป็นเรื่องง่าย สบาย และปลอดภยั  

4. ความงามคือความมั่นใจ เด็ดเดี่ยว และประสบความส าเรจ็  

5. ความงามท าใหเ้ป็นที่ยอมรบั เป็นผูท้ี่อยู่เหนือผูอ่ื้น  
6. ความงามคือการเอาชนะกาลเวลา   

7. ความงามคือความสขุของสตรี  

8. ความงามคือเอกลกัษณข์องความเป็นผูห้ญิง  
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ค าอธิบายแนวคิดและมายาคติ สัญญะ ความงามของสตรีที่ใช้ในกระบวนการสร้าง
ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑด์้านความงาม 

 
แนวคิดในการถ่ายภาพ (Concept) 
  ผลงานภาพถ่ายชุดนีจ้ึงตอ้งการน าจุดนีม้าใชใ้นการน าเสนอหลักคือการที่หญิง
สาวคนหนึ่งไดร้บัการดูแล การช่วยสอน การออกก าลงักายอย่างใกลช้ิด เพื่อใหดู้เป็นเรื่องที่ง่าย 
เป็นการใชแ้รงดึงดูดจากเพศชายมาเป็นแรงบนัดาลใจให ้สตรีจากความต่ืนเตน้ในการไดร้บัการ
ดแูล ปกปอ้ง ช่วยสอน ในการใชอ้ปุกรณอ์อกก าลงักาย 
 
มายาคติและสัญญะทีป่รากฏในผลงาน 

- ความงามท าให้สมหวังในความรักและชีวิตคู่ ปรากฏในสญัญะของ เพศชายที่รว่มใน
ฉาก มีหนา้ที่คอยดแูล ปกปอ้ง ช่วยเหลือ เหมือนเป็นคู่รกัที่ชวนกนัมาออกก าลงักาย 

- ความงามเป็นเร่ืองง่าย สบาย และปลอดภัย ปรากฏในสญัญะของ การที่แบบออก
ก าลงักายดว้ยสีหนา้ยิม้แยม้ ดสูวยตลอดเวลา ดไูม่เหนื่อยไม่มีเหงื่อออก ท่าออกก าลงักาย
ที่ยากหรือเครือ่งเลน่ที่อนัตรายก็ดเูลน่ไดส้บาย ๆ 

- ความงามคือความมั่นใจ เด็ดเดี่ยว และประสบความส าเร็จ ปรากฏในสญัญะของ 
การที่นางแบบมีหุ่นและรูปร่างที่ดีเหมือนกับประสบความส าเร็จในการลดน า้หนักลดหุ่น
เรียบรอ้ยแลว้ 

- ความงามคือการเอาชนะกาลเวลา ปรากฏในสญัญะของ ผิวที่เนียนเรียบไรร้อยต าหนิ 
ไรร้ิว้รอย ไรค้วามเหี่ยวย่น 

- ความงามคือความสุขของสตรี ปรากฏในสัญญะของ สีหน้าที่ยิม้แยม้มีความสุขของ
แบบ 

- ความงามคือเอกลักษณ์ของความเป็นผู้หญิง ปรากฏในสญัญะของ การเผยสดัส่วน
ของร่างกายที่เป็นจดุดึงดดูทางเพศของสตรีเช่น การเผยใหเ้ห็นขาอ่อน ร่องอกและหวัไหล่ 
แผ่นหลงั เอวและสะโพก 
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ภาพ 171 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านสุขภาพ 1 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมชุดออกก าลงักายที่เนน้สดัส่วนและรูปร่าง 
ใหน้ายแบบแสดงท่าการช่วยพยุงศอกใหน้างแบบขณะออกก าลงักาย ใชส้ถานที่หอ้งออกก าลัง
กายที่เป็นหอ้งกระจกมีแสงสอ่งผ่านจากดา้นหลงั 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Diffuser แบบ Beauty Dish วางดา้นหน้า
เยือ้งขวาเล็กนอ้ย ถ่ายสดัส่วนครึ่งตวั  ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตั
เตอรท์ี่ 1/125 วินาที ค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงั เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียด
ในส่วนมืดให้สว่างขึน้ ท าการปรบัผิวให้มีความเรียบเนียน  เพิ่มแสงสีส้มที่ดูอบอุ่นในส่วนของ
ดา้นหลงัใหม้ีความฟุ้งและสว่างขึน้ 
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ภาพ 172 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านสุขภาพ 2 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 35 mm. F2 แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมชุดออกก าลงักายที่เนน้สดัส่วนและรูปร่าง 
ใหน้างแบบแสดงท่านั่งอยู่บนเครื่องออกก าลังกาย นายแบบยืนอยู่ดา้นหลัง ใชส้ถานที่หอ้งออก
ก าลงักายที่เป็นหอ้งกระจกมีแสงสอ่งผ่านจากดา้นหลงั 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Diffuser แบบ Beauty Dish วางดา้นหน้า
เยือ้งซา้ยเล็กนอ้ย ถ่ายสดัส่วนเต็มตัว ดว้ยเลนสร์ะยะ 35 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัต
เตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงั เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียด
ในส่วนมืดให้สว่างขึน้ ท าการปรบัผิวให้มีความเรียบเนียน  เพิ่มแสงสีส้มที่ดูอบอุ่นในส่วนของ
ดา้นหลงัใหม้ีความฟุ้งและสว่างขึน้ 
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ภาพ 173 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านสุขภาพ 3 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมชุดออกก าลงักายที่เนน้สดัส่วนและรูปร่าง 
ใหน้างแบบแสดงท่านั่งอยู่บนเครื่องออกก าลงักาย 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Diffuser แบบ Beauty Dish วางดา้นหน้า
เยือ้งขวาเล็กนอ้ย ถ่ายสดัส่วนเต็มตวั ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัต
เตอรท์ี่ 1/125 วินาที ค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรับตกแต่งภาพด้วยการปรับเพิ่มแสงในส่วนของ 
Shadow ที่ +70 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในสว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน  
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ภาพ 174 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านสุขภาพ 4 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมชุดออกก าลงักายที่เนน้สดัส่วนและรูปร่าง 
ใหน้างแบบแสดงท่านั่งอยู่บนเครื่องออกก าลงักาย  
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Diffuser แบบ Beauty Dish วางดา้นหน้า
เยือ้งขวาเล็กน้อย ถ่ายสัดส่วน ¾  ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัต
เตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงั เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +30 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียด
ในส่วนมืดให้สว่างขึน้ ท าการปรบัผิวให้มีความเรียบเนียน  เพิ่มแสงสีส้มที่ดูอบอุ่นในส่วนของ
ดา้นหลงัใหม้ีความฟุ้งและสว่างขึน้ 
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ภาพ 175 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านสุขภาพ 5 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมชุดออกก าลงักายที่เนน้สดัส่วนและรูปร่าง 
ใหน้างแบบแสดงท่าก าลงัออกก าลงักาย ใชส้ถานที่หอ้งออกก าลงักายที่เป็นหอ้งกระจกมีแสงส่อง
ผ่านจากดา้นหลงั 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Diffuser แบบ Beauty Dish วางดา้นหน้า
เยือ้งขวาเล็กนอ้ย ถ่ายสดัส่วนเต็มตวั ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัต
เตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงั เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียด
ในส่วนมืดให้สว่างขึน้ ท าการปรบัผิวให้มีความเรียบเนียน  เพิ่มแสงสีส้มที่ดูอบอุ่นในส่วนของ
ดา้นหลงัใหม้ีความฟุ้งและสว่างขึน้ 
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ภาพ 176 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านสุขภาพ 6 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 35 mm. F2 แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมชุดออกก าลงักายที่เนน้สดัส่วนและรูปร่าง 
ใหน้างแบบแสดงท่าก าลงัออกก าลงักาย ใหน้ายแบบเป็นผูช้่วยสอยนางแบบโดยผยงุดา้นหนงั 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Diffuser แบบ Beauty Dish วางดา้นหน้า
เยือ้งขวาเล็กนอ้ย ถ่ายสดัส่วนครึ่งตัว ดว้ยเลนสร์ะยะ 35 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัต
เตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงั เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียด
ในส่วนมืดให้สว่างขึน้ ท าการปรบัผิวให้มีความเรียบเนียน  เพิ่มแสงสีส้มที่ดูอบอุ่นในส่วนของ
ดา้นหลงัใหม้ีความฟุ้งและสว่างขึน้ 
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ภาพ 177 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านสุขภาพ 7 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 35 mm. F2 แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมชุดออกก าลงักายที่เนน้สดัส่วนและรูปร่าง 
ใหน้างแบบแสดงท่ายืนเกาะที่เครื่องออกก าลงักาย 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Diffuser แบบ Beauty Dish วางดา้นหน้า
เยือ้งขวาเล็กนอ้ย ถ่ายสดัส่วนครึ่งตัว ดว้ยเลนสร์ะยะ 35 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัต
เตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงั เพิ่มแสงในสว่นของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียด
ในส่วนมืดให้สว่างขึน้ ท าการปรบัผิวให้มีความเรียบเนียน เพิ่มแสงสีส้มที่ดูอบอุ่นในส่วนของ
ดา้นหลงัใหม้ีความฟุ้งและสว่างขึน้ 
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ภาพ 178 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านสุขภาพ 8 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 35 mm. F2  แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมชุดออกก าลงักายที่เนน้สดัส่วนและรูปร่าง 
ใหน้างแบบแสดงท่านั่งอยู่บนเครื่องออกก าลงักาย 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Diffuser แบบ Beauty Dish วางดา้นหน้า
เยือ้งขวาเล็กนอ้ย ถ่ายสดัส่วนเต็มตัว ดว้ยเลนสร์ะยะ 35 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัต
เตอรท์ี่ 1/125 วินาที ค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรับตกแต่งภาพด้วยการปรับเพิ่มแสงในส่วนของ 
Shadow ที่ +70 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในสว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน  
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ภาพ 179 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านสุขภาพ 9 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 35 mm. F2 แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมชุดออกก าลงักายที่เนน้สดัส่วนและรูปร่าง 
ใหน้างแบบและนายแบบแสดงท่านั่งอยู่บนเสื่อส าหรบัเลน่โยคะ และท าท่าฝึกสมาธิ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Diffuser แบบ Beauty Dish วางดา้นหน้า
เยือ้งขวาเล็กนอ้ย ถ่ายสดัส่วนเต็มตัว ดว้ยเลนสร์ะยะ 35 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัต
เตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดึงรายละเอียดของแส่งสว่างดา้นหลัง ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัเพิ่มแสงในส่วนของ 
Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในสว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน  
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ภาพ 180 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านสุขภาพ 10 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 35 mm. F2 แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมชุดออกก าลงักายที่เนน้สดัส่วนและรูปร่าง 
ใหน้างแบบและนายแบบแสดงท่านั่งอยู่บนเสื่อส าหรบัเล่นโยคะ และท าท่าก าลัง Sit Up โดยให้
นางแบบมองไปที่หนา้นายแบบอย่างยิม้แยม้ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Diffuser แบบ Beauty Dish วางดา้นหน้า
เยือ้งขวาเล็กนอ้ย ถ่ายสดัส่วนเต็มตัว ดว้ยเลนสร์ะยะ 35 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัต
เตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -70 เพื่อ
ดึงรายละเอียดของแส่งสว่างดา้นหลัง ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัเพิ่มแสงในส่วนของ 
Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในสว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน  
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ภาพ 181 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านสุขภาพ 11 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมชุดออกก าลงักายที่เนน้สดัส่วนและรูปร่าง 
ใหน้างแบบแสดงท่านั่งอยู่บนพืน้ หลบัตาลง และท าท่านั่งฝึกสมาธิ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Diffuser แบบ Beauty Dish วางดา้นหน้า
เยือ้งซา้ยเล็กนอ้ย ถ่ายสดัส่วนเต็มตวั ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตั
เตอรท์ี่ 1/125 วินาที ค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดึงรายละเอียดของแส่งสว่างดา้นหลัง ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัเพิ่มแสงในส่วนของ 
Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในสว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน 
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ภาพ 182 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านสุขภาพ 12 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมชุดออกก าลงักายที่เนน้สดัส่วนและรูปร่าง 
ใหน้างแบบแสดงท่านั่งอยู่บนพืน้ และท าท่ายืดกลา้มเนือ้ขา 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Diffuser แบบ Beauty Dish วางดา้นหน้า
เยือ้งซา้ยเล็กนอ้ย ถ่ายสดัส่วนเต็มตวั ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตั
เตอรท์ี่ 1/125 วินาที ค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดึงรายละเอียดของแส่งสว่างดา้นหลัง ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัเพิ่มแสงในส่วนของ 
Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในสว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน 
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ภาพ 183 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านสุขภาพ 13 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมชุดออกก าลงักายที่เนน้สดัส่วนและรูปร่าง 
ใหน้างแบบและนายแบบแสดงท่านั่งอยู่บนจกัรยานไฟฟ้า มองมาที่กลอ้งและยิม้ทัง้คู่ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Diffuser แบบ Beauty Dish วางดา้นหน้า
เยือ้งขวาเล็กน้อย ถ่ายสัดส่วน ¾  ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัต
เตอรท์ี่ 1/125 วินาที ค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรับตกแต่งภาพด้วยการปรับเพิ่มแสงในส่วนของ 
Shadow ที่ +70 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในสว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน 
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ภาพ 184 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านสุขภาพ 14 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 35 mm. F2 แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมชุดออกก าลงักายที่เนน้สดัส่วนและรูปร่าง 
ใหน้างแบบและนายแบบแสดงท่ายืนพิงที่เก็บอปุกรณด์รมัเบล 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Diffuser แบบ Beauty Dish วางดา้นหน้า
เยือ้งซา้ยเล็กนอ้ย ถ่ายสดัส่วน ¾  ดว้ยเลนสร์ะยะ 35 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตัเตอร์
ที่ 1/125 วินาที ค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดึงรายละเอียดของแส่งสว่างดา้นหลัง ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัเพิ่มแสงในส่วนของ 
Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในสว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน 
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ภาพ 185 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับบริการด้านสุขภาพ 15 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดใหแ้บบสวมชุดออกก าลงักายที่เนน้สดัส่วนและรูปร่าง 
ใหน้างแบบแสดงท่ายืน หนัขา้งและถือลกูบอลยางส าหรบัออกก าลงักาย 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Diffuser แบบ Beauty Dish วางดา้นหน้า
เยือ้งซา้ยเล็กนอ้ย ถ่ายสดัส่วนเต็มตวั ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตั
เตอรท์ี่ 1/125 วินาที ค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดึงรายละเอียดของแส่งสว่างดา้นหลัง ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัเพิ่มแสงในส่วนของ 
Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในสว่นมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน 
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กระบวนการสร้างผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 
จ านวน 1 ชุด ประกอบไปด้วย 15 ภาพ 

 
ผลิตภัณฑแ์ละบริการ  

ผา้ทอมือยอ้มสีศิลาแลง ลายดอกพิกลุ 
ผู้ประกอบการ  

ชมุชนทอผา้บา้นหนองจอกพฒันา อ าเภอคลองขลงุ จงัหวดัก าแพงเพชร และ ส านกัศิลปะ
และวฒันธรรมมหาวิทยาลยัราชภฏัก าแพงเพชร 
นางแบบ – นายแบบ 

นางสาวณฐัมน ศรีราพฒัน ์รองอนัดบั 2 ธิดากลว้ยไข่ เมืองก าแพงเพชร ปี 2565 
นายสทุธิพงษ ์นาดี  

มายาคติความงามของสตรีทีใ่ช้ในการถ่ายภาพ 
มายาคติความงามของสตรี มีการใช้ในการถ่ายภาพ 

1. ความงามท าใหส้มหวงัในความรกัและชีวิตคู่  

2. ความงามท าใหด้เูป็นชนชัน้สงู มีฐานะ มีชื่อเสียง  

3. ความงามเป็นเรื่องง่าย สบาย และปลอดภยั  
4. ความงามคือความมั่นใจ เด็ดเดี่ยว และประสบความส าเรจ็  
5. ความงามท าใหเ้ป็นที่ยอมรบั เป็นผูท้ี่อยู่เหนือผูอ่ื้น  

6. ความงามคือการเอาชนะกาลเวลา   

7. ความงามคือความสขุของสตรี  

8. ความงามคือเอกลกัษณข์องความเป็นผูห้ญิง  
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ค าอธิบายแนวคิดและมายาคติ สัญญะ ความงามของสตรีที่ใช้ในกระบวนการสร้าง 
ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 

 
แนวคิดในการถ่ายภาพ (Concept) 
  ผา้ทอยอ้มสีศิลาแลง เป็นสีเอกลกัษณ์พืน้ถิ่นของความเป็นเมืองมรดกโลก ผา้มี
ความเป็นไทยและสีของศิลาแลงดมูีความเป็นผูใ้หญ่สงู จึงตอ้งการใชแ้บบที่ดสูาวยงัอ่อนวยัในการ
เป็นแบบ โดยตอ้งการใหภ้าพชุดนีดู้มีความงามและเสน่หข์องค าวากุลสตรีไทย ที่ดเูรียบรอ้ย สง่า
งาม จนเป็นที่หลงใหลของชายหนุ่ม  
 
มายาคติและสัญญะทีป่รากฏในผลงาน 

- ความงามท าให้สมหวังในความรักและชีวิตคู่ ปรากฏในสญัญะของ เพศชายที่รว่มใน
ฉากจะเป็นคนที่ตกหลมุรกัหลงใหลในเสน่หค์วามเป็นกลุสตรีของนางแบบ 

- ความงามท าให้ดูเป็นชนชั้นสูง มีฐานะ มีชื่อเสียง ปรากฏในสญัญะของ เสือ้ผา้เครื่อง
แต่งกายเรื่องประดบั การวางท่าทางที่ดเูป็นผูดี้ 

- ความงามท าให้เป็นที่ยอมรับ เป็นผู้ทีอ่ยู่เหนือผู้อื่น ปรากฏในสญัญะของต าแหน่ง
การยืนการหนงัที่อยู่ในต าแหน่งที่สงูกว่าอีกฝ่าย ท่าทางที่แสดงถึงความมั่นใจในตนเอง 

- ความงามคือการเอาชนะกาลเวลา ปรากฏในสญัญะของ ผิวที่เนียนเรียบไรร้อยต าหนิ 
ไรร้ิว้รอย ไรค้วามเหี่ยวย่น 

- ความงามคือความสุขของสตรี ปรากฏในสญัญะของสีหนา้ที่ยิม้แยม้มีความสขุ ความ
เขินอายของนางแบบ 

- ความงามคือเอกลักษณข์องความเป็นผู้หญิง ปรากฏในสญัญะของดอกไม ้พวงมาลยั 
และเสน่หก์ารนุ่งผา้ไทยของสตรีท่ีมีความเรียบรอ้ยมิดชิดน่าคน้หาแบบกลุสตรี 
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ภาพ 186 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 1 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ  ให้นางแบบสวมชุดผ้าไทย เลือกสถานที่ เป็นอุทยาน
ประวัติศาสตร ์ก าหนดใหแ้บบแสดงท่าทางที่ดูสง่างามและมีความส ารวมดูเป็นนางในวรรณคดี
ไทย 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใช้เทคนิค แยกแพลชใส่ Beauty Dish วางด้านหน้าเยื ้องขวา
เล็กน้อย ถ่ายสดัส่วนเต็มตัว ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 
1/125 วินาที ค่า ISO ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงัและ Bokeh กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบั
เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิว
ใหม้ีความเรียบเนียน 
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ภาพ 187 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 2 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ  ให้นางแบบสวมชุดผ้าไทย เลือกสถานที่ เป็นอุทยาน
ประวัติศาสตร ์ก าหนดใหแ้บบแสดงท่าทางที่ดูสง่างามและมีความส ารวมดูเป็นนางในวรรณคดี
ไทย ในมือถือพวงมาลยั 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Beauty Dish วางดา้นหนา้ ถ่ายสดัส่วน ¾   
ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/125 วินาที ค่า ISO ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงัและ Bokeh กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบั
เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิว
ใหม้ีความเรียบเนียน 
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ภาพ 188 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 3 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ให้นางแบบและนายแบบสวมชุดผ้าไทย เลือกสถานที่เป็น
อทุยานประวติัศาสตร ์ก าหนดใหแ้บบแสดงท่าจบัมือนางแบบจงูมือลงจากบนัไดอย่างหลงใหล 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใช้เทคนิค แยกแพลชใส่ Beauty Dish วางด้านหน้าเยื ้องขวา
เล็กน้อย ถ่ายสดัส่วนเต็มตัว ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 
1/125 วินาที ค่า ISO ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงัและ Bokeh กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบั
เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิว
ใหม้ีความเรียบเนียน 
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ภาพ 189 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 4 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ  ให้นางแบบสวมชุดผ้าไทย เลือกสถานที่ เป็นอุทยาน
ประวัติศาสตร ์ก าหนดใหแ้บบแสดงท่าทางที่ดูสง่างามและมีความส ารวมดูเป็นนางในวรรณคดี
ไทย ในมือถือพวงมาลยั 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Beauty Dish วางดา้นหนา้ ถ่ายสดัส่วน ¾   
ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/125 วินาที ค่า ISO ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงัและ Bokeh กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบั
เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิว
ใหม้ีความเรียบเนียน 
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ภาพ 190 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 5 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ให้นางแบบและนายแบบสวมชุดผ้าไทย เลือกสถานที่เป็น
อทุยานประวติัศาสตร ์ก าหนดใหแ้บบแสดงท่าจบัมือนางแบบ นางแบบมองมาที่กลอ้งยิม้อย่างเขิน
อาย 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใช้เทคนิค แยกแพลชใส่ Beauty Dish วางดา้นหน้า ถ่ายสัดส่วน 
ครึ่งตวั   ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/125 วินาที ค่า ISO 
ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -50 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแส่งสว่างดา้นหลงั กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัเพิ่มแสงใน
ส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความ
เรียบเนียน 
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ภาพ 191 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 6 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ  ให้นางแบบสวมชุดผ้าไทย เลือกสถานที่ เป็นอุทยาน
ประวติัศาสตร ์เลือกฉากที่แสงส่องดา้นหลงัก าหนดใหแ้บบแสดงท่าทางนั่งพิงบนโบราณสถาน ใน
มือถือพวงมาลยั 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Beauty Dish วางดา้นหน้าเยือ้งดา้นขวา 
ถ่ายสัดส่วนเต็มตัว ด้วยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 1/125 
วินาที ค่า ISO ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงัและ Bokeh กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบั
เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิว
ใหม้ีความเรียบเนียน 
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ภาพ 192 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 7 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ  ให้นางแบบสวมชุดผ้าไทย เลือกสถานที่ เป็นอุทยาน
ประวติัศาสตร ์เลือกฉากที่แสงส่องดา้นหลงัก าหนดใหแ้บบแสดงท่าทางนั่งพิงบนโบราณสถาน ใน
มือถือพวงมาลยั 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Beauty Dish วางดา้นหน้าเยือ้งดา้นขวา 
ถ่ายสัดส่วนครึ่งตัว ด้วยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 1/125 
วินาที ค่า ISO ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงัและ Bokeh กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบั
เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิว
ใหม้ีความเรียบเนียน 
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ภาพ 193 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 8 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ให้นางแบบและนายแบบสวมชุดผ้าไทย เลือกสถานที่เป็น
อทุยานประวติัศาสตร ์เลือกฉากเห็นทอ้งฟ้าและตวัโบราณสถาน ใหน้ายแบบนั่ง ขา้งๆนางแบบ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Beauty Dish วางดา้นหน้าเยือ้งดา้นขวา 
ถ่ายสัดส่วนเต็มตัว ด้วยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 1/125 
วินาที ค่า ISO ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดึงรายละเอียดของแส่งสว่างดา้นหลงักลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัเพิ่มแสงใน
ส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความ
เรียบเนียน ปรบัสีทอ้งฟ้าใหส้ดขึน้ 
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ภาพ 194 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 9 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ  ให้นางแบบสวมชุดผ้าไทย เลือกสถานที่ เป็นอุทยาน
ประวติัศาสตร ์ ใหน้างแบบยืนหนา้โบราณสถาน ถือพวงมาลยัไวใ้นมือ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Beauty Dish วางดา้นหน้าเยือ้งดา้นขวา 
ถ่ายสดัส่วน ¾   ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 1/125 วินาที 
ค่า ISO ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดึงรายละเอียดของแส่งสว่างดา้นหลงักลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัเพิ่มแสงใน
ส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความ
เรียบเนียน ปรบัสีทอ้งฟ้าใหส้ดขึน้ เพิ่มแสงสว่างดา้นหลงั 
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ภาพ 195 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 10 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ  ให้นางแบบสวมชุดผ้าไทย เลือกสถานที่ เป็นอุทยาน
ประวติัศาสตร ์ ใหน้างแบบยืนหนา้โบราณสถาน ถือพวงมาลยัไวใ้นมือ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Beauty Dish วางดา้นหน้าเยือ้งดา้นขวา 
ถ่ายสดัส่วน ¾   ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 1/125 วินาที 
ค่า ISO ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดึงรายละเอียดของแส่งสว่างดา้นหลงักลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัเพิ่มแสงใน
ส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความ
เรียบเนียน เพิ่มแสงสว่างดา้นหลงั 
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ภาพ 196 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 11 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ  ให้นางแบบสวมชุดผ้าไทย เลือกสถานที่ เป็นอุทยาน
ประวติัศาสตร ์ ใหน้างแบบยืนหนา้โบราณสถาน ถือพวงมาลยัไวใ้นมือ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Beauty Dish วางดา้นหน้าเยือ้งดา้นขวา 
ถ่ายสดัส่วน ¾   ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 1/125 วินาที 
ค่า ISO ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงัและ Bokeh กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบั
เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิว
ใหม้ีความเรียบเนียน เพิ่มแสงสว่างดา้นหลงั 
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ภาพ 197 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 12 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ  ให้นางแบบสวมชุดผ้าไทย เลือกสถานที่ เป็นอุทยาน
ประวติัศาสตร ์ ใหน้างแบบยืนขา้งแนวก าแพงของโบราณสถาน กอดอกและมือแตะที่ใบหนา้ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Beauty Dish วางดา้นหน้าเยือ้งดา้นขวา 
ถ่ายสดัส่วน ¾   ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 1/125 วินาที 
ค่า ISO ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงัและ Bokeh กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบั
เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิว
ใหม้ีความเรียบเนียน  
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ภาพ 198 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 13 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 135 mm. F2 L แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ให้นางแบบและนายแบบสวมชุดผ้าไทย เลือกสถานที่เป็น
อทุยานประวติัศาสตร ์ ใหน้างแบบยืนหนา้บนัไดและนายแบบนั่งอยู่บนขัน้บนัได 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Beauty Dish วางดา้นหน้าเยือ้งดา้นขวา 
ถ่ายสดัส่วน ¾   (นายแบบเต็มตัว) ดว้ยเลนสร์ะยะ 135 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัต
เตอรท์ี่ 1/125 วินาที ค่า ISO ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดึงรายละเอียดของแส่งสว่างดา้นหลงักลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัเพิ่มแสงใน
ส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความ
เรียบเนียน เพิ่มแสงสว่างดา้นหลงั 



 352 

 
 

ภาพ 199 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 14 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 35 mm. F2 แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ให้นางแบบและนายแบบสวมชุดผ้าไทย เลือกสถานที่เป็น
อทุยานประวติัศาสตร ์ ใหน้างแบบและนายแบบนั่งอยู่ที่บรเิวณขัน้บนัได 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Beauty Dish วางดา้นหน้าเยือ้งดา้นขวา 
ถ่ายสดัส่วน เต็มตวั ดว้ยเลนสร์ะยะ 35 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/125 วินาที 
ค่า ISO ที่ 200 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดึงรายละเอียดของแส่งสว่างดา้นหลงักลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัเพิ่มแสงใน
ส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความ
เรียบเนียน  
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ภาพ 200 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับแฟชั่นและเคร่ืองแต่งกาย 15 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 35 mm. F2 แฟลช Canon 430 EX II 
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ให้นางแบบและนายแบบสวมชุดผ้าไทย เลือกสถานที่เป็น
อทุยานประวติัศาสตร ์ ใหน้างแบบและนายแบบนั่งอยู่ที่บรเิวณขัน้บนัได 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชเ้ทคนิค แยกแพลชใส่ Beauty Dish วางดา้นหน้าเยือ้งดา้นขวา 
ถ่ายสัดส่วน ¾   ดว้ยเลนสร์ะยะ 35 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 1/125 วินาที 
ค่า ISO ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดึงรายละเอียดของแส่งสว่างดา้นหลงักลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัเพิ่มแสงใน
ส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความ
เรียบเนียน เพิ่มแสงสว่างดา้นหลงั 
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กระบวนการสร้างผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับอาหารและเคร่ืองดื่ม 
จ านวน 1 ชุด ประกอบไปด้วย 15 ภาพ 

 
ผลิตภัณฑห์รือการบริการ  

ผลิตภณัฑน์ า้ด่ืม KPRU Drink  
ผู้ประกอบการ  

ส านกับริการวิชาการและจดัหารายไดม้หาวิทยาลยัราชภฏัก าแพงเพชร 
นางแบบ – นายแบบ 
 นางสาววิมลศิร ิหมัน้เขตวิทย ์Freshy Girls คณะเทคโนโลยีอตุสาหกรรม ปี 2561 
 นางสาวธนพร แช่มโชติ ขวญัใจเมืองก าแพง ธิดากลว้ยไข่ ปี 2565  
มายาคติความงามของสตรีทีใ่ช้ในการถ่ายภาพ 
มายาคติความงามของสตรี มีการใช้ในการถ่ายภาพ 

1. ความงามท าใหส้มหวงัในความรกัและชีวิตคู่  
2. ความงามท าใหด้เูป็นชนชัน้สงู มีฐานะ มีชื่อเสียง  

3. ความงามเป็นเรื่องง่าย สบาย และปลอดภยั  

4. ความงามคือความมั่นใจ เด็ดเดี่ยว และประสบความส าเรจ็  

5. ความงามท าใหเ้ป็นที่ยอมรบั เป็นผูท้ี่อยู่เหนือผูอ่ื้น  
6. ความงามคือการเอาชนะกาลเวลา   

7. ความงามคือความสขุของสตรี  

8. ความงามคือเอกลกัษณข์องความเป็นผูห้ญิง  
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ค าอธิบายแนวคิดและมายาคติ สัญญะ ความงามของสตรีที่ใช้ในกระบวนการสร้าง
ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับอาหารและเคร่ืองดื่ม 

 
แนวคิดในการถ่ายภาพ (Concept) 
 สิ่งที่ตอ้งการสื่อถึงในภาพชดุนีคื้อความสดใส ความเยาวว์ยัสดชื่นของสาววยัรุ่นที่อยู่ในวยั
ที่สขุภาพเป็นสิ่งส าคัญ การเป็นสาวที่ออกก าลงักายดแูลตัวเองดูแลรูปร่างตลอดเวลา จะเนน้ไปที่
ความสดใสเป็นธรรมชาติภาพชุดนีจ้ึงเลือกใชแ้ค่เพียงแสงแดดจากธรรมชาติเท่านัน้ โทนสีของภาพ
จะสดใส ดเูป็นเด็กวยัรุน่มากที่สดุ 
 
มายาคติและสัญญะทีป่รากฏในผลงาน 

- ความงามท าให้ดูเป็นชนชั้นสูง มีฐานะ มีชื่อเสียง ปรากฏในสญัญะของเสทอ้ผา้กีฬา
แบรนดเ์นม เรียบหรู 

- ความงามเป็นเร่ืองง่าย สบาย และปลอดภัย ปรากฏในสญัญะของ การออกก าลงักาย
ที่ดงู่ายดสูนกุ ดไูม่เหนื่อย 

- ความงามคือความมั่นใจ เด็ดเดี่ยว และประสบความส าเร็จ ปรากฏในสญัญะของ 
การมีรูปรา่งที่ดี สขุภาพดี 

- ความงามคือการเอาชนะกาลเวลา ปรากฏในสญัญะของ ผิวที่เนียนเรียบไรร้อยต าหนิ 
ไรร้ิว้รอย ไรค้วามเหี่ยวย่น 

- ความงามคือความสุขของสตรี ปรากฏในสญัญะของ รอยยิม้ สีหนา้ที่สดใสร่าเริงของ
นางแบบ 

- ความงามคือเอกลักษณ์ของความเป็นผู้หญิง ปรากฏในสญัญะของ การเผยสดัส่วน
ของร่างกายที่เป็นจดุดึงดดูทางเพศของสตรีเช่น การเผยใหเ้ห็นขาอ่อน ร่องอกและหวัไหล ่
แผ่นหลงั เอวและสะโพก 
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ภาพ 201 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับอาหารและเคร่ืองดื่ม 1 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 85 mm. F1.2 L  
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้นางแบบสวมชุดออกก าลังกาย เลือกสถานที่เป็น
สวนสาธารณะ และสนามกีฬา ใหแ้บบแสดงท่าถือขวดน า้ สีหนา้ยิม้แยม้แจ่มใส 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชแ้สงธรรมชาติโดยเลือกใชแ้สงนุ่มในช่วงเย็นของวัน ถ่ายสดัส่วน 
¾  ดว้ยเลนสร์ะยะ 85 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F1.2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 1/150 วินาที ค่า ISO ที่ 
100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงัและ Bokeh กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบั
เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิว
ใหม้ีความเรียบเนียน  เพิ่มแสงสว่างฉากหลงัเล็กนอ้ยดว้ยแสงแบบ Omni Light 
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ภาพ 202 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับอาหารและเคร่ืองดื่ม 2 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 85 mm. F1.2 L  
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้นางแบบสวมชุดออกก าลังกาย เลือกสถานที่เป็น
สวนสาธารณะ และสนามกีฬา ใหแ้บบแสดงท่าถือขวดน า้ สีหนา้ยิม้แยม้แจ่มใส นั่งบนเกา้อี ้  
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชแ้สงธรรมชาติโดยเลือกใชแ้สงนุ่มในช่วงเย็นของวัน ถ่ายสดัส่วน 
¾  ดว้ยเลนสร์ะยะ 85 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F1.2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 1/150 วินาที ค่า ISO ที่ 
100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแส่งสว่างดา้นหลงั กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัเพิ่มแสงใน
ส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความ
เรียบเนียน  เพิ่มแสงสว่างฉากหลงัเล็กนอ้ยดว้ยแสงแบบ Omni Light สีสม้อ่อน 
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ภาพ 203 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับอาหารและเคร่ืองดื่ม 3 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 85 mm. F1.2 L  
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้นางแบบสวมชุดออกก าลังกาย เลือกสถานที่เป็น
สวนสาธารณะ และสนามกีฬา ใหแ้บบแสดงท่าถือขวดน า้ สีหนา้ยิม้แยม้แจ่มใส ใหแ้บบมองสงูไป
ที่แสงสว่าง 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชแ้สงธรรมชาติโดยเลือกใชแ้สงนุ่มในช่วงเย็นของวัน ถ่ายสดัส่วน
ครึ่งตวั  ดว้ยเลนสร์ะยะ 85 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F1.2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/150 วินาที ค่า ISO 
ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงัและ Bokeh กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบั
เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิว
ใหม้ีความเรียบเนียน  เพิ่มแสงสว่างฉากหลงัเล็กนอ้ยดว้ยแสงแบบ Omni Light สีสม้อ่อน 
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ภาพ 204 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับอาหารและเคร่ืองดื่ม 4 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 85 mm. F1.2 L  
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้นางแบบสวมชุดออกก าลังกาย เลือกสถานที่เป็น
สวนสาธารณะ และสนามกีฬา ใหแ้บบแสดงท่าถือขวดน า้ ยืนพิงรัว้ของสนามกีฬา 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชแ้สงธรรมชาติโดยเลือกใชแ้สงนุ่มในช่วงเย็นของวัน ถ่ายสดัส่วน 
¾  ดว้ยเลนสร์ะยะ 85 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F1.2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 1/150 วินาที ค่า ISO ที่ 
100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงัและ Bokeh กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบั
เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิว
ใหม้ีความเรียบเนียน  เพิ่มแสงสว่างฉากหลงัเล็กนอ้ยดว้ยแสงแบบ Omni Light สีสม้อ่อนดา้นบน 
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ภาพ 205 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับอาหารและเคร่ืองดื่ม 5 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 85 mm. F1.2 L  
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้นางแบบสวมชุดออกก าลังกาย เลือกสถานที่เป็น
สวนสาธารณะ และสนามกีฬา ใหแ้บบแสดงท่านั่งพิงลกูบาสเก๊ตบอล มีขวดน า้วางอยู่ใกล้ๆ  สีหนา้
ยิม้แยม้แจ่มใส 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชแ้สงธรรมชาติโดยเลือกใชแ้สงนุ่มในช่วงเย็นของวัน ถ่ายสดัส่วน
เต็มตวั  ดว้ยเลนสร์ะยะ 85 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F1.2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/150 วินาที ค่า ISO 
ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงัและ Bokeh กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบั
เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิว
ใหม้ีความเรียบเนียน  เพิ่มแสงสว่างฉากหลงัเล็กนอ้ยดว้ยแสงแบบ Omni Light สีสม้ดา้นบน 
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ภาพ 206 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับอาหารและเคร่ืองดื่ม 6 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 85 mm. F1.2 L  
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้นางแบบสวมชุดออกก าลังกาย เลือกสถานที่เป็น
สวนสาธารณะ และสนามกีฬา ใหแ้บบแสดงท่านั่งพิงลกูบาสเก๊ตบอล มีขวดน า้วางอยู่ใกล้ๆ  สีหนา้
ยิม้แยม้แจ่มใส 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชแ้สงธรรมชาติโดยเลือกใชแ้สงนุ่มในช่วงเย็นของวัน ถ่ายสดัส่วน 
¾  ดว้ยเลนสร์ะยะ 85 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F1.2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 1/150 วินาที ค่า ISO ที่ 
100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแส่งสว่างดา้นหลงั กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัเพิ่มแสงใน
ส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความ
เรียบเนียน   
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ภาพ 207 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับอาหารและเคร่ืองดื่ม 7 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 85 mm. F1.2 L  
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้นางแบบสวมชุดออกก าลังกาย เลือกสถานที่เป็น
สวนสาธารณะ และสนามกีฬา ใหแ้บบแสดงท่านั่งที่นั่งขา้งสนามวิ่ง ถือขวดน า้ดว้ยสีหนา้ยิม้แยม้
แจ่มใส 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชแ้สงธรรมชาติโดยเลือกใชแ้สงนุ่มในช่วงเย็นของวัน ถ่ายสดัส่วน
เต็มตวั  ดว้ยเลนสร์ะยะ 85 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F1.2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า ISO 
ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรับตกแต่งภาพด้วยการปรับเพิ่มแสงในส่วนของ 
Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน  
ปรบัค่าความอ่ิมสีทอ้งฟ้าใหเ้ขม้ขึน้ 
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ภาพ 208 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับอาหารและเคร่ืองดื่ม 8 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 85 mm. F1.2 L  
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้นางแบบสวมชุดออกก าลังกาย เลือกสถานที่เป็น
สวนสาธารณะ และสนามกีฬา ใหแ้บบแสดงท่าหนัหลงัและเอี่ยวตวักลบัมามองกลอ้งพรอ้มกบัถือ
ขวดน า้ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชแ้สงธรรมชาติโดยเลือกใชแ้สงนุ่มในช่วงเย็นของวัน ถ่ายสดัส่วน
เต็มตวั  ดว้ยเลนสร์ะยะ 85 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F1.2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า ISO 
ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรับตกแต่งภาพด้วยการปรับเพิ่มแสงในส่วนของ 
Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิวใหม้ีความเรียบเนียน  
ปรบัค่าความอ่ิมสีทอ้งฟ้าใหเ้ขม้ขึน้ 
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ภาพ 209 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับอาหารและเคร่ืองดื่ม 9 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 85 mm. F1.2 L  
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้นางแบบสวมชุดออกก าลังกาย เลือกสถานที่เป็น
สวนสาธารณะ และสนามกีฬา ใหแ้บบแสดงท่าถือขวดน า้ขวดน า้ใกลใ้บหนา้และหลบัตายิม้แบบ
รา่เรงิ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชแ้สงธรรมชาติโดยเลือกใชแ้สงนุ่มในช่วงเย็นของวัน ถ่ายสดัส่วน
ครึ่งตวั  ดว้ยเลนสร์ะยะ 85 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F1.2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า ISO 
ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงัและ Bokeh กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบั
เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิว
ใหม้ีความเรียบเนียน   
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ภาพ 210 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับอาหารและเคร่ืองดื่ม 10 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 85 mm. F1.2 L  
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้นางแบบสวมชุดออกก าลังกาย เลือกสถานที่เป็น
สวนสาธารณะ และสนามกีฬา ใหแ้บบแสดงท่า เอียงตวัถือขวดน า้ขวกน า้ใกลใ้บหนา้และยิม้แบบ
รา่เรงิ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชแ้สงธรรมชาติโดยเลือกใชแ้สงนุ่มในช่วงเย็นของวัน ถ่ายสดัส่วน
ครึ่งตวั  ดว้ยเลนสร์ะยะ 85 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F1.2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า ISO 
ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงัและ Bokeh กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบั
เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิว
ใหม้ีความเรียบเนียน   
 



 366 

 
 

ภาพ 211 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับอาหารและเคร่ืองดื่ม 11 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 85 mm. F1.2 L  
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้นางแบบสวมชุดออกก าลังกาย เลือกสถานที่เป็น
สวนสาธารณะ และสนามกีฬา ใหแ้บบแสดงท่านั่งถือขวดน า้และก าลงัดื่มน า้ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชแ้สงธรรมชาติโดยเลือกใชแ้สงนุ่มในช่วงเย็นของวัน ถ่ายสดัส่วน
เต็มตวั  ดว้ยเลนสร์ะยะ 85 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F1.2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า ISO 
ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงัและ Bokeh กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบั
เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิว
ใหม้ีความเรียบเนียน  เพิ่มแสงสว่างฉากหลงัเล็กนอ้ยดว้ยแสงแบบ Omni Light สีสม้ดา้นหลงั 
 



 367 

 
 

ภาพ 212 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับอาหารและเคร่ืองดื่ม 12 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 85 mm. F1.2 L  
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้นางแบบสวมชุดออกก าลังกาย เลือกสถานที่เป็น
สวนสาธารณะ และสนามกีฬา ใหแ้บบแสดงท่านั่งถือขวดน า้ โดยน าขวดน า้ไวใ้กลใ้บหนา้ 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชแ้สงธรรมชาติโดยเลือกใชแ้สงนุ่มในช่วงเย็นของวัน ถ่ายสดัส่วน 
¾   ดว้ยเลนสร์ะยะ 85 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F1.2 ค่าความไวชัตเตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า ISO ที่ 
100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงัและ Bokeh กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบั
เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิว
ใหม้ีความเรียบเนียน  เพิ่มแสงสว่างฉากหลงัเล็กนอ้ยดว้ยแสงแบบ Omni Light สีสม้ดา้นหลงั 
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ภาพ 213 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับอาหารและเคร่ืองดื่ม 13 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 85 mm. F1.2 L  
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้นางแบบสวมชุดออกก าลังกาย เลือกสถานที่เป็น
สวนสาธารณะ และสนามกีฬา ใหแ้บบแสดงท่าถือขวดน า้และเกาะตะแกรงเหล็ก 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชแ้สงธรรมชาติโดยเลือกใชแ้สงนุ่มในช่วงเย็นของวัน ถ่ายสดัส่วน
ครึ่งตวั  ดว้ยเลนสร์ะยะ 85 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F1.2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า ISO 
ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงัและ Bokeh กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบั
เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิว
ใหม้ีความเรียบ 

 



 369 

 
 

ภาพ 214 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับอาหารและเคร่ืองดื่ม 14 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 85 mm. F1.2 L  
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้นางแบบสวมชุดออกก าลังกาย เลือกสถานที่เป็น
สวนสาธารณะ และสนามกีฬา ใหแ้บบแสดงท่าถือขวดน า้และเกาะตะแกรงเหล็ก 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชแ้สงธรรมชาติโดยเลือกใชแ้สงนุ่มในช่วงเย็นของวัน ถ่ายสดัส่วน
เต็มตวั  ดว้ยเลนสร์ะยะ 85 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F1.2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า ISO 
ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงัและ Bokeh กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบั
เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิว
ใหม้ีความเรียบ 
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ภาพ 215 ผลงานศิลปะภาพถ่ายโฆษณาเกี่ยวกับอาหารและเคร่ืองดื่ม 15 
 
อุปกรณท์ีใ่ช้ กลอ้ง Canon EOS 6D  เลนส ์Canon EF 85 mm. F1.2 L  
 
กระบวนการก่อนการถ่ายภาพ ก าหนดให้นางแบบสวมชุดออกก าลังกาย เลือกสถานที่เป็น
สวนสาธารณะ และสนามกีฬา ใหแ้บบแสดงท่านั่งถือขวดน า้และก าลงัดื่มน า้อย่างสดชื่น 
 
กระบวนการขณะถ่ายภาพ ใชแ้สงธรรมชาติโดยเลือกใชแ้สงนุ่มในช่วงเย็นของวัน ถ่ายสดัส่วน
ครึ่งตวั  ดว้ยเลนสร์ะยะ 85 มิลลิเมตร รูรบัแสงที่ F1.2 ค่าความไวชตัเตอรท์ี่ 1/100 วินาที ค่า ISO 
ที่ 100 
 
กระบวนการหลังการถ่ายภาพ ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบัค่า Hight light ที่ -100 เพื่อ
ดงึรายละเอียดของแสง่สว่างดา้นหลงัและ Bokeh กลบัคืนมา ท าการปรบัตกแต่งภาพดว้ยการปรบั
เพิ่มแสงในส่วนของ Shadow ที่ +50 เพื่อใหเ้ผยรายละเอียดในส่วนมืดใหส้ว่างขึน้ ท าการปรบัผิว
ใหม้ีความเรียบเนียน   
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ภาคผนวก ง. 
ภาพประกอบระหว่างด าเนินการวิจัยและการน าผลวิจัยไปใช้ประโยชน ์
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ภาพ 216 ปรึกษาแนวทางในการพัฒนาหัวข้อวิทยานิพนธ ์กับ ดร.ติ๊ก แสนบุญ 
ทีม่า : พบพร เอ่ียมใส, 2560  
 

 
 

ภาพ 217 สัมภาษณน์างสาวกมลรัตน ์แสวงสินธ ์(กวาง) นางงามและนางแบบ   
ทีม่า : องคก์ารบริหารนกัศกึษา KPRU, 2561 
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ภาพ 218 สัมภาษณน์างสาวฟ้าอัมพร สิงหท์อง (จ๋อม) นางงามและนางแบบ   
ทีม่า : พบพร เอ่ียมใส, 2561 
 

 
 

ภาพ 219 สัมภาษณน์างสาวดวงกมล สุขอู๊ด (โม) นางงามและนางแบบ   
ทีม่า : พบพร เอ่ียมใส, 2561 



 374 

 
 

ภาพ 220 สัมภาษณน์างสาวภัครมัย ประชาสิริกุล (กิ๊ก) นางงามและนางแบบ   
ทีม่า : พบพร เอ่ียมใส, 2561 
 

 
 

ภาพ 221 รวมรับชมงานเดินแบบของนางสาวภัครมัย ประชาสิริกุล (กิ๊ก) 
 และ นางสาวดวงกมล สุขอู๊ด (โม) นางงามและนางแบบ   

ทีม่า : พบพร เอ่ียมใส, 2561 
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ภาพ 222 รวมถ่ายภาพกับ ปิยพร โชพุดซา (ใบปอ) Miss Grand Thailand  ก าแพงเพชร 
2561 และ นางสาวณัฐพิชา หมอนสะอาด (ฝ้าย) ธิดากล้วยไข่ 2561 

ทีม่า : พบพร เอ่ียมใส, 2561 

 
 

ภาพ 223 คัดเลือกผลงานภาพถ่ายโฆษณาตัวอย่าง โดย ดร.พิมพน์ารา บรรจง 
ทีม่า : ธนกิจ โคกทอง, 2561 
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ภาพ 224 คัดเลือกผลงานภาพถ่ายโฆษณาตัวอย่าง โดย ผศ.ดร.ศุภโชคชัย นันทศรี 
ทีม่า : ธนกิจ โคกทอง, 2561 
 

 
 

ภาพ 225 คัดเลือกผลงานภาพถ่ายโฆษณาตัวอย่าง โดย ผศ.ดร.พธูร าไพ ประภัสสร 
ทีม่า : ธนกิจ โคกทอง, 2561 
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ภาพ 226 รองศาสตราจารย  ์ดร. ทวีรศัมิ์ พรหมรตัน ์ประธานที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ 
ทีม่า : ธนกิจ โคกทอง, 2566 
 

 
 

ภาพ 227 รองศาสตราจารย  ์ดร. นิรชั สุดสงัข ์กรรมการที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ 
ทีม่า : ธนกิจ โคกทอง, 2566 
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ภาพ 228 การน าผลงานและองคค์วามรู้จากวิทยานิพนธไ์ปใช้ประโยชน ์1  
ทีม่า : ส านกัศิลปวฒันธรรม มรภ.ก าแพงเพชร, 2563 
 

 
 

ภาพ 229 การน าผลงานและองคค์วามรู้จากวิทยานิพนธไ์ปใช้ประโยชน ์2 
ทีม่า : ผศ.ดร.ณฐัธิกานต ์ป่ินจไุร, 2563 
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ภาพ 230 การน าผลงานและองคค์วามรู้จากวิทยานิพนธไ์ปใช้ประโยชน ์3 
ทีม่า : เภสชักรหญิง วิชญาณีย ์อนุดิตย,์ 2563 
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ภาพ 231 การน าผลงานและองคค์วามรู้จากวิทยานิพนธไ์ปใช้ประโยชน ์4 
ทีม่า : KPRU Fitness, 2563 
 

 
 

ภาพ 232 การน าผลงานและองคค์วามรู้จากวิทยานิพนธไ์ปใช้ประโยชน ์5                    
การถ่ายโฆษณาให้ Ran x Pom Vinij 

ทีม่า : ธนกิจ, 2565 
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ภาพ 233 การน าผลงานและองคค์วามรู้จากวิทยานิพนธไ์ปใช้ประโยชน ์6                    
การถ่ายโฆษณาให้ ศูนย ์KPRU OTOP 

ทีม่า : ธนกิจ, 2565 
 

 
 

ภาพ 234 การน าผลงานและองคค์วามรู้จากวิทยานิพนธไ์ปใช้ประโยชน ์7                    
การถ่ายโฆษณาให้ ศูนย ์KPRU OTOP 2 

ทีม่า : ธนกิจ, 2565 
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ภาพ 235 การน าผลงานและองคค์วามรู้จากวิทยานิพนธไ์ปใช้ประโยชน ์8                    
การถ่ายโฆษณาให้ PHET PLOY GEM 

ทีม่า : ธนกิจ, 2562 
 

 
 

ภาพ 236 การน าผลงานและองคค์วามรู้จากวิทยานิพนธไ์ปใช้ประโยชน ์9                    
ผลงานภาพถ่าย “ความงามและการผูกมัด” 

ทีม่า : ธนกิจ, 2564 
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ภาคผนวก จ. 
เอกสารทีเ่ก่ียวข้องในการวิจัย 
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