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บทคัดย่อ 

  
การวิจัยเรื่อง การพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคเพื่อส่ือสารการท฽องเท่ียว

ท฾องถิ่นประจําจังหวัดพิษณุโลก มีวัตถุประสงคแ 1) เพื่อพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค 
(Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก 2) เพื่อพัฒนาสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ี
ส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก 3) ประเมินผลการใช฾งานของกระบวนการออกแบบ
สัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ือถึงอัตลักษณแท฾องถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก จุดมุ฽งหมายของการศึกษา
เพื่อพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีแสดงถึงอัตลักษณแบุคลิกภาพและความหมายของ
ท฾องถิ่นต฽างๆ และใช฾แนวคิดในการพัฒนาตัวละคร การพัฒนาเครื่องแต฽งกาย เมื่อได฾
กระบวนการพัฒนาท่ีได฾รับการประเมินโดยผู฾เช่ียวชาญและนักวิชาการด฾านการออกแบบแล฾ว จึงนํา
กระบวนการออกแบบท่ีได฾ไปใช฾งานในการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอ
ของจังหวัดพิษณุโลก และประเมินผลการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอ
ในจังหวัดพิษณุโลก โดยใช฾วิธีการประเมินผลการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีผู฾วิจัยได฾พัฒนาเกณฑแใน
การประเมินผลงานออกแบบสัญลักษณแนําโชคสําหรับงานวิจัยครั้งนี้  เพื่อการประเมินกระบวนการ
ออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีถูกพัฒนาขึ้นในวัตถุประสงคแการวิจัยข฾อท่ี 1 ผู฾วิจัยใช฾ เครื่องมือวิจัยเชิง
ปริมาณคือ แบบสอบถาม (Questionaire) เพื่อประเมินกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ี
ส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น ท่ีได฾พัฒนาขึ้นตามกระบวนการ โดยใช฾กลุ฽มตัวอย฽างผู฾เช่ียวชาญและนักวิชาการ 
จํานวนท้ังส้ิน 5 คน เก็บข฾อมูลจากแบบสอบถาม ด฾วยวิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) เป็นผู฾ตอบแบบสอบถาม สถิติท่ีใช฾ในการวิจัย คือ ค฽าร฾อยละ หรือเปอรแเซ็นตแ 

(Percentage) ค฽าเฉล่ีย (x ) ค฽าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ใช฾เกณฑแการประเมินกระบวนการออกแบบ
ดังนี้ 1) ง฽ายต฽อการใช฾งาน 2) ตรงตามวัตถุประสงคแ 3) มีความยืดยุ฽น 4) การประยุกตแการใช฾งาน 
พบว฽าข้ันตอนท่ี 4 ขั้นพัฒนาเครื่องแต฽งกาย ได฾รับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีค฽าเฉล่ียรวม (=4.75, 

 



 ง 

S.D.=0.46) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ ขั้นตอนท่ี 3 ขั้นพัฒนาตัวละคร มี
ค฽าเฉล่ียรวม (=4.70, S.D.=0.57) อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือขั้นตอนท่ี 1 ขั้น
พัฒนาแนวความคิด มีค฽าเฉล่ียรวม (=4.65, S.D.=0.60) อยู฽ในระดับมากและลําดับสุดท฾ายคือคือ
ขั้นตอนท่ี 2 ขั้นพัฒนาบุคลิกภาพ มีค฽าเฉล่ียรวม (=4.50, S.D.=0.70) อยู฽ในระดับมาก สําหรับการ
ประเมินผลการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอ จังหวัดพิษณุโลกท่ีถูก
พัฒนาขึ้นในวัตถุประสงคแการวิจัยข฾อท่ี 2 ผู฾วิจัยใช฾เครื่องมือวิจัยเชิงปริมาณคือ แบบสอบถาม 
(Questionaire) เพื่อประเมินผลการออกแบบสัญลักษณแนําโชค ท่ีได฾พัฒนาขึ้นตามกระบวนการ โดย
ใช฾กลุ฽มตัวอย฽างท้ังส้ิน 2 คือ กลุ฽มท่ี 1) ผู฾เช่ียวชาญและนักวิชาการ จํานวนท้ังส้ิน 5 คน เก็บข฾อมูลจาก
แบบสอบถามด฾วยวิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เป็นผู฾ตอบแบบสอบถาม กลุ฽มท่ี 
2) กลุ฽มตัวอย฽างประชาชนท่ัวไปจํานวนท้ังส้ิน 160 คน เก็บข฾อมูลจากแบบสอบถามด฾วยวิธีการเลือก
กลุ฽มตัวอย฽างแบบสุ฽ม (Random Sampling) เป็นผู฾ตอบแบบสอบถาม ผลประเมินจากกลุ฽มตัวอย฽างท่ี 
1 ได฾ผลการประเมินการออกแบบสัญลักษณแนําโชคดังนี้ รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับ
ผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีค฽าเฉล่ียรวม (=4.90, S.D.=0.16) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมิน
เป็นอันดับ 2 คือรูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม มีค฽าเฉล่ียรวม (=4.76, S.D.=0.40) อยู฽ใน
ระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือรูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา มีค฽าเฉล่ียรวม 
(=4.73, S.D.=0.34) อยู฽ในระดับมาก และลําดับสุดท฾ายคือรูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนิน
มะปราง มีค฽าเฉล่ียรวม ( =4.38, S.D.=0.97) อยู฽ในระดับมาก และผลประเมินจากกลุ฽มตัวอย฽างท่ี 2 
ได฾ผลการประเมินการออกแบบสัญลักษณแนําโชคดังนี้ รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผล
การประเมินเป็นอันดับ 1 มีค฽าเฉล่ียรวม (=4.59, S.D.=0.58) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมิน
เป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม มีค฽าเฉล่ียรวม (=4.42, S.D.=0.70) อยู฽ใน
ระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก มีค฽าเฉล่ียรวม 
(=4.33, S.D.=0.73) อยู฽ในระดับมาก และลําดับสุดท฾ายมีค฽าเฉล่ียเท฽ากันคือ รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอ
วังทอง มีค฽าเฉล่ียรวม (=4.15, S.D.=0.81) อยู฽ในระดับมากและรูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอ
เนินมะปราง (=4.15, S.D.=0.99) อยู฽ในระดับมาก 

 
 

 

 



 จ 

บทคัดย ่อภาษาอังกฤษ  

Title THE DEVELOPMENT OF MASCOT DESIGN PROCESS FOR 
LOCAL TOURISM COMMUNICATION IN PHITSANULOK  

Author Narupon Komsan 
Advisor Professor Jirawat Phirasant, Ph.D. 
Academic Paper D.F.A. Dissertation in Art and Design - (Type 2.1), Naresuan 

University, 2022 
Keywords Mascot Design, Local Identity, Tourism Communication 

Media 
  

ABSTRACT 
  

Mascot Design and Evaluation for Local Tourism Communication in 
Phitsanulok. The Researcher defines the objectives of the research as follows: 1) The 
development a design process for Mascot Design that conveys local identity 2) The 
designing of Mascot Design that conveys local identity for 9 District in Phitsanulok 3) 
The  Evaluation of design process for Mascot Design and Mascot Design that conveys 
local identity for 9 District in Phitsanulok. The aim of the study was to develop a 
design process for lucky symbols that represent personality identity and use the 
concept of character development costume development Once the development 
process has been evaluated by experts and design scholars. Then the design process 
has been used in the design of Mascot Design that conveys local identity for 9 District 
in Phitsanulok and evaluate the design of Mascot Design By using the evaluation 
method for the design of Mascot Design, the researcher developed the criteria for 
evaluating the design of Mascot Design for this research.To assess the design process 
of lucky symbols developed in Research Objective 1. The researcher used a 
quantitative research tool, a questionnaire, to assess the design process of Mascot 
Design that conveys local identity by using a sample of experts and academics A 
total of 5 people collected data from a questionnaire. with a specific selection 
method (Purposive Sampling) as respondents. Statistics used involved percentage, 

mean (x ), standard deviation (S.D.) The evaluation criteria for the design process were 
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as follows: 1) Ease of use 2) Meets objectives 3) Flexibility 4) Applicability It was 
found that the 4th stage of costume development Received the 1st rank assessment 

result with the total mean (x  =4.75, S.D.=0.46) at the highest level. The second 
evaluation result is the third step, the character development stage. The total mean 

(x =4.70, S.D.=0.57) was at a high level. The 3rd assessment result is the 1st step, the 

development of concepts. The total mean (x  =4.65, S.D.=0.60) was at a high level. 

And the last step is the second step, personality development. The total mean (x   
=4.50, S.D.=0.70) was at a high level. For evaluating the design of Mascot Design that 
conveys local identity for 9 District in Phitsanulok developed in Research Objective 2. 
The researcher used a quantitative research tool, a questionnaire, to evaluate the 
results of the lucky symbol design. developed according to the process By using a 
total of 2 samples, namely group 1) experts and academics. A total of 5 people 
collected data from a questionnaire by means of purposive sampling as respondents. 
group 2) A sample of general public, totaling 160 people, collecting data from 
questionnaires by random sampling method as respondents. The results of the 
evaluation from the 1st sample group were evaluated for the design of mascot as 
follows: Model 8 Champa Khao, Nakhon Thai District received the 1st evaluation 

result with the total mean (x  =4.90, S.D. = 0.16) at the level the most. The second 
assessment result is Model 6, Mali-Ong, Bang Krathum District. The total mean 

(x =4.76, S.D.=0.40) was at a high level. The 3rd rank evaluation result is the 2nd 

Model. Chao Kaeo, Bang Rakam District, has the total mean (x  =4.73, S.D.=0.34) at a 
high level. And the last one is the 4th Model, Maprang Wan, Noen Maprang District. 

The total mean (x  =4.38, S.D.= 0.97) was at a high level. The evaluation results from 
the second sample group were evaluated for the design of Mascot design as follows: 
Model 8 Champa Khao, Nakhon Thai District was evaluated as number 1 with the 

total mean (x = 4.59, S.D.= 0.58) at the level the most The second evaluation result is 

the 5th Model, Mongkhon, Phrom Phiram District. The total mean (x  =4.42, S.D.=0.70) 
was at a high level. The 3rd rank assessment result is Model 1, Hang Khao, Mueang 

Phitsanulok District. The total mean (x  =4.33, S.D.=0.73) was at a high level. And the 
last order had the same mean, Model 3 Pad Thai, Wang Thong District had the total 
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mean (x =4.15, S.D.=0.81) at a high level and Model 4 Maprangwan, Noen Maprang 

District (x =4.15, S.D.=0.99) is at a high level. 
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ประกาศคุณูปการ 
 

ประกาศคุณูปการ 
  

วิทยานิพนธแฉบับนี้สําเร็จลุล฽วงด฾วยความกรุณาอย฽างสูงจากอาจารยแท่ีปรึกษาวิทยานิพนธแ  
ศาสตราจารยแ ดร.จิรวัฒนแ พิระสันตแ ท่ีเป็นแบบอย฽างในการทําวิจัยอย฽างมุ฽งมั่น และสละเวลาอันมีค฽ามา
เป็นท่ีปรึกษาพร฾อมท้ังให฾คําแนะนําตลอดระยะเวลาในการทําวิทยานิพนธแฉบับนี้  และขอกราบ
ขอบพระคุณเป็นอย฽างสูงยิ่ง รวมถึงขอกราบขอบพระคุณคณะกรรมการสอบวิทยานิพนธแ อันประกอบไป
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บทท่ี 1 
 

บทน า 
 

ความเป็นมาและความส าคัญของโครงการ 
 ปัจจุบันประเทศท่ัวโลกท่ีขับเคล่ือนเศรษฐกิจด฾วยการค฾าและอุตสาหกรรมได฾ให฾ความสําคัญ

กับการนําความคิดสร฾างสรรคแมาเพิ่มมูลค฽าให฾กับผลิตภัณฑแ สินค฾าและบริการเพื่อให฾ผลิตภัณฑแของตน

มีความแตกต฽างจากคู฽แข฽งในตลาดโลก การพัฒนาเศรษฐกิจท่ีเกิดจากความคิดสร฾างสรรคแเป็นแรง

ขับเคล่ือนจึงมีความสําคัญอย฽างสูงและเป็นเปูาหมายท่ีทุกประเทศท่ัวโลกต฽างกําหนดเป็นนโยบายและ

ยุทธศาสตรแหลักเพื่อผลักดันให฾สินค฾าและบริการของตนเองเป็นท่ีนิยมในตลาดโลก 

เศรษฐกิจสร฾างสรรคแ คือการสร฾างมูลค฽าเพิ่มจากความคิดของมนุษยแ และมีส฽วนในการช฽วย

พัฒนาเศรษฐกิจสํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห฽งชาติ  ได฾จัดประเภท

อุตสาหกรรมสร฾างสรรคแในประเทศไทย ออกเป็น 4 ประเภท 15 กลุ฽มย฽อยคือประเภทมรดกทาง

วัฒนธรรม (งานฝีมือและหัตถกรรมการท฽องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมการแพทยแแผนไทยและอาหารไทย) 

ประเภทศิลปะ (ศิลปะการแสดงและทัศนศิลป฼) ประเภทส่ือสมัยใหม฽ (ภาพยนตรแและวีดีทัศนแ การ

พิมพแ การกระจายเสียงและดนตรี) และประเภทการใช฾งาน (การออกแบบแฟช่ันสถาปัตยกรรมการ

โฆษณาและซอฟตแแวรแ) เมื่อพิจารณามูลค฽าเฉล่ียของอุตสาหกรรมสร฾างสรรคแของประเทศไทยในแต฽ละ

ประเภทระหว฽างปี 2545-2550 พบว฽าอุตสาหกรรมสร฾างสรรคแประเภทการใช฾งาน มีมูลค฽าโดยเฉล่ีย

สูงสุดคือ 487,949.17 ล฾านบาท (ดนุพล อริยสัจจากร พลูศรี สาครราษฎรแ, 2556) รองลงมาคือ

ประเภทมรดกทางวัฒนธรรมมีมูลค฽าเฉล่ีย 216,985 ล฾านบาทกลุ฽มส่ือสมัย ใหม฽มีมูลค฽าเฉล่ีย 

64,045.33 ล฾านบาท และประเภทศิลปะมูลค฽าเฉล่ีย 531.66 ล฾านบาทตามลําดับ จะเห็นได฾ว฽า

อุตสาหกรรมสร฾างสรรคแประเภทมรดกทางวัฒนธรรมมีอัตราการเติบโตโดยเฉล่ียสูงสุด (9.04%) ตาม

ด฾วยประเภทส่ือสมัยใหม฽ (8.20%) ประเภทการใช฾งาน (4.55%) และประเภทศิลปะ (2.66%) 

ตามลําดับ จากข฾อมูลตัวเลขมูลค฽าทางเศรษฐกิจท่ีได฾กล฽าวมาจะเห็นได฾ว฽าอุตสาหกรรมส฽วนใหญ฽จะการ

ใช฾ศิลปะและวัฒนธรรมของประเทศเป็นพื้นฐานในการสร฾างสรรคแและพัฒนาผลิตภัณฑแและสินค฾า จน
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เกิดคําว฽า “ทุนวัฒนธรรม” ท่ีเปรียบเสมือนแก฽นของอุตสาหกรรมสร฾างสรรคแและต฾นทุนทางความคิดท่ี

ก฽อให฾เกิดเศรษฐกิจสร฾างสรรคแ (ไกรฤกษ, 2558) 

สินค฾าวัฒนธรรมและอุตสาหกรรมวัฒนธรรม คือผลผลติท่ีได฾จากเศรษฐกิจสร฾างสรรคแท่ีมีท่ีมา

จากทุนวัฒนธรรม สินค฾าและผลิตภัณฑแประเภทนี้ ผู฾บริโภคจะไม฽ได฾รับเพียงของประโยขนแหรือหน฾าท่ี

การใช฾งานหลักของตัวสินค฾าเท฽านั้น หากแต฽ยังได฾รับรู฾และมีอารมณแร฽วมกับแนวความคิดและรูปแบบ

ของวัฒนธรรมท่ีแฝงมาสินค฾าและบริการนั้นๆ ซึ่งการฝังตัวของวัฒนธรรมท่ีแตกต฽างกันของสินค฾าและ

บริการจะทําให฾เกิดความแตกต฽างของสินค฾า (Product Differentiation) ซึ่งความแตกต฽างนี้จะทําให฾

ผู฾บริโภคเกิดความสนใจและจดจําในสินค฾าและผลิตภัณฑแได฾ดีและก฽อให฾เกิดโอกาศทางธุรกิจในทิศทาง

ใหม฽ หรือการสร฾างสรรคแสินค฾าและผลิตภัณฑแท่ีมีเรื่องราวและเนื้อหาของวัฒนธรรมท่ีสะท฾อนถึงอัต

ลักษณแของท฾องถิ่นนั้นๆ ท้ังในระดับ ชุมชน จังหวัดหรือระดับประเทศ ก็ยังเป็นการกระตุ฾นเศรษฐกิจ

ในชุมชนก฽อให฾เกิดการสร฾างงานสร฾างรายได฾กับท฾องถิ่นอีกด฾วย(ไกรฤกษ, 2558) 

ประเทศญี่ปุุนเป็นตัวอย฽างของประเทศท่ีใช฾ประโยชนแจาก “วัฒนธรรม” เป็นแรงขับเคล่ือน

ทางเศรษฐกิจท่ีทรงพลังมาโดยตลอด ญี่ปุุนได฾สร฾าง เฮลโลคิตต้ี โดราเอมอน มวยปล้ํา ซูชิ การพับ

กระดาษแบบโอริกามิ วงดนตรีเอ็กซแเจแปน เจ-ปฺอปและวัฒนธรรมแบบคาวาอิ ในการสร฾างรายได฾

และมูลค฽าทางเศรษฐกิจให฾กับประเทศมาโดยตลอดและไม฽เพียงแต฽ภายในประเทศของตัวเองเท฽านั้น  

ญี่ปุุนยังได฾ส฽งออกวัฒนธรรมของตัวเองถ฽ายทอดไปยังพื้นท่ีเศรษฐกิจต฽างท่ัวโลกอีกท้ังยังแฝงหลัก วิธี

คิดและคุณค฽าแบบญี่ปุุนเข฾าไปในสินค฾าทางวัฒนธรรมเหล฽านี้ ตัวอย฽างท่ีเห็นได฾ชัดเจนและมีอิทธิพลกับ

ประเทศไทยมายาวนานและแพร฽หลายคือ “มังงะ” หรือคําท่ีเรียก “การแตูน” ในภาษาญี่ปุุนและ “อนิ

เมะ” หรือคําเรียกการแตูนอนิเมช่ันท่ีสร฾างจากประเทศญี่ปุุน 

การออกแบบมาสคอตเพื่อประชาสัมพันธแการท฽องเท่ียวเป็นนิยมเป็นอย฽างมากในประเทศ

ญี่ปุุนนอกจากจะเข฾ากับวัฒนธรรมแบบคาวาอิแล฾ว ยังสามารถส่ือสารกับผู฾บริโภคได฾ง฽ายและประหยัด

กว฽าการจ฾างศิลปิน นักแสดงท่ีมีค฽าใช฾จ฽ายสูงกว฽าหรือแม฾แต฽การใช฾คาแรกเตอรแท่ีมีช่ือเสียงอยู฽แล฾วก็จะมี

ค฽าใช฾จ฽ายด฾านลิขสิทธิ์ที่มีราคาสูงด฾วยและมีเงื่อนไข ข฾อจํากัดการใช฾งานท่ีเข฾มงวด แต฽การท่ีจะออกแบบ

มาสคอตขึ้นใหม฽ถึงแม฾ว฽าจะมีต฾นทุนท่ีต่ํากว฽าและการใช฾งานท่ีอิสะแลหลากหลายกว฽านั้นก็ไม฽ใช฽เรื่อง

ง฽ายท่ีจะทําให฾คาแรกเตอรแนั้นประสบความสําเร็จในแง฽การตลาดและสร฾างการจดจําให฾กับประชาชน 
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แต฽ข฾อดีของมาสคอตประจําเมืองเหล฽านี้คือ “ชาติกําเนิด” ของตัวมาสคอตเองท่ีบ฽งบอกและแสดงอัต

ลักษณแของท฾องถิ่นนั้นๆได฾อย฽างดี อีกท้ังยังถ฽ายทอดเรื่องราวของจังหวัดนั้นๆ เเละช฽วยส฽งเสริม

ภาพลักษณแด฾านการสนับสนุนเศรษฐกิจในท฾องถิ่นได฾และยังสร฾างความผูกผันและอารมณแความรู฾สึก

ร฽วมกับคนในท฾องถิ่นให฾ช฽วยกันส่ือสารและประชาสัมพันธแการท฽องเท่ียวในท฾องถิ่นได฾อีกด฾วย 

โดยเฉพาะในประเทศญี่ปุุนท่ีคุ฾นชินกับการใช฾ตัวการแตูนหรือมาสคอตส่ือสารแทนตัวหนังสือ เพราะ

ข฾อดีของมาสคอตคือการเป็นท่ีจดจําได฾ง฽ายและสร฾างความผูกพันให฾กับผู฾พบเห็นทําให฾เกิดความรัก  

ความหลงใหลได฾ ด฾วยเหตุนี้ องคแกรท฾องถิ่นประจําจังหวัดต฽างๆ ท่ัวประเทศญี่ปุุน จึงนิยมการออกแบบ

คาแรกเตอรแเพื่อนําไปใช฾สร฾างจุดเด฽นของจังหวัดให฾ง฽ายต฽อการจดจําของนักท฽องเท่ียวและผู฾พบเห็น จน

มีช่ือเฉพาะว฽า ยุรุเคียระ (YuruKyara) และในปี 2010 ได฾มีการจัดการประกวดหาสุดยอดยุรุเคียระ

เป็นครั้งแรกโดยใช฾ช่ือว฽า “ยุรุกรังปรีซแ” ขึ้นโดยการเข฾าประกวดจากตัวแทนจังหวัดต฽างๆ ท่ัวประเทศ

ญี่ปุุน 

ปี2009 จังหวัดคุมะโมโตะ ประเทศญี่ปุุน ได฾จัดแคมเปญเพื่อประชาสัมพันธแการท฽องเท่ียวใน

จังหวัดและต฾อนรับนักท฽องเท่ียวจากขบวนรถไฟชินคันเซ็ต สายคิวชูท่ีจะเช่ือมเส฾นทางจากโอซาก฾าไปสู฽

เมืองคะโงฌิมะเป็นเส฾นเดียวกัน ซึ่งจากในอดีตต฾องใช฾รถไฟถึงสามต฽อ และช฽วยลดระยะเวลาในการ

เดินทางจาก 2 ช่ัวโมงเหลือเพียง 30 นาที รถไฟสายนี้จะเริ่มให฾บริการอย฽างเต็มรูปแบบในปี 2011 

แคมเปญประชาสัมพันธแการท฽องเท่ียวดังกล฽าวมีช่ือว฽า “Kumamoto Surprisei” และผลต฾อมรับจาก

กิจกรรมดังกล฽าวถึงว฽าประสบความสําเร็จมากระดับท่ีเรียกได฾ว฽าสร฾างปรากฏการณแใหม฽ในญี่ปุุน 

แคมเปญ “Kumamoto Surprisei” เป็นกิจกรรมหลากหลายรูปแบบหน฽วยงานในท฾องถิ่น

เมืองคุมะโมโตะจัดทําขึ้นเพื่อต฾อนรับนักท฽องเท่ียวให฾เกิดความรู฾สึก ประหลาดใจและแบ฽งปันความสุข

ของชาวเมืองให฾กับผู฾ท่ีมาเยือน ท่ีความต้ังใจแรกเริ่มเพียงใช฾ประชาสัมพันธแแค฽ภายในจังหวัดเท฽านั้น 

แต฽ปัจจุบันกลับประสบความสําเร็จจนกลายเป็นตัวแทนในระดับภูมิภาคและและสร฾างช่ือเสียงใน

ระดับประเทศและต฽างประเทศ 

แต฽เดิมจังหวัดคุมะโมโตะ เป็นเพียงแค฽ทางผ฽านท่ีผู฾คนหรือนักท฽องเท่ียวไม฽ได฾ให฾ความสนใจ 

โดยท่ีคุมะโมโตะนั้นเป็นเมืองท่ีมีเสน฽หแหลากหลาย ไม฽ว฽าจะเป็นธรรมชาติท่ีอุดมสมบูรณแเกษตร 
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กรรมท่ีมีกําลังผลิตสูงถึงอันดับท่ี 6 ของประเทศ ซึ่งเป็นส่ิงท่ีนักท฽องเท่ียวต฽างถิ่นไม฽รู฾ แต฽คนในคุมะโม

โตะเองกลับเห็นเป็นเรื่องปกติ ทางหน฽วยงานจังหวัดจึงได฾ว฽าจ฾าง โคะยะมะ คุนโต โปรดิวเซอรแและคน

เขียนบทภาพยนตรแที่มีถ่ินเกิดอยู฽ท่ีจังหวัดคุมะโมโตะ ให฾ช฽วยจัดทําแผนการประชาสัมพันธแให฾กับเมือง 

โคะยะมะ คุนโต ได฾คิดสโลแกน“คุมะโมโตะ เซอรแไพรสแ” ขึ้น โดยมีวัตถุประสงคแ เพื่อสนับสนุนให฾

ชาวเมืองหันมาสนใจความสุขเล็กๆ น฾อยๆรอบตัวท่ีถูกมองข฾ามและนํามาแบ฽งปันให฾กับนักท฽องเท่ียง

และผู฾คนในจังหวัดอื่นๆ ผ฽านเรื่องราว ผู฾คน ส่ิงของและการท฽องเท่ียว เพื่อให฾ผู฾มาเยือนเหล฽านั้นรู฾สึก

ประหลาดใจหรือเซอรแไพรสแ (ณิชมน, 2557) 

แคมเปญคุมะโมโตะ เซอรแไพรสแ ได฾เริ่มต฾นการพัฒนาเมืองคุมะโมโตะให฾เป็นเมืองท่ีเต็มไปด฾วย

ความสุขของผู฾คนท่ีอาศัยในท฾องถิ่นก฽อน จากนั้นเมื่อผู฾คนทัศนคติท่ีดีกับเมืองแล฾วจึงจะเกิดความรู฾สึก

อยากแบ฽งปันเรื่องราวดีๆให฾คนท่ัวประเทศ จากกิจกรรมท้ังหมดท่ีจัดขึ้นภายในจังหวัดนําไปสู฾การจัด

กิจกรรมแบ฽งปันความสดใสท่ัวประเทศ โดยให฾ “หมีคุมะมง” ท่ีเป็นมาสคอนประจําจังหวัด เดินทางไป 

47 จังหวัดท่ัวประเทศเพื่อการประชาสัมพันธแจังหวัดคุมะโมโตะให฾กับผู฾คนในจังหวัดอื่นๆ รวมถึงการ

ไปประชาสัมพันธแงานระดับประเทศเช฽น งาน Japan Expo ท่ีประเทศฝรั่งเศส ไต฾หวันและฮ฽องกง ผล

ตอบรับจากแคมเปญนี้ทําให฾จังหวัดคุมะโมโตะเป็นท่ีรู฾จักมากขึ้นเป็นอันดับท่ี 14 ของจังหวัดท่ีมีคน

ค฾นหาข฾อมูลมากท่ีสุด จากเดิมท่ีไม฽เคยติดอันดับเลย 

กลยุทธแสําคัญท่ีสร฾างความนิยมให฾กับมาสคอตจากเมืองคุมะโมโตะนี้ให฾โด฽งดังได฾ในระยะเวลา

ไม฽ถือ 3 ปี คือ การอนุญาตให฾ร฾านค฾าหรือบริษัทต฽างๆ นําคุมะมงไปใช฾บนผลิตภัณฑแ และบนบรรจุ

ภัณฑแได฾โดยไม฽เสียค฽าใช฾จ฽าย เพราะทางหน฽วยงานเห็นว฽าการท่ีหมีคุมะมงไปอยู฽บนสินค฾าต฽างๆ 

แม฾กระท่ังการไปออกส่ือเช฽นโทรทัศนแหรือนิตยสารก็ไม฽มีการเก็บค฽าใช฾จ฽ายเพราะถือได฾ว฽าเป็นการช฽วย

ประชาสัมพันธแและนําเสนอภาพลักษณแของไปด฾วยอีกช฽องทางหนึ่ง และการท่ีสินค฾าในท฾องถิ่นนําหมีคุ

มะมงไปใช฾แล฾วขายดี ก็ถือเป็นการช฽วยกระตุ฾นเศรษฐกิจในท฾องถิ่นได฾เป็นอย฽างดี และนับต้ังแต฽เมืองคุ

มะโมโตะได฾ให฾กําเนิดหมีคุมะมงขึ้นมา มีสินค฾าท่ียื่นเรื่องขอคุมะมงไปใช฾งานเเล฾วกว฽า 14,360 รายการ 

กว฽า 20 หมวดหมู฽สินค฾า และสร฾างรายได฾ให฾กับชุมชน สินค฾าในท฾องถิ่นได฾อย฽างมหาศาล 

สําหรับประเทศไทย หน฽วยงานท่ีมีหน฾าท่ีดูแลด฾านวัฒนธรรมคือกระทรวงวัฒนธรรมทําหน฾าท่ี

กํากับและดูแลยุทธศาสตรแการนํามิติทางวัฒนธรรมมาเพิ่มคุณค฽าและมูลค฽าเพิ่มทางเศรษฐกิจและ



 5 

สังคมส฽งเสริมอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม กระทรวงวัฒนธรรมได฾จัดต้ัง ศูนยแบันดาลไทย (The 

Center of ThaiInspiration) เพื่อเป็นศูนยแกลางในการให฾บริการและให฾คําแนะนําปรึกษาสําหรับการ

พัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรมวัฒนธรรมหรือทุนทางวัฒนธรรม และส฽งเสริมอุตสาหกรรมเชิงสร฾างสรรคแ 

ศูนยแบันดาลไทยจะมีหน฾าท่ีรวบรวมข฾อมูลทางวัฒนธรรมและเอกลักษณแอันโดดเด฽นของแต฽ละเส฾นทาง

มรดกวัฒนธรรม ภูมิปัญญาและทุนทางวัฒนธรรมจากท่ัวประเทศท้ังแบบด้ังเดิม ร฽วมสมัย และ

สมัยใหม฽ตามเส฾นทางอารยะธรรม 9 เสน฽หแ 8 วิถี ดังนี้ 8 วิถีวัฒนธรรม ประกอบด฾วย  1. อาหาร 2. 

การแต฽งกาย 3. ท่ีอยู฽อาศัย 4. ประเพณี 5. ภาษา 6. อาชีพ 7. ความเช่ือ 8. ศิลปะพื้นถิ่น และ 9 

เสน฽หแมรดกวัฒนธรรมไทย ประกอบด฾วย 1. วัฒนธรรมบ฾านเชียง 2. วัฒนธรรมทวารวดี 3. วัฒนธรรม

ศรีโคตรบูรณแ-ล฾านช฾าง 4. วัฒนธรรมลพบุรี 5. วัฒนธรรมศรีวิชัย6. วัฒนธรรมล฾านนา 7. วัฒนธรรม

สุโขทัย 8. วัฒนธรรมอยุธยา 9. วัฒนธรรมธนบุรี-รัตนโกสินทรแ (กระทรวงวัฒนธรรม, 2553) 

การท฽องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมหลักท่ีทํารายได฾ให฾กับประเทศไทยเป็นอย฽างมาก อุตสาหกรรม

ด฾านการท฽องเท่ียวนั้นเช่ือมโยงกับกลุ฽มธุรกิจหลายๆ ด฾านไว฾ด฾วยกันเช฽น ธุรกิจการโรงแรม ร฾านอาหาร 

การขนส฽งสินค฾าและบริการ ธุรกิจเหล฾านี้ล฾วนแต฽พัฒนาตัวเองควบคู฽กันไปเพื่อให฾ตอบสนองความ

ต฾องการของนักท฽องเท่ียว ในขณะเดียวกันธุรกิจท่ีเกี่ยวข฾องกับ การผลิตและจัดจําหน฽ายสินค฾าของท่ี

ระลึกเพื่อตอบสนองนักท฽องเท่ียวนั้น กลับมีการพัฒนาท่ีช฾ามากเมื่อเทียบกับกลุ฽มธุรกิจอื่นๆ ใน

อุตสาหกรรมท฽องเท่ียว เนื่องจากหลายๆ สาเหตุเช฽น สินค฾าและผลิตภัณฑแนั้นยังไม฽มีอัตลักษณแท่ี

สะท฾อนถึงวัฒนธรรมในท฾องถิ่นนั้นๆคุณภาพของงานผลิต ขาดการสนับสนุนด฾านนวัตกรรมในการ

ออกแบบ การส฽งเสริมด฾านการจัดการและการตลาดมีการคํานวณรายได฾จากธุรกิจของท่ีระลึกเพื่อการ

ท฽องเท่ียวน฽าจะมีมูลค฽าไม฽น฾อยกว฽า 1 หมื่นล฾านบาทต฽อปี ถ฾ารายได฾ส฽วนนี้กระจายไปสู฽ชุมชน ท฾องถิ่น

ต฽างๆ ในแหล฽งท฽องเท่ียวทั่วประเทศจะช฽วยสร฾างรายได฾ให฾กับท฾องถิ่นเกิดการกระตุ฾นเศรษฐกิจในชุมชน

ให฾ชุมชนให฾แหล฽งท฽องเท่ียวพึ่งพาตัวเองได฾ เกิดการสร฾างงานสร฾างรายได฾อย฽างยั่งยืน 

ความคิดสร฾างสรรคแจากทุนทางวัฒนธรรมคือทางออกท่ีจะช฽วยพัฒนาธุรกิจสินค฾าของท่ีระลึก

งานออกแบบสินค฾าท่ีนําทุนทางวัฒนธรรมท฾องถิ่นมาใช฾ ถือเป็นนวัตกรรมเชิงความคิดสร฾างสรรคแท่ีทํา

ให฾สินค฾าและผลิตภัณฑแมีอัตลักษณแ เพิ่มมูลค฽าลดปัญหาการผลิตเพื่อจําหน฽ายในราคาถูก โดยเฉพาะ

ประเทศไทยท่ีมีวัฒนธรรมท่ีมีเอกลักษณแเฉพาะตัวหลากหลายรูปแบบตามภูมิภาคแตกต฽างกันไปต฽าง

ท฾องถิ่น มีศิลปะ ประเพณีและวัฒนธรรมท่ีทรงคุณค฽ามากมาย สภาพภูมิศาสตรแท่ีหลากหลาย ส่ิง
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เหล฽านี้ล฾วนสร฾างให฾เกิด ทุนทางวัฒนธรรม ท่ีสามารถนํามาเป็นต฾นทุนทางความคิด เพื่อสร฾างสรรคแงาน

ออกแบบสินค฾าและผลิตภัณฑแได฾ ท้ังยังช฽วยทําให฾สินค฾าต฽างๆนั้น มีเรื่องราว คุณค฽าก฽อให฾เกิดความรู฾สึก

ระลึกถึงสถานท่ีท่ีได฾มาท฽องเท่ียวได฾ สําหรับนักท฽องเท่ียวท่ีเดินทางไปยังจุดหมายหรือสถานท่ีต฽างๆ 

มักจะมองหาส่ิงของหรือวัตถุท่ีสะท฾อนความเป็นท฾องถิ่นที่ท่ีได฾ไปเยือน ไพโรจนแ ธีระประภา (2558) ได฾

กล฽าวไว฾ว฽า “นักท฽องเท่ียวมักมองหายิ่งสะท฾อนความเป็นพื้นถิ่นท่ีไปเยือน นี่เป็นหัวใจหลักของการ

ท฽องเท่ียว การไปเยือนแต฽ละจุดหมาย มักมีประสบการณแและความประทับใจให฾จดจําต฽างกัน เราจึง

คํานึงถึงความเป็นตัวตนของเราและของพื้นถิ่น = อัตลักษณแของพื้นท่ี ดังนั้นอะไรท่ีบอกว฽า “เป็นเรา” 

ไม฽เหมือนท่ีอื่น สามารถใช฾เป็นต฾นทุนได฾ท้ังด฾านกายภาพของแหล฽งท฽องเท่ียว ธรรมชาติ เรื่องเล฽าขาน 

ตํานาน อาหาร วิถีชีวิตขนบธรรมเนียม ประเพณี การแต฽งกาย บ฾านเรือน สถาปัตยกรรม ศาสนสถาน 

สภาพแวดล฾อม ฯลฯเหล฽านี้ล฾วนช฽วยบ฽งช้ีว฽าท่ีนี่คือเรา “เป็นเรา-ไม฽เป็นอื่น”  

ประเทศไทยถือได฾ว฽ามีประวัติศาสตรแ ท่ียาวนานและได฾มีการสร฾างสรรคแและพัฒนา

ศิลปะวัฒนธรรมมายั่งยาวนานและต฽อเนื่องจนมีเอกลักษณแเฉพาะตัวท่ีไม฽มีชาติใดเหมือน  ต฾นทุน

เหล฽านี้ล฾วนแต฽สามารถนํามาใช฾เพื่อสร฾างมูลค฽าเพิ่มให฾กับสินค฾าและบริการ  ของท่ีระลึก ส่ือ

ประชาสัมพันธแ สัญลักษณแตัวแทนค฽าหรือมาสคอต (mascot) ท่ีสามารถส่ือถึงอัตลักษณแท฾องถิ่นสร฾าง

การจดจําให฾กับนักท฽องเท่ียวและผู฾มาเยือน แต฽หากผู฾ประกอบการต฽างองคแกรต฽างร฾านค฾าไม฽มีแนว

ทางการออกแบบท่ีไปในทิศทางเดียวกันหรือไม฽มีหน฽วยงานท่ีรับผิดชอบในการกําหนดทิศทางร฽วม เพื่อ

ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวของอัตลักษณแท่ีกําหนดขึ้น การใช฾อัตลักษณแจากทุนวัฒนธรรมเพื่อเพิ่มมูลค฽า

และขับเคล่ือนเศรษฐกิจในชุมชนก็ไม฽อาจสําเร็จได฾ ส่ิงสําคัญนี้จึงจะเกิดได฾จากความร฽วมมือกันของทุก

ฝุายท้ังภาครัฐ เอกชน นักออกแบบ นักวิชาการ ปราชญแชุมชนและประชาชนในท฾องถิ่น การศึกษา

รูปแบบ “ยุรุเคียระ(YuruKyara)” ของประเทศญี่ปุุนมาใช฾จึงเป็นอีกทางเลือกหนึ่งท่ีถือเป็นการต฽อ

ยอดจากแนวทางท่ีประสบความสําเร็จในการใช฾งานได฾จริงแล฾วมาปรับใช฾ให฾เข฾ากับวัฒนธรรมและ

บริบทท่ีแตกต฽างในประเทศไทย การศึกษาค฽านิยม ทัศนคติ ความเช่ือล฾วนแต฽เป็นปัจจัยให฾ การใช฾งาน

รูปแบบ ยุรุเคียระ สําหรับประเทศไทยมีกระบวนการท่ีเฉพาะเจาะจงและแตกต฽างกับต฾นฉบับของ

ประเทศญี่ปุุน 

อัตลักษณแความเป็นไทยคือทุนทางวัฒนธรรมสําหรับกระบวนออกแบบท่ีมีความคิด

สร฾างสรรคแจะก฽อให฾เกิดสินค฾าและบริการของชุมชนและท฾องถิ่นที่มีเอกลักษณแเฉพาะท่ีไม฽เหมือนหรือซํ้า
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กับท฾องถิ่นอื่นนอกจากจะช฽วยส฽งเสริมเศรษฐกิจในชุมชนแล฾วยังเป็นการส฽งเสริมให฾รูปแบบศิลปะและ

วัฒนธรรมท่ีบอกกล฽าวและถ฽ายทอด฽านนักท฽องเท่ียวและผู฾มาเยือน ทําให฾ศิลปะและวัฒนธรรมใน

ท฾องถิ่นถูกบอกเล฽าและยังคงอยู฽ตลอดไป 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1.เพื่อพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่นของ

จังหวัดพิษณุโลก 

2. เพื่อพัฒนาสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก 

3. ประเมินผลการใช฾งานของกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ือถึงอัต

ลักษณแท฾องถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก 

 

สมมุติฐานของการวิจัย 
กระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) จะสามารถพัฒนาสัญลักษณแนําโชคท่ี 

มีบุคลิกภาพ ความหมายและส่ือถึงอัตลักษณแท฾องถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก จะใช฾สร฾างการจดจํา 

(Identity awareness) ต฽อกลุ฽มเปูาหมายท่ีพบเห็น 

 

ขอบเขตของการวิจัย 
1. งานวิจัยนี้ ผู฾วิจัยกําหนดขอบเขตพื้นท่ี 9 อําเภอในจังหวัดพิษณุโลก ได฾แก฽ อําเภอเมือง

อําเภอวังทอง อําเภอนครไทย อําเภอชาติตระการ อําเภอบางระกํา อําเภอบางกระทุ฽ม อําเภอพรหม

พิรามอําเภอวัดโบสถแ และอําเภอเนินมะปราง ในการศึกษาข฾อมูลท่ีเกี่ยวข฾องกับ อัตลักษณแท฾องถิ่น 

2. ขอบเขตการศึกษางานออกแบบสัญลักษณแนําโชคงานแข฽งขันกีฬา สัญลักษณแนําโชคของ

องคแกรและหน฽วยงาน ตราประจําจังหวัด สัญลักษณแนําโชคประจําจังหวัดและอัตลักษณแองคแกร 

(Corporate Identity) 

3. ขอบเขตการศึกษางานส่ือเพื่อการประชาสัมพันธแและส่ือสารการท฽องเท่ียว (Tourism 

communication media) และการออกแบบส่ือภาพนิ่งและภาพเคล่ือนไหว 
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ค าจ ากัดความในงานวิจัย 

1. สัญลักษณ์น าโชค (Mascot) สัญลักษณแหรือตัวตัวการแตูนท่ีบ฽งบอกและแสดงอัตลักษณแ

ของท฾องถิ่นและถ฽ายทอดเรื่องราวของจังหวัดนั้นๆ สามารถสร฾างการจดจําได฾ง฽ายและสร฾างความผูกพัน

ให฾กับผู฾พบเห็นทําให฾เกิดความรัก ความหลงใหลได฾ 

2. อัตลักษณ์ท้องถ่ิน (Local Identity) วิถีชีวิต ประวัติศาสตรแ แหล฽งท฽องเท่ียว ธรรมชาติ

เรื่องเล฽าขาน ตํานาน อาหาร วิถีชีวิต ขนบธรรมเนียม การแต฽งกาย บ฾านเรือน สถาปัตยกรรม ศาสน

สถานสภาพแวดล฾อม ศิลปะ ประเพณีและวัฒนธรรมท่ีมีเอกลักษณแเฉพาะตัวหลากหลายรูปแบบตาม

ภูมิภาคท่ีแตกต฽างกันไปตามแต฽ละท฾องถิ่น 

3. กระบวนการออกแบบ (Design Process) นวัตกรรมเชิงความคิดสร฾างสรรคแท่ีใช฾ทุนทาง

วัฒนธรรมมาสร฾างให฾เกิดคําตอบของงานออกแบบท่ีช฽วยให฾สินค฾าและผลิตภัณฑแสามารถส่ือถึงอัต

ลักษณแท฾องถิ่นและสร฾างการจดจําต฽อผู฾บริโภค 

 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ผู฾วิจัยได฾กําหนดกรอบแนวคิดไว฾ดังนี้ 

1. กรอบแนวคิดด฾านอัตลักษณแท฾องถิ่น 

- ศึกษาข฾อมูลด฾านประวัติศาสตรแ ภูมิศาสตรแ คติชนวิทยา ศิลปะวัฒนธรรม วิถีชีวิต 

และสังคม เพื่อนําไปสู฽การกําหนดอัตลักษณแของจังหวัดพิษณุโลก 

- กําหนดอัตลักษณแ (Identity) ของจังหวัดโดยใช฾กระบวนการสร฾างภาพลักษณแ

องคแกร(Brand Identity) เพื่อสร฾างบุคลิกภาพ (Personality) และความหมาย (Meaning) 

2. กรอบแนวคิดในการพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค 

   - ศึกษากระบวนการในการพัฒนาการออกแบบสัญลักษณแนําโชค 

  - พัฒนากระบวนในการพัฒนาการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีเหมาะสมกับบริบท      

วัฒนธรรมในท฾องถิ่นจังหวัดพิษณุโลก 

3. กรอบแนวคิดการออกแบบสัญลักษณแนําโชค 

  - การออกแบบและพัฒนาสัญลักษณแนําโชค (Mascot Design) 
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4. กรอบแนวคิดด฾านการออกแบบส่ือเพื่อการประชาสัมพันธแ 

  - ศึกษาการออกแบบส่ือเพื่อการประชาสัมพันธแ 

5. กรอบแนวคิดด฾านการประเมินผลการออกแบบ 

   - ศึกษาเกณฑแการประเมินผลงานออกแบบสัญลักษณแนําโชค 

 

ภาพ 1 แสดงกรอบแนวคิดในการวิจัย 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2561 
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วิธีด าเนินการวิจัย 
 ในการวิจัยครั้งนี้ ผู฾วิจัยได฾กําหนดวิธีดําเนิดการวิจัยเพื่อเป็นแบบแผนและทิศทางในการ

ดําเนินการวิจัยให฾สําเร็จลุล฽วงตามวัตถุประสงคแของการวิจัยท่ีได฾กําหนดไว฾ ซึ่งมีขั้นตอนการดําเนินการ

วิจัยดังนี้ 

 ขั้นตอนที่ 1 ศึกษาค฾นคว฾าด฾านข฾อมูล 

   1.1 ข฾อมูลด฾านขอบเขตพื้นท่ี 9 อําเภอในจังหวัดพิษณุโลก 

    1.2 ข฾อมูลด฾านแนวคิดและกระบวนการออกแบบ 

   1.3 ข฾อมูลด฾านสัญลักษณแนําโชค 

   1.4 ข฾อมูลด฾านการประเมินผลการออกแบบ 

 ขั้นตอนที่ 2 สร฾างเครื่องมือในการวิจัย 

   2.1 วิเคราะหแข฾อมูลเพื่อสร฾างเครื่องมือในการวิจัย 

   2.2 เก็บข฾อมูลในการวิจัยด฾วยใช฾เครื่องมือในการวิจัยได฾แก฽แบบสอบถาม 

        การสัมภาษณแ การสังเกต เป็นต฾น 

   2.3 สรุปผลและวิเคราะหแข฾อมูลท่ีได฾จากเครื่องมือการวิจัย 

 ขั้นตอนที่ 3 พัฒนากระบวนการออกแบบ 

  3.1 นําผลจากการวิเคราะหแข฾อมูลจากเครื่องในการวิจัยมาพัฒนา     

     กระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค 

   3.2 ออกแบบสัญลักษณแนําโชคประท฾องถิ่น 9 อําเภอในจังหวัดพิษณุโลก 

       จากกระบวนการออกแบบท่ีพัฒนาขึ้น 

  3.3 นําสัญลักษณแนําโชคท่ีออกแบบได฾จากกระบวนการออกแบบท่ี   

       พัฒนาขึ้นไปประยุกตแใช฾ในการออกแบบส่ือเพื่อการประชาสัมพันธแ   

          การท฽องเท่ียว 

 ขั้นตอนที่ 4 การประเมินผลงานออกแบบ 

   4.1 ประเมินผลกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีได฾พัฒนาขึ้น 

   4.2 ประเมินผลการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีได฾จากกระบวนการ 

         ออกแบบ 
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ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้ร้บ 
 1. สามารถทราบถึงกระบวนการออกแบบท่ีเหมาะสมกับการออกแบบสัญลักษณแนําโชค 

(Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก 

 2. สามารถทราบถึงสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่นของจังหวัดใน

ประเทศไทย 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทท่ี 2 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
  

 การศึกษาเอกสารในส฽วนนี้ เพื่อกําหนดกรอบแนวคิดสําหรับการวิจัย โดยผู฾วิจัยได฾ศึกษา

และวิเคราะหแเอกสาร ตํารา บทความทางวิชาการ และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข฾อง ดังนี้ 

 1. ข฾อมูลพื้นฐานและสภาพทั่วไปของจังหวัดพิษณุโลก 

 2. ประวัติและความเป็นมาของจังหวัดพิษณุโลก 

 3. ศิลปะ วัฒนธรรมและประเพณีของจังหวัดพิษณุโลก 

 4. แนวคิดและทฤษฎีการออกแบบ 

 5. แนวคิดและทฤษฎีการพัฒนาส่ือประชาสัมพันธแ 

 6. เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข฾อง 

 

1. ข้อมูลด้านสภาพทั่วไปของจังหวัดพิษณุโลก 
  

 ลักษณะทางภูมิศาสตรแของจังหวัดพิษณุโลกจังหวัดพิษณุโลกนี้มีเนื้อที่ท้ังหมด 10815.854 

ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 6,759,909 ไร฽ ท่ีต้ังของจังหวัดพิษณุโลกอยู฽ในบริเวณภาคเหนือ

ตอนล฽างลักษณะภูมิอากาศอยู฽ในประเภทฝนเมืองร฾อนเฉพาะฤดู (tropical wet and dry climate 

Aw-climate)มีปริมาณน้ําฝนเฉล่ียตลอดปีประมาณ 1358.5 มิลลิเมตร อุณหภูมิเฉล่ียตลอดปี 

ประมาณ 27.2 องศา เซลเซียส ความช้ืนสัมพัทธแเฉล่ียตลอดปีประมาณ 74 เปอรแเซ็นตแ แหล฽งน้ํา

ธรรมชาติท่ีสําคัญ ได฾แก฽ แม฽น้ําน฽าน แม฽น้ํายม แม฽น้ําแควน฾อย และแม฽น้ําเข็ก สภาพพื้นท่ีโดยท่ัวไปจะ

มีสภาพพื้นท่ีเป็นท่ีราบลุ฽ม ริมฝ่ังแม฽น้ําน฽านและแม฽น้ํายม ซึ่งเป็นท่ีราบท่ีใช฾ในการเกษตรท่ีสําคัญของ

จังหวัดพิษณุโลก มีระดับความสูงของพื้นท่ีประมาณ 40-60 เมตรจากระดับน้ําทะเล เว฾นแต฽บริเวณเชิง

เขาท่ีต฽อกับเขตท่ีสูงทางตะวันออกจะมีระดับสูงประมาณ 60-80 เมตร ภูมิประเทศจะค฽อย ๆ ลาดจาก

เขตท่ีสูงตอนกลางและภูเขาสูงทางตะวันออกของจังหวัดพิษณุโลกลงสู฽แม฽น้ําน฽านและแม฽น้ํายม บริเวณ

เขตท่ีสูงตอนกลางนี้จะเป็นแนวเขาเต้ีย ๆ เรียงตัวสลับซับซ฾อนขนานกันมาหลายแนว อยู฽ในทางทิศ
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ตะวันออกเฉียงเหนือ-ตะวันออกเฉียงใต฾ ลักษณะของแนวท่ีสูงจะขาดเป็นช฽วง และมีความสูงชัน

ทางด฾านตะวันตกค฽อย ๆ ลาดลงมาทางตะวันออกระหว฽างแนวท่ีทอดขนานกันจะเป็นท่ีราบหุบเขาสูง

ประมาณ 100-200 เมตรจากระดับน้ําทะเลปานกลาง  เขตภูเขาสูงทางตะวันออกและ

ตะวันออกเฉียงเหนือซึ่งประกอบด฾วยแนวเขาต฽าง ๆ ต฽อเนื่องกันและเป็ นแนวกั้นเขตแดนกับจังหวัด

เพชรบูรณแ เลย และสาธารณรัฐประชาธิปไตย-ประชาชนลาว ทิวเขาท่ีสําคัญ ได฾แก฽ เขาค฾อ เขาบ฾อโบภู

หินร฽องกล฾า ภูขัด และจะมีพื้นท่ีราบอยู฽ตรงกลางซึ่งได฾แก฽ ท่ีราบหุบเขานครไทย และท่ีราบหุบเขา 

ชาติตระการ 

 

ค าขวัญจังหวัดพิษณุโลก 

 พระพุทธชินราชงามเลิศ ถิ่นกําเนิดพระนเรศวร สองฝ่ังน฽านล฾วนเรือนแพ หวานฉ่ําแท฾กล฾วย

ตากถ้ําและน้ําตกหลากตระการตา 

 

ที่ต้ังและอาณาเขต 

 จังหวัดพิษณุโลกต้ังอยู฽บริเวณภาคเหนือตอนล฽าง อยู฽ระหว฽างละติจูดท่ี 16031’23” เหนือ 

ถึง17044’32” เหนือ ลองติจูด 99052’27” ตะวันออกถึง 101004’34” ตะวันออก มีอาณาเขตติดต฽อ

กับจังหวัดใกล฾เคียงดังนี้ คือ 

 ทิศเหนือ  ติดกับอําเภอพิชัย ทองแสนขัน บ฾านโคก จังหวัดอุตรดิตถแ และ ประเทศ 

     สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 

 ทิศใต฾   ติดต฽อกับอําเภอเมืองพิจิตร และสามง฽าม วังทรายพูน จังหวัดพิจิตร 

 ทิศตะวันออก  ติดต฽อกับอําเภอหล฽มเก฽า เขาค฾อ จังหวัดเพชรบูรณแ และอําเภอด฽านซ฾าย 

            จังหวัดเลย 

  ทิศตะวันตก   ติดต฽อกับอําเภอศรีสําโรง กงไกรลาศ จังหวัดสุโขทัย และอําเภอพราน 

     กระต฽าย ลานกระบือ จังหวัดกําแพงเพชร 
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เขตการปกครอง 

 จังหวัดพิษณุโลก แบ฽งเขตการปกครองออกเป็น 9 อําเภอ 93 ตําบล 882 หมู฽บ฾าน 185,103 

ครัวเรือน รายช่ืออําเภอต฽าง ๆ มีดังนี้คือ อําเภอเมืองพิษณุโลก อําเภอวังทอง อําเภอพรหมพิราม 

อําเภอบางระกํา อําเภอบางกระทุ฽ม อําเภอวัดโบสถแ อําเภอนครไทย อําเภอชาติตระการ อําเภอเนิน

มะปราง มีการบริหาร 3 ระดับ คือ 

 1. การบริหารส฽วนราชการกลาง 

 2. การบริหารส฽วนภูมิภาค 

 3. การบริหารส฽วนท฾องถิ่น 

การบริหารส฽วนท฾องถิ่นของจังหวัดพิษณุโลกแบ฽งเป็น 4 ประเภทคือ 

 1. องคแการบริหารส฽วนจังหวัด 1 แห฽ง 

 2. เทศบาลนครพิษณุโลก 1 แห฽ง 

  3. เทศบาลตําบล มีจํานวน 15 แห฽ง 

 4. องคแการบริหารส฽วนตําบล มีจํานวน 86 แห฽ง 

 

อ าเภอเมืองพิษณุโลก 

 อําเภอเมืองพิษณุโลกตั้งอยู฽ทางตอนกลางค฽อนไปทางตะวันตกของจังหวัด มีพื้นท่ีประมาณ 

750.810 ตารางกิโลเมตร (474,250 ไร฽) มีอาณาเขตติดต฽อกับเขตการปกครองข฾างเคียง ดังนี้  

 ทิศเหนือ  ติดต฽อกับอําเภอพรหมพิรามและอําเภอวัดโบสถแ  

 ทิศตะวันออก ติดต฽อกับอําเภอวังทอง  

 ทิศใต฾   ติดต฽อกับอําเภอบางกระทุ฽ม  

 ทิศตะวันตก  ติดต฽อกับอําเภอบางระกํา  

 อําเภอเมืองพิษณุโลกแบ฽งเขตการปกครองย฽อยออกเป็น 20 ตําบล 173 หมู฽บ฾าน 

 

อ าเภอวังทอง 

 อําเภอวังทองมีสภาพพื้นท่ีเป็นปุาเขา และมีเทือกเขาติดต฽อกับพื้นท่ีเขาด฾านทิศ

ตะวันออกเฉียงเหนือ ทางอําเภอนครไทย จนถึงเขตอําเภอชนแดน จ.เพชรบูรณแ มีพื้นท่ีเป็นท่ีราบสูง 

3 ตําบล คือ ต.บ฾านกลาง ต.แก฽งโสภา และ ต.วังนกแอ฽น นอกนั้นเป็นพื้นท่ีราบ และราบลุ฽ม มีพื้นท่ี 
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ติดต฽อกับ อ.นครไทย คือ "เขานกกระยาง" ส฽วนด฾านท่ีติดต฽อกับ จ.เพชรบูรณแ เรียกว฽า "ทุ฽งแสลงหลวง" 

ส฽วนใหญ฽ เป็นปุาสน ซึ่งประกาศเป็นวนอุทยานแห฽งชาติในสมัยจอมพลสฤษด์ิ ธนะรัตนแ เป็น

นายกรัฐมนตรี ท่ีต้ัง อําเภอวังทองปัจจุบัน ต้ังอยู฽ติดถนนสายพิษณุโลก-หล฽มสัก ห฽างจากถนน 50 

เมตร ห฽างจากแม฽น้ําแคววังทอง ประมาณ 200 เมตร ห฽างจากศาลากลางจังหวัดพิษณุโลก ไปทางทิศ

ตะวันออก 17 กิโลเมตร มีพื้นท่ีท้ังส้ิน 1,687.050 ตารางกิโลเมตร อําเภอวังทองแบ฽งเขตการปกครอง

ย฽อยออกเป็น 11 ตําบล 168 หมู฽บ฾าน 

 อ าเภอนครไทย 

ภูมิประเทศของอําเภอนครไทย แบ฽งออกเป็น 3 เขต ใหญ฽ ๆ คือ 

 1. เขตท่ีราบภูเขา พื้นท่ีราบของเมืองนครไทย มีรูปแบบ กระทะหงาย มีพื้นท่ีสูงและภูเขา

เป็นขอบของท่ีราบ ตอนกลางของท่ีราบเป็นท่ีต้ังตัวเมืองนครไทย มีลักษณะเป็นเนินดินสูงคล฾ายหลัง

เต฽า น้ําไม฽ท฽วมมีคูน้ําคันดิน 3 ช้ัน ล฾อมรอบไปตามเนินดินธรรมชาติ รอบ ๆ เนินดินเป็นท่ีราบลุ฽มมี

ความอุดมสมบูรณแเพราะในฤดูฝนน้ําจะขังและพัดพาดินตะกอนมาทับถมทุกปี จึงเป็นพื้นท่ีท่ีเหมาะแก฽

การเพาะปลูก พื้นท่ีเหมาะในการประกอบอาชีพเกษตรกรรม ได฾แก฽ บ฾านน้ําล฾อม บ฾านน้ําทวน บ฾านบุ฾ง

หอย บ฾านหนองลาน บ฾านหนองน้ําสร฾าง บ฾านห฾วยแก฾ว 

 2. เขตท่ีสูงหรือเขตท่ีราบลาดเชิงเขา ในบริเวณนี้พื้นท่ีมีลักษณะเป็นเนินดินขนาดไม฽สูงนัก

และต้ังอยู฽ในท่ีราบลาด เชิงเขา มีลําธารลําห฾วยสายส้ัน ๆ ไหลผ฽าน น้ําไม฽ท฽วม พื้นท่ีอุดมสมบูรณแ

เหมาะในการทําการเกษตรกรรม ได฾แก฽ บ฾านโคกคล฾าย บ฾านโคกทอง บ฾านโนนจันทรแ บ฾านโนนตาโพน 

บ฾านโนนมะเกลือและบ฾านโนนนาก฽าม 

 3. เขตภูเขาสูง แบ฽งออกเป็น 2 เขตใหญ฽ ๆ คือ 

  3.1. เขตภูเขาสูงด฾านทิศตะวันออก แนวเขาจะเรียงรายล฾อมรอบ ชุมชนโบราณเมืองนคร

ไทย ต่ังแต฽บริเวณด฾านทิศตะวันออกเฉียงใต฾ไปถึงบริเวณด฾านทิศตะวันออกเฉียงเหนือ ได฾แก฽ เขาทาง

อ฾อยอึ่ง เขานาตาดี เขาภูยอด เขาขม้ิน เขาน฾อย เขาหินร฽องกล฾า เขาค฾อ เขาน้ําริน เขาดิน เขาช฾างล฾วง

และเขาตีนตก เป็นต฾น 

  3.2. เขตภูเขาสูงด฾านทิศตะวันตก มีทิวเขาสลับซับซ฾อน วางตัวต้ังแต฽ทิศตะวันตกเฉียง

เหนือ จนถึงทิศตะวันตกเฉียงใต฾ ได฾แก฽ ทิวเขากระยาง เขาน้ําคลาด เขาวังภูเว฾ยและเขาลมน฾อย อําเภอ

นครไทยแบ฽งเขตการปกครองย฽อยออกเป็น 11 ตําบล 142 หมู฽บ฾าน 
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อ าเภอชาติตระการ 

 พื้นท่ีของอําเภอชาติการมีลักษณะเป็นเมืองโบราณท่ียังปรากฏแนวคูและกําแพงดิน ซึ่งมี

การขุดพบเครื่องปั้นดินเผาจํานวนมาก ปัจจุบันบริเวณนี้เป็นท่ีต้ังของโรงเรียนบ฾านชาติตระการ 

นอกจากนี้ยังมีหน฾าผาสูง เรียกว฽า "ผาเลข" ปรากฏรอยสลักขีดเขียนบนแผ฽นหิน ซึ่งนักโบราณคดี

สันนิษฐานว฽าเป็นร฽องรอยของมนุษยแในยุคหิน สภาพ ภูมิประเทศของอําเภอชาติตระการ มีแหล฽งน้ํา

ธรรมชาติท่ีสําคัญได฾แก฽ ลําน้ําแควน฾อย ลําน้ําภาค ลําน้ําคับ ลําน้ําคลึก ลําน้ําไผ฽ดัก และแม฽น้ําท฽า

สะแก นอกจากนี้ยังมีปุาไม฾เบญจพรรณท่ียังคงสภาพปุาท่ีรักษาสมดุลธรรมชาติไว฾ได฾มี  อุทยาน

แห฽งชาติน้ําตกชาติตระการ เขตรักษาพันธุแสัตวแปุาภูเมี่ยงและปุาสงวนแห฽งชาติ จํานวน 7 แห฽ง คือ 

สวนเมี่ยง คงดีนตก ปุาน้ําภาคน฾อย ปุาน้ําภาคฝ่ังขวา ปุาเขากระยาง ปุาโปุงแค ปุาแดง และปุาชาติ

ตระการ เป็นต฾น อําเภอชาติตระการแบ฽งการปกครงออกเป็น 6 ตําบล 71 หมู฽บ฾าน 

 

อ าเภอบางระก า 

 อําเภอบางระกํา เป็น 1 ใน 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก เป็นอําเภอท่ีมีประชากรมากเป็น

อันดับ 3 ของจังหวัด เดิมช่ือ อําเภอชุมแสง ต฽อมาในปี พ.ศ. 2460 ได฾เปล่ียนช่ือมาเป็นช่ืออําเภอ

ดังเช฽นปัจจุบัน มีพื้นท่ี 3.1 ตารางกิโลเมตร ครอบคลุมพื้นท่ีระหว฽างฝ่ังขวาของแม฽น้ํายมกับทางหลวง 

จังหวัด หมายเลข1065 บริเวณหมู฽ท่ี 7 ตําบลบางระกํา อําเภอบางระกํา จังหวัดพิษณุโลก ตาม

แนวทางหลวงต้ังแต฽ เชิงสะพานข฾ามแม฽น้ํายมไปบรรจบกับทางแยกไป อําเภอ ลานกระบือ จังหวัด

กําแพงเพชร ระยะทางห฽างจากจังหวัด พิษณุโลกถึงเทศบาลตําบลบางระกํา 17 กิโลเมตร ห฽างจาก 

กรุงเทพฯ 370 กิโลเมตร มีจังหวัดใกล฾เคียง คือ จังหวัด กําแพงเพชรและจังหวัดพิจิตร อําเภอบาง

ระกําแบ฽งเขตการปกครองย฽อยออกเป็น 11ตําบล 142 หมู฽บ฾าน 

 

อ าเภอบางกระทุ่ม 

 ลักษณะภูมิประเทศ เป็นท่ีราบลุ฽ม มีความลาดเอียงลง สู฽ลําคลองห฾วยแก฾ว ซึ่งเป็นลําคลองท่ี

ไหลผ฽านด฾านตะวันออกของเทศบาล ลักษณะภูมิอากาศ เทศบาลตําบลบางกระทุ฽ม ต้ังอยู฽ภาค กลาง

ตอนบนและภาคเหนือตอนล฽าง สภาพพื้นท่ีเป็นท่ีราบลุ฽มโดย ท่ัวไป ไม฽มีภูเขาและปุาไม฾ สภาพ

ภูมิอากาศแบ฽งเป็น 3 ฤดู ห฽างจากจังหวัดพิษณุโลกไปทางทิศใต฾ ตามเส฾นทาง รถไฟสายเหนือเป็น

ระยะทาง 30 กิโลเมตร ตามเส฾นทางสายพิษณุโลก-บางกระทุ฽ม (วัดจุฬามณี) เป็นระยะทาง  
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40 กิโลเมตร ตาม เส฾นทางสายพิษณุโลก-เนินกุ฽ม-ไผ฽ล฾อม-บางกระทุ฽ม เป็นระยะทาง 69 กิโลเมตร มี

พื้นท่ีของเทศบาลขนาด 1.175 ตารางกิโลเมตร หรือ734.38 ไร฽ มีประชากร 1,503 คน การปกครอง

แบ฽งออกเป็น 9 ตําบล 86 หมู฽บ฾าน 

 

อ าเภอพมหมพิราม 

 มีพื้นท่ีประมาณ 832.670 ตารางกิโลเมตร (หรือประมาณ 520,418 ไร฽) พื้นท่ีส฽วนใหญ฽เป็น

ท่ีราบลุ฽มเหมาะแก฽การทําเกษตร ทางทิศตะวันออกมีภูเขาหินลาด เขาม฽วง เขาน้ําสุด เป็นภูเขาไม฽สูง

มากนัก มีแม฽น้ําไหลผ฽านกลางบริเวณด฾านใต฾แถบบ฾านหอกลอง และในเขตติดต฽อกับอําเภอพิษณุโลกมี

ลําน้ําแควน฾อยไหล฽ผ฽าน มีลําคลองสําคัญคือ ลําคลองโปร฽งนก และลําคลองวังวน มีบึงสําคัญ 2 แห฽ง 

คือ บึงปลาเน฽า และบึงหล฽ม โดยเฉพาะบึงหล฽ม ซึ่งอยู฽ในเขตท฾องท่ีตําบลทับยายเชียงมีเนื้อท่ีประมาณ 

2,000 ไร฽ นอกจากนี้ยังมีหนองน้ําช่ือหนองระหาร อยู฽ท่ีพื้นท่ีหมู฽ท่ี 1 ตําบลพรหมพิราม อันเป็นบริเวณ

ของนิคมสร฾างตนเองทุ฽งสานอําเภอพรหมพิรามแบ฽งเขตการปกครองย฽อยออกเป็น  12 ตําบล 123 

หมู฽บ฾าน 

 

อ าเภอวัดโบสถ์ 

 อําเภอ วัดโบสถแ มีพื้นท่ีประมาณ 1,326.210 ตารางกิโลเมตร มีลักษณะพื้นท่ีเป็นท่ีราบลุ฽ม 

มีแม฽น้ําแควน฾อยไหลผ฽าน หมู฽ 1,2,3,7,8 ในฤดูฝนมีฝนตกหนักมักเกิดน้ําท฽วมแทบทุกปี ในฤดูแล฾ง ยัง

ขาดแคลนน้ําเพื่อการเกษตร การปกครองแบ฽งออกเป็น 6 ตําบล 61 หมู฽บ฾าน 

 

อ าเภอเนินมะปราง 

 ต้ังอยู฽ทางทิศตะวันออกเฉียงใต฾ของจังหวัดพิษณุโลกมีพื้นท่ี 1.029,550 ตารางกิโลเมตร 

เป็นพื้นท่ีราบเนินดินและภูเขา ท฾องท่ีอําเภอเนินมะปราง มีแหล฽งน้ําธรรมชาติอุดมสมบูรณแหลายแห฽ง 

เช฽นคลองห฾วยผ้ึง คลองไทรย฾อย คลองบ฾านมุง คลองชมพู คลองวังยาง คลองตาเคียน และคลองห฾วย

ไร฽ มีสถานท่ีท฽องเท่ียวที่สร฾างช่ือเสียงให฾แก฽อําเภอ ได฾แก฽ 

 1.เขาผาท฽าพล อยู฽ ในท฾องท่ีบ฾านหัวเขา หมู฽ 6 ตําบลบ฾านมุง มีถ้ําต฽าง ๆ สวยงามมากมาย 

เช฽น ถ้ํานเรศวร ถ้ําพญาค฾างคาว ถ้ําลอด ถ้ําเรือ ถ้ําผาแดง เป็นต฾น 
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 2. ถ้ําเดือน ถ้ําดาว อยู฽ในเขตบ฾านมุง หมู฽ 2 ตําบลบ฾านมุง เป็นถ้ําท่ีมีหินงอก หินย฾อย และ

ลําธารซึ่งสามารถว฽ายน้ําเข฾าไปในถ้ําได฾ 

 3. หลืบผาหินเข฾าวัดบ฾านมุง อยู฽ในท฾องท่ีหมู฽ 2 ตําบลบ฾านมุง เป็นเขาหิน มีลักษณะเป็น 

หลืบ มีผาสูงชันเป็นแนวโค฾งแบบเกือกม฾า ภายในหลืบผามีถ้ําต฽าง ๆ หลายถ้ําอําเภอเนินมะปรางแบ฽ง

เขตการปกครองย฽อยออกเป็น 7 ตําบล 77 หมู฽บ฾าน 

 

ลักษณะภูมิประเทศของจังหวัดพิษณุโลก 

 เขตที่ราบลุ่มแม่น ้า ได฾แก฽พื้นท่ีในบริ เวณด฾านทิศเหนือ และด฾านทิศตะวันตกของเมือง

พิษณุโลกลักษณะเป็นท่ีราบเกิดจากการทับถมตัวของตะกอนริมฝ่ัง แม฽น้ําน฽านและแม฽น้ําแควน฾อย เริ่ม

จากบริหารด฾านทิศเหนือ แล฾วค฽อย ๆ ลดความสูงลงมาสู฽ทางด฾านทิศใต฾ ย฾อนวกไปทางด฾านทิศตะวันตก

ทอดตัวยาวต฽อเนื่องกับท่ีราบลุ฽มแม฽น้ํายมเขตท่ีราบลุ฽มเหล฽านี้  ได฾แก฽พื้นท่ีในเขตอําเภอพรหมพิราม 

อําเภอเมืองพิษณุโลกอําเภอวัดโบสถแ อําเภอบางกระทุ฽ม และอําเภอบางระกํา บริเวณดังกล฽าวในฤดูน้ํา

หลาก น้ําจะท฽วมพื้นท่ีเป็นบริเวณกว฾างมาก เมื่อน้ําลดจะปรากฏห฾วย หนอง คลอง บึง ซึ่งมีน้ําขัง

ตลอดป ีจึงเป็นพื้นท่ีเพาะปลูกและประมงของจังหวัด 

 เขตที่ราบเชิงเขา พื้นท่ีบริเวณตอนกลางของจังหวัดพิษณุโลก มีลักษณะของท่ีราบลาดเชิง

เขาเกิดจากแนวเขาท่ีมีขนาดไม฽สูงนักเช฽น เขาช฽องลม เขาอุโมงคแ เขาสมอแครง เขาฟูาและเขาผาท฽า

พล แนวเขา เหล฽านี้ได฾ทอดตัวยาวต฽อเนื่อง มาจากแนวเขาทางตอนใต฾ของจังหวัดอุตรดิตถแเข฾าสู฽พื้นท่ี

ตอนกลาง แล฾วแยกไปทางทิศเหนือ และทิศใต฾ของพื้นท่ีจังหวัดพิษณุโลก เป็นลักษณะพื้นท่ีราบลุ฽ม

แม฽น้ํากับพื้นท่ีเขตภูเขาสูงทางด฾านตะวันออก ได฾แก฽พื้นท่ีในเขตอําเภอวังทองและอําเภอเนินมะปรางคแ 

 เขตที่ภูเขาสูง ได฾แก฽ พื้นท่ีบริเวณด฾านตะวันออกเป็นพื้นท่ีภูเขาสูงมาก ประกอบด฾วยภูเขา

สูง เช฽นเขาค฾อ (772 เมตร) เขาปุาพลูหิน (700 เมตร) เขาหนองกกไฮ (1,005 เมตร) เขาภูไก฽ห฾อย 

(1,277 เมตร)เขาภูขัด (1,367 เมตร) เขาภูลมโล (1,668 เมตร) เขาภูหินร฽องกล฾า (1,617 เมตร)เขา

แม฾วข฾อโป (1,662 เมตร) และยอดเขาท่ีสูงท่ีสุดในเทือกเขาเหล฽านี้สูง 1,764 เมตร (ข฾อมูลจากวารสาร

ทหารพรานกองทัพภาคท่ี 3 ฉบับแนะนําสมรภูมิภูหินร฽องกล฾า) ลักษณะภูมิประเทศในเขตท่ีสูงภูเขานี้

เป็นแนวบริเวณรอยต฽อของ 3 จังหวัด คือ จังหวัดเพชรบูรณแ จังหวัดพิษณุโลก จังหวัดเลยและยังเป็น

แนวเขากั้นเขตแดนระหว฽างประเทศไทย และประเทศ สาธารณประชาธิปไตยประชาชนลาวด฾วยเกิด
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จากเทือกเขาสันปันน้ํา ในเขตอําเภอนครไทยไหลผ฽านอําเภอชาติตระการ อําเภอวัดโบสถแ อําเภอวัง

ทอง และไหลมารวมกับแม฽น้ําน฽านท่ีจังหวัดพิษณุโลก 

 

แหล่งน ้า 

 1) แม่น้ าน่าน แม฽น้ําน฽านหรือแต฽เดิมเรียกว฽า แม฽น้ําแควใหญ฽ ดังปรกกฎในแผนท่ีเมือง

พิษณุโลกลายพระหัตถแของ สมเด็จฯเจ฾าฟูาพระยานริศรานุวัตติวงศแ ในหนังสือ จดหมายระยะทางไป

พิษณุโลก พ.ศ.2444 แม฽น้ําสายนี้มีต฾นน้ําบริเวณดอยภูแว เทือกเขาผีปันน้ํา ซึ่งอยู฽ในเขตอําเภอปัว 

จังหวัดน฽าน ไหลผ฽านจังหวัดอุตรดิตถแ และไหลผ฽านอําเภอพรหมพิราม อําเภอเมืองและอําเภอบาง

กระทุ฽ม ของจังหวัดพิษณุโลกวัดความยาวของแม฽น้ําน฽านช฽วงท่ีไหลผ฽านตัวจังหวัดพิษณุโลกจากเหนือ

ลงมาใต฾ได฾ดังนี้ จากเหนือ บ฾านโคกเทียม อําเภอพรหมพิราม ลงใต฾จนกระท่ังสุดเขตจังหวัดพิษณุโลก 

บริเวณบ฾านสนามคลี-บ฾านวัดหงสแ อําเภอบางกระทุ฽ม มีความยาวประมาณ 127.5 กิโลเมตร 

 2) แม่น้ ายม แหล฽งกําเนิดแม฽น้ําสายนี้เป็นท่ีราบสูงตอนบนภาคเหนือของประเทศไทยมีต฾น

น้ําอยู฽ท่ีดอยขุนยวม เทือกเขาผีปันน้ําเขตอําเภอปง จังหวัดเชียงราย ไหลลงมาทางใต฾ผ฽านจังหวัดแพร฽ 

จังหวัดสุโขทัย ไหลผ฽านเข฾าเขตท่ีราบด฾วยทิศตะวันตกของจังหวัดพิษณุโลก ทางตอนเหนือของอําเภอ

บางระกําบริเวณบ฾านท฽าช฾าง แม฽น้ําน฽านไหลออกจากเขตจังหวัดพิษณุโลก ทางทิศตะวันออกเฉียงใต฾

ของอําเภอบางระกําบริเวณบ฾านบุ฽งสะพัง เข฾าสู฽จังหวัดพิจิตร และส้ินสุดท่ีอําเภอปากน้ําโพ จังหวัด

นครสวรรคแ รวมความยาวระยะทางประมาณ 550 กิโลเมตร ตลอดสาย 

 3) แม่น้ าแควน้อย ต฾นน้ําอยู฽บนภูเขาสูงทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือของจังหวัดพิษณุโลก 

เป็นกลุ฽มภูเขาในทิวเขาเพชรบูรณแ และทิวเขาหลวงพระบาง ภูเขาท่ีเป็ นต฾นน้ําได฾แก฽ ภูไก฽ห฾อย ภูขัด 

ไหลลงมาในแนวทิศตะวันออกเฉียงใต฾ ผ฽านท่ีราบหุบเขาแควน฾อย ซึ่งเป็นหุบเขาแคบๆ ของอําเภอนคร

ไทย บริเวณช฽วงนี้จะประกอบไปด฾วยลําห฾วยต฽าง ๆ ท่ีเกิดจากภูเขาสูงท่ีล฾อมรอบอําเภอนครไทยไหลมา

บรรจบกับแม฽น้ําแควน฾อยหลายสาย เช฽น น้ําเฟื้ อ ห฾วยออกสิงหแ ลําน้ําคาน ห฾วยน้ําคบ ลําน้ําถาก เป็น

ต฾น จุดสุดทางของแม฽น้ําแควน฾อยท่ีบรรจบกับแม฽น้ําน฽าน ณ บ฾านสองแคว อําเภอเมืองพิษณุโลก รวม

ความยาวทั้งส้ิน 185 กิโลเมตร 

 4) แม่น้ าวังทอง ต฾นน้ําเกิดบนภูเขาสูงทางตะวันออกเฉียงใต฾ของจังหวัดพิษณุโลกอยู฽ใน

กลุ฽มเทือกเขาเพชรบูรณแ ได฾แก฽ เขาพลูปุาหิน เขาสามหมื่น แหล฽งต฾นน้ําบริเวณนี้มีลําห฾วยสําคัญ 2 สาย 

คือ คลองเข็กน฾อยกับคลองเข็กใหญ฽ แนวลําห฾วยท้ังสองสายนี้ใช฾เป็นแนวแบ฽งเขตแดนจังหวัดพิษณุโลก 
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ทางด฾านอําเภอนครไทยและอําเภอวังทองกับเขตอําเภอหล฽มสัก จังหวัดเพชรบูรณแ เมื่อคลองเข็กน฾อย

กับคลองเข็กใหญ฽มาบรรจบกันรวมกันไหลผ฽านทางใต฾ของบ฾านแยง บ฾านทรัพยแไพรวัลยแ ค฽ายสฤษด์ิ

เสนาในช฽วงนี้เรียกว฽า แม฽น้ําเข็ก (คนละสายกับแม฽น้ําเข็กท่ีไหลผ฽านอําเภอเมืองจังหวัดเพชรบูรณแ ซึ่งมี

ต฾นกําเนิดบริเวณเดียวกัน) แม฽น้ําสายนี้ยังคงไหลเลียบมาตามแนวถนนพิษณุโลก-หล฽มสัก (ทล.12) 

โดยตลอดจนถึงท่ีต้ัง อําเภอวังทอง วกไปทางทิศใต฾ซึ่งช฽วงนี้เรียกว฽าแม฽นํ้าวังทอง  ไหลผ฽านทาง

ตะวันออกของท่ีต้ัง อําเภอบางกระทุ฽ม เข฾าผ฽านเขต อําเภอเมืองพิจิตรบรรจบกับแม฽น้ําน฽านฝ่ัง

ตะวันออก บริเวณบ฾านท฽าฬ฽อ จังหวัดพิจิตร ระยะทางท้ังหมดมีความยาวประมาณ 135 กิโลเมตร 

 5) แม่น้ าเหือง ต฾นน้ําเกิดจากกลุ฽มภูเขาสูงบริเวณปากนกแก฾ว ภูไก฽ห฾อย และภูกวางทาง

ตะวันออกเฉียงเหนือของจังหวัดพิษณุโลกไหลไป ทางทิศเหนือประมาณ 10 กิโลเมตรจึงไหลวกไปทาง

ทิศตะวันออก จนถึงเส฾นเขตแดนติดต฽อกับประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวแล฾ววกไป

ลงแม฽น้ําโขงรวมความยาวตลอดสายน้ํา ประมาณ 130 กิโลเมตร แต฽ช฽วงไหลผ฽านพื้นท่ีจังหวัด

พิษณุโลก มีเพียง 20 กิโลเมตรเท฽านั้น 

 6) แม่น้ าขะมึน ต฾นน้ําเกิดจากเทือกเขาภูหินร฽องกล฾าไหลไปรวมกับแม฽น้ําแควน฾อยท่ีอําเภอ

นครไทย ซึ่ง แม฽นํ้าลําห฾วยแม฽คาน ก็มีต฾นน้ําแหล฽งเดียวกันไหลไปรวมกับแม฽น้ําแควน฾อยท่ีอําเภอนคร

ไทยเช฽นเดียวกัน 

 7) แม่น้ าหมัน เกิดจากตอนเหนือของเทือกเขาภูหินร฽องกล฾าไหลไปรวมกับแม฽น้ํา 

เหืองท่ีบ฾านปากหมัน อําเภอด฽านซ฾าย จังหวัดเลย 

 

ลักษณะภูมิอากาศ 

 จังหวัดพิษณุโลกตั้งอยู฽ระหว฽างเส฾นศูนยแสูตรกับเส฾นทรอปิค ออฟ แคนเซอรแ เป็นบริเวณรับ 

พลังงานความร฾อนจากดวงอาทิตยแมากกว฽าบริเวณอื่น ๆ ของโลกจึงจัดอยู฽ในเขตร฾อนนอกจากนั้นยังอยู฽

ภายใต฾อิทธิพลของลมมรสุมท่ีพัดผ฽านจากมหาสมุทรแปซิฟิกและมหาสมุทรอินเดียแบ฽งออกเป็น  3 

ฤดูกาลคือ 

 ฤดูฝน เริ่มประมาณเดือนพฤษภาคมถึงเดือนตุลาคม ปริมาณน้ําฝนเฉล่ียป ีละ 1,375 

มิลลิเมตร 

 ฤดูหนาว เริ่มประมาณเดือนพฤศจิกายนถึงเดือนมกราคม อุณหภูมิเฉล่ียประมาณ 19 

องศาเซลเซียส หนาวจัดในเดือนมกราคมวัดอุณหภูมิได฾ 1.6 องศาเซลเซียส 
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 ฤดูร้อน เริ่มประมาณเดือนกุมภาพันธแถึงเดือนเมษายน ร฾อนจัดในเดือนเมษายน 

อุณหภูมิสูงสุด 38.3 องศาเซลเซียส โดยมีอุณหภูมิเฉล่ียท้ังป ี27.9 องศาเซลเซียส อุณหภูมิตํ่าสุดเฉล่ีย

22.38 องศาเซลเซียส ความช้ืนสัมพัทธแเฉล่ีย 73.66 ลักษณะภูมิอากาศร฾อนช้ืน 

 

ทรัพยากรธรรมชาติ 

 ทรัพยากรธรรมชาติประเภทปุาไม฾มีร฾อยละ 22.28 ของพื้นท่ีเป็นปุาดงดิบ ปุาไม฾ผลัดใบ 

และปุาสนเขา ไม฾ท่ีนําออกจากปุาส฽วนใหญ฽เป็นไม฾ยาง ไม฾เต็ง ไม฾สัก ไม฾รัง ผลผลิตจากปุามี กล฾วยไม฾

น้ําผ้ึง ปุาสงวนแห฽งชาติประกอบไปด฾วย ปุาลุ฽มน้ําวังทองฝังขวาและฝ่ังซ฾าย ปุาสองฝ่ังแม฽น้ําแควน฾อย 

ปุาเขากระยาง ปุาน้ําเข็ก ปุาสวนเมี่ยง ปุาเนินเพิ่ม ปุาดงตีนตก ปุาน้ําภาค ปุาแดงปุาชาติตระการ ปุา

โปุงแค และปุาน้ําภาคน฾อย เขตอุทยานแห฽งชาติทุ฽งแสลงหลวง อุทยานแห฽งชาติภูหินร฽องกล฾าและ

อุทยานแห฽งชาติชาติตระการมีพื้นท่ีรวมกันราว 1,320,250 ไร฽ เป็นพื้นท่ีร฾อยละ 27.52เขตรักษาพันธแ

สัตวแปุาภูเมี่ยงภูทอง มีพื้นท่ี 405,208 ไร฽ 

 

สภาพภูมิอากาศ 

 ลักษณะภูมิอากาศของจังหวัดพิษณุโลก จัดอยู฽ในประเภทฝนชุกสลับกับแห฾งแล฾ง (Tropical 

wet and dryclimate Aw-climate) โดย Koppen’s classification of climate แบ฽งออกเป็น 3 

ฤดู คือ ฤดูฝน ฤดูหนาวและฤดูร฾อน โดยฤดูฝนจะได฾รับอิทธิพลจากลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต฾และฤดู

หนาวได฾รับอิทธิพลจากลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ ซึ่งพัดเอาอากาศแห฾งและหนาวเย็นมาและ

ในช฽วงฤดูร฾อนช฽วงท่ีมีอุณหภูมิสูงหรืออากาศร฾อนจะอยู฽ในช฽วงเดือนมีนาคมไปจนถึงเดือนมิถุนายน 

จากสถิติปริมาณจํานวนน้ําฝน จะเห็นได฾ว฽าในรอบปี หนึ่งๆ ฝนตกชุกในราวเดือนพฤษภาคมไปถึง

เดือนตุลาคม ซึ่งมีปริมาณน้ําฝนท่ีตกประมาณ 140-256 มิลลิเมตร และการกระจายของฝนท่ีตป

ระมาณ 12-20 วันต฽อเดือนหนึ่ง ๆ และฝนก็จะเริ่มแล฾ง หรือตกน฾อยในเดือนพฤศจิกายนไปจนถึงเดือน

เมษายน ในรอบปี หนึ่ง ๆ ปริมาณน้ําฝนท่ีตกเฉล่ียตลอดปี ประมาณ1358.5 มิลิเมตร และการ

กระจายของฝนท่ีตกตลอดปี ประมาณ 120 วัน และการแพร฽กระจายของฝนท่ีมีโอกาสตกเป็น

เปอรแเซ็นตแของแต฽ละปีโดย Hazenequation [USDA,ACS 1978] คํานวณหาตําแหน฽งกําหนด 

(potting position,Fa) ของความถี่ของฝนท่ีจะมีโอกาสตกเป็นเปอรแเซ็นตแส฽วนอุณหภูมิ  มีอุณหภูมิ

เฉล่ียตลอดปีประมาณ 27.2 องศาเซลเซียส เดือนท่ีมีอุณหภูมิเฉล่ียตํ่าสุด คือ เดือนมกราคมประมาณ 
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23.8 องศาเซลเซียส และเดือนท่ีมีอุณหภูมิเฉล่ียสูงสุดคือ เดือนเมษายนประมาณ 30.3 องศา

เซลเซียส สําหรับความช้ืนสัมพัทธแเฉล่ียตลอดปี ประมาณ 74 เปอรแเซ็นตแ เดือนท่ีมีความช้ืนสัมพัทธแตํ่า 

คือ เดือนมีนาคม-เมษายน คือ ประมาณ 65 เปอรแเซ็นตแและเดือนท่ีมีความช้ืนสัมพัทธแสูง คือเดือน

มิถุนายน-ตุลาคม ประมาณ 80-83 เปอรแเซ็นตแ 

 

ทรัพยากรธรรมชาติ 

 ศักยภาพการพัฒนาพื้ น ท่ี อย฽ า งหนึ่ ง คือทรั พยากรธร รมชา ติซึ่ งป ระกอบด฾ ว ย

ทรัพยากรธรรมชาติภาคพื้นดิน และทรัพยากรธรรมชาติภาคพื้นน้ํา อันได฾แก฽ ปุาไม฾ สัตวแปุา แร฽ธาตุ 

แหล฽งประมงและทรัพยากรน้ํา 

 

ทรัพยากรป่าไม้ 

 พื้นท่ีปุาไม฾ของจังหวัดพิษณุโลก อยู฽ในเขตท่ีสูงทางตะวันตกเป็นส฽วนใหญ฽โดยมีพื้นท่ีปุาไม฾

รวม 5,424 ตารางกิโลเมตร หรือร฾อยละ 50.15 ของพื้นท่ีท้ังจังหวัด ส฽วนใหญ฽เป็นปุาผลัดใบ 

(decidous forest) สลับกับปุาดงดิบในเขตท่ีสูง และปุาสนในพื้นท่ีระดับความสูงระหว฽าง 700-1,200 

เมตร ไม฾ท่ีพบและถือเป็นไม฾เศรษฐกิจ ได฾แก฽ ไม฾ยาง ไม฾เต็งไม฾รัง ไม฾สักเป็นต฾น เมื่อพิจารณาสภาพปุาไม฾

แล฾วแบ฽งออกเป็น 3 เขต ซึ่งเกี่ยวข฾องกับอนุรักษแปุาไม฾ คือ ปุาสงวนแห฽งชาติครอบคลุมพื้นท่ี 

3,177,301 ไร฽ อุทยานแห฽งชาติรวม 3 แห฽ง ครอบคลุมพื้นท่ี 1,320,250 ไร฽ เขตรักษาพันธแสัตวแปุา 1 

แห฽ง ครอบคลุมพื้นท่ี 330,267 ไร฽ นอกจากนี้ยังมีสวนรุกขชาติท่ีเป็นเขต อนุรักษแพันธแไม฾นานาชนิด ซึ่ง

อยู฽ภายในเขตปุาสงวนแห฽งชาติ คือสวนรุกขชาติสกุโณทยาน 

 

ทรัพยากรสัตว์ป่า 

 การมีพื้นท่ีปุาไม฾ครอบคลุมพื้นท่ีถึงร฾อยละ 50.15 ประกอบกับเขตปุาไม฾เป็นพื้นท่ีติดต฽อกัน

เป็นแนวกว฾าง ครอบคลุมไปถึงจังหวัดเพชรบูรณแ เลย อุตรดิตถแ และประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตย

ประชาชนลาว และมีเขตรักษาพันธแสัตวแหนึ่งแห฽งท่ีอําเภอเนินมะปราง ทําให฾สัตวแปุาท้ังขนาดเล็กและ

ใหญ฽กระจายอยู฽ในเขตพื้นท่ีปุา ซึ่งประกอบด฾วย ช฾างปุาเสือ กวาง กระทิง หมี และนกนานาชนิด

นอกจากนี้ยังมีสัตวแพื้นเมืองท่ีประชาชนเล้ียงไว฾ใช฾งาน ได฾แก฽ ช฾าง โค กระบือ แกะ แพะ เป็นต฾น 
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ทรัพยากรแร่ธาตุและพลังงาน 

 แร฽ธาตุท่ีสําคัญสามารถพัฒนาใช฾ในเชิงเศรษฐกิจประกอบด฾วยแร฽ควอตซแ  ท่ีอําเภอวังทอง 

หินอ฽อน ท่ีอําเภอเนินมะปราง และถ฽านหิน ท่ีเขตรอยต฽อระหว฽างอําเภอเมืองกับอําเภอวังทอง 

นอกจากนี้ยังมีการค฾นพบแคลไซตแและไปโรไทตแ แต฽มีปริมาณไม฽มากพอในเชิงเศรษฐกิจอย฽างไรก็ตาม

ทรัพยากรแร฽ธาตุเหล฽านี้ ยังไม฽มีการสัมปทานแต฽อย฽างใด จะมีก็เพียงการสัมปทานขุดหินปูนในเขต

อําเภอเนินมะปรางขึ้นมาใช฾เพื่อการก฽อสร฾างเท฽านั้น 

 มีการค฾นพบแหล฽งน้ํามันดิบและก฿าซธรรมชาติท่ีตําบลปรือกระเทียม อําเภอบางระกํา ซึ่งอยู฽

ติดกับอําเภอลานกระบือ จังหวัดกําแพงเพชร ซึ่งผลการสํารวจเจาะพบน้ํามันดิบและก฿าซธรรมชาติท่ีมี

ปริมาณน้ํามันออกประมาณ 500 บาเรลต฽อวัน และก฿าซธรรมชาติออกมาประมาณ40,000 ลูกบาศกแ

ฟุตต฽อวันแหล฽งประมงและทรัพยากรนํ้า แหล฽งน้ําท่ีสําคัญของ จังหวัดพิษณุโลก ได฾แก฽ แม฽น้ําสาย

สําคัญ 5สาย คือ แม฽น้ําน฽าน แม฽น้ํายม แม฽น้ําแควน฾อย แม฽น้ําเข็ก และแม฽น้ําเหือง ซึ่งถือเป็นแหล฽ง

ประมงท่ีสําคัญอีกท้ังยังมีความสําคัญต฽อการเกษตร อุตสาหกรรม และการใช฾ชีวิตประจําวันของ

ประชาชนในเขตชุมชนโครงการชลประทานเขื่อนนเรศวรถือเป็นโครงการพัฒนาทรัพยากรน้ําเพื่อ

การเกษตรท่ีสําคัญของพื้นท่ีภาคเหนือตอนล฽าง และยังมีโครงการชลประทานขนาดเล็กหลายแห฽ง 

รวมแล฾วสามารถให฾บริการน้ําเพื่อการเกษตรได฾ครอบคลุมพื้นท่ีร฾อยละ 15 ของจังหวัดพิษณุโลกอ฽าง

เก็บน้ําขนาดเล็ก หนอง และบึงท่ีมีกระจายอยู฽ในเขตพื้นท่ีท่ัวจังหวัด นอกจากจะเป็นแหล฽งน้ําเพื่อการ

อุปโภคแล฾ว ยังเป็นแหล฽งเพาะพันธุแสัตวแน้ําท่ีสําคัญของจังหวัดพิษณุโลกเฉพาะอย฽างยิ่งบึงราชนกทาง

ตะวันออกของเมืองพิษณุโลก ซึ่งได฾รับการพัฒนาจากองคแการบริหารส฽วนท฾องถิ่นให฾เป็นแหล฽งพักผ฽อน

หย฽อนใจของเมือง และยังถือเป็นแหล฽งเพาะพันธุแสัตวแน้ําท่ีสําคัญท่ีสุดอีกด฾วย 

 

ด้านการเกษตร 

 จังหวัดพิษณุโลกมีลักษณะทางกายภาพที่เหมาะสมสําหรับการทําการเกษตร การเพาะปลูก

พืชเศรษฐกิจท่ีสําคัญ ได฾แก฽ ข฾าวนาปี มีมูลค฽าสูงถึง 6,702 ล฾านบาท ข฾าวนาปรับ คิดเป็นมูลค฽า 5,531 

ล฾านบาทรองลงมาได฾แก฽ ข฾าวโพด ถั่วเขียว เล้ียงสัตวแ มันสําปะหลัง และอ฾อย 
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ประชากร 

 ปีพ.ศ.2553 จังหวัดพิษณุโลก มีประชากรรวมท้ังส้ิน 841,941 คน แบ฽งเป็ นชาย 414,436 

คน หญิง 427,478 คน ประชากรอาศัยอยู฽ในเขตเทศบาลนครพิษณุโลก 78,177 คน นอกเขตเทศบาล 

763,764คน ประชากรในเขตเทศบาลคิดเป็นร฾อยละ 6.58 ความหนาแน฽นคิดเป็นร฾อยละ 12.85 คน/

ตารางกิโลเมตร 

 

ศาสนาและความเชื่อ 

 ประชากรในจังหวัดพิษณุโลก มีการนับถือศาสนาและความเช่ือเช฽นเดียวกับพื้นท่ีต฽าง ๆ 

ของประเทศไทย กล฽าวคือ ร฾อยละ 99.3 นับถือศาสนาพุทธ ศาสนาคริสตแ ร฾อยละ 0.21 ศาสนา

อิสลาม ร฾อยละ 0.13 และศาสนาฮินดู ร฾อยละ 0.03 สําหรับ ศาสนสถานเป็นวัด 456 วัด สํานักสงฆแ 

136 แห฽ง โบสถแศาสนาคริสตแ 13 แห฽ง มัสยิดในศาสนาอิสลาม 1 แห฽ง จํานวนพระภิกษุและสามเณร 

3,674รูป (สํานักงานสถิติแห฽งชาติ 2533,กองวิจัยสํานักผังเมือง 2552) 

 

ด้านการท่องเที่ยว 

 แหล฽งท฽องเท่ียวทางประวัติศาสตรแและศาสนสถานท่ีสําคัญ ได฾แก฽ วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ 

วรมหาวิหาร วัดจุฬามณี วัดนางพญา ศาลสมเด็จพระนเรศวรมหาราช พิพิธภัณฑแพื้นบ฾านจ฽าทวี 

แหล฽งท฽องเท่ียวทางธรรมชาติได฾แก฽ อุทยานแห฽งชาติภูหินร฽องกล฾า สวนรุกชาติสกุโณทยาน 

น้ําตกชาติตระการ ล฽องแก฽งลําน้ําเข็ก ฯลฯ โดยมีจํานวนนักท฽องเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวต฽างประเทศ

จํานวน กว฽า 2,070,000 คน มีรายได฾จากการท฽องเท่ียว 4,951 ล฾านบาทต฽อปี 

 

ความส าคัญเชิงแหล่งท่องเที่ยว 

 จังหวัดพิษณุโลกมีแหล฽งท฽องเท่ียวท่ีสําคัญ โดยการท฽องเท่ียวส฽วนใหญ฽มีแหล฽งท฽องเท่ียวท่ี

น฽าสนใจภายใต฾การส฽งเสริมของการท฽องเท่ียวแห฽งประเทศไทยแบ฽งออกเป็น 3 กลุ฽มคือ ตลอดจน

กิจกรรมการท฽องเท่ียวท่ีได฾รับความนิยมและส฽งเสริมการท฽องเท่ียวในรูปแบบใหม฽ๆ ได฾แก฽แหล฽ง

ท฽องเท่ียวธรรมชาติ ได฾แก฽ ภูเขา น้ําตก แม฽น้ํา/แก฽ง ภูมิประเทศเฉพาะรูปแบบท่ีมีการเปล่ียนแปลงทาง

ธรณีวิทยา น้ําพุร฾อน บ฽อน้ําร฾อนธรรมชาติ อุทยานแห฽งชาติ ปุาไม฾และเขตรักษาพันธุแสัตวแปุา อ฽าง/เข่ือน

เก็บกักน้ําขนาดใหญ฽ และอื่นๆ ขณะเดียวกันแหล฽งท฽องเท่ียวทางธรรมชาติบางแห฽งก็เป็นแหล฽ง
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ท฽องเท่ียวเชิงประวัติศาสตรแและแหล฽งท฽องเท่ียวศิลปะและวัฒนธรรม เช฽น อุทยานแห฽งขาติบางแห฽ง

เป็นแหล฽งรอยเท฾าไดโนเสารแ แหล฽งโบราณคดีสมัยประวัติศาสตรแ ตํานานท฾องถิ่นแหล฽งท฽องเท่ียว

ประวัติศาสตรแ ได฾แก฽ พิพิธภัณฑสถานแห฽งชาติและอุทยานประวัติศาสตรแ รวมไปถึงโบราณสถานท่ี

สําคัญต฽างๆแหล฽งท฽องเท่ียวประเภทศิลปวัฒนธรรม ประเพณีและกิจกรรมต฽างๆ ประกอบด฾วยความ

เป็นอยู฽และวิถีชีวิตของประชาชน ชนเผ฽าต฽างๆ งานประเพณี วัฒนธรรมบางอย฽างท่ียังคงมีอยู฽เช฽น การ

แต฽งการ การบริโภค วิถีชีวิตในการประกอบอาชีพ การปลูกสร฾างบ฾านเรือน งานผลิตภัณฑแพื้นเมือง

และอื่นๆ นอกจากนี้ยังมีงานประเพณี ตลาดนัดในชนบท ศูนยแวิจัยทดลอง สถานท่ีพักผ฽อนรีสอรแท ไร฽

นา เหมืองแร฽ ซึ่งแหล฽งท฽องเท่ียวในกลุ฽มนี้บางประเภทจัดตามฤดูกาล บางประเพณีของท฾องถิ่นแหล฽ง

ท฽องเท่ียวทางประวัติศาสตรแและศาสนสถาน ได฾แก฽ วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร วัดจุฬามณี 

วัดนางพญา ศาลสมเด็จพระนเรศวรมหาราช เนินอะแซหวุ฽นกี้พิพิธภัณฑแพื้นบ฾าน จ.ส.อ. ดร.ทวีบูรณะ

เขตตแแหล฽งท฽องเท่ียวตามธรรมชาติ ได฾แก฽ สวนรุกขชาติสกุโณทยาน หรือน้ําตกวังนกแอ฽น น้ําตกแก฽ง

ซอง น้ําตกปอย น้ําตกแก฽งโสภา อุทยานแห฽งชาติภูสอยดาว อุทยานแห฽งชาติสองแคว ถ้ําผาท฽าพล ถ้ํา

ลอดถ้ําเรือ บึงราชนก เข่ือนนเรศวรนอกจากนี้จังหวัดพิษณุโลก ได฾ส฽งเสริมและสนับสนุนการท฽องเท่ียว

ของจังหวัดพิษณุโลกเป็ประจําทุกปีเพื่อให฾มีการกระจายรายได฾ให฾แก฽ท฾องถิ่นเพิ่มขึ้น ได฾แก฽ 

 1. งานแข฽งขันเรือยาวประเพณีชิงถ฾วยพระราชทาน 

 2. งานประเพณีลอยกระทง 

 3. งานมหกรรมอาหารและของท่ีระลึกจังหวัดพิษณุโลก 

 4. ประเพณีสงกรานตแ มหกรรมอาหารและของท่ีระลึก 

 

สถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคัญ 

 จังหวัดพิษณุโลก เป็นจังหวัดท่ีมีลักษณะภูมิประเทศ และภูมิอากาศท่ีหลากหลาย ทําให฾เป็น

ท่ีสนใจของนักท฽องเท่ียวท้ังไทยและต฽างชาติ ท้ังการท฽องเท่ียวทางธรรมชาติและการท฽องเท่ียวทาง

ประวัติศาสตรแ จึงทําให฾การท฽องเท่ียวจังหวัดพิษณุโลก ทํารายได฾ ไม฽น฾อยในแต฽ละปี รวมท้ังเกิดจาก 

การท่ีเป็นจังหวัดศูนยแกลางภาคเหนือตอนล฽างท่ีมีความหลากหลายท้ังทางด฾านวัฒนธรรมประเพณี 

โบราณสถานการท฽องเท่ียวเช่ือมโยงกับท้ังจังหวัดสุโขทัย เพชรบูรณแ และตาก โดยแต฽ละปีมี

นักท฽องเท่ียวท้ังต฽างชาติและในประเทศ เข฾ามาเยี่ยมชมจังหวัดพิษณุโลกไม฽ต่ํากว฽า 2,700,000 คน มี

รายได฾เข฾ามาในจังหวัดกว฽า 5,000ล฾านบาท แหล฽งท฽องเท่ียวสําคัญ ดังนี้ 
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 วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร (วัดใหญ่) 

 วัดนี้ต้ังอยู฽ริมฝ่ังแม฽นํ้า ด฾านตะวันออกตรงข฾ามกับศาลากลางจังหวัดพิษณุโลก สันนิษฐานว฽า

สร฾างในสมัยพระมหาธรรมราชาท่ี 1 (ลิไท) เป็นท่ีประดิษฐาน “พระพุทธชินราช” ซึ่งเป็นพระพุทธรูป 

ปางมารวิชัยและถือว฽าเป็นพระพุทธรูปคู฽บ฾านคู฽เมืองท่ีสวยงามท่ีสุดในประเทศไทย ในแต฽ละปี จะมี

นักท฽องเท่ียวทั้งชาวไทยและชาวต฽างประเทศมาเย่ียมชมจํานวนมาก 

 

 
 

ภาพ 2 แสดงวัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร (วัดใหญ่) 
 
ที่มา: http://www.dhammathai.org/watthai/north/watphrasri-phitsanulok.php 
 

วัดจุฬามณี 

 อยู฽ห฽างจากตัวเมืองประมาณ 5 กิโลเมตร วัดนี้เป็นโบราณสถานท่ีมีมาก฽อนสมัยสุโขทัย ตาม

หลักฐานทางประวัติศาสตรแกล฽าวว฽า เป็นวัดท่ีสมเด็จพระบรมไตรโลกนารถ ทรงผนวชเป็นเวลา 8 

เดือน 15 วันส่ิงสําคัญท่ีมีค฽าสูงทางศิลปะคือ ปรางคแแบบขอม 
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ภาพ 3 แสดงวัดจุฬามณี 
 

ที่มา: https://phitsanulok.mots.go.th/news_view.php?nid=919 

 
 วัดนางพญา 

 วัดนี้มีช่ือเสียงในด฾านพระเครื่อง มีช่ือเรียกว฽า "พระนางพญา" ซึ่งมีการพบกรุ พระนางพญา

ในปีพ.ศ. 2444 และ พ.ศ.2497 

 

 
 

ภาพ 4 แสดงวัดนางพญา 
 

ที่มา: https://www.thailandhotelforums.com/forum/viewtopic.php?f=64&t=13760 
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 ศาลสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 

 ต้ังอยู฽ในโรงเรียนพิษณุโลกพิทยาคม ซึ่งแต฽เดิมเป็นพระราชวังจันทนแ ท่ีประทับของสมเด็จ

พระนเรศวรมหาราชมาก฽อนในอดีต ทางจังหวัดพิษณุโลกร฽วมกับประชาชน ให฾กรมศิลปากรสร฾างศาล

สมเด็จพระนเรศวรมหาราชขึ้น ตัวศาลเป็นรูปทรงไทยโบราณตรีมุข เป็นท่ีประดิษฐานพระรูปสมเด็จ

พระนเรศวรมหาราช ปั้นเท฽าองคแจริง ประทับนั่ง พระหัตถแทรงพระสุวรรณภิงคารหล่ังนํ้า ในพระ

อิริยาบถประกาศอิสรภาพท่ีเมืองแครง พระบาทสมเด็จพระเจ฾าอยู฽หัว และสมเด็จพระนางเจ฾าฯ 

พระบรมราชินีนาถ ได฾เสด็จมาทรงเปิดศาลนี้ เมื่อวันท่ี 25 มกราคม 2504 และจังหวัดได฾ถือเอา วันท่ี 

25 มกราคม ของทุกป ีเป็นวันจัดงานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช และงานกาชาดพิษณุโลก ในปี พ.ศ. 

2535 โรงเรียนพิษณุโลกพิทยาคม ได฾รับงบประมาณให฾สร฾างอาคารเรียนเป็นอาคาร 4 ช้ัน ในระหว฽าง

การก฽อสร฾าง คนงานได฾ขุดหลุมเสา จึงได฾พบซากอิฐเป็นแนวกําแพง จังหวัดพิษณุโลก จึงได฾แจ฾งให฾

หน฽วยศิลปากร มาตรวจสอบหน฽วยศิลปากรได฾สํารวจพบกําแพงพระราช วังจันทนแช้ันนอก ประตู

พระราชวังจันทนแและเนินฐานพระราชวังจันทนแ ในบริเวณสนามโรงเรียนพิษณุโลกพิทยาคม กรม

ศิลปากรจึงได฾ประกาศขึ้นทะเบียนเป็นโบราณสถานและกําหนดเขตพระราชวังจันทนแให฾ครอบคลุม

พื้นท่ีใกล฾เคียง เมื่อมีการย฾ายโรงเรียนพิษณุโลกพิทยาคมออกไปต้ัง ณ สถานท่ีใหม฽ตําบลท฽าทอง อ.

เมืองแล฾ว กรมศิลปากร มีโครงการจะบูรณปฏิสังขรณแพระราชวังจันทนแ และบริเวณ 

ใกล฾เคียงให฾เป็นอุทยานประวัติศาสตรแพระราชวังจันทนแต฽อไป 

 

 
 

ภาพ 5 แสดงศาลสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 
 

ที่มา: https://www.phsmun.go.th/attraction.php?gal_id=4 



 29 

 พิพิธภัณฑ์พื้นบ้านจ่าสิบเอก ดร.ทวี บูรณตต์ 

 ก฽อตั้งขึ้นในปีพ.ศ.2526 โดยจ.ส.อ.ดร.ทวี บูรณเขตตแเป็นสถานท่ีเก็บรวบรวมศิลปะพื้นบ฾าน

ท่ีเป็นข฾าวของเครื่องใช฾ ซึ่งเป็นเครื่องมือหากินของชาวบ฾านต้ังแต฽ช้ินเล็กๆ จนถึงช้ินใหญ฽ท้ังอดีตและ

ปัจจุบันสวนรุกขชาติสกุโณทยาน อยู฽ในเขตอําเภอวังทอง มีศาลาท่ีพัก 2 หลัง ซึ่งสร฾างขึ้นเพื่อรับเสด็จ

พระบาทสมเด็จพระเจ฾าอยู฽หัว สมเด็จพระนางเจ฾าฯพระบรมราชินีนาถ คราวเสด็จประพาส เมื่อ 28 

กุมภาพันธแ 2501 และยังมีนํ้าตกวังนกแอ฽นอยู฽ในสวนนี้ด฾วย 

 

 
 

ภาพ 6 แสดงพิพิธภัณฑ์พื้นบ้านจ่าสบิเอก ดร.ทวี บูรณตต์ 
 

ที่มา: https://www.phsmun.go.th/attraction.php?gal_id=10 

 

 พิพิธภัณฑ์เมืองพิษณุโลกและศูนย์วัฒนธรรมและการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดภาคเหนือ

ตอนล่าง 

 แรกตั้งอยู฽ในบริเวณสํานักศิลปะและวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม (ส฽วนวัง 

จันทนแ) พิพิธภัณฑแเมืองพิษณุโลก เป็นศูนยแเรียนรู฾ที่สําคัญ เกี่ยวกับประวัติศาสตรแ พัฒนาการและ 

เอกลักษณแของจังหวัดพิษณุโลก และศูนยแวัฒนธรรมและการท฽องเท่ียวกลุ฽มจังหวัดภาคเหนือตอนล฽าง 

1 เป็นศูนยแเรียนรู฾ประวัติศาสตรแความเป็นมา ตลอดจนแหล฽งท฽องเท่ียวและภูมิปัญญาท฾องถิ่นของ
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จังหวัดในกลุ฽มภาคเหนือตอน ล฽าง 1 ท้ัง 5 จังหวัด ได฾แก฽ พิษณุโลก สุโขทัย ตาก อุตรดิตถแ เพชรบูรณแ 

หอศิลปะและวัฒนธรรมมหาวิทยาลัยนเรศวรต้ังอยู฽ในบริเวณมหาวิทยาลัยนเรศวร (ส฽วนสนามบิน) 

ภายในจัดแสดงผลงานด฾านศิลปะกว฽าร฾อยช้ินของศิลปินท่ีมีช่ือเสียงของไทยและ นิทรรศการวิถีชีวิต

ชุมชนในเขตภาคเหนือตอนล฽าง 

 

 
 

ภาพ 7 แสดงพิพิธภัณฑ์เมืองพิษณุโลกและศูนยวั์ฒนธรรมและการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัด
ภาคเหนือตอนล่าง 

 

ที่มา: https://www.museumthailand.com/th/museum/Phitsanulok-City-Museum 

 

 หมู่บ้านวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว บ้านบางกระน้อย 

 ต้ังอยู฽หมู฽ท่ี 2 บ฾านบางกระน฾อย ตําบลนครปุาหมาก อ.บางกระทุ฽ม ระยะทางห฽างจาก

จังหวัดประมาณ 40 กม. เป็นชุมชนเข฾มแข็ง ให฾บริการจัดฝึกอบรมและเป็นแหล฽งศึกษาเรียนรู฾เชิง

วัฒนธรรมท่ีหลากหลาย ท้ังวิถีการดําเนินชีวิตแบบเศรษฐกิจพอเพียงบนพื้นฐานวัฒนธรรมด้ังเดิม 

ผลิตภัณฑแชุมชนภูมิปัญญาท฾องถิ่น ดนตรีพื้นบ฾านกลองยาวและดนตรีไทยเป็นต฾น นอกจากนี้ยังมีท่ีพัก

แบบโฮมสเตยแ กว฽า13 หลัง เพื่อรับรองผู฾ใช฾บริการ/นักท฽องเท่ียวที่มาเย่ียมชมหรือฝึกอบรม 
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 อนุสาวรีย์พ่อขุนบางกลางท่าว 

 ต้ังอยู฽ภายในบริเวณ วัดกลาง อําเภอนครไทย สันนิษฐานว฽าบริเวณนี้เคยเป็นเมืองบางยาง 

ในความปกครองของพ฽อขุนบางกลางท฽าวหรือพ฽อขุนศรีอินทราทิตยแ  ปฐมกษัตริยแแห฽งกรุงสุโขทัย 

นอกจากนี้ในบริเวณวัดยังมีต฾นจําปาขาว อายุกว฽า 700 ปี ซึ่งเช่ือกันว฽าผู฾มีบุญหรือผู฾ท่ีทําความดีเท฽านั้น

ท่ีจะนําต฾นจําปาข฾าวไปปลูกได฾ 

 

 
 

ภาพ 8 แสดงอนุสาวรีย์พ่อขุนบางกลางท่าว 
 

ที่มา: https://thailandtourismdirectory.go.th/th/info/attraction/detail/itemid/2627 

  

 บ่อเกลือพันปี 

 ต้ังอยู฽ ณ ชุมชนบ฾านบ฽อโพธิ์ หมู฽ 1 ตําบลบ฽อโพธิ์ อําเภอนครไทย บ฽อเกลือพันปีเป็นบ฽อเกลือ 

สินเธาวแที่เกี่ยวข฾องกับวิถีชีวิตชุมชนมาช฾านาน จากการเล฽าขานสืบต฽อกันมาบ฽อเกลือพันปีถูกค฾นพบครั้ง

แรกในสมัยพ฽อขุนบางกลางท฽าว ทหารพบบ฽อน้ําใสสะอาดซึ่งใช฾ต฾นโพธิ์ทําวงบ฽อและมีรสเค็ม เมื่อนํามา

ต฾มจะกลายเป็นเม็ดเกลือสีขาว ซึ่งทหารใช฾เป็นเสบียงไปรบกับขอมท่ีสุโขทัยเป็นท่ีมาของช่ือหมู฽บ฾าน

บ฽อโพธิ์และบ฽อเกลือพันปีจึงกลมกลืนอยู฽ในวิถีชีวิตของชาวบ฽อโพธิ์ตราบทุกวันนี้ 
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ภาพ 9 แสดงบ่อเกลือพันป ี
 

ที่มา: https://sites.google.com/site/wisdom1305/na-kelux 

  

 เขื่อนแควน้อย 

 เป็นโครงการตามพระราชดําริ ต้ังอยู฽อําเภอคันโช฾ง อําเภอวัดโบสถแ สร฾างขึ้นเพื่อแก฾ไขปัญหา

อุทกภัยในพื้นท่ีจังหวัดพิษณุโลกและจังหวัดใกล฾เคียง บริเวณสันเขื่อนมีจุดชมวิวท่ีสวยงามและมีห฾อง

ประชุมให฾บริการแก฽หน฽วยงาน/องคแกรต฽างๆ ท้ังวิถีการดําเนินชีวิตแบบเศรษฐกิจพอเพียงบนพื้นฐาน

วัฒนธรรมด้ังเดิม ผลิตภัณฑแชุมชน ภูมิปัญญาท฾องถิ่น ดนตรีพื้นบ฾านกลองยาวและดนตรีไทย เป็นต฾น

นอกจากนี้ยังมีท่ีพักแบบโฮมสเตยแ กว฽า 13 หลัง เพื่อรับรองผู฾ใช฾บริการ/นักท฽องเท่ียว ท่ีมาเยี่ยมชม

หรือฝึกอบรม 

 
 

ภาพ 10 แสดงเขื่อนแควน้อย 
 

ที่มา: https://thailandtourismdirectory.go.th/th/info/attraction/detail/itemid/83332 
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 เขตห้ามล่าสัตว์ป่าถ้ าผาท่าพล 

 ต้ังอยู฽อําเภอเนินมะปราง ระยะทางห฽างจากจังหวัดประมาณ 85 กม. ชมความงามของหิน

งอกหินย฾อย ภายในถ้ําลอด ซากดึกดําบรรพแของหอย ปะการัง ภาพเขียนโบราณบนผาหิน และอักษร

ญี่ปุุนบนก฾อนหิน 

 
 

ภาพ 11 แสดงเขตห้ามล่าสัตว์ป่าถ้ าผาท่าพล 
 

ที่มา: https://thai.tourismthailand.org/Attraction/เขตห฾ามล฽าสัตวแปุาถ้ําผาท฽าพล 

  

 เขตห้ามล่าสัตว์ป่าเขาน้อย-เขาประดู่ 

 ต้ังอยู฽อําเภอวัดโบสถแระยะทางห฽างจากจังหวัด ประมาณ 45 กม. ชมความอุดมสมบูรณแของ

ปุาเบญจพรรณ ปุาเต็งรัง ทุ฽งหญ฾าเขียวขจี และพืชพันธุแไม฾ท่ีหลากหลาย งดงาม อาทิ กล฾วยไม฾ ดอก

กระเจียวนอกจากนี้ยังเป็นแหล฽งค฾นพบปูพันธุแใหม฽ คือ ปูสองแคว 

 
 

ภาพ 12 แสดงเขตห้ามล่าสัตว์ป่าเขาน้อย-เขาประดู่ 
 

ที่มา: https://mapio.net/pic/p-44447060/ 
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 ล่องแก่งล าน้ าเข็ก 

 อยู฽ในอาณาเขตตําบลแก฽งโสภา อําเภอวังทอง เป็นเส฾นทางท฾าทายความกล฾าหาญในการ

ผจญภัยบนสายน้ําท่ีมีความเช่ียวแรงหลายระดับตลอดระยะทางประมาณ 8 กม. 

 

 
 

ภาพ 13 แสดงล่องแก่งล าน้าเข็ก 
 

ที่มา: http://naturalparkwangthong.com/news-promotion/ 

 

 พิษณุโลกไนท์บาซาร์ 

 ต้ังอยู฽บนถนนพุทธบูชาริมแม฽น้ําน฽านเป็นแหล฽งรวมสินค฾า ของท่ีระลึกและอาหารมากมาย 

นับเป็นแหล฽งท฽องเท่ียวยามคํ่าคืนของเมืองพิษณุโลก 

 
 

ภาพ 14 แสดงพิษณุโลกไนท์บาซาร์ 
 

ที่มา: https://th.tripadvisor.com/พิษณุโลกไนทแบาซารแ 
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 ถนนเด็กเดินและถนนคนเดินเมืองพิษณุโลก 

ถนนเด็กเดิน พื้นท่ีสร฾างสรรคแสําหรับเด็กและเยาวชนได฾แสดงออก ซึ่งความสามารถทุกวันเสารแแรก

ของเดือน ต้ังแต฽เวลา 15.00 น.-20.00 น. ณ บริเวณสวนชมน฽านฝ่ังทิศตะวันตกและถนนคนเดินพื้นท่ี

สําหรับคนพิษณุโลกได฾แสดงให฾เห็นถึงวัฒนธรรมด฾านต฽างๆ ของจังหวัดบนถนนสายสังฆบูชา (หน฾าวัด

จันทรแตะวันออก) เส฾นทางเดินเพื่อลดภาวะโลกร฾อนจัดทุกวันเสารแ ต้ังแต฽เวลา 17.00 น.-23.00 น. 

โดยประมาณถนนเด็กเดินพื้นท่ีสร฾างสรรคแสําหรับเด็กและเยาวชนได฾แสดงออกซึ่งความสามารถทุกวัน

เสารแแรกของเดือนต้ังแต฽เวลา 15.00 น.-20.00 น. ณ บริเวณสวนชมน฽านฝ่ังทิศตะวันตกและถนนคน

เดินพื้นท่ีสําหรับคนพิษณุโลกได฾แสดงให฾เห็นถึงวัฒนธรรมด฾านต฽างๆ ของจังหวัดบนถนนสายสังฆบูชา 

(หน฾าวัดจันทรแตะวันออก) 

 

 
 

ภาพ 15 แสดงถนนเด็กเดินและถนนคนเดินเมืองพิษณุโลก 
 

ที่มา: https://www.sanook.com/travel/853892/ 

 

 น ้าตกแก่งซอง 

บริเวณก฽อนถึงนํ้าตกจะมีลานกว฾างปลูกไม฾ดอกไม฾ประดับหลายชนิด เป็นนํ้าตกท่ีมีความสูง 

ประมาณ 10 เมตร มีโขดหินต฽างๆ สีเทาแกมแดง ในฤดูฝนนํ้าจะไหลแรงปะทะก฾อนหิน ทําให฾เกิดฝอย

ละอองสีขาวนวล 
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ภาพ 16 แสดงน ้าตกแก่งซอง 
 

ที่มา: https://thai.tourismthailand.org/นํ้าตกแก฽งซอง/ 

 

 น ้าตกแก่งโสภา 

 เป็นนํ้าตกมีขนาดเล็กใหญ฽ไล฽เล่ียกัน โดยมีนํ้าตกแก฽งโสภา ซึ่งเป็นนํ้าตกแห฽งสุดท฾ายบนถนน

พิษณุโลก–หล฽มเก฽า เป็นนํ้าตกใหญ฽ท่ีสุด มีบันไดเพื่อไต฽ลงไปเท่ียวชมแก฽งหินข฾างล฽าง 

 

 
 

ภาพ 17 แสดงน ้าตกแก่งโสภา 
 

ที่มา: https://thai.tourismthailand.org/นํ้าตกแก฽งซโซภา/ 
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 อุทยานแห่งชาติทุ่งแสลงหลวง 

 ประกอบด฾วยภูเขาใหญ฽น฾อย เป็นต฾นนํ้าลําธาร มีสภาพธรรมชาติ สวยงาม เหมาะสําหรับ

เป็นท่ีพักผ฽อนหย฽อนใจ เป็นวนอุทยานท่ีอุดมไปด฾วยไม฾นานาพันธุแ มีสัตวแปุาหลายชนิดและยังมีสะพาน

แขวนให฾ไต฽ข฾ามลําห฾วยชวนให฾ ต่ืนเต฾นและเป็นท่ีสนุกสนาน 

 

 
 

ภาพ 18 แสดงอุทยานแห่งชาติทุ่งแสลงหลวง 
 

ที่มา: https://thailandtourismdirectory.go.th/th/info/attraction/detail/itemid/3628 

  

 อุทยานแห่งชาติภูหินร่องกล้า 

 อุทยานนี้อยู฽ในบริเวณเทือกเขาเพชรบูรณแ ซึ่งเป็นเขตติดต฽อ 3 จังหวัด คือ พิษณุโลก เลย 

และเพชรบูรณแ มียอดเขาท่ีสูงท่ีสุดเหนือระดับนํ้าทะเล 1617 เมตร เดิมเป็นฐานท่ีมั่นท่ีสําคัญ และ

ใหญ฽ท่ีสุดของภาคเหนือ ของ ผกค. เมื่อปี 2525 กองทัพภาคท่ี 3 ได฾ปราบปราม ผกค.อย฽างราบคาบ

และปรับปรุง ให฾เป็นสถานท่ีท฽องเท่ียวท่ีน฽าสนใจในปัจจุบัน นอกจากนี้ยังมีซากฐานท่ีมั่นในอดีตของ 

ผกค.ให฾เห็นเช฽น ลานหินแตก โรงเรียนมวลชน ผาชูธง ลานหินปุุม สุสานฝังศพและสํานักอํานาจรัฐ 
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ภาพ 19 แสดงอุทยานแห่งชาติภูหินร่องกล้า 
 

ที่มา: http://park.dnp.go.th/visitor/nationparkshow.php?PTA_CODE=1048 

 

 อุทยานแห่งชาติน ้าตกชาติตระการ 

 เป็นนํ้าตกท่ีตกจากหน฾าผาท่ีเป็นช้ันถึง 7ช้ัน และบนหน฾าผา มีผ้ึงทํารังเกาะอยู฽เป็นนิคมใหญ฽ 

ยังมีกล฾วยไม฾ปุาละพันธุแไม฾ต฽างๆขึ้นอยู฽ในบริเวณนํ้าตกมากมาย 

 

 
 

ภาพ 20 แสดงอุทยานแห่งชาติน ้าตกชาติตระการ 
 

ที่มา: https://thai.tourismthailand.org/Attraction/อุทยานแห฽งชาตินํ้าตกชาติตระการ/ 
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 ถ ้าเขาบ้านมุง 

 อยู฽ในเขตอําเภอเนินมะปราง มีภูเขาสูงชันหลายลูก มีถํ้าประกอบด฾วย หินงอก หินย฾อย 

เป็นหลืบลึกลับซับซ฾อน มีความสวยงามยิ่ง เรียกถํ้านี้ว฽า “ ถํ้าดาวถํ้าเดือน ” ถํ้าผาท฽าพล อยู฽ในเขต

อําเภอเนินมะปรางภายในถํ้ามีหินงอก หินย฾อย มีแสงประกายเป็นเกล็ดสะดุดตาแก฽ผู฾เข฾าไปชมมาก 

นอกจากนั้นในเขตอําเภอเนินมะปราง ยังมีถ้ําท่ีสวยงามอีกเป็นจํานวนมาก เช฽น ถํ้าเรือ ถํ้าเตา ถํ้านาง

สิบสอง ถํ้าผาแดง ถํ้าลอดถํ้านํ้า ถํ้าม฽วง ถํ้าพญาค฾างคาว และถํ้านเรศวร 

 
 

ภาพ 21 แสดงถ ้าเขาบ้านมุง 
 

ที่มา: https://www.noenmaprang.org/2018/01/blog-post.html 

 บึงราชนก 

 อยู฽ในเขตอําเภอวังทอง เป็นบึงนํ้าเก฽ามีเนื้อที่ประมาณ 4 พันไร฽ องคแการบริหารส฽วนจังหวัด

ได฾ปรับปรุงให฾เป็นสถานท่ีท฽องเท่ียวและพักผ฽อนหย฽อนใจ ของประชาชน นอกจากนี้ยังได฾จัดสร฾าง

สวนสาธารณะเฉลิมพระเกียรติรัชกาลท่ี 9 ด฾วย 

 
ภาพ 22 แสดงบึงราชนก 

 

ที่มา: https://www.matichon.co.th/news-monitor/news_1524824 
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 วัดเจ้าแม่กวนอิมหยกขาว 

 ต้ังอยู฽ในอําเภอวังทองเป็นปางพิเศษท่ีถูกสร฾างขึ้น โดยการอนุมัติจากรัฐบาลจีน ต฾นแบบจาก

เจ฾าแม฽กวนอิมพันมือ เมืองหางโจว สูง 3 เมตร หนัก 3 ตัน ยืนในท฽าเจริญพระพุทธมนตแ แกะสลัก

อย฽างประณีตงดงามจากหินทะเลสาบ หยกขาวถือว฽าเป็นประติมากรรมหินหยกขาวรูปเจ฾าแม฽กวนอิมท่ี

ใหญ฽และสวยงามท่ีสุดในโลก 

 

 
 

ภาพ 23 แสดงวัดเจ้าแม่กวนอิมหยกขาว 
 

ที่มา: http://www.painaidii.com/business/135832/wat-ratkisihirunyaram-

65130/lang/thTh/ 

 

ปัจจัยพื้นฐานด้านการท่องเที่ยว 

 1. จ านวนนักท่องเที่ยว 

 จํานวนนักท฽องเท่ียวที่เดินทางเข฾ามาท฽องเท่ียวในจังหวัดท่ีทําการศึกษาปีพ.ศ. 2550-2553 

มีความผันผวน อันเป็นผลสืบเนื่องมากจากปัญหาโรคซารแ ไข฾หวัดนก และหวัด2009 ส฽งผลให฾จํานวนผู฾

มาเยี่ยมเยือนจากเดิมในจังหวัดในจังหวัดสําคัญเช฽น สุโขทัยโยรวมลดลง ขณะท่ีจังหวัดพิษณุโลก

เป็ศูนยแกลางการคมนามคมและการขนสงมีปริมาณผู฾มาเยี่ยมเยือนในระดับเดิม  ในขณะท่ีจังหวัด

กําแพงเพชรซึ่งในอดีตมีผู฾มาเยี่ยมเยือนจํานวนไม฽มากนักได฾มีผู฾มาเยี่ยมเยือนเพิ่มขึ้น  อันเนื่องมาจาก

การส฽งเสริมการท฽องเท่ียวภายในประเทศ ตลอดจนการสร฾างกิจกรรมการท฽องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

ตลอดจนการปรับปรุงแหล฽งท฽องเท่ียวอย฽างต฽อเนื่อง ส฽งผลให฾จังหวัดกําแพงเพชรมีจํานวนผู฾มาเยี่ยม

เยือนมากขึ้น 
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 2. สถานการณ์การท่องเที่ยว 

 สถานการณแการท฽องเท่ียวของพื้นท่ีกรณีศึกษา ในระหว฽างปี พ.ศ. 2445-2552 อาจจะสรุป

รวมโดยแบ฽งออกเป็นผู฾เย่ียมเยือนชาวไทยและผู฾เย่ียมเยือนชาวต฽างประเทศ ดังนี้ 

  2.1 ผู฾มาเย่ียมเยือนท่ีเป็นชาวไทย 

 ภูมิลําเนาของผู฾มาเยี่ยมเยือน จากสถิติการท฽องเท่ียวพื้นท่ีศึกษา พบว฽าภูมิลําเนาของผู฾มา

เย่ียมเยือนส฽วนใหญ฽เป็นผู฾ท่ีเดินทางมาจากภาคเหนือ รองลงมาได฾แก฽ กรุงเทพฯและภาคกลาง 

 คุณลักษณะของผู฾เยี่ยมเยือน (เพศ อายุ อาชีพและรายได฾) ผู฾มาเยี่ยมเยือนส฽วนใหญ฽อายุ

ระหว฽าง 15-24 ปี จากสถิติพบว฽า กลุ฽มอายุระหว฽าง 25-34 ปี เป็นกลุ฽มใหญ฽ท่ีสุด ส฽วนอาชีพของผู฾มา

เย่ียมเยือนส฽วนใหญ฽พบว฽าเป็นพนักงานหรือลูกจ฾าและมีรายได฾น฾อยกว฽า 10,000 บาท รองลงมาคือผู฾ท่ี

เป็นนักเรียน นักศึกษา ข฾าราชการหรือผู฾ทํารัฐวิสาหกิจ ส฽วนรายได฾ของผู฾มาเยี่ยมเยือนโดยสรุปคือ 

ส฽วนใหญ฽มีรายได฾อยู฽ระหว฽าง น฾อยกว฽า10,000 – 17,499 บาท ซึ่งได฾ว฽าเป็นกลุ฽มใหญ฽ท่ีสุดประมาณ 70 

% ของผู฾มาท฽องเท่ียวทั้งหมด 

  วัตถุประสงคแของการเดินทางท฽องเท่ียว ผู฾มาเยี่ยมเยือนส฽วนใหญ฽เดินทางมาเพื่อท฽องเท่ียว

หรือพักผ฽อน รองลงมาคือมาทําธุระอื่นๆและทําธุรกิจตามลําดับ 

 พาหนะท่ีใช฾ในการเดินทาง ส฽วนใหญ฽เดินทางมาโดยรถส฽วนตัวรองลงมาคือเดินทางโดย 

รถโดยสาร และลําดับสุดท฾ายคือเดินทางโดยรถไฟ 

 คุณลักษณะของการเดินทางท฽องเท่ียว (จํานวนครั้งท่ีเดินทางมาในรอบ 1ปี, จํานวนผู฾ร฽วม

เดินทาง, จํานวนจังหวัดในรอบการเดินทาง) ผู฾มาเย่ียมเยือนส฽วนใหญ฽เพิ่งเดินทางมาท฽องเท่ียวครั้งแรก

รองลงมาคือมาครั้งท่ีสอง และสามตามลําดับ ส฽วนอันดับท่ีส่ี คือมาเท่ียวครั้งท่ีมากกว฽าครั้งท่ี 5 ส฽วน

ใหญ฽ผู฾มาเย่ียมเยือนจะนิยมเดินทางมาพร฾อมกัน 2 คน รองลงมาคือเดินทางมาพร฾อมกันมากกว฽า 5 คน 

และในอันดับท่ีสามและส่ีท่ีคอนข฾างใกล฾เคียงกันคือ นิยมเดินทางมาเพียงลําพังและเดินทางมาพร฾อม

กัน 3 คนและท่ีเหมือนกันทุกจังหวัดคือ ผู฾มาเยี่ยมเยือนนิยมท฽องเท่ียวในจังหวัดนั้นๆ เพียงจังหวัด

เดียวมากท่ีสุด รองลงมาคือเท่ียว2 และ 3 จังหวัดตามลําดับ 

 ท่ีพัก จังหวัดพิษณุโลก ปี พ.ศ. 2545 นักท฽องเท่ียวนิยามพักค฾างคืนท่ีโรงแรมมากท่ีสุดรอง

มาคือพักบ฾านญาติ ส฽วนป ีพ.ศ. 2551- 2553 นักท฽องเท่ียวนิยมพักท่ีอุทยานมากท่ีสุด รองมาคือพักท่ี

โรงแรม 
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 แหล฽งท฽องเท่ียวที่เข฾ามาเท่ียว ผู฾มาเย่ียมเยือนส฽วนใหญ฽ท฽องเท่ียวสถานท่ีท฽องเท่ียวเชิง 

ประวัติศาสตรแและวัฒนธรรมเป็นอันดับต฾นๆ ในจังหวัดพิษณุโลก นิยมเท่ียวท่ี วัดพระศรีมหาธาตุและ

พิพิธภัณฑแมากท่ีสุด รองมาคือ น้ําตกต฽างๆ 

 

 2.2 ผู฾มาเย่ียมเยือนท่ีเป็นชาวต฽างประเทศ 

  ภูมิลําเนาของผู฾มาเยี่ยมเยือน จากสถิติการท฽องเท่ียวพื้นท่ีศึกษา พบว฽าภูมิลําเนาของผู฾มา

เย่ียมเยือนส฽วนใหญ฽เป็นผู฾ท่ีเดินทางมาจากยุโรป รองลงมาคือเอเชีย และอเมริกาตามลําดับ 

  คุณลักษณะของผู฾มาเยี่ยมเยือน(เพศ อายุ อาชีพและรายได฾) ผู฾มาเยี่ยมเยือนเป็นเพศชาย

มากกว฽าเพศหญิง โดยผู฾มาเย่ียมเยือนส฽วนใหญ฽อายุระหว฽าง 25-354 ปี รองลงมาคือกลุ฽มอายุระหว฽าง 

35-44 ปี ส฽วนอาชีพของผู฾มาเยี่ยมเยือน ส฽วนใหญ฽พบว฽าเป็นพนักงานหรือลูกจ฾างรองลงมาคือผู฾ท่ี

ประกอบธุรกิจส฽วนตัว ส฽วนรายได฾ของผู฾มาเยี่ยมเยือนโดยสรุปคือ ส฽วนใหญ฽มีรายได฾มากกว฽า 80,000 

บาท รองลงมาคือ มีรายได฾ 50,000-64,999 บาท 

  วัตถุประสงคแของการเดินทางท฽องเท่ียว ผู฾มาเยี่ยมเยือนส฽วนใหญ฽เดินทางมาเพื่อท฽องเท่ียว

หรือพักผ฽อน กว฽าร฾อยละ 90 รองลงมาคือมาทําธุระอื่นๆ และทําธุรกิจตามลําดับ 

  พาหนะท่ีใช฾ในการเดินทาง ส฽วนใหญ฽เดินทางมาโดยรถส฽วนตัว ซึ่งมีประมาณ 60% 

รองลงมาคือเดินทางโดยรถไฟ ซึ่งมีประมาณ 17 % และเดินทางโดยเครื่องบินเป็นอันดับสาม 

 คุณลักษณะของการเดินทางท฽องเท่ียว (จํานวนครั้งท่ีเดินทางมาในรอบ 1ปี, จํานวนผู฾ร฽วม

เดินทาง, จํานวนจังหวัดในรอบการเดินทาง) ผู฾มาเยี่ยมเยือนส฽วนใหญ฽เพิ่งเดินทางครั้งแรก รองลงมา

คือ เดินทางมาเพียงลําพัง และอันดับสามเดินทางมาพร฾อมกันมากกว฽า 5 คน 

  ท่ีพัก นักท฽องเท่ียวส฽วนใหญ฽นิยมพักโรงแรม รองลงมานิยมพักบ฾านเพื่อนหรือบ฾านญาติ 

  แหล฽งท฽องเท่ียวที่เข฾ามาเท่ียว ผู฾มาเย่ียมเยือนส฽วนใหญ฽นิยมท฽องเท่ียวเชิงประวัติศาสตรแ 

และวัฒนธรรมเป็นอันดับต฾นๆ คือ วัดพระศรีมหาธาตุ และน้ําตก 
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 3 สิ่งอ านวยความสะดวกเพื่อการท่องเที่ยว 

 ส่ิงอํานวยความสะดวกเพื่อการท฽องเท่ียวในพื้นท่ีศึกษาปริมาณไม฽มากความพร฾อมหรือ

ความสามารถในการรองรับส฽วนใหญ฽กระจุกตัวอยู฽ในจังหวัดพิษณุโลก ซึ่งเป็นพื้นท่ีท่ีมีนักท฽องเท่ียวเข฾า

มาเย่ียมเยือนมากท่ีสุดและเป็นท่ีนิยมของนักท฽องเท่ียว กรณีเช฽น 

  สถานท่ีพักแรม ในพื้นท่ีศึกษามีสถานท่ีพักค฾างหลากหลายประเภทได฾แก฽ โรงแรมเกสทแ

เฮ฾าสแ บังกะโล รีสอรแท โมเต็ลและอื่นๆ พื้นท่ีศึกษามีท่ีพักแรมประเภทต฽างๆรวม 63 แห฽ง และมีท่ีพัก

จํานวน3,930 ห฾อง 

 ร฾านค฾า / ร฾านอาหาร ในพื้นท่ีศึกษาเป็นภาคท่ีมีอาหารท฾องถิ่นเป็นท่ีรู฾จักในประเทศและ

ต฽างประเทศ รวมถึงประเทศพื้นบ฾านใกล฾เคียง เล฽น ผักบุ฾งลอยฟูา 

  สินค฾าพื้นเมืองและของท่ีระลึก พื้นท่ีศึกษามีความหลากหลายทางวัฒนธรรม การทําสินค฾า

พื้นเมืองและของท่ีระลึกในพื้นท่ีศึกษามีความหลากหลายโดยเฉพาะงานหัตถกรรมพื้นบ฾านท่ีหลาย

ท฾องถิ่นและสืบสานกันมานาน ได฾แก฽ กล฾วยตากบางกระทุ฽ม แหนมและหมูยอสุพัตราหมี่ซั่ว 

 

ปัจจัยพื้นฐานด้านโครงสร้างพื้นฐาน 

1. การคมนาคมและขนส่ง 
จังหวัดพิษณุโลกเป็นศูนยแกลางด฾านคมนาคมภาคเหนือตอนล฽าง โดยมีเส฾นทางติดต฽อกับจังหวัดต฽าง ๆ 

ได฾อย฽างสะดวก 4 เส฾นทาง คือ 

 1. ทางรถไฟ มีขบวนรถโดยสารผ฽าน ขึ้น-ล฽อง จากกรุงเทพฯ-เชียงใหม฽ และเชียงใหม฽-

กรุงเทพฯ 

 2. ทางรถยนตแ มีทางหลวงแผ฽นดิน ทางหลวงจังหวัด และถนนสายต฽าง ๆ ช฽วยให฾ประชาชน 

สามารถเดินทางภายในอําเภอ และระหว฽างจังหวัดได฾สะดวก 

 3. ทางอากาศ มีท฽าอากาศยานพาณิชยแ 1 แห฽ง มีเส฾นทางติดต฽อกับ กรุงเทพมหานคร 

 4. ทางน้ํา ใช฾ได฾ 2 สาย คือ แม฽น้ําน฽าน และแม฽น้ํายม แต฽ใช฾ได฾เฉพาะหน฾าน้ํา เท฽านั้นการ

เดินทางมายังจังหวัดพิษณุโลก สามารถเลือกรูปแบบของการเดินทางได฾หลากหลาย ดังนี้ 

2. รถยนต์ส่วนตัว 
 จากกรุงเทพฯ ใช฾เส฾นทางหลวงหมายเลข 1 (พหลโยธิน) ถึงวังน฾อยน฾อยแยกเข฾าทางหลวง

หมายเลข 32 ผ฽านอยุธยา อ฽างทอง สิงหแบุรี ชัยนาท แล฾วเล้ียวขวาไปตามเส฾นทางสายตาคลี – ตากฟูา 
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เล้ียวซ฾ายเข฾าสู฽ทางหลวงหมายเลข 11 ไปอีก 160 กม. เล้ียวซ฾ายเข฾าทางหลวงหมายเลข 12 ไปอีก 17 

กม. ถึงพิษณุโลกรวมระยะทางประมาณ 450กิโลเมตรหรือจากชัยนาทยังไม฽ต฾องเล้ียวขวาไปตาคลี–

ตากฟูาแต฽ขับต฽อไปนครสวรรคแ จากนครสวรรคแใช฾เส฾นทางหมายเลข 117 ตรงสู฽พิษณุโลก รวม

ระยะทาง 336 กิโลเมตร หากเดินทางจากจังหวัดตาก ใช฾ทางหลวงหมายเลข 12 ผ฽านเข฾าสายสุโขทัย - 

พิษณุโลก ระยะทาง 138 กิโลเมตร และทางสายเดียวกันจากขอนแก฽น 391 กิโลเมตร จากแยก

เพชรบูรณแหล฽มสักมาพิษณุโลก ระยะทางราว 100 กิโลเมตร เส฾นทางนี้ผ฽านแหล฽งท฽อง เท่ียวสองข฾าง

ทางหลายแห฽ง 

3. รถโดยสารประจ าทาง 
 สถานีขนส฽งจังหวัดพิษณุโลก มีรถโดยสารธรรมดา และรถโดยสารปรับอากาศจากสายเหนือ 

สายตะวันออกเฉียงเหนือ และกรุงเทพ มีบริการตลอดวัน สอบถามราย ละเอียดได฾ท่ี บริษัท ขนส฽ง 

จํากัด โทร.0-2936-2852-66 www.transport.co.th และ ท่ีสถานีขนส฽งพิษณุโลก โทร. 0 5521 

2090 รถประจําทางปรับอากาศติดต฽อพิษณุโลกยานยนตแทัวรแ โทร.055-302021 หรือ 5 5530 2022 

เชิดชัยทัวรแโทร. 5 2936 0199หรือ 0 5521 1922 วินทัวรแ โทร. 0 5534 7477 นอกจากนี้ยังมี รถ 

บ.ข.ส. บริการระหว฽างจังหวัดต฽าง ๆ ได฾แก฽ อุตรดิตถแ แพร฽ ลําปาง เชียงใหม฽ สุโขทัย ตาก (แม฽สอด) 

พิจิตร เพชรบูรณแ และขอนแก฽นทุกวัน 

4. รถไฟ 
 ทางการรถไฟแห฽งประเทศไทย จัดบริการรถด฽วนพิเศษ (สปรินทแเตอรแ) รถเร็ว และรถ

ธรรมดา จากกรุงเทพฯ ไปพิษณุโลก ทุกวัน สอบถาม หน฽วยบริการเดินทาง โทร.1690 02-2237010, 

02-2237020 สถานีรถไฟพิษณุโลก โทร. 055-258005 หรือ www.railway.co.th 

5. เคร่ืองบิน 
 บริษัท การบินไทย จํากัด มีเท่ียวบินระหว฽างกรุงเทพฯ และพิษณุโลกทุกวัน (สายการบิน

ไทย - นกแอรแ) ใช฾เวลาเดินทางประมาณ 45นาที สอบถามกําหนดการเดินทาง โทร. 1566 ติดต฽อ

สํารองท่ีนั่ง โทร. 02208 0060 หรือ 0 2628 2000 หรือท่ีสํานักงานพิษณุโลก โทร. 0 55-242971-2 

หรือwww.thaiairways.com 

  

 

 



 45 

การเดินทางจากอําเภอเมืองพิษณุโลกไปยังอําเภอต฽าง ๆ 

 อําเภอบางระกํา ระยะทาง 17 กิโลเมตร 

  อําเภอวังทอง ระยะทาง 19 กิโลเมตร 

  อําเภอวัดโบสถแ ระยะทาง 27 กิโลเมตร 

  อําเภอบางกระทุ฽ม ระยะทาง 41 กิโลเมตร 

  อําเภอพรหมพิราม ระยะทาง 25 กิโลเมตร 

 อําเภอเนินมะปราง ระยะทาง 75 กิโลเมตร 

  อําเภอนครไทย ระยะทาง 99 กิโลเมตร 

  อําเภอชาติตระการ ระยะทาง 136 กิโลเมตร 

 

สินค้าพื้นเมืองและของฝาก 

 กล้วยตากและกล้วยอบน ้าผึ้ง 

 เป็นของฝากจากเมืองพิษณุโลก รสชาติอร฽อย หอมหวาน เป็นท่ีรู฾จักกันท่ัวไป จนกระท่ังเป็น 

คําขวัญของจังหวัดพิษณุโลก ท฽อนหนึ่งท่ีว฽า “หวานฉํ่าแท฾กล฾วยตาก” อันได฾รับการรับรองได฾เป็นอย฽าง

ดี มีแหล฽งผลิต อยู฽ท่ีอําเภอบางกระทุ฽ม และแหล฽งจําหน฽ายอยู฽ในร฾านจําหน฽ายสินค฾าพื้นเมืองในวัดใหญ฽ 

(วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร) และร฾านค฾าท่ัวไป 

 มะม่วงกวนและมะม่วงสามรส 

 มะม฽วงแผ฽นหรือส฾มล้ิม ปรุงรสต฽างๆหลายรูปแบบพร฾อมบรรจุภัณฑแสวยงาม เป็นของฝากขึ้น

ช่ืออีกชนิดหนึ่ง ของเมืองพิษณุโลก มีแหล฽งผลิตอยู฽ท่ีอําเภอวังทอง อําเภอเมือง และอําเภอชาติ

ตระการ แหล฽งจําหน฽ายอยู฽ในร฾านจําหน฽ายสินค฾าพื้นเมืองใน วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหารและ

ร฾านค฾าท่ัวไป 

 ผลไม้รวมและคุกก้ี 

 ผลิตภัณฑแแปรรูปจากผลไม฾ เช฽น มะม฽วง มะขาม กล฾วย เป็นขนมชนิดหนึ่งจากจังหวัด

พิษณุโลกซึ่งเหมาะท่ีจะใช฾เป็นของฝากหรือรับประทานเป็นของว฽างในโอกาสต฽างๆ มีหลายชนิด หลาย

รูปแบบ โดยฝีมือของกลุ฽มแม฽บ฾านเกษตรกรและผู฾ประกอบการภาคเอกชน มีแหล฽งผลิตอยู฽ท่ีอําเภอ

เมือง พรหมพิรามวังทอง และชาติตระการ แหล฽งจําหน฽ายอยู฽ในร฾านจําหน฽ายสินค฾าพื้นเมืองในวัดใหญ฽ 
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 เต้าเจี้ยว 

 ผลิตภัณฑแแปรรูปจากถั่วเหลือง ตรายี่ห฾อโดยฝีมือแม฽บ฾านเกษตรกรที่ได฾มาตรฐานท้ังอาหาร 

ประจําครัวเรือน ซึ่งได฾รับความนิยมกันอย฽างกว฾างขวางมีแหล฽งผลิตอยู฽ท่ีอําเภอพรหมพิราม และ

อําเภอเมืองพิษณุโลกแหล฽งจําหน฽ายอยู฽ในร฾านจําหน฽ายสินค฾าพื้นเมืองในวัดใหญ฽ (วัดพระศรีรัตนมหา

ธาตุวรมหาวิหาร)และร฾านค฾าท่ัวไป 

 ปลาร้าสับทรงเคร่ืองและปลาร้าผง 

 เป็นการแปรรูปผลิตภัณฑแอาหารจากปลาของกลุ฽มแม฽บ฾านเกษตรกรอีกชนิดหนึ่งท่ีกําลัง

ได฾รับความนิยมจากผู฾บริโภคอย฽างมาก เนื่องจากมีรสชาติอร฽อยถูกปาก และกรรมวิธีในการผลิต

สะอาด ถูกหลักอนามัย ปราศจากวัตถุกันเสียโดยมีแหล฽งผลิตท่ีบ฾านโปร฽งนก อําเภอพรหมพิราม 

จังหวัด พิษณุโลก แหล฽งจําหน฽ายอยู฽ในร฾านจําหน฽ายสินค฾าพื้นเมืองในวัดใหญ฽ (วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ

วรมหาวิหาร) และร฾านค฾าท่ัวไป 

 หม่ีซ่ัว 

 เป็นสินค฾าพื้นเมืองท่ีเป็นของฝากท่ีมีช่ือเสียงอีกชนิดหนึ่งของ  จังหวัดพิษณุโลก เป็น

ผลิตภัณฑแท่ีทําจากแปูงสาลี สามารถนําไปใช฾ในการปรุงอาหารได฾หลายรูปแบบ เส฾นหมี่เหนียวนุ฽ม 

รสชาติอร฽อย มีแหล฽งผลิตท่ีอําเภอเมือง จังหวัดพิษณุโลก แหล฽งจําหน฽ายอยู฽ในร฾านจําหน฽ายสินค฾า

พื้นเมืองในวัดใหญ฽(วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร) และร฾านค฾าท่ัวไป 

 แหนมและหมูยอ 

 เป็นของฝากท่ีมีช่ือเสียงในด฾านความสะอาด ถูกหลักอนามัยและรสชาติอร฽อย สามารถนําไป

ประกอบอาหารได฾หลายชนิดและยังใช฾เป็นอาหารว฽างรับประทานอาหารได฾อย฽างถูกปากอีกด฾วย  มี

แหล฽งผลิตในอําเภอเมืองพิษณุโลก แหล฽งจําหน฽ายอยู฽ในร฾านจําหน฽ายสินค฾าพื้นเมืองในวัดใหญ฽ (วัดพระ

ศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร) และร฾านค฾าท่ัวไป 

 น ้าตาลสด 

 รสชาติหอมหวาน สะอาดถูกหลักอนามัย บรรจุในภาชนะท่ีสวยงามกะทัดรัดเหมาะ สําหรับ

เป็นของฝากหรือด่ืมแก฾กระหายในยามอ฽อนเพลียจากการเดินทาง มีแหล฽งผลิตท่ีอําเภอวัดโบสถแ แหล฽ง

จําหน฽ายอยู฽ในร฾านจําหน฽ายสินค฾าพื้นเมืองในวัดใหญ฽ (วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร) และร฾านค฾า

ท่ัวไป 

 



 47 

 ผลิตภัณฑ์จักสานจากไม้ไผ่ 

 สินค฾าหัตถกรรมด฾วยมือ เป็นผลิตภัณฑแอีกชนิดหนึ่งของจังหวัดพิษณุโลกท่ีเด฽นอีกรูปแบบ มี

ความคงทนในการใช฾งาน มีความหลากหลายในลวดลาย ขนาดและรูปแบบท้ังท่ีใช฾งานใน

ชีวิตประจําวันและใช฾เป็นเครื่องประดับตกแต฽งอันสวยงาม มีแหล฽งผลิตอยู฽ท่ีอําเภอวังทอง และวัด

โบสถแ แหล฽งจําหน฽ายอยู฽ในร฾านจําหน฽ายสินค฾าพื้นเมืองในวัดใหญ฽  (วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ

วรมหาวิหาร) และร฾านค฾าท่ัวไป 

 ดอกไม้แห้งปรุงกลิ่น 

 เป็นงานฝีมือพื้นบ฾านอีกชนิดหนึ่งท่ีน฽าสนใจ โดยการนําเอาดอกไม฾หลากหลายชนิดมาตาก

แห฾งและอบหอม บรรจุในภาชนะหลายรูปแบบล฾วนแต฽สวยงามเหมาะแก฽ใช฾งานในโอกาสต฽างๆ และใช฾

เป็นประดับตกแต฽งบ฾านได฾อีกด฾วย แหล฽งผลิตอยู฽ท่ีอําเภอพรหมพิราม แหล฽งจําหน฽ายอยู฽ในร฾านจําหน฽าย

สินค฾าพื้นเมืองในวัดใหญ฽ (วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร) และร฾านค฾าท่ัวไป 

 ดอกไม้ประดิษฐ์ 

 เป็นสินค฾าหัตถกรรมอีกชนิดหนึ่งท่ีมีความสวยงาม มีรูปแบบท่ีประณีต มีลวดลายเฉพาะตัว 

สามารถนําไปใช฾ประดับตกแต฽งบ฾านให฾หรู และเต็มไปด฾วยศิลปะ เป็นงานซึ่งละเอียดอ฽อนและมีฝีมือ 

กําลังได฾รับความนิยมในขณะนี้ แหล฽งผลิตท่ีอําเภอเมือง แหล฽งจําหน฽ายอยู฽ในร฾านจําหน฽ายสินค฾า

พื้นเมืองในวัดใหญ฽ (วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร) และร฾านค฾าท่ัวไป 

 ชุดพระพิมพ์เมืองพิษณุโลก 

 เป็นการรวบรวมพระเครื่องพิมพแต฽างๆ ของเมืองพิษณุโลก ซึ่งมีด฾วยกันหลายพิมพแ เช฽น 

พิมพแนางพญา พิมพแพระพุทธชินราช ฯลฯ มาจัดทําใหม฽ บรรจุในกรอบสวยงาม เหมาะสําหรับไว฾

สักการบูชา เป็นศิริมงคลแก฽ตนและครอบครัว หรือเหมาะสําหรับนําไปมอบให฾กับผู฾ท่ีเคารพและ 

นับถือ 
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2. ประวัติและความเป็นมาของจังหวัดพิษณุโลก 
 

 พิษณุโลกเป็นเมืองท่ีมีประวัติศาสตรแความเป็นมายาวนาน นับต้ังแต฽ยุคก฽อนประวัติศาสตรแ

มาจนถึงสมัยปัจจุบัน ซึ่งมีระยะเวลานานนับพันปี มาแล฾ว ความสําคัญของเมืองพิษณุโลก ดังจะเห็นได฾

จากเคยมีฐานะเป็นเมืองหลวง เมืองราชธานีฝุายเหนือ เมืองลูกหลวง เมืองเอก และเมืองหน฾าด฽าน 

ปัจจุบันนี้เมืองพิษณุโลกนับว฽าเป็ นศูนยแกลางท้ังในทางการเมือง การปกครอง เศรษฐกิจ สังคม 

การศึกษา ศิลปวัฒนธรรม การคมนาคม การส่ือสาร การโทรคมนาคมการทหารและ การท฽องเท่ียว

ของภาคเหนือตอนล฽าง 

 แนวคิดเก่ียวกับประวัติศาสตร์ท้องถ่ิน 

 ประวัติศาสตรแท฾องถิ่นคือการศึกษาพัฒนาการของสังคม ความเป็นไปของมนุษยแ ในสังคม

นับแต฽อดีตจนถึงปัจจุบัน ซึ่งเป็นประสบการณแสืบเนื่องของสังคมโดยมีคนเป็นตัวเคล่ือนไหว ท่ีสําคัญ 

ดังนั้นการศึกษาประวัติศาสตรแท฾องถิ่นจึงเป็นการพยายามทาความเข฾าใจถึงทัศนคติการ  เคล่ือนไหว

ของชุมชนหรือชาวบ฾านในสังคม (ธิดา สาระยา: 2539, 3) นอกจากนั้นศรีศักร วัลลิโภดม (2551: 41) 

ผู฾ทรงคุณวุฒิอาวุโสและผู฾เช่ียวชาญทางประวัติศาสตรแโบราณคดีและมานุษยวิทยา  ได฾กล฽าวถึง

ประวัติศาสตรแท฾องถิ่นไว฾ว฽า คือประวัติศาสตรแสังคมท่ีแสดงให฾เห็นความเป็นมาของผู฾คนใน ท฾องถิ่น

เดียวกันท่ีอาจมีความแตกต฽างทางชาติพันธุแก็ได฾ แต฽เมื่อเข฾ามาต้ังถิ่นฐานอยู฽ในพื้นท่ีเดียวกัน ต้ังแต฽ 2-3 

ช่ัวคนสืบไป ก็จะเกิดสํานึกร฽วมขึ้นเป็นคนในท฾องถิ่นเดียวกัน มีจารีต ขนบ ประเพณี พิธีกรรม ความ

เช่ือ และกติกาในทางเศรษฐกิจและสังคมร฽วมกัน การศึกษาประวัติศาสตรแท฾องถิ่น คือ การศึกษาใน

ลักษณะประวัติศาสตรแที่มีชีวิต (Living history) ท่ีแสดงให฾เห็นถึงพัฒนาการทางสังคม และวัฒนธรรม

ของผู฾คนในพื้นท่ีวัฒนธรรมอันแตกต฽างในท่ีนี้ท฾องถิ่นหมายถึงพื้นท่ีในลักษณะ ภูมิประเทศหนึ่งท่ีมี

สภาพแวดล฾อมเหมาะสมกับการต้ังถิ่นฐานของมนุษยแ มีความกว฾างขวางพอท่ีจะทํา ให฾ผู฾คนเข฾ามาต้ัง

ถิ่นฐานเป็นชุมชน (Community) การปรับตัวของคนในแต฽ละชุมชนเข฾ากับ สภาพแวดล฾อมของ

ท฾องถิ่น ทาให฾เกิดรูปแบบการดํารงชีวิตท่ีเหมือนกัน รูปแบบดังกล฽าวเรียกว฽า “วัฒนธรรมท฾องถิ่น” 

และส่ิงท่ีแสดงออกถึงวัฒนธรรมท฾องถิ่นที่เด฽นชัดคือ ประเพณี พิธีกรรม และ จารีตท่ีคนในทุกชุมชนมี

เหมือนกัน รวมท้ังนิทาน นิยายท฾องถิ่นในภาษาท฾องถิ่นที่ส่ือกันได฾ระหว฽างกัน นอกจากนั้นยังเป็นเรื่อง

คนในท฾องถิ่นนั้นท่ีสัมพันธแกับพื้นท่ี เน฾นการศึกษาท่ีต฽อเนื่อง ซึ่งความเป็น ประวัติศาสตรแท฾องถิ่นต฾อง

ศึกษาย฾อนหลังขึ้นไปถึงบรรพบุรุษ ของพ฽อแม฽ปูุย฽าตายายจนถึงในระดับ ท่ีนับเรียงลาดับไม฽ได฾แล฾วว฽า
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คนในท฾องถิ่นนี้เขาอยู฽กันมากี่ช่ัวคน การศึกษาแบบนี้ทาให฾เข฾าถึงคน เข฾าใจคน ซึ่งประวัติศาสตรแท่ีนัก

มานุษยวิทยาศึกษาอยู฽เป็นประวัติศาสตรแท่ีไม฽ตาย เพราะคนใน ท฾องถิ่นจะมีความสัมพันธแท่ีสืบเนื่อง

ต฽อๆ กันมาจากอดีตสู฽ปัจจุบัน ทาให฾เข฾าใจปัจจุบันได฾ นี่คือหัวใจ ของการศึกษาประวัติศาสตรแท฾องถิ่น 

มนุษยแทุกคนมีสํานึกในประวัติศาสตรแ ซึ่งก็คือสํานึกอดีตอยู฽แล฾ว คนต฽างจากสัตวแเดรัจฉานตรงท่ีคนมี

ความทรงจําความทรงจาเป็นเรื่องของอดีต แล฾วคนก็รู฾จักอธิบาย ความเป็นมาของตัวเองด฾วยอดีต ซึ่ง

วิธีสร฾างความทรงจําในอดีตของคนในแต฽ละพื้นท่ีไม฽ใช฽ความจริง  ทางประวัติศาสตรแท่ีเราเรียนใน

มหาวิทยาลัย แต฽เป็นความจริงท่ีเขาจินตนาการขึ้นมาเพื่อท่ีจะอธิบาย ตัวเขาเองโดยเอาเหตุการณแ

บางอย฽างในอดีตมาปรุงแต฽งให฾เกิดเป็นตํานาน ความเช่ือต฽าง ๆ แล฾ว นํามาใช฾ส่ือกันเองระหว฽างคนใน

พื้นท่ี แนวคิดประวัติศาสตรแของท฾องถิ่นจึงเป็นเรื่องท่ีชุมชนท฾องถิ่นเขาศึกษาจากการ อยู฽รวมกัน เป็น

มิติในเรื่องความเช่ือแบบองคแรวมของคนท฾องถิ่น ทําให฾คนในท฾องถิ่นรู฾จักตัวเองว฽าเขา เป็นใคร มาจาก

ไหน แล฾วปัจจุบันเป็นอย฽างไร การเข฾าถึงประวัติศาสตรแท฾องถิ่นต฾องเริ่มจากคนในพื้นท่ี ด฾วยการศึกษา

โครงสร฾างทางสังคมโดยเก็บข฾อมูลกับคนในปัจจุบัน คนในท฾องถิ่นท่ีให฾ข฾อมูลเป็น จุดเริ่มต฾น แล฾วถาม

ความสัมพันธแทางสังคมและเรื่องราวกับชีวิตความเป็นอยู฽ของผู฾คนต้ังแต฽ระดับ ครอบครัว เครือญาติ 

ชุมชนย฾อนไปยังคนรุ฽นก฽อนๆ ต฽อจากนั้นก็ถามถึงคนรุ฽นลูกหลานของผู฾ให฾ข฾อมูล เพื่อทาให฾เห็นอดีต 

ปัจจุบัน และอนาคตอย฽างต฽อเนื่อง สรุปได฾ว฽าแนวคิดประวัติศาสตรแท฾องถิ่นทําให฾ผู฾วิจัยทราบถึงรูปแบบ

การดารงชีวิต เห็นถึงพัฒนาการทางสังคมและวัฒนธรรมของผู฾คนในพื้นท่ี โดยเฉพาะอย฽างยิ่งส่ิงท่ี

แสดงออกถึงวัฒนธรรม ท฾องถิ่น เช฽น ประเพณี พิธีกรรม และจารีตของคนในชุมชน รวมท้ังนิทาน 

นิยายท฾องถิ่น นอกจากนั้น ยังได฾เห็นรากเหง฾าและความเป็นตัวตนที่แท฾จริงของคนในชุมชน 

 

ประวัติความเป็นมาของแต่ละอ าเภอในจังหวัดพิษณุโลก 

 อ าเภอวังทอง ต้ังเมื่อ พ.ศ.2438 เดิมมีช่ือว฽าอําเภอ นครปุาหมาก ต้ังอยู฽ท่ีบ฾านสามเรือน 

(ปัจจุบันเป็นตําบลนครปุาหมาก อําเภอ บางกระทุ฽ม) คําว฽า " ปุาหมาก" หมายถึง ปุามากเพราะมี

สภาพเป็นปุาท่ีอุดมสมบูรณแ สภาพเดิมของบ฾านสามเรือนเป็นชุมชนใหญ฽มีบ฾านเรือนหนาแน฽นต้ังอยู฽ริม

ฝ่ังแม฽น้ําวังทองและลําคลองท่ีเป็นสาขาของแม฽น้ําวังทองเป็นท่ีราบลุ฽มมีผลไม฾หลายชนิด  ชาวบ฾าน

อาศัยเป็นอาหารและล฽าสัตวแ แต฽เนื่องจากน้ําท฽วมและการ คมนาคมไม฽สะดวกจึงได฾ย฾ายอําเภอจากบ฾าน

สามเรือนมาต้ังอยู฽ท่ีตําบลตลาดชุม อยู฽เริมแม฽น้ําวังทองฝ่ังตะวันออกยังคงใช฾ช่ืออําเภอนครปุาหมาก 

(ปัจจุบันเป็นท่ีต้ังตลาดเทศบาลตําบลวังทอง) พ.ศ.2471 ได฾มีพระ ราชกฤษ 
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ฏีกาประกาศจัดต่ิงอําเภอบางกระทุ฽มขึ้นและได฾โอนตําบลเนินกุ฽ม ตําบล ไผ฽ล฾อมและตําบลนครปุา

หมาก ไปขึ้นการปกครองกับอําเภอบางกระทุ฽ม และได฾รับโอน ตําบลบ฾านกลาง ตําบลแก฽งโสภาจาก

อําเภอนครไทยมาขึ้นเขตการปกครองกับอําเภอนครปุาหมากต฽อมาบริเวณท่ีว฽าการอําเภอนครปุา

หมากได฾ถูกน้ําเซาะตล่ิงพังจึงย฾ายท่ีว฽าการอําเภอมาต้ังอยู฽ ณ ท่ีว฽าการอําเภอวังทองปัจจุบัน ยังคงใช฾ช่ือ

ว฽าอําเภอนครปุาหมาก ในปี พ.ศ.2474 ได฾เปล่ียนช่ืออําเภอโดยตัดคํา ว฽า " นคร" ออกเป็นอําเภอปุา

หมากจนกระท่ังถึงปี พ.ศ.2484 จึงได฾เปล่ียนช่ือเป็น " อําเภอวังทอง " มาจนถึงปัจจุบันวังทอง

สันนิษฐานว฽า คําว฽า " วัง " หมายถึง วังน้ํา คําว฽า "ทอง " เนื่องจากเคยมีผู฾พบทองในบริเวณวังน้ํานี้ 

 ค าขวัญอ าเภอวังทอง 

ลํ้าค฽าเขาสมอแคลง ล฽องแก฽งชมไพร ผัดไทยข้ึนช่ือ เล่ืองลือส฾มแผ฽น ดินแดนน้ําตกงาม 

 

 อ าเภอนครไทย 

ก฽อนสมัยกรุงสุโขทัยเป็นราชธานี บรรพบุรุษไทยถูกขอมรุกรานจึงถอยร฽น ณ.ราชานุสาวรียแ พ฽อขุนศรี

อินทราทิตยแจากเวียงไชยปราการ จ.เชียงราย มารวมพลต้ังมั่นท่ีเมืองบางยาง คือ อ.นครไทย ใน

ปัจจุบันโดยมีพ฽อขุนบางกลางหาวเป็นผู฾นําโดยรวบรวมไพร฽พลจนแข็งแกล฽งจึงร฽วมกับพ฽อขุนผาเมือง

เจ฾าเมืองลาด (เมืองเพชรบูรณแ) ยกทัพ ไปตี เมืองศรีสัชนาลัยและเมืองสุโขทัย จนได฾ชัยชนะจากขอม 

จึงปราบดาภิเษกเป็นพระมหากษัตริยแ ทรงพระนามว฽า "พ฽อขุนศรีอินทราทิตยแ" ครองเมืองสุโขทัย เป็น

เอกราชประมาณ พ.ศ.1763 ปรากฏหลักฐานท่ีสําคัญคือ วัดกลางศรีพุทธาราม ซึ่งต้ังอยู฽ห฽างจากท่ีว฽า

การ อ.นครไทย ประมาณ 500 เมตร มีต฾นจําปาขาวใหญ฽ อยู฽ต฾นหนึ่งมีความเช่ือกันว฽ามีอายุมานาน

พร฾อมกับ พ฽อขุนบางกลางหาว เริ่มสร฾างเมืองบางยางนั่นเองซึ่งพิสูจนแแล฾วว฽ามีอายุประมาณ 700 ปี

เศษ หลักฐานท่ีสําคัญว฽าเมืองบางยางได฾เปล่ียนช่ือเป็น "นครไทย" มีปรากฏอยู฽ ต฾นจําปาขาว ใน

พงศาวดารฉบับหลวงประเสริฐ ว฽าศักราช 839 ระกา(พ.ศ.2020) แรกต้ังเมืองนครไทย พ.ศ.2020 นี้

เป็นระยะท่ีอยู฽ในรัชสมัยของสมเด็จพระบรมไตรโลกนารถ ซึ่งพระองคแทรงเป็นนักอักษรศาสตรแและนัก

รัฐศาสตรแ ซึ่งได฾จัดการปกครองบริเวณหัวเมืองต฽างๆ นอกเมืองหลวงให฾เป็นระเบียบแบบแผนท่ี

แน฽นอนเพื่อให฾ง฽ายแก฽การปกครองควบคุม ตรวจตรา จึงได฾ยกฐานะเมืองบางยางเป็นเมืองท่ีมีเจ฾าเมือง

ปกครองแล฾วเปล่ียนช่ือใหม฽ว฽า "เมืองนครไทย" เช฽นเดียวกับเมืองอื่นๆ ซึ่งพระองคแทรงเปล่ียนมาแล฾ว 

เช฽นเมืองสองแคว เป็นเมืองพิษณุโลก เมืองสระหลวงเป็นเมืองพระจิตร และเมืองทุ฽งยั้งเป็นเมือง

อุตรดิตถแ เป็นต฾น นับแต฽ พ.ศ. 2020 เป็นต฾นมา เมืองนครไทยก็มีฐานะเป็นเมืองท่ีมีเจ฾าเมืองหรือผู฾ว฽า
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ราชการเมืองปกครองเรื่อยมาจนถึง พ.ศ. 2472 ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จ พระจุลจอมเกล฾าเจ฾าอยู฽หัว 

ได฾ลดฐานะเมืองนครไทยมาเป็น "อําเภอเมืองนครไทย" แล฾วแต฽งต้ังนายอําเภอเป็นผู฾ปกครอง 

นายอําเภอคนแรกคือ หลวงพิทักษแกิจบุรเทศ (เป฻า บุญรัตนพันธแ) และเป็นอําเภอนครไทย เมื่อ 

พ.ศ.2497 เพื่อให฾เหมาะสมกับการเรียกช่ือตามระเบียบบริหารราชการแผ฽นดินในปัจจุบัน 

 ค าขวัญอ าเภอนครไทย 

พ฽อขุนบางกลางท฽าว จ฾าวนคร ดินแดนอนุสรณแ ภูหินร฽องกล฾า 

 

 อ าเภอชาติตระการ 

 อําเภอชาติตระการเช่ือกันว฽าสร฾างขึ้นรุ฽นเดียวกับกรุงสุโขทัยและเมืองนครไทยสมัยก฽อน พ฽อ

เมืองชายไทยสองคน คือ พ฽อขุนบางกลางหาว เจ฾าเมืองบางยาง (เป็นกษัตริยแแห฽งราชวงศแพระร฽วง

ผู฾ปกครองเมืองสุโขทัย ปี พ.ศ. 1718) กับพ฽อขุนผาเมืองได฾รวมกําลังเข฾ายึดเมืองสุโขทัยจากขอม 

เพียงลําพัง ในการเดินทางครั้งนั้นจะต฾องผ฽านเข฾ามาทางเมืองชาติตระการ บ฾านดง ทุ฽งยั้ง  

ศรีสัชนาลัย และสุโขทัย 

 ค าขวัญอ าเภอชาติตระการ 

เมืองชายแดน แคว฾นขุนเขา ตํานานเมืองเก฽าน้ําตกหลากตระการตา 

 

 อ าเภอบางระก า 

 บางระกําเป็นอําเภอหนึ่งของจังหวัดพิษณุโลกมีประวัติความเป็นมาต้ังแต฽สมัย สมเด็จพระ

บรมไตรโลกนารถ (ระหว฽าง พ.ศ. 1999 - ไม฽ปรากฏ) เมื่อครั้งท่ีพระองคแทรงมาผนวชอยู฽ท่ีวัดจุฬามณี

ในปี พ.ศ.2007 ได฾มีชุมชนหนึ่งอาศัยอยู฽ตามเรือนแพลําแม฽น้ํายม ประกอบอาชีพทางการประมง ซึ่ง

คาดว฽าจะเป็นประชากรรุ฽นแรกที่มาต้ังถิ่นฐานท่ีอําเภอบางระกํา หลักฐานท่ีค฽อนข฾างชัดเจนเริ่มปรากฏ

ให฾เห็นในรัชสมัยของสมเด็จพระ นเรศวรมหาราช ซึ่งครองกรุงศรีอยุธยาระหว฽าง พ.ศ. 2112 - 2133 

ในขณะนั้นประเทศไทยอยู฽ในภาวะสงครามกับประเทศพม฽า จึงปรากฏช่ือสถานท่ีต฽างๆตามท่ีเกี่ยวข฾อง

กับเหตุการณแสงคราม เช฽นแหล฽งผลิตและรวบรวมศาสตราวุธเพื่อเตรียมการรบกับพม฽า จึงเรียก

สถานท่ีแห฽งนั้นว฽า "ชุมแสงสงคราม" "อําเภอชุมแสง" ต้ังขึ้นเมื่อ พ.ศ. 2449 โดยมีขุนเผด็จประชาดุลยแ 

เป็นนายอําเภอคนแรก ภายหลังได฾ย฾ายสถานท่ีต้ังอําเภอใหม฽ โดยได฾ย฾ายมาต้ังอยู฽ริมฝ่ังแม฽น้ํายม ท่ี

ตําบลบางระกํา มีลักษณะเป็นเรือนแพ ซึ่งชาวบ฾านเรียกว฽า "แพหลวง" ต้ังอยู฽เหนือศาลเจ฾าพ฽อดาบทอง
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แต฽เมื่อถึงในฤดูน้ําหลากน้ําจะเอ฽อล฾นท฾วมตล่ิงทําให฾ราษฎรซึ่งต฾องใช฾เรือในการสัญจรไปมาทําให฾

ลําบากในการติดต฽อราชการ นายอําเภอสมัยนั้นได฾พิจารณาเห็นว฽าควรย฾ายท่ีว฽าการอําเภอไปต้ังอยู฽บน

พื้นท่ีเนิน ท่ีบ฾านท฽าโก ตําบลบางระกํา ซึ่งห฽างจากท่ีว฽าการอําเภอปัจจุบัน 4 กิโลเมตร เพื่ออํานวย

ความสะดวกให฾ราษฎรในการเดินทางมาติดต฽อกับทางราชการ แต฽ปรากฏว฽าราษฎรต฾องได฾รับความ

เดือดร฾อนมากยิ่งขึ้น เพราะไม฽มีถนนประกอบกับมีบ฾านเรือนคนอาศัยอยู฽เป็นจํานวนน฾อย และสัตวแปุาดุ

ร฾ายชุกชุม ราษฎรต฾องเดินเท฾าเป็นระยะทางหลายกิโลเมตร จึงได฾มีการร฾องเรียนให฾ย฾ายท่ีว฽าการอําเภอ

กลับมาต้ังยังท่ีว฽าการอําเภอเดิม วันท่ี 24 เมษายน พ.ศ. 2460 พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล฾า

เจ฾าอยู฽หัว ได฾ทรงมีพระราชโองการให฾เรียกช่ืออําเภอตามช่ือตําบล ซึ่งเป็นท่ีต้ังท่ีว฽าการอําเภอ จึงได฾

เปล่ียนช่ือจากอําเภอชุมแสง มาเป็น "อําเภอบางระกํา" ต้ังแต฽นั้นเป็นต฾นมา ในปี พ.ศ.2474 หลวงพิณ

พลราษฎรแ นายอําเภอขณะนั้นเห็นความเดือดร฾อนของราษฎรในการเดินทางไปติดต฽อราชการท่ี บ฾าน

ท฽าโก จึงได฾ย฾ายท่ีว฽าการอําเภอมาต้ังยังริมฝ่ังขวาของแม฽น้ํายมใกล฾กับวัดสุนทรประดิษฐแ หมู฽ท่ี 7 ตําบล

บางระกํา จนถึงปัจจุบัน 

 ค าขวัญอ าเภอบางระก า 

หลวงพ฽ออินทรแลํ้าค฽า ยอดน้ําปลา ปลาสร฾อย สุนัขน฾อยพันธุแบางแก฾ว 

 

 อ าเภอบางกระทุ่ม 

 อําเภอบางกระทุ฽ม ปรากฏหลักฐาน เมื่อ 2470 ต้ังอยู฽ท่ีหมู฽ 4 ตําบลบางกระทุ฽ม หน฾าสถานี

รถไฟบางกระทุ฽ม และเมื่อปี พ.ศ.2536 ไดย฾าย ไปต้ังท่ีทําการใหม฽ท่ี ต.บางกระทุ฽ม ปัจจุบันต้ังอยู฽ บน

เส฾นทางสายพิษณุโลก-พิจิตร(สายเก฽า) ต.บางกระทุ฽ม อยู฽ทางทิศใต฾ ของตัวเมืองพิษณุโลก ห฽างจาก 

เมืองพิษณุโลกประมาณ 41 กม. 

 ค าขวัญอ าเภอบางกระทุ่ม 

กล฾วยตากฉ่ําหวาน มาตรฐานผลิตภัณฑแสมุนไพร เล่ือมใสหลวงพ฽อหรั่ง โอทอปดังห฾าดาว สืบสาน

ตํานานหลวงพ฽อยม ชมประเพณีแข฽งเรือบก โบสถแนาคปรกบนดอกบัว 
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 อ าเภอพรหมพิราม 

 คําว฽า พรหมพิราม หมายถึง เมืองท่ีงดงามเป็นท่ีอยู฽แห฽งพรหมหรือพระเจ฾าผู฾สร฾างโลก เดิม

เรียกว฽า เมืองพรหมพิราม ต้ังอยู฽ริมแม฽น้ําน฽าน ตําบลมะตูม ต฽อมาได฾ยกฐานะเป็นอําเภอช่ือว฽า อําเภอ

พรหมพิราม เมื่อ พ.ศ. 2438 และได฾ย฾ายท่ีต้ังท่ีว฽าการอําเภอมาต้ังท่ีฝ่ังขวาของลําน้ําน฽านท่ี บ฾านย฽าน

ขาดเมื่อประมาณ 50 ปีท่ีผ฽านมา ต฽อมาเมืองทางรัฐบาลได฾สร฾างทางรถไฟสายเหนือ (กรุงเทพ-

เชียงใหม฽) ขึ้นจึงย฾ายท่ีว฽าการอําเภอมาต้ังใกล฾ทางรถไฟอีกครั้งหนึ่งท่ีบ฾านกรับพวง (ปัจจุบัน คือบ฾าน

พรหมพิราม) ตําบลพรหมพิราม ห฽างจากสถานีรถไฟพรหมพิราม ประมาณ 500 เมตร สําหรับอาคาร

นั้นแต฽เดิมเป็นไม฾ช้ันเดียวในปี พ.ศ. 2503 จึงได฾ปรับปรุงขึ้นเป็น 2 ช้ัน โดยเทพื้นคอนกรีตใต฾ถุนอาคาร

เดิมและตีฝาโดยรอบ ซึ่งใช฾เป็นท่ีทําการของส฽วนราชการต฽างๆ ปัจจุบันได฾สร฾างท่ีว฽าการอําเภอใหม฽ ณ 

สถานท่ีเดิมเป็นอาคารคอนกรีต 2 ช้ันและเปิดทําการเมื่อ ปี พ.ศ. 2519 ในปี พ.ศ. 2515 กรม

ศิลปากรได฾สํารวจแนวกําแพงดิน คูเมือง ฐานเจดียแก฽ออิฐและวัตถุโบราณ เช฽น เครื่องสังคโลกสมัยกรุง

สุโขทัย ในบริเวณแนวถนนพระร฽วงจากกรุงสุโขทัย ผ฽านบ฾านท฽างาม บ฾านท฽าทอง ต.ศรีภิรมยแ บ฾านท฾อง

พระโรง ตําบลดงประคํา ไปทางทิศตะวันออกไป อําเภอวัดโบสถแ อําเภอนครไทย ซึ่งขณะนี้เห็นเป็น

แนวอยู฽บ฾าง สันนิษฐานว฽าคงเป็นเส฾นทางคมนาคมติดต฽อระหว฽างกรุงสุโขทัยกับเมือง บางยาง สมัยพ฽อ

ขุนบางกลางท฾าว (พ฽อขุนศรีอินทราทิตยแ) กับพ฽อขุนเมือง ท่ีร฽วมมือกนยกกองทัพเข฾าตีกรุงสุโขทัยอัน

เป็นเมืองหน฾าด฽านของขอมในสมัย นั้น โดยใช฾เส฾นทางนี้เดินทัพก็เป็นได฾ และมีร฽องรอยว฽าครั้งสมเด็จ

พระบรมไตรโลกนาถ ทําสงครามกับพระเจ฾าติโลกราชแห฽งแคว฾นล฾านนา คงจะเดินทัพผ฽านอําเภอ

พรหมพิรามไปยังเมืองพิชัยด฾วย 

 ค าขวัญอ าเภอพรหมพิราม 

พรหมพิรามเมืองพระ วังมะสระพระเครื่อง ลือเล่ืองทุ฽งสาน ชลประทานเขื่อนนเรศวร หลากล฾วน

มังคละดนตรี ประเพณียกธง 

 

 อ าเภอวัดโบสถ์ 

 อําเภอวัดโบสถแ เป็นหนึ่งใน 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก เดิมเป็นตําบลหนึ่งในเขตการ

ปกครองของอําเภอพรหมพิราม ต฽อมาเมื่อวันท่ี 1 มกราคม 2491 ได฾รับยกฐานะเป็นกิ่งอําเภอและ

เมื่อวันท่ี 6มิถุนายน 2499 ได฾ยกฐานะเป็นอําเภอวัดโบสถแของจังหวัดพิษณุโลก เดิมนั้นตําบลวัดโบสถแ

มีท่ีต้ังอยู฽บริเวณหัวสะพานวัดโบสถแ เรียกว฽าศาลแขวงหรือท่ีทําการแขวง แต฽ชาวบ฾านนิยมเรียกว฽า ท฽า
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ศาล มีหน฾าท่ีเก็บภาษีอากรของท฾องท่ีขึ้นตรงต฽ออําเภอพรหมพิราม เดิมนั้นท่ีว฽าการอําเภอมีท่ีต้ังอยู฽ท่ี

หมู฽ท่ี 4 ตําบล วัดโบสถแ ต฽อมาประชากรเพิ่มขึ้นทําให฾การบริการประชาชนไม฽สะดวก สถานท่ีคับแคบ 

จึงได฾ย฾ายไปอยู฽ ณ ท่ีว฽าการอําเภอแห฽งใหม฽ เมื่อวันท่ี 4 กรกฏา คม 2534 ต้ังอยู฽ท่ีหมู฽ท่ี 1ตําบลวัด

โบสถแ ริมถนนพิษณุโลก-เด฽นชัย 

 ค าขวัญอ าเภอวัดโบสถ์ 

พระบรมธาตุวัดเสนาสนแ สวยธรรมชาติแก฽งเจ็ดแคว บริสุทธิ์แท฾น้ําตาลสด เลิศรสลํ้าผลิตภัณฑแ

การเกษตร 

 

 อ าเภอเนินมะปราง! 

 พื้นท่ีอําเภอเนินมะปรางเดิมเป็นปุาดงดิบท่ีเต็มไปด฾วยต฾นไม฾และสัตวแปุา ห฽างไกลจากผู฾คน 

แต฽จะมีเพียงผู฾มีอาชีพพรานท่ีเข฾ามาล฽าสัตวแและหาของปุา มาสร฾างกกปางและอาศัยพักแรมช่ัวคราว

เท฽านั้น ต฽อมามีกลุ฽มคนจากนครไทย ด฽านซ฾าย และหล฽มสัก อพยพย฾ายถิ่นฐานเดิมเข฾ามาต้ังรกราก

บริเวณบ฾านชมพูบ฾านมุง วังโพรง ไทรย฾อย จากนั้นก็ขยับขยายท่ีทํากินไปท่ีวังยาง บ฾านน฾อยซุ฾มขี้เหล็ก 

และเนินมะปราง ในท่ีสุด โดยตัวอําเภอเนินมะปรางเดิมเป็นหมู฽บ฾านเก฽าแก฽ต้ังมาประมาณ 42 ปี ช่ือ

บ฾านเนินมะปราง ขึ้นกับตําบลบ฾านมุง อําเภอวังทอง ลักษณะภูมิประเทศประมาณร฾อยละ 45 เป็น

ภูเขาหินปูนอายุกว฽า 300 ล฾านปีมีถ้ําอยู฽มากมาย จึงเป็นแหล฽งซ฽องสุมกําลังของผู฾ก฽อการร฾าย

คอมมิวนิสตแ มีการปลุกระดมมวลชน แทรกซึมบ฽อนทําลายความมั่นคง และซุ฽มโจมตีเจ฾าหน฾าท่ีรวมท้ัง

สถานท่ีราชการอยู฽เนือง ๆ ทางราชการจึงได฾แยกพื้นท่ีบางส฽วนของอําเภอวังทองต้ังเป็น กิ่งอําเภอเนิน

มะปราง ขึ้นเมื่อวันท่ี 9 กันยายน พ.ศ. 2519 มีปลัดอําเภอหัวหน฾ากิ่งอําเภอคนแรกช่ือ นายประยูร 

อินทรทัศนแ และได฾รับการยกฐานะเป็น อําเภอเนินมะปรางเมื่อวันท่ี 1 เมษายน พ.ศ. 2526 มีร฾อยตรี 

สมชาย นวาวัฒนแ ดํารงตําแหน฽งนายอําเภอคนแรก จัดเป็นอําเภอช้ัน 3 และนับเป็นอําเภอท่ี 9 ของ

จังหวัดพิษณุโลก ปัจจุบันมีถ้ํามากมายให฾ทุกท฽านได฾รับชม เช฽น 

ซากดึกดําบรรพแ อักษรญี่ปุุนโบราณ ฯลฯ 

 ค าขวัญอ าเภอเนินมะปราง 

ถิ่นมะปรางหวาน ฐานธรรมะ ถ้ําพระนเรศวร ล฾วนพืชพรรณ ตระการภูผา 
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3. ศิลปะ วัฒนธรรมและประเพณีของจังหวัดพิษณุโลก 
 

 จากรัฐธรรมนูญแห฽งราชอาณาจักรไทย พุทธศักราช 2550 ในเรื่องสิทธิชุมชน มาตรา 66 

บุคคลซึ่งรวมกันเป็นชุมชน ชุมชนท฾องถิ่นหรือชุมชนท฾องถิ่นด้ังเดิม ย฽อมมีสิทธิ์อนุรักษแและฟื้นฟูจารีต

ประเพณีภูมิปัญญาท฾องถิ่น ศิลปวัฒนธรรมอันดีของท฾องถิ่นและของชาติ และมีสวนร฽วมในการจัดการ

การบํารุงรักษา และการใช฾ประโยชนแจาการใช฾ทรัพยากรธรรมชาติ ส่ิงแวดล฾อม รวมท้ังความ

หลากหลายทางชีวภาพอย฽างสมดุลและยั่งยืน ท้ังนี้ ตามท่ีกฎหมายบัญญัติ และในเรื่องหน฾าท่ีของชน

ชาวไทย ในมาตรา 73 บุคคลมีหน฾าท่ีรับราชการทหาร เสียภาษีอากร ช฽วยเหลือราชการ รับการศึกษา

อบรม พิทักษแ ปกปูองและสืบสานศิลปวัฒนธรรมของชาติและภูมิปัญญาท฾องถิ่น และอนุรักษแ

ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล฾อม ท้ังนี้ตามท่ีกฎหมายบัญญัติ อีกท้ังมาตราท่ี 80 รัฐต฾องดําเนินการ

ตามแนวนโยบายสังคม การสาธารณสุข การศึกษา และวัฒนธรรม ส฽งเสริมและสนับสนุนความรู฾รัก

สามัคคีและการเรียนรู฾ ปลูกจิตสํานึกและเผยแร฽ศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีของชาติ 

ตลอดจนค฽านิยมอันดีงามและภูมิปัญญาท฾องถิ่น 

จากรัฐธรรมนูญนี้เองท่ีเป็นคําตอบให฾เราทุกคนท่ีเป็นคนไทย มีสิทธิในเรื่องการอนุรักษแหรือ

ฟื้นฟูจารีตประเพณี ภูมิปัญญาท฾องถิ่น ศิลปะหรือวัฒนธรรมอันดีของท฾องถิ่นและของชาติและใน

ขณะเดียวกันคนไทยทุกคนยังมีหน฾าท่ีท่ีจะต฾องปฏิบัติในเรื่องของการสืบสานศิลปวัฒนธรรมของชาติ

และภูมิปัญญาท฾องถิ่น การท่ีเราจะอนุรักษแหรือฟื้นฟูหรือสืบสานนั้น เราจะต฾องมาทําความรู฾จักกับคําท่ี

เกี่ยวข฾องกับเรื่องวัฒนธรรมก฽อนเช฽นคําว฽า จารีตประเพณี คําว฽า “จารีต” หมายถึง อย฽างเคยตามเคย 

อย฽างท่ีเคยถือมา เคยทํามา ธรรมเนียมประเพณี พจนานุกรม (2541: 77) ประเพณี หมายถึงแบบ

ความเช่ือความคิด การกระทํา ค฽านิยม ทัศนคติ ศีลธรรม จารีต ระเบียบแบบแผน และวิธีการกระทํา

ส่ิงต฽างๆ ตลอดถึงการประกอบพิธีกรรมในโอกาสต฽างๆท่ีกระทํากันมาแต฽อดีตลักษณะสําคัญของ

ประเพณีคือ เป็นส่ิงท่ีปฏิบัติเช่ือถือมานานจนกลายเป็นแบบอย฽างความคิดหรือการกระทําท่ีได฾สืบต฽อ

กันมาและยังมีอิทธิพลอยู฽ในปัจจุบัน สุพัตรา สุภาพ (2525 : 136) หรือประเพณีคือความประพฤติ

ของคนส฽วนรวมท่ีนับถือกันเป็นธรรมเนียมหรือเป็นระเบียบแบบแผนและสืบต฽อกันมาจนเป็นพิมพแ

เดียวกัน เสฐียรโกเศศ (2500) ส฽วนขนบธรรมเนียมประเพณี หมายถึง ความเช่ือถือในเรื่องธรรมเนียม

ประเพณี นิทานปรัมปรา สุภาษิตต฽างๆ ท่ีมีอิทธิพลให฾บุคคลปฏิบัติอยู฽ในสังคม ปทานุกรมฉบับหลวง. 
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(2524 : 365) เมื่อนําคําสองคํามารวมกันได฾คําว฽า จารีตประเพณี หมายถึง ส่ิงท่ีเป็นองคแความรู฾

ท้ังหลายของมนุษยแท่ีปฏิบัติสืบต฽อกันมาจนเป็นแนวทางในการปฏิบัติของคนในสังคม 

วัฒนธรรมเป็นรากฐานท่ีสําคัญของการดํารงอยู฽และการพัฒนาประเทศชาติจะก฾าวหน฾าและมี

เสถียรภาพเพียงใด ก็จะต฾องพัฒนาในบนรากฐานของการคํานึงถึงศักยภาพและการดํารงอยู฽ของ

ศิลปวัฒนธรรม ท้ังนี้ด฾วยสาเหตุ 

1. การพัฒนาท่ีปราศจากความเข฾าใจวัฒนธรรมของตนเอง จะทําให฾เราขาดความภูมิใจ ขาด

กําลังใจ ขาดความเช่ือมั่น ในกระบวนการพัฒนาเรื่องต฽าง ๆ เหมือนกัน ดังท่ี พัชรินทรแ สิรสุนทร 

(17ธันวาคม 2551) กล฽าวว฽า “...เป็นวิสัยของมนุษยแท่ีใคร฽จะรู฾ตนคือใคร มาจากไหนเสียก฽อน จึงจะต้ัง

หลักมั่นเพื่อก฾าวไปข฾างหน฾าอย฽างมั่นใจ เราต฾องเข฾าใจอดีตเสียก฽อนแล฾วจึงจะสามารถรับมือกับปัจจุบัน 

และวางหลักสร฾างอนาคตอย฽างมั่นคง...” 

2. การพัฒนามิใช฽เพียงสนใจถึงความเติบโตของเศรษฐกิจเท฽านั้น แต฽ต฾องคํานึงถึงการเกาะ 

เกี่ยวกันอย฽างแน฽นแฟูนของสังคม คุณภาพชีวิตท่ีดีของประชาชน ความสมดุลของ ส่ิงแวดล฾อม การ 

พัฒนาจะไม฽บังเกิดผลเลย ถ฾าไม฽พัฒนาไปบนความเข฾าใจถึงวัฒนธรรมของตนเอง ดังจะเห็นว฽าเราจะ

พบปัญหาท่ีประเทศท่ีมีความเติบโตทางเศรษฐกิจ แต฽กลับมีปัญหาความล฽มสลายของชุมชน ความ

แตกต฽างของคนในสังคมมีมากขึ้น ปัญหาสังคมทวีความรุนแรงมากขึ้น ปัญหาส่ิงแวดล฾อมทับถมมาก

ขึ้น เป็นต฾นเมื่อพิจารณาแผนพัฒนาทางเศรษฐกิจและสังคมแห฽งชาติฉบับท่ี 10 (พ.ศ. 2550 -2555) 

จะเห็นว฽าเป็นแผนปฏิรูปสังคมโดยเอาคนและสังคมเป็นตัวต้ัง ใช฾ความมีส฽วนร฽วมของทุกฝุายในสังคม

เป็นเครื่องมือให฾บรรลุจุดมุ฽งหมายขั้นสุดท฾าย คือพัฒนาให฾คนไทยทุกคน เป็นคนเก฽ง คนดี คนมี

ความสุข สามารถก฾าวทันโลกท่ีกําลังเปล่ียนแปลงอย฽างรวดเร็ว จึงเห็นได฾ว฽า การพัฒนาท่ีท฾าทายต฽อ

การอยู฽รอดของเศรษฐกิจและสังคมไทยในอนาคต คือการพัฒนาคน เพราะคนเป็นปัจจัยช้ีวัด

ความสําเร็จของการพัฒนาทุกเรื่อง จึงเน฾นความเป็นศูนยแกลางของการพัฒนาและเป็นการพัฒนาแบบ

องคแรวม คือหน฽วยงานทุกองคแกรจะต฾องร฽วมมือกันและอย฽างต฽อเนื่อง แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม

แห฽งชาติ ฉบับท่ี 10 (พ.ศ. 2550 – 2555) ยังคงให฾ความสําคัญเป็นอันดับสูงต฽อการพัฒนาคุณภาพคน

และกระบวนการเรียนรู฾เพื่อความเข฾มแข็งทางปัญญาวัฒนธรรมและสังคมตลอดจนมุ฽งส฽งเสริมความมี

ส฽วนร฽วมทุกฝุายให฾เกิดเครือข฽ายเช่ือมโยงของชุมชน เพื่อนําไปสู฽การพัฒนาประเทศชาติต฽อไป 
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แนวคิดเก่ียวกับมรดกทางวัฒนธรรม (Cultural heritage) 

องคแการการศึกษาวิทยาศาสตรแและวัฒนธรรมแห฽งสหประชาชาติ(UNESCO) ได฾กาหนดว฽า 

มรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage) ประกอบด฾วยส่ิงสร฾างสรรคแของคนในอดีต ท่ีเป็นรูปแบบท่ี

จับต฾องได฾ เช฽น ศิลปกรรม สถาปัตยกรรม ส่ิงก฽อสร฾าง แต฽รวมท้ังนามธรรม (Intangible) เช฽น ภาษา 

ศีลธรรมจริยธรรม สุนทรียศาสตรแ ตลอดจนอาหารการกิน การแต฽งกาย ศาสนา และความเช่ือฯลฯ 

และอนุสัญญาว฽าด฾วยการคุ฾มครองมรดกโลกทางวัฒนธรรมและทาง ธรรมชาติ หรือเรียกส้ันๆ ว฽า 

"อนุสัญญาคุ฾มครองมรดกโลก" (The World Heritage Convention) ซึ่งได฾รับการรับรองจากรัฐ

สมาชิกขององคแการการศึกษาวิทยาศาสตรแ  และวัฒนธรรมแห฽ง สหประชาชาติหรือยูเนสโก 

(UNESCO) ในการประชุมใหญ฽สมัยสามัญครั้งท่ี17 ณ กรุงปารีส ประเทศ ฝรั่งเศส เมื่อวันท่ี 16 

พฤศจิกายน 2515 มีผลบังคับใช฾ต้ังแต฽ปี พุทธศักราช 2518เป็นต฾นมา ได฾ให฾คําจํากัดความ  

เรื่องมรดกทางวัฒนธรรม และมรดกทางธรรมชาติ ไว฾ดังนี้ 

1. มรดกทางวัฒนธรรม มีความหมายครอบคลุมถึงส่ิงต฽างๆ ดังนี้ 

อนุสรณแสถาน ได฾แก฽ ผลงานทางสถาปัตยกรรม ผลงานทางประติมากรรมหรือ จิตรกรรม 

ส฽วนประกอบ หรือโครงสร฾างของโบราณคดีธรรมชาติ จารึก ถ฾าท่ีอยู฽อาศัย และร฽องรอยท่ี ผสมผสาน

กันของส่ิงต฽างๆ ข฾างต฾น ซึ่งมีคุณค฽าโดดเด฽นในระดับสากล ในมิติทางประวัติศาสตรแ ศิลปะ หรือ

วิทยาศาสตรแ 

กลุ฽มอาคาร ได฾แก฽  กลุ฽มของอาคารท่ีแยกจากกันหรือเช่ือมต฽อกันโดยลักษณะทาง 

สถาปัตยกรรม หรือโดยความสอดคล฾องกลมกลืน หรือโดยสถานท่ีจากสภาพภูมิทัศนแ ซึ่งมีคุณค฽า โดด

เด฽นในระดับสากล ในมิติทางประวัติศาสตรแ ศิลปะ หรือวิทยาศาสตรแ 

แหล฽ง ได฾แก฽ ผลงานท่ีเกิดจากมนุษยแ หรือผลงานท่ีเกิดจากมนุษยแและธรรมชาติ และบริเวณ

อันรวมถึงแหล฽งโบราณคดี ซึ่งมีคุณค฽าโดดเด฽นในระดับสากล ในมิติทางประวัติศาสตรแ สุนทรียศาสตรแ 

ชาติพันธุแวิทยาหรือมานุษยวิทยา 

2. มรดกทางธรรมชาติ มีความหมายครอบคลุมถึงส่ิงต฽างๆ ดังนี้ 

สภาพธรรมชาติท่ีประกอบด฾วยลักษณะทางกายภาพและทางชีวภาพ หรือกลุ฽มของสภาพ 

ธรรมชาติดังกล฽าว ซึ่งมีคุณค฽าโดดเด฽นในระดับสากล ในมิติทางสุนทรียศาสตรแ หรือ วิทยาศาสตรแ 



 58 

สภาพองคแประกอบทางธรณีวิทยา หรือธรณีสัณฐาน หรือบริเวณท่ี พิสูจนแทราบอย฽างชัดแจ฾ง

ว฽าเป็นถิ่นท่ีอยู฽อาศัยของสายพันธุแสัตวแและพืชท่ีกาลังได฾รับการคุกคาม ซึ่งมี คุณค฽าโดดเด฽นในระดับ

สากล ในมิติทางวิทยาศาสตรแ หรือการอนุรักษแ 

สภาพธรรมชาติหรือบริเวณท่ีพิสูจนแทราบอย฽างชัดแจ฾งว฽ามีคุณค฽า โดดเด฽นในระดับสากล ใน

มิติทางวิทยาศาสตรแ การอนุรักษแ และความงดงามตามธรรมชาติ 

จากการที่ทุกชนชาติในโลกต฽างมีวัฒนธรรมท่ีเป็นของตนเอง มรดกทางวัฒนธรรมจึงถือได฾ว฽า

เป็นส่ิงท่ีดํารงไว฾ซึ่งความเป็นเอกลักษณแและมีคุณค฽าในฐานะเป็นเครื่องแสดงออกถึงรากฐานและความ 

เป็นมาของชาติบ฾านเมือง ซึ่งคนในชาติควรท่ีจะช฽วยกันดูแลรักษา เพื่อนํามาใช฾ให฾เกิดประโยชนแ และ

ให฾ผู฾คนในโลกได฾ช่ืนชม มรดกทางวัฒนธรรมท่ัวไปจะแสดงให฾เห็นถึงลักษณะต฽างๆ เช฽น บ฽งบอกถึง

ความเป็นชุมชนหรือท฾องถิ่น ให฾คุณค฽าทางประวัติศาสตรแ วิชาการ ศิลปะมีการแสดงให฾ เห็นถึงการ

เปล่ียนแปลงและพัฒนาการของชีวิตของกลุ฽มชนและสังคม  ท่ีได฾มีการสืบทอดกันมา องคแการ

การศึกษาวิทยาศาสตรแและวัฒนธรรมแห฽งสหประชาชาติ (ยูเนสโก) หรือ United Nations 

Education, Scientific and Cultural Organization (UNESCO) ได฾แบ฽งการคุ฾มครองมรดกทาง 

วัฒนธรรมออกเป็น 2 ประเภท คือ 

1 มรดกทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ (Tangible Cultural Heritage) เป็นส่ิงท่ีแสดง ให฾

เห็นได฾ทางกายภาพ โดยครอบคลุมท้ังมรดกทางวัฒนธรรมท่ีเป็นวัตถุเคล่ือนท่ีได฾ และวัตถุเคล่ือนท่ี 

ไม฽ได฾ เช฽นโบราณวัตถุ โบราณสถาน 

2 มรดกทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ (Intangible Cultural Heritage) หมายถึง ความรู฾

ขนบธรรมเนียม ประเพณี หรือแนวปฏิบัติทุกรูปแบบ ท้ังท่ีเป็นสากลและของท฾องถิ่น ท่ีถูกสร฾างขึ้น

และถูกถ฽ายทอดจากรุ฽นสู฽รุ฽น ไม฽ว฽าด฾วยวาจาหรือวิธีการอื่นใด ผ฽านช฽วงระยะเวลาหนึ่ง มีการพัฒนาและ

เปล่ียนแปลงได฾โดยกระบวนการส่ังสมความรู฾และการประยุกตแใช฾ 

นอกจากนั้นกระทรวงวัฒนธรรมยังได฾แปลความหมาย “มรดกทางวัฒนธรรมท่ีจับ ต฾องไม฽ได฾”

ว฽าหมายถึง การปฏิบัติ การเป็นตัวแทน การแสดงออก ความรู฾ ทักษะ ตลอดจนเครื่องมือ วัตถุ 

ส่ิงประดิษฐแและพื้นท่ีทางวัฒนธรรมอันเป็นผลจากส่ิงเหล฽านั้น ซึ่งชุมชน กลุ฽มชน และในบาง กรณี

ปัจเจกบุคคลยอมรับว฽าเป็นส฽วนหนึ่งของมรดกทางวัฒนธรรมของตน มรดกทางวัฒนธรรมท่ีจับต฾อง

ไม฽ได฾นี้ถ฽ายทอดจากคนรุ฽นหนึ่งไปยังคนอีกรุ฽นหนึ่ง ซึ่งชุมชนและกลุ฽มชนสร฾างขึ้นใหม฽อย฽าง สมําเสมอ

เพื่อตอบสนองต฽อสภาพแวดล฾อมของตน และเป็นปฏิสัมพันธแของพวกเขาท่ีมีต฽อธรรมชาติ และ
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ประวัติศาสตรแของตน ทาให฾คนเหล฽านั้นเกิดความรู฾สึก มีอัตลักษณแและความต฽อเนื่อง ก฽อให฾เกิด ความ

เคารพต฽อความหลากหลายทางวัฒนธรรมและการคิดสร฾างสรรคแของมนุษยแ  ประเภทของมรดก ทาง

วัฒนธรรมท่ีจับต฾องไม฽ได฾หรือมรดกวัฒนธรรมท่ีไม฽ใช฽กายภาพตามอนุสัญญา สามารถแบ฽งได฾ดังนี้ 

1. ประเพณีและการแสดงออกของมุขปาฐะ รวมถึงภาษาในฐานะพาหะของมรดก ทาง

วัฒนธรรมท่ีจับต฾องไม฽ได฾ 

2. ศิลปะการแสดง 

3. แนวปฏิบัติทางสังคม พิธีกรรม และงานเทศกาลต฽างๆ 

4. ความรู฾และวิถีปฏิบัติเกี่ยวกับธรรมชาติและจักรวาล 

5. ฝีมือช฽างแนวประเพณีนิยม 

นับจากป ีพ.ศ.2542 จนถึงปัจจุบัน ประเทศไทยได฾ประกาศขึ้นทะเบียนมรดก ภูมิปัญญาทาง

วัฒนธรรมของชาติ จําแนกเป็น 7 สาขา คือ 1. ภาษาถิ่น และภาษาชาติพันธุแ 2. วรรณกรรมพื้นบ฾าน 

3. สาขาศิลปะการแสดง 4. แนวปฏิบัติทางสังคม พิธีกรรมและงานเทศกาล 5. งานช฽างฝีมือด้ังเดิม 6. 

ความรู฾และแนวปฏิบัติเกี่ยวกับธรรมชาติและจักรวาล 7. กีฬาภูมิปัญญา ไทย การเล฽น การกีฬา และ

ศิลปะการต฽อสู฾ปูองกันตัว รวมไม฽น฾อยกว฽า 80 รายการ ได฾แก฽ ว฽าวไทย ฤาษีดัดตน มวยไทย ต฾มยากุ฾ง 

ผัดไทย ก฽องข฾าวดอก โดยล฽าสุดในปี พ.ศ.2555 มีการประกาศขึ้น ทะเบียนมรดกภูมิปัญญาถึง 70 

รายการ ได฾แก฽ ภาษาไทยถ่ิน เพลงหน฾าพาทยแ มะโย฽ง รองเง็ง ผ฾าทอ ผู฾ไทย ขันลงหินบ฾านบุบาตรบ฾าน

บาตร ตานานอุรังคธาตุ หมากรุกไทย หมากเกินวิ่งวัว วิ่งควาย การผูกเส่ียว แกงเขียวหวาน ส฾มตา น฾า

พริก ปลาร฾า ลูกประคบ และอื่นๆ อีกหลายรายการท่ีแสดงให฾เห็นถึงภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของ

บรรพบุรุษไทยต้ังแต฽อดีตกาล เพื่อส฽งเสริมให฾ประชาชนตระหนัก ถึงคุณค฽าของมรดกภูมิปัญญาทาง

วัฒนธรรม ยกย฽องภูมิปัญญาของบรรพบุรุษและอัตลักษณแของ กลุ฽มชนท่ีมีอยู฽ท่ัวประเทศ เพื่อให฾เกิด

ความภาคภูมิใจและยอมรับในความแตกต฽างทางวัฒนธรรม 

จะเห็นได฾ว฽า มรดกทางวัฒนธรรมเป็นส่ิงท่ีดารงไว฾ซึ่งความเป็นเอกลักษณแและมีคุณค฽าในฐานะ

เป็นเครื่องแสดงออกถึงรากฐานและความเป็นมาของชาติบ฾านเมือง ประกอบด฾วยส่ิงสร฾างสรรคแของ 

คนในอดีต มรดกทางวัฒนธรรมแบ฽งออกเป็น 2 ประเภท คือ 1. มรดกทางวัฒนธรรมท่ีจับต฾องได฾ เป็น

ส่ิงท่ีแสดงให฾เห็นได฾ทางกายภาพ โดยครอบคลุมท้ังมรดกทางวัฒนธรรมท่ีเป็นวัตถุเคล่ือนท่ีได฾ และ 

วัตถุเคล่ือนท่ีไม฽ได฾ เช฽น โบราณวัตถุ โบราณสถาน และ2. มรดกทางวัฒนธรรมท่ีจับต฾องไม฽ได฾ หมายถึง 

ความรู฾ ขนบธรรมเนียมประเพณี หรือแนวปฏิบัติทุกรูปแบบ ท้ังท่ีเป็นสากลและของท฾องถิ่น ท่ีถูกสร฾าง
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ขึ้นและถูกถ฽ายทอดจากรุ฽นสู฽รุ฽น ไม฽ว฽าด฾วยวาจาหรือวิธีการอื่นใด ผ฽านช฽วงระยะเวลาหนึ่ง มีการพัฒนา

และเปล่ียนแปลงได฾โดยกระบวนการส่ังสมความรู฾และการประยุกตแใช฾ 

 

แนวคิดเก่ียวกับคติชนวิทยา (Folklore) 

คติชนวิทยา เป็นความรู฾ท่ีได฾มาจากการศึกษาวิถีชีวิตและความเป็นอยู฽ของกลุ฽มคน กลุ฽มใด

กลุ฽มหนึ่ง ท่ีมีวิวัฒนาการของกลุ฽มอย฽างเด฽นชัด โดยมุ฽งเน฾นไปยังกลุ฽มคนท่ีความเจริญแบบสมัยใหม฽ยัง

เข฾าไปไม฽ถึงมากนัก ซึ่งกลุ฽มคนเหล฽านี้จะยังคงมีวิถีชีวิตท่ีคล฾ายๆ กัน มีความสัมพันธแกันอย฽างเหนียว

แน฽น เป็นแบบญาติพี่น฾องกัน มีความคิด ความเช่ือ และแบบของความประพฤติอย฽างเดียวกัน และ

มักจะแตกต฽างจากสังคมเมือง หรือสังคมท่ีมีความเจริญทางวัตถุอย฽างมากแล฾ว 

ลักษณะของคติชนวิทยา 

1. เป็นมรดกทางวัฒนธรรมท่ีสืบต฽อจากคนรุ฽นก฽อนมาสู฽คนรุ฽นหลังหลายช่ัวอายุคน 

2. ไม฽มีใครรู฾ว฽าผู฾ใดเป็นผู฾คิดขึ้นมา 

3. ข฾อมูลประเภทมุขปาฐะ (Verbal) ในช฽วงแรกไม฽มีการจดบันทึก แต฽จะถ฽ายทอดด฾วยปาก 

เป็นถ฾อยคําบอกเล฽าท่ีเรียกว฽า “มุขปาฐะ” 

ประเภทของข้อมูลทางคติชนวิทยา 

ข้อมูลประเภทมุขปาฐะ (Verbal) ได฾แก฽ ข฾อมูลท่ีใช฾ถ฾อยคําเป็นส่ือในการสืบทอดโดยวิธี 

การบอกเล฽า ซึ่งแบ฽งแยกย฽อยต฽อไปได฾อีก ดังนี้ 

 1. ค ากล่าว (Folklore) ซึ่งมีหลายประเภท เช฽น สํานวน คําพังเพย ภาษิต และ 

สุภาษิต ถ฾อยคําหรือข฾อความท่ีกล฽าวสืบต฽อกันมาช฾านานแล฾วโดยกล฽าวเป็นกลางๆ เพื่อให฾ตีความเข฾า

กับเรื่อง หลวงวิจิตรวาทการได฾อธิบายเพิ่มเติมว฽า คําพังเพยคล฾ายสุภาษิต เพราะมีลักษณะติชม 

หรือแสดงความคิดเห็นด฾วย และทองสืบ ศุภะมารแค (2512) ให฾ความเห็นว฽า คําพังเพยเป็นถ฾อยคําท่ี 

แสดงความจริง ไม฽ได฾สอนโดยตรง อาจเป็นคําพังเพยแท฾ เป็นสํานวน หรือเป็นคําขวัญก็ได฾ เช฽น 

ตัวอย฽าง คําพังเพยแท฾ ได฾แก฽ พูดไปสองไพเบี้ย นิ่งเสียตําลึงทอง ตัวอย฽างคําพังเพยคําขวัญ ได฾แก฽ 

กรุงศรีอยุธยาไม฽ส้ินคนดี จงทําดี จงทําดี ชาติเสือต฾องไว฾ลาย ชาติชายต฾องไว฾ชื่อ ตัวอย฽าง คําพังเพย 

สํานวน (จะมีลักษณะพูดถึงสภาพการณแต฽างๆ ท่ีสะท฾อนภาพสังคม) ได฾แก฽ เป็นหญ฾าแพรกต฾องแหลก

ไปก฽อน 
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2. นิทาน 

 เป็นคํามาจากภาษาบาลี หมายถึง คําเล฽าเรื่อง แต฽นิทานในความหมายทางคติชน 

วิทยายังมีลักษณะเฉพาะอีก ดังนี้ 

นิทานพื้นบ฾านหรือนิทานพื้นเมือง ตามแนวคติชนวิทยาจะหมายถึงต฾องเป็นเรื่องท่ีเล฽าสืบต฽อ

กันมาเป็นมรดกทางวัฒนธรรม ส฽วนใหญ฽ถ฽ายทอดด฾วยวิธีมุขปาฐะ (Verbal) ปัจจุบันนิทานได฾บันทึกไว฾

เป็นลายลักษณแมากขึ้นมีผู฾แบ฽งประเภทของนิทานไว฾ต฽างๆ กัน เช฽น กุหลาบ มัลลิกะมาส แบ฽งเป็น 5 

ประเภท ใหญ฽ๆ ดังนี้ 

 2.1 เทพนิยาย (Fairy Tale) 

 2.2 นิทานท฾องถิ่น (Legend) ได฾แบ฽งย฽อยอีก ดังนี้ 

 2.2.1 นิทานอธิบาย 

 2.2.2 ความเช่ือ 

 2.2.3 เกี่ยวกับสมบัติท่ีฝังไว฾ 

 2.2.4 วีรบุรุษ 

 2.2.5 คติสอนใจ 

 2.2.6 นักบวช 

 2.3 นิทานตํานาน (Myth) 

 2.4 นิทานเรื่องสัตวแ (Animal Tale) ได฾แบ฽งย฽อยอีก ดังนี้ 

 2.4.1 สัตวแสอนคติธรรม 

 2.4.2 เรื่องสัตวแที่เล฽าซ้ําไม฽รู฾จบ 

 2.5 นิทานตลก (Jest Tale) 

  

3. บทเพลง (Folksong) 

กิ่งแก฾ว อัตถากร บอกว฽า เพลง (Song) ต฾องมีเสียงผู฾ร฾อง (Voice) ประกอบเป็นส฽วน 

ใหญ฽ โดยจะมีดนตรีหรือไม฽ก็ตาม 

ส฽วนในพจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2525 ให฾ความหมายของเพลงว฽า หมาย 

ถึง สําเนียงขับร฾อง ทํานองดนตรี กระบวนวิธีรําดาบรําทวน เป็นต฾น ช่ือการร฾องแก฾กัน มีช่ือต฽างๆ เช฽น 

เพลงปรบไก฽ เพลงฉ฽อย เป็นต฾น 
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กิ่งแก฾ว อัตถากร แบ฽งเพลงพื้นเมืองโดยเอาเพลงภาคกลางของ สุมามาลยแ เรืองเดช เป็น 

เกณฑแ แบ฽งได฾เป็น 3 ประเภท ดังนี้ 

 3.1 เพลงสําหรับเด็ก เพลงเด็ก 

 3.2 เพลงประกอบการเล฽นพื้นเมือง 

 3.3 เพลงประกอบพิธี 

 

4. ปริศนาค าทาย (Riddle) 

 ประวัติการเล฽นปริศนาคําทาย ไม฽มีใครรู฾ว฽าชาติใดท่ีคิดผูกปริศนามาทายก฽อน รู฾แต฽ 

ว฽ามีมานานแล฾วและมีเล฽นกันทุกชาติ ทุกสังคม สันนิษฐานว฽าน฽าจะเกิดจากนิสัยท่ีชอบถามซอกแซก 

ของคน จึงได฾ผูกปริศนาจากส่ิงท่ีพบเห็นในชีวิตประจําวันเอามาทายเล฽นกันในวรรณกรรมของไทย

ปรากฏการทายปริศนาจากเรื่องพระมโหสถ พระวิธูรบัณฑิต สรรพสิทธิ์คําฉันทแศรีธนญชัย ตํานานวัน

สงกรานตแ และนิทานมุขปาฐะ เรื่องนกกระจาบ เป็นวรรณกรรมชาวบ฾านจังหวัด 

ชลบุรี 

 

 5. ความเชื่อ (Folk-Belief) คนไทยมีความเช่ือท่ีเกี่ยวข฾องกับศาสนาและความเช่ือ 

เกี่ยวกับวิญญาณเป็นส฽วนใหญ฽ ความเช่ือเป็นวัฒนธรรมพื้นบ฾านประเภทหนึ่งท่ีมีอิทธิพลต฽อแนวคิด 

และแนวปฏิบัติของคนในสังคม เป็นการปลูกฝังสืบต฽อกันมาหลายช่ัวอายุคน โดยผู฾ปลูกฝังยังคง 

ประพฤติปฏิบัติตามความเช่ือนั้นๆ อยู฽ให฾เห็นเป็นต฾นแบบและเป็นท่ียอมรับของคนในสังคมนั้นๆ 

  

6. ภาษาถิ่น (Dialect) คือ ภาษาท่ีแตกแยกย฽อยออกมาจากภาษามาตรฐานของ 

ภาคกลาง (Standard Dialect) ตามท฾องถิ่นท่ีอยู฽ตามสภาพภูมิประเทศท่ีใกล฾ชนชาติใดก็รับเอา

อิทธิพลของภาษาชองชาตินั้นมาปะปน ทําให฾วงศัพทแและสําเนียงแตกต฽างจากภาษามาตรฐานภาค

กลางในประเทศไทย เช฽น ภาคเหนือจะมีภาษาพม฽า มอญ ชาวเขา ไทใหญ฽ เข฾ามาปน ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ (อีสาน) จะมีภาษาญวน ลาว ฝรั่งเศส และเขมร เข฾ามาปน ภาคใต฾จะมีภาษา

มลายู ชวา เข฾ามาปนบางครั้งยังมีภาษาต฽างประเทศอื่นๆ เข฾ามาปนตามกาลสมัยด฾วย เช฽น ภาษาทมิฬ 

อาหรับ อียิปตแ และคําท่ีเข฾ามาพร฾อมๆ กับศาสนา ข฾อสังเกต เมื่อลองเทียบคําภาษาถิ่นทุกภาคของ

ไทย มีหลายคําท่ีตรงกันความหมายอย฽างเดียวกัน และหลายคําท่ีออกเสียงต฽างกัน 
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 ภาษาถิ่นยังได฾รวมเอาวัฒนธรรมการพูดจา (Folk Speech) และการต้ังช่ือ (Naming) เช฽น 

ช่ือบ฾านนามเมืองท่ีมีความเช่ือเข฾าไปด฾วย 

 วัฒนธรรมการพูดจาของชาวบ฾าน (Folk Speech) เป็นการพูดของชาวบ฾านท่ีพูดตรงไป 

ตรงมา จริงใจ โดยไม฽ได฾ขัดเกลา และไม฽สนใจต฽อระดับช้ันหรือฐานะของบุคคลในสังคมเป็นส่ิงท่ี

น฽าสนใจ ซึ่งสามารถเก็บรวบรวมได฾จากคําพูดของชาวบ฾าน โดยอาจนํามาจัดเป็นหมวดหมู฽ ส่ิงเหล฽านี้

อาจสะท฾อนสภาพสังคมลักษณะชาวบ฾านด฾านจิตใจ ค฽านิยม และความเป็นอยู฽ได฾ 

ข้อมูลประเภทอมุขปาฐะ (Non – Verbal) ได฾แก฽ ข฾อมูลท่ีไม฽ใช฾ถ฾อยคําเป็นส่ือในการ 

สืบทอด แต฽กลับใช฾วิธีเลียนแบบการปฏิบัติและการสังเกตเป็นส่ือในการสืบทอด ได฾แก฽ 

 1. สถาปัตยกรรมพื้นบ฾าน (Folk Architecture) สถาปัตยกรรมพื้นบ฾าน คือ ศิลปะ 

การก฽อสร฾างของชาวบ฾าน ซึ่งสร฾างขึ้นตามอิทธิพลทางด฾านภูมิศาสตรแ 

2. ศิลปกรรมพื้นบ฾านหรือศิลปะชาวบ฾าน (Folk Art) คือ การประดิษฐแทําส่ิงของ 

ต฽างๆ ให฾สวยงาม อาจเป็นลวดลายหรือรูปทรงท่ีปรากฏในวัตถุท่ีชาวบ฾านประดิษฐแหรือสร฾างขึ้น 

 3. หัตถกรรมพื้นบ฾าน (Folk Craft) คือ ส่ิงประดิษฐแท่ีเป็นฝีมือของชาวบ฾านท่ี 

เป็นไปตามรูปแบบประเพณีท่ีมีอยู฽ในแต฽ละท฾องถิ่น โดยอาศัยวัสดุของท฾องถิ่นเพื่อให฾คนท่ัวไปใช฾ 

 4. เครื่องแต฽งกายพื้นบ฾าน (Folk Costume) คือ รูปแบบและสีสันการแต฽งกายของ 

ชาวบ฾านในแต฽ละท฾องถิ่น ท่ีมีลักษณะรูปแบบเฉพาะของตนเอง ซึ่งอาจเป็นรูปแบบของเส้ือผ฾าหรือส่ิง

ประดับอย฽างอื่นๆ 

 5. โภชนาการพื้นบ฾าน (Folk Cookery) คือ อาหารพื้นบ฾านในแต฽ละท฾องถิ่นที่มี 

เครื่องปรุง รสชาติ กล่ิน และสีสันของอาหารไม฽เหมือนกันตามสภาพแวดล฾อมท่ีชาวบ฾านอาศัยอยู฽ในถิ่น

ต฽างๆ 

ข้อมูลประเภทผสม (Mix) ได฾แก฽ ข฾อมูลท่ีผสมผสานระหว฽างการใช฾ถ฾อยคําและการเลียน 

แบบปฏิบัติเป็นส่ือในการสืบทอด ได฾แก฽ การเล฽นพื้นบ฾าน การละเล฽นของเด็ก ประเพณี และพิธีกรรม 

ของชาวบ฾าน ดังนี้ 

1. การเล฽นพื้นบ฾าน หรือบางครั้งก็เรียกว฽า การเล฽นพื้นเมือง จุดประสงคแใหญ฽ของการเล฽นแบบ

นี้ ต฾องการความเพลิดเพลินบันเทิงใจ เพื่อผ฽อนคลายความตึงเครียด หลังจากเสร็จงานท่ีเป็นภารกิจ

ประจําวัน โดยมากจะเล฽นในโอกาสเทศกาลต฽างๆ ของท฾องถิ่น 

2. การละเล฽น มีท้ังการละเล฽นของเด็กและการละเล฽นของผู฾ใหญ฽ 
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3. ประเพณีและพิธีกรรมของชาวบ฾าน ประเพณี (Tradition) เป็นแบบแผนของพฤติกรรมท่ี 

กลุ฽มคนในสังคมประพฤติปฏิบัติสืบต฽อกันมาหลายช่ัวอายุคน และส่ิงท่ีชาวบ฾านประพฤติปฏิบัตินั้น 

ส฽วนใหญ฽มาจากความเช่ือ โดยนําความเช่ือนั้นมาปฏิบัติในรูปของพิธีกรรมบางอย฽าง ด฾วยเหตุนี้ 

ประเพณีหลายอย฽างจึงมักเกี่ยวข฾องกับพิธีกรรม นักมานุษยวิทยาบางคนบอกว฽า การประกอบพิธีกรรม

คือการถ฽ายทอดความรู฾และประสบการณแของคนรุ฽นก฽อนให฾แก฽คนรุ฽นต฽อมาปัจจุบัน สําหรับจังหวัด

พิษณุโลกมีแหล฽งศิลปวัฒนธรรม โดยแบ฽งออกเป็นกลุ฽มพื้นท่ี ดังนี้ 

พื้นท่ีหลัก ท่ีมีระดับมาตรฐานของแหล฽งศิลปวัฒนธรรมต้ังแต฽ดีเย่ียมและดีมาก คือ วัดพระ 

ศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร(วัดใหญ฽) 

พื้นท่ีรอง มีระดับมาตราของแหล฽งศิลปวัฒนธรรมระดับดีจํานวน 9 แห฽ง คือ 

ตาราง 1 แสดงแหล่งศิลปวัฒนธรรมระดับดี 
 

ลําดับ ช่ือสถานท่ี อําเภอ 

1 แหล฽งโบราณคดี(เขตห฾ามล฽าสัตวแปุาถ้ําผาท฽าพล) เนินมะปราง 

2 พิพิธภัณฑแพื้นบ฾านจ฽าทวี เมือง 

3 วัดราชบูรณะ เมือง 

4 ศาลสมเด็จพระนเรศวร เมือง 

5 ศูนยแวัฒนธรรมไทยสายใยชุมชนตําบลท฽าทอง เมือง 

6 ศูนยแวัฒนธรรมไทยสายใยชุมชนตําบลจอมทอง เมือง 

7 ศูนยแวัฒนธรรมไทยสายใยชุมชนตําบลวัดจันทรแตะวันออก เมือง 

8 วัดราษฎรแศรัทธาธรรม บางกระทุ฽ม 

9 วัดราชคีรีหิรัญยาราม (วัดเจ฾าแม฽กวนอิมหยกขาว) วังทอง 

10 วัดวังทองวนาราม วังทอง 

11 วัดเสนาสนแ วัดโบสถแ 

 

ที่มา: กาญจนา อาสนะคงอยู฽ และเอกชัย โกมล, 2553 
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พื้นท่ีเสริม มีระดับมาตรฐานของแหล฽งท฽องเท่ียวตั้งแต฽ระดับปานกลางและตํ่า 

ตาราง 2 แหล่งศิลปวัฒนธรรมระดับดี 
 

ลําดับ ช่ือสถานท่ี อําเภอ 

1 เมือง เมือง 

2 วัดจุฬามณี เมือง 

3 วัดนางพญา เมือง 

4 พระบรมราชานุสาวรียแเจ฾าพระยาจักรี เมือง 

5 เสาหลักเมืองพิษณุโลก เมือง 

6 วัดตาปะขาวหาย เมือง 

7 วัดอรัญญิก เมือง 

8 วัดโพธิญาณ เมือง 

9 แหล฽งโบราณคดีอุทยานแห฽งชาติน้ําตกชาติตระการ ชาติตระการ 

10 วัดปุาแดง ชาติตระการ 

11 วัดโคกผักหวาน ชาติตระการ 

12 วัดกลาง นครไทย 

13 เขาช฾างล฾วง(งานประเพณีปักธงชัย) นครไทย 

14 วัดหัวร฾อง นครไทย 

15 บ฽อเกลือพันปี นครไทย 

16 วัดหน฾าพระธาตุ นครไทย 

17 วัดโคกสลุด บางกระทุ฽ม 

18 วัดสามเรือน บางกระทุ฽ม 

19 วัดบางกระทุ฽ม บางกระทุ฽ม 

20 วัดห฾วยแก฾ว บางกระทุ฽ม 

21 วัดไผ฽ขอน้ํา พรหมพิราม 

22 วัดเขาสมอแครง วังทอง 
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ลําดับ ช่ือสถานท่ี อําเภอ 

23 พิพิธภัณฑแชาวเขา(ม฾ง)หมู฽บ฾านห฾วยน้ําไทร นครไทย 

24 วัดเจดียแยอดทอง เมือง 

 

ที่มา: กาญจนา อาสนะคงอยู฽ และเอกชัย โกมล, 2553 

 

ขนบธรรมเนียม ประเพณี พิธีกรรมและงานฉลองของจังหวัดพิษณุโลก 

แห่นางด้ง – นางควาย อ าเภอนครไทย 

การแห฽นางด฾ง - นางควาย เป็นประเพณีพื้นบ฾านของชาวอําเภอนครไทย จังหวัดพิษณุโลก

เป็นประเพณีเกี่ยวกับการขอฝน อันเกี่ยวข฾องกับความเจริญงอกงามของพืชพันธุแธัญญาหาร เพราะชาว

นครไทยสมัยโบราณมีอาชีพในการทําไร฽ทํานากันทุกครัวเรือน ดํารงชีวิตอยู฽ด฾วยธรรมชาติอย฽างแท฾จริง 

ซึ่งการท่ีจะให฾พันธุแพืชเต็มไปด฾วยความอุดมสมบูรณแ ต฾องอาศัยน้ําจากฝนท่ีตกต฾องตามฤดูกาล ถ฾าฝน

ห฽างฟูาไปจะเกิดความแห฾งแล฾งขึ้น ดังนั้นเพื่อให฾ฝนตกลงมาให฾ความชุ฽มช้ืนแก฽ไร฽นา ชาวบ฾านจึงร฽วมกัน

ทําพิธีกรรมตามความเช่ือท่ีตกทอดมาจากบรรพบุรุษ เพื่อให฾ผีสางท่ีแฝงอยู฽ในธรรมชาติช฽วยดลบันดาล

ให฾ฝนตกลงมาตามต฾องการ ประกอบกับการแห฽นางด฾ง - นางควาย ยังมีเพลงประกอบอันเป็นเพลง

พื้นบ฾านท่ีใช฾สําหรับขอฝน 

ขั้นตอนและวิธีการแห฽นางด฾ง-นางควาย 

ขั้นตอน และวิธีการแห฽นางด฾งนั้นมีรูปแบบลักษณะเป็นการเส่ียงทายด฾วย "ผีนางด฾ง" ท่ีจะมา

เข฾าทรงกับผู฾หญิงซึ่งเป็นร฽างทรง โดยมีอุปกรณแการเล฽น คือ กระด฾งฝัดข฾าว 2 ใบ สากไม฾ตําข฾าว 2 อัน 

และอุปกรณแในการเชิญผีนางด฾ง ได฾แก฽ หมากพลู ดอกไม฾ ธูปเทียน น้ํา แปูงหอม ข฾าวสุก พริก เกลือ 

ส฽วนวิธีการเล฽นเริ่มด฾วยการนําสาก 2 อัน วางกลับกันไว฾ตรงกลางวงสมมุติให฾เป็นเจ฾าบ฽าวของ

นางด฾ง มีคนทรง 2 คน ซึ่งเป็นคนพิเศษท่ีเคยทําพิธีมาแล฾ว หรือมีการถ฽ายทอดการเป็นคนทรงเจ฾า แล฾ว

จากนั้นก็ยืนจับกระด฾งไว฾คนละใบ มีชาวบ฾านหญิงชาย ยืนล฾อมวงคนทรง แล฾วมีคนทรงซึ่งส฽วนใหญ฽เป็น

คนเฒ฽าคนแก฽ในหมู฽บ฾าน ซึ่งเคยทําพิธีนี้มาก฽อนแล฾ว เป็นผู฾มาทําพิธีเชิญและนําการร฾องเพลงเชิญ (นํา

เชิด) ส฽วนชาวบ฾านท่ียืนล฾อมวงจะช฽วยกันร฾อง เพื่อเชิญให฾ผีนางด฾งมาเข฾าสิงท่ีกระด฾ง ซึ่งคนทรงจะจับ

เอาไว฾ เมื่อผีนางด฾งมาเข฾าสิงท่ีร฽างคนทรงก็จะจับกระด฾งส่ัน และพากระด฾งร฽อนไปเรื่อยๆ 
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จากนั้นชาวบ฾านจะเส่ียงทายหาของ (มักตักน้ําใส฽ภาชนะไปซ฽อนเอาไว฾) เมื่อซ฽อนเสร็จแล฾วเกิด

ผีนางด฾งหาเจอ แสดงว฽าปีนั้นฟูาฝนจะบริบูรณแและตกต฾องตามฤดูกาลดีหรือบางครั้งจะเส่ียงทาย ในปี

นี้ว฽าฝนจะตกดีหรือไม฽ถ฾าหากฝนตกดีให฾นางด฾งฝัดข฾าวแรงๆ หรือบางทีก็ให฾นางด฾งร฾องรําทําเพลงให฾ดู 

เพราะผีนางด฾งจัดว฽าเป็นผีท่ีรักสนุก และเมื่อเล฽นกันจนพอใจแล฾ว คนเชิญจะขอให฾นางด฾งหยุด แล฾วจึง

เข฾าไปเปุาหูของนางทรง ผีนางด฾งก็จะออกจากร฽างทรงไป 

สําหรับเพลงท่ีใช฾ ร฾องในพิธีแห฽นางด฾งนั้น ต฾องร฾องอัญเชิญเทวดาก฽อนจึงจะเข฾าเนื้อร฾องได฾

สําหรับตัวอย฽างของเพลงนางด฾ง มีดังต฽อไปนี้ 

เชิญเอยเชิญลง เชิญพระองคแเทวดา 

องคแไรศักด์ิสิทธิ์ ให฾เนรมิตลงมา 

เข฾าตัวน฾องข฾า เจ฾าคนทรงเอยฯ 

นางด฾งเอย เข฾าปุาระหง 

เข฾าด฾งไม฾หมาก เข฾าสากไม฾แดง 

ข฾าวแดงแมงเม฽า กระดังฝัดข฾าว 

พือๆ พายๆ ทําดิน ทําราย 

มาให฾ตํ้าเต฾า ขอเชิญพระเจ฾า มาเข฾านางด฾งเอยฯ 

ลงมาแล฾วเว฾ย ลงมาแล฾ววา 

ลงมาไม฽ได฾ ไต฽ด฾ายลงมา 

ลงมาไม฽รอด กอดไม฾ลงมา 

ลงมากินปลา ไอ฾เข฾ฟันดํา 

ลงมาเล฽นน้ํา พ฽อเอเยเชิญลงมา 

ขอเชิญเทวดา องคแไหนศักดิ์สิทธิ์ 

ให฾เนรมิตลงมา เข฾าตัวน฾องข฾า พระยาด฾งเอยฯ 

ส฽วนการเล฽นนางควายก็มีวิธีการเล฽นเช฽นเดียวกับนางด฾ง มีลักษณะเป็นการเส่ียงทาย โดยมี

อุปกรณแท่ีใช฾เล฽น ได฾แก฽ เขาควายเขางามๆ 2 หัว นํามามัดให฾แน฽นหนากับท฽อนไม฾ขนาดเท฽าไม฾พลอง 

แล฾วสมมุติให฾เป็นควาย 2 ตัว มีอุปกรณแท่ีใช฾ในการเชิญ คือ ดอกไม฾ ธูปเทียน หมากพลู น้ํา แปูงหอม 

สําหรับวิธีการเล฽น จะมีคนทรงสองคนจับปลายไม฾ท่ีมีหัวควายผูกติดอยู฽ตรงกลางวง มีชาวบ฾านชาย 
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หญิง ยืนล฾อมวง คนเชิญจะทําพิธีร฾องเพลงเชิญผีนางควายให฾มาเข฾าสิงท่ีหัวควาย คนทรงท่ีจับไม฾จะมี

อาการเหมือนควายเปล่ียว ส฽วนคนเชิญก็จะร฾องเส่ียงทาย ว฽าปีนี้ฝนจะตกดีไหม ถ฾าหากว฽าฝนจะตกดี

ในปีนี้ขอให฾ควายชนกัน ยิ่งถ฾าฝนตกหนักก็จะยิ่งชนกันแรงมาก เมื่อคนทรงเห็นว฽าเล฽นกันจนพอแล฾วก็

จะเชิญผีนางควายออกจากร฽างโดยวิธีการ เปุาหูคนทรง ผีนางควายก็จะออกจากร฽างทรงในท่ีสุด

สําหรับเพลงท่ีใช฾ร฾องในพิธีแห฽นางควายนั้น ใช฾ทํานองเดียวกัน จะแตกต฽างกันตรงเนื้อร฾อง ส฽วนวิธีการ

เล฽นก็เหมือนกัน แตกต฽างกันแต฽อุปกรณแท่ีใช฾เล฽นเท฽านั้น เพลงท่ีร฾องก็เช฽นกันต฾องร฾องอัญเชิญเทวดา

ก฽อนจึงจะเข฾าเนื้อร฾องได฾ ตัวอย฽างของเพลงนางควายมีดังต฽อไปนี้ 

นางควายเอเย นางควาย หางดอก 

ขยอกเป็นปั้น จับหางยักค้ิว 

จับงิ้วส฽ายโยก น้ําท฽วมโคก ไหลมา ซะๆ 

กะตะเปลวปลา กระลังเคงๆ 

เคงๆ เอเยผ฾าหัวควายเจ฾า เข฾าหัวควายเอง 

ควายนักเลง มาหาเพื่อนเล฽น 

ควายเยาะควายเย฾ย เสมอควายเอย 

เชิญเอเยเชิญลงมา เชิญพระองคแเทวดา 

องคแไหนศักดิ์สิทธิ์ ให฾เนรมิตลงมา 

จากตัวอย฽างของเพลงประกอบพิธีแห฽นางด฾ง - นางควาย เป็นเพลงพื้นบ฾านของคนไทยตาม

ชนบทของชาวนครไทยท่ีหาชมได฾ยากแล฾ว ควรท่ีจะมีการอนุรักษแให฾อยู฽ตลอดไป รวมท้ังการแห฽นางด฾ง 

– นางควายด฾วยเช฽นกัน 

 
 

ภาพ 24 แสดงแห่นางด้ง – นางควาย 
 

ที่มา: https://www.phitsanulokhotnews.com/2013/11/04/45092 
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บุญเดือนสิบการแข่งขันเรือบก ต าบลเนินกุ่ม อ าเภอบางกระทุ่ม 

ประเพณีการแข฽งขันเรือบก เป็นการแข฽งขั้นที่จัดให฾มีขึ้นเป็นประจํา ประมาณ ๓๐ กว฽าปีแล฾ว 

โดยจัดท่ีวัดเนินกุ฽ม หมู฽ท่ี ๔ ตําบลเนินกลุ฽ม อําเภอบางกระทุ฽ม จังหวัดพิษณุโลก การแข฽งขันเรื่อบกนั้น 

เดิมท่ีตําบลเนินกุ฽มได฾จัดให฾มีการแข฽งขันเรือยาวในลําคลองเนินกุ฽ม ต฽อมาระยะหลังสภาพ ลําคลองไม฽

อํานวย ต฽อมาเกิดความแห฾งแล฾งคลอดไม฽มีน้ําไหลผ฽าน ทําให฾ชาวบ฾านคิดว฽าเมื่อแข฽งขั้นเรื่อในน้ําไม฽ได฾ก็

มาแข฾งขั้นเรือบนบก ซึ่งไม฽สามารถช฾เรือจริงๆมาพายแข฽งขั้นได฾ จ้ึงทําให฾ไผ฽สีสุกมาทําเป็นเรื่อแทน จึง

เรียกว฽า เรือบนบก 

วิธีการ 

ใช฾ลําไม฾ไผ฽ยาว ๘ เมตร สภาพลู฽วิ่งเป็นโคลน การปล฽อยเรือ ปล฽อยทีละ ๒ ลํา การนับผลแพ฾

ชนะถือเอาจํานวนท่ีวิ่งชนะ ๒เท่ียว ในกําหนด ๓ เท่ียว เช฽นเดียวกับการแข฽งขั้นเรือยาว ความ

สนุกสนานของการแข฽งขันเรือบกอยู฽ท่ีผู฾แข฽งขั้นจะต฾องวิ่งในทางวิ่งท่ี  มีสภาพลําบากแก฽การวิ่งและ

จะต฾องวิ่งโดยพร฾อมเพรียงกันหากผู฾หนึ่งผู฾ใดวิ่งไม฽พร฾อมกันแล฾วก็จะไม฽สามารถนําเรือเข฾าสู฽เส฾นชัยได฾ 

ความสําคัญและคุณค฽าทางสังคมและทางจิตใจท่ีมีในวิถีการดําเนินชีวิตของชุมชน นั้นๆ 

1. เป็นเครื่องมือท่ีก฽อให฾เกิดความรัก ความสามัคคี สร฾างความเข฾าใจและการรวมพลังในการ

สร฾างสรรคแบางส่ิงบางอย฽างร฽วมกันของคนใน ท฾องถิ่น 

2. สะท฾อนให฾เห็นถึงวิถีชีวิตของกลุ฽มชนท่ีแตกต฽างกันไปตามสภาพส่ิงแวดล฾อม โดยมีศิลป 

วัฒนธรรมพื้นบ฾านเป็นตัวกําหนดช฽วงเวลาการจัดการ เดือนสิบหรือเดือนกันยายนของทุกปี 

 
 

ภาพ 25 แสดงประเพณีการแข่งขันเรือบก 
 

ที่มา: https://www.tnews.co.th/region/แข฽งขันเรือบกหนึ่งเดียวในประเทศไทยสีสันชาวเนินกุ฽ม

พิษณุโลก 
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การแข่งขันเรือยาวประเพณี อ าเภอเมืองพิษณุโลก 

การแข฽งเรือยาวเป็นสัญลักษณแอย฽างหนึ่งของจังหวัดพิษณุโลก ท่ีได฾ยึดมาเป็นเวลาช฾านาน

จนกระท่ังปัจจุบัน จังหวัดพิษณุโลก จะจัดงานแข฽งเรือยาวประเพณีประมาณเดือนตุลาคมของทุกปี 

หลังจากนําผ฾าห฽มองคแพระพุทธชินราช ในงานนี้จะมีการประกวดขบวนเรือ การแข฽งเรือยาวประเพณี 

และมีการประดับขบวนเรือยาวต฽างๆ สวยงามน฽าชมงานนี้จัดขึ้นบริเวณแม฽น้ําน฽าน หน฾าวัด พระศรีรัต

นมหาธาตุมีเรือเข฾าร฽วมการแข฽งขัน จํานวน 9 ประเภท ประกอบด฾วย เรือยาวใหญ฽ขนาดฝีพาย 41-55 

คน เรือยาวใหญ฽ขนาดฝีพาย 31-40 คน จากท่ัวประเทศเข฾าร฽วมชิงถ฾วย จํานวน 51 ลํา นอกจากนี้ยังมี

เรือเล็ก เรือยาวจิ๋ว เรือสิงหแสองแควขนาด 7 ฝีพาย เข฾าร฽วมการแข฽งขันด฾วย มีการประกวดกองเชียรแ

พื้นบ฾าน ท่ีมาจากคุ฾มบ฾านต฽าง ๆ มีขบวนแห฽ถ฾วยพระราชทานไปยังถนน สายต฽าง ๆ ในจังหวัด

พิษณุโลก มีการทอดผ฾าปุาหัวเรือยาวและแห฽ผ฾าห฽มหลวงพ฽อพระพุทธชินราช และยังมีการร฾องเพลง 

เรืออีกด฾วยการจัดงานประมาณช฽วงเดือน สิงหาคมถึง กันยายน ของทุกปี 

 

 
 

ภาพ 26 แสดงการแข่งขันเรือยาวประเพณี 
 

ที่มา: https://xn--42cfa6dk2c4bvzc6fb1a8jwa5hc.com/archives/82049 
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งานสมโภชพระพุทธชินราช อ าเภอเมืองพิษณุโลก 

งาน สมโภชพระพุทธชินราช ถือเป็นงานประจําปีของชาวพิษณุโลกท่ีจัดต฽อเนื่องมาเป็นเวลา 

80 ปี และมีนักท฽องเท่ียวท้ังชาวไทยและต฽างประเทศ เดินทางมาช่ืนชมความงดงามของพระพุทธชิน

ราช ท่ีถือว฽ามีพุทธลักษณะงดงามท่ีสุดองคแหนึ่งของโลก สร฾างขึ้นเมื่อปีพุทธศักราช 1900 รวม

ระยะเวลา 657 ปี งานสมโภชพระพุทธชินราชมีมาแต฽โบราณ เมื่อพระมหากษัตริยแเสด็จมานมัสการ

พระพุทธชินราชแล฾วทรงโปรดเกล฾าฯให฾มีงาน ฉลองสมโภชพระพุทธชินราช 3 วัน บ฾าง 5 วันบ฾าง 7 

วันบ฾าง ต฽อมาทางจังหวัดพิษณุโลกได฾ริเริ่มกําหนดเป็นงานประจําปีขึ้น เมื่อปี พ.ศ.2477 โดยกําหนด 

เอาวันเพ็ญเดือนสามเป็นต฾นไปมีการฉลอง 7 วัน 7 คืน เพื่อให฾ประชาชนได฾มานมัสการพระพุทธชิน

ราช ภายในงานมี การเปิดให฾ประชาชนได฾ขึ้นไปนมัสการพระบรมสารีริกธาตุบนพระปรางคแ เพื่อเป็น 

ศิริมงคลและพักผ฽อนหย฽อนใจด฾วยการชมมหรสพ เลือกซื้อสินค฾าพื้นบ฾านจากจังหวัดพิษณุโลกและ

จังหวัดต฽าง ๆ กลับบ฾านไปเป็นที่ระลึกและใช฾ในครอบครัว 

การสมโภชพระพุทธชินราช เป็นการเฉลิมฉลองพระคู฽บ฾านคู฽เมืองของเมือง และเป็นท่ีเคารพ

สักการะของชาวเมืองพิษณุโลก และพุทธศาสนิกชนท่ัวไป แสดงถึงความยึดมั่นศรัทธาใน

พระพุทธศาสนาและเป็นการพักผ฽อนหย฽อนใจของชาวนาชาวไร฽หลังฤดูกาลเก็บเกี่ยวพิธีกรรมจะมี  2 

ช฽วง คือ พิธีเปิดงาน และพิธีไหว฾พระพุทธชินราชของ ประชาชนพิธีเปิดงาน จะจัดงานในตอนเย็นของ

วันก฽อนวันงาน โดยนิมนตแพระสงฆแ ผู฾ใหญ฽ทําพิธีทางศาสนา และเชิญผู฾ว฽าราชการจังหวัดเป็นประธาน

ในพิธี ผู฾ร฽วมงานได฾แก฽ ข฾าราชการ พ฽อค฾า ประชาชนท่ัวไป โดยมีพิธีการดังนี้ 

1. สวดมนตแไหว฾พระรับศีล และพระสงฆแสวดมนตแ 

2. ทําพิธีเปิดงาน (เหมือนพิธีเปิดงานท่ัวไป) โดยผู฾ว฽าราชการจังหวัดพิษณุโลกเป็นผู฾กล฽าวเปิด

งาน 

3. พระสงฆแสวดชัยมงคลคาถา 

4. ถวายจตุปัจจัยไทยทานแด฽พระสงฆแ 

5. พระสงฆแสวดให฾พรเป็นจบพิธีช฽วงแรก หลังจากนั้นวันรุ฽งขึ้น ซึ่งเป็นวันงานประชาชนจะเข฾า

นมัสการโดยมีพิธีการดังนี้ 

1. จุดธูปเทียน และนําดอกไม฾มาบูชาพระ 

2. กราบไหว฾พระพุทธชินราชในวิหาร อธิษฐานขอความสวัสดี และความเป็นมงคลให฾เกิดแก฽

ตน 
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3. หลังจากนั้นอาจจะมีการปล฽อยนก ปล฽อยปลา ปล฽อยเต฽า ตามความเช่ือ! 

การจัดงานสมโภชนอกจากพิธีทางศาสนาแล฾ว ยังมีมหรสพท้ังดนตรี ภาพยนตรแ ลิเก 

การละเล฽นพื้นเมือง และการออกร฾านจําหน฽าย สินค฾า เครื่องอุปโภค บริโภค ของท่ีระลึก สินค฾า

พื้นเมืองจากกลุ฽มแม฽บ฾านหน฽วยงานเอกชน จากจังหวัดพิษณุโลก และจังหวัดอื่น ๆ ในทุกภาคของ

ประเทศไทย กิจกรรมทางศาสนา ก฽อนวันงานในตอนเย็นมีการสวดพระพุทธมนตแในวิหารหลวงพ฽อ

พระพุทธชินราช ตอนเช฾าของทุกวันมีธรรมะทางเครื่องขยายเสียง ได฾ยินท่ัวบริเวณวัดและบริเวณ

ใกล฾เคียงตอนบ฽ายมีการเทศนแให฾ญาติโยมฟังต้ังแต฽เวลา 13.00-16.00 น. การจัดงานประมาณช฽วง

เดือน กุมภาพันธแ- มีนาคม ของทุกป ีตรงกับวันขึ้น 2 คํ่า เดือน 3 (ทางจันทรคติ) 

 

 
 

ภาพ 27 แสดงงานสมโภชพระพุทธชินราช 
 

ที่มา: https://pr.prd.go.th/phitsanulok/ewt_news.php?nid=13207&filename=index 

 

ประเพณีปักธงชัย อ าเภอนครไทย 

ประเพณีปักธงชัย เป็นประเพณีท฾องถิ่นท่ีสําคัญชองอําเภอนครไทยประเพณีหนึ่งท่ีได฾ปฏิบัติ

สืบทอด ต฽อกันมาต้ังแต฽โบราณจนถึงปัจจุบัน เนื่องจากชาวอําเภอนครไทยส฽วนใหญ฽มีความเช่ือ และ

ยึดมั่นในขนบธรรมเนียมประเพณีเป็นอย฽างมาก ประเพณีปักธงชัยเป็นประเพณีท่ีชาวนครไทยได฾จัดทํา

ขึ้น ในวันท่ี14 -15 คํ่า เดือน 12 ซึ่งขึ้นอยู฽กับความพร฾อมของชุมชน ชาวนครไทยในอดีตท่ี

ประกอบด฾วย ชาวบ฾านวัดหัวร฾อง บ฾านในเมือง บ฾านวัดเหนือ บ฾านหนองลานและหมู฽บ฾านใกล฾เคียงจะ

นําธงท่ีชาวบ฾านร฽วมกันทอไปปักท่ีเขาช฾าง ล฾วง ซึ่งเป็นเทือกเขาท่ีทอดตัวขนานไปกับถนนสายนครไทย 
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- ชาติตระการ ห฽างจากตัวอําเภอนครไทยไปทางทิศตะวันตกเฉียงเหนือ ประมาณ 6 กิโลเมตร เป็น

ประจําทุกปี โดยชาวนครไทยส฽วนใหญ฽ได฾กล฽าวถึงวัตถุประสงคแในการนําธงไปปักบนยอดเขาช฾าง ล฾วง

และความเช่ือเกี่ยวกับประเพณีปักธง ท่ีพอสรุปได฾ดังนี้ 

1. เช่ือว฽าการปักธงจะทําให฾บ฾านเมืองอยู฽เย็นเป็นสุข กินดีอยู฽ดี โดยมีความเช่ือว฽าถ฾าปีใดไม฽ไป

ปักจะทําให฾เกิดภัยพิบัติหรือเพทภัยต฽างๆ ท่ีทําให฾ชาวบ฾านเกิดความเดือดร฾อนหรือเสียชีวิตได฾ 

เนื่องมาจากสาเหตุต฽างๆ เช฽น นาคราชจะมาล฾างบ฾านล฾างเมือง, ยักษแจะมากินคน หรือช฾างจะมากินข฾าว

ท่ีชาวบ฾าน ทําการเพาะปลูก จากคําบอกเล฽า ของพระครูประพัฒนแธรรมคุณ เจ฾าคณะอําเภอนครไทย 

และเจ฾าอาวาสวัดเหนือ ได฾กล฽าวว฽า ชาวบ฾านได฾ติดตามช฾างไป พบว฽ารอยเท฾าช฾างจะหายไปบริเวณเขา

ช฾างล฾วงทุกปี เป็นต฾น ความเช่ือในเรื่องนี้เป็นท่ียอมรับและกล฽าวถึงอยู฽เสมอในหมู฽ชาวนครไทย เพราะ

ชาวบ฾านหยิบยกเรื่องราว ท่ีปีหนึ่งชาวนครไทยไม฽ได฾ไปปักธง ในปีนั้นชาวบ฾านท่ีอยู฽ในหมู฽บ฾านต฽างๆ 

เสียชีวิตไปหลายคน ต้ังแต฽บ฾านวัดเหนือ จนถึงหัวร฾อง ในช฽วงเวลาเดียวกัน ในปีนั้นชาวบ฾านต฾องขึ้นไป

ปักธงภายหลัง 

2. ปักธงเพื่อระลึกถึงพ฽อขุนบางกลางหาว เมื่ออพยพมาอยู฽ท่ีเมืองนครไทย ( บางยาง ) ครั้ง

แรก ได฾เกิดการสู฾รบกับพวกเจ฾าของถิ่นเดิมท่ีอาศัยอยู฽ในบริเวณนี้  มีการต฽อสู฾รุกไล฽กัน จนถึงเทือกเขา

ช฾างล฾วง ทัพของพ฽อขุนบางกลางหาวประสบชัยชนะ จึงเอาผ฾าคาดเอวของพระองคแผูกปลายผ฾า ปักท่ี

ยอดเขาช฾างล฾วง ไว฾เป็นอนุสรณแท่ีมีชัยชนะแก฽ศัตรู และพระองคแได฾ส่ังลูกหลานท้ังหลายไปปักธงจุด

ชนะศึก เพื่อรําลึกถึงชัยชนะของพระองคแทุกปี ถ฾าปีใดไม฽ขึ้นไปปักก็ขอให฾มีอันเป็นไป 3. ผู฾ปกครอง

นครไทย คิดระบบการส฽งข฽าวสารเนื่องจากสมัยก฽อน พวกฮ฽อมักจะยกพวกมารังแกชาวนครไทย จึงมี

ข฾อตกลงกันระหว฽างแม฽ทัพนายกองว฽าเมื่อใดเห็นผ฾าขาวม฾า ชักขึ้นไปปักบนยอดเขาช฾างล฾วง ก็ให฾เตรียม

พลต฽อสู฾ศตรูเพื่อปูองกันบ฾านเมือง จากคําบอกเล฽าของประชาชนส฽วนใหญ฽ท่ีได฾ทําการสัมภาษณแ จะให฾

เหตุผลว฽า การท่ีเขาไปปักธงก็เพื่อให฾บ฾านเมืองและชุมชนนครไทยมีความสงบสุขเป็นหลัก ดังท่ี นาง

จํารัส ทองน฾อย กล฽าวว฽า ในสมัยท่ีเป็นเด็กและเป็นสาวไม฽มีพิธีบวงสรวงพ฽อขุนบางอย฽างในปัจจุบัน 

การกล฽าวถึงพ฽อขุนบางจึงไม฽มี ชาวบ฾านเรียกช่ือประเพณีนี้ว฽าประเพณีปักธง แต฽ในปัจจุบันนี้ ความเช่ือ

เกี่ยวกับเรื่องวีรกรรมของวีรบุรุษคือ พ฽อขุนบางกลางหาว จะได฾รับความสนใจ และยอมรับในหมู฽ชาว

นครไทย มากกว฽าเหตุผลอื่น เห็นได฾จากการตั้งช่ือประเพณีนี้ในปัจจุบันอย฽างเป็นทางการคือ ประเพณี

ปักธงชัย จะด฾วยเหตุผลใดก็ตามชาวนครไทยไปปักธงบนยอดเขาช฾างล฾วงเป็นประเพณีจนถึงทุกวันนี้ 
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การนําธงไปปัก เมื่อทําการทอธงและตกแต฽งพื้นธงเรียบร฾อยแล฾ว ในอดีตชาวบ฾านจะมา

รวมกันท่ีวัด เช฽น วัดเหนือหลังจากรวมกันเสร็จแล฾ว ในบางปีชาวบ฾านจะจัดขบวนแห฽ธงไปตลาด โดยมี

การสีซอ ตีฆ฾อง ตีกลอง นําหน฾าขบวน ชาวบ฾านจะร฽ายรํากันอย฽างสนุกสนาน เมื่อแห฽ธงเสร็จในตอน

เย็นก฽อนถึงวันปักธง จะมีการเจริญพระพุทธมนตแเย็น เพื่อฉลองธง เมื่อถึงตอนเช฾า วัดแต฽ละวัดจะมี

การทําบุญตักบาตรชาวบ฾านจะเตรียมอาหารมาทําบุญตักบาตรท่ีวัดของตน ถ฾าคนใดจะขึ้นไปปักธงก็

จะจัดเตรียมอาหารสําหรับตนเองและไปเล้ียงเพลพระบนเขา ด฾วย การเดินทางขึ้นเขาเพื่อไปปักธง ใน

สมัยก฽อนจะเริ่มเดินทางหลังจากทําบุญและกินข฾าวเสร็จ ชาวบ฾านจะเตรียมแต฽อาหารห฽อขึ้นไป สําหรับ

น้ําจะไปเอาท่ีถ้ําฉันเพลเนื่องจากคนท่ีไปในสมัยก฽อนมีจํานวนไม฽มาก น้ําบริเวณบ฽อหลังถ้ําฉันเพล จึง

เพียงพอต฽อการบริโภค 19 ผู฾ท่ีเดินทางขึ้นเขาเพื่อไปปักธง จะประกอบด฾วยพระสงฆแ ตามวัดท่ีชาวบ฾าน

ได฾นิมนตแไว฾ หรือท่ีท฽านมีศรัทธาไปเอง โดยจะเดินทางเท฾าผ฽านทุ฽งนาและปุาไปท่ีเขาช฾างล฾วง มีชาวบ฾าน

หนองลาน หนองน้ําสร฾าง บ฾านบ฽อไอ฾จอก บ฾านนาหัวเซและบ฾านเนินเพิ่ม ซึ่งในสมัยก฽อน หมู฽บ฾านหนอง

ลาน จะทําธงไปปักด฾วย โดยจะตกลงกับวัดเหนือ ถ฾าปีใดหมู฽บ฾านหนองลานไม฽ทําไปวัดเหนือก็จะทํา 

ซึ่งแล฾วแต฽จะตกลงกัน 20 แต฽ในปัจจุบันนี้หมู฽บ฾านวัดเหนือจะทําธงไป ในการเดินทางพระสงฆแและ

ชาวบ฾าน จะเดินทางไปถึงยอดเขาอย฽างช฾าประมาณ 5 โมงเช฾า เพราะพระจะต฾องฉันอาหารเพลท่ีถ้ําฉัน

เพลซึ่งมีลักษณะเป็นเพิงถ้ํารอด พื้นเป็นแผ฽นหิน มีความกว฾างไม฽มากเท฽าใดนัก พระสามารถนั่งได฾

ประมาณ 8 - 10 รูป เมื่อไปถึงชาวบ฾านจะ โดยหมู฽บ฾านหนองลานไปร฽วมปักธง ในการไปปักธง

ชาวบ฾านจะเตรียมน้ําและอาหารติดตัวไป นอกจากนี้อุปกรณแอย฽างหนึ่งท่ีขาดไม฽ได฾คือ มีด เพื่ออํานวย

ความสะดวกในการเดินทาง ในการเดินทางชาวบ฾านจะเดินทางเป็นกลุ฽มเป็นพวก ประกอบด฾วย หนุ฽ม

สาว และผู฾เฒ฽าผู฾แก฽ท่ีมีกําลังสามารถจะเดินทางขึ้นเขาได฾ โดยมีพระเป็นผู฾นําซึ่งส฽วนใหญ฽เจ฾าอาวาส

จากวัดเหนือ วัดกลาง และวัดหัวร฾อง จากการสัมภาษณแ พระครูพิพัฒนแธรรมคุณ เจ฾าอาวาสวัดเหนือ 

กล฽าวว฽า นับต้ังแต฽บวชมาเป็นเวลา 39 พรรษา ท฽านขึ้นเขา นําชาวบ฾านไปปักธงทุกปี จนถึงประมาณปี 

พ.ศ.2537 ท฽านเดินทางขึ้นเขาไม฽ไหว เนื่องจากสุขภาพไม฽เอื้ออํานวย จึงได฾มอบหมายให฾พระสงฆแรูป

อื่นไปขึ้นเขาแทน โดยท฽านให฾เหตุผลว฽า ตลอดเวลา 30 กว฽าปี ท่ีนําชาวบ฾านขึ้นเขาเพราะต฾องการไป

ปักธงตามประเพณี และพระมีบทบาทเป็นผู฾นําชาวบ฾าน นําธงไปปัก 21 การเดินทางในอดีต ชาวบ฾าน

กล฽าวว฽ามีความลําบากมาก ไม฽เหมือนกับสมัยนี้ ท่ีมีถนนไปถึงเชิงเขา ขณะท่ีเดินทางขึ้นเขาไปสู฽ยอด

เขาก็ไม฽ลําบาก เพราะทางราชการและผู฾นําหมู฽บ฾านได฾ทําการถางปุาไว฾ล฽วงหน฾าแล฾ว ชาวบ฾านไม฽ต฾อง

เกาะเถาวัลยแขึ้นไปอีกแล฾ว ทําให฾สามารถเดินทางได฾สะดวกสบายขึ้น ระยะเวลาในการเดินทาง จึง
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น฾อยลงกว฽าเดิมมากกว฽าในสมัยก฽อน เนื่องจาก ในอดีตเขาช฾างล฾วง เป็นเขาท่ีมีปุาไม฾อุดมสมบูรณแมาก 

ทําให฾ชาวบ฾านต฾องใช฾มีดฟันดัดต฾นไม฾ต฽างๆ เพื่อให฾สามารถท่ีจะเดินทางไปได฾ นอกจากนั้นในการ

เดินทางต฾องคอยระวังหนามไผ฽ต฽างๆ แต฽ส่ิงท่ีดีคือ ในขณะท่ีเดินทางขึ้นเขา อากาศจะเย็นสบาย 

ในขณะท่ีปัจจุบันนี้พื้นท่ีปุาลดลง การเดินทางขึ้นเขาช฾างล฾วงอากาศจะร฾อน ทําให฾ผู฾ท่ีขึ้นไปเหนื่อยได฾

ง฽าย จากการเดินทางท่ียากลําบาก ชาวนครไทยท่ีไปปักธงในอดีต ส฽วนใหญ฽จึงจะเป็น ผู฾สูงอายุ ท่ีมี

ครอบครัวแล฾วและมีกําลังท่ีจะขึ้นได฾ดังท่ีได฾กล฽าวมาแล฾วนอกนั้นจะเป็นหนุ฽มสาว แต฽ผู฾หญิงท่ีไปจะมี

น฾อย และผู฾ท่ีไปในอดีตส฽วนใหญ฽จะไปเพียงครั้งเดียว เท฽านั้น ในสมัยก฽อนจะไม฽ค฽อยให฾หนุ฽มสาว หรือ

เด็กไป เพราะเกรงว฽า ผีเรือเจ฾าปุาเจ฾าเขาอาจเกิดความพึงพอใจและอาจจะนําเขาไปอยู฽ด฾วย 

ความสําคัญและคุณค฽าทางสังคมและทางจิตใจท่ีมีในวิถีการดําเนินชีวิตของชุมชน นั้นๆ 

1. เช่ือว฽าการปักธงจะทําให฾บ฾านเมืองอยู฽เย็นเป็นสุข กินดีอยู฽ดี โดยมีความเช่ือว฽าถ฾าปีใดไม฽ไป

ปักจะทําให฾เกิดภัยพิบัติหรือเพทภัยต฽างๆ ท่ีทําให฾ชาวบ฾านเกิดความเดือดร฾อนหรือเสียชีวิตได฾ 

เนื่องมาจากสาเหตุต฽างๆ เช฽น นาคราชจะมาล฾างบ฾านล฾างเมือง , ยักษแจะมากินคน หรือช฾างจะมากิน

ข฾าวที่ชาวบ฾าน ทําการเพาะปลูกจากคําบอกเล฽า ของพระครูประพัฒนแธรรมคุณ เจ฾าคณะอําเภอนคร

ไทย และเจ฾าอาวาสวัดเหนือ ได฾กล฽าวว฽าชาวบ฾านได฾ติดตามช฾างไป พบว฽ารอยเท฾าช฾างจะหายไปบริเวณ

เขาช฾างล฾วงทุกปี เป็นต฾น ความเช่ือในเรื่องนี้เป็นท่ียอมรับและกล฽าวถึงอยู฽เสมอในหมู฽ชาวนครไทย 

เพราะชาวบ฾านหยิบยกเรื่องราว ท่ีปีหนึ่งชาวนครไทยไม฽ได฾ไปปักธง ในปีนั้นชาวบ฾านท่ีอยู฽ในหมู฽บ฾าน

ต฽างๆ เสียชีวิตไปหลายคน ต้ังแต฽บ฾านวัดเหนือ จนถึงหัวร฾อง ในช฽วงเวลาเดียวกัน ในปีนั้นชาวบ฾านต฾อง

ขึ้นไปปักธงภายหลัง 

2. ปักธงเพื่อระลึกถึงพ฽อขุนบางกลางหาว เมื่ออพยพมาอยู฽ท่ีเมืองนครไทย ( บางยาง ) ครั้ง

แรก ได฾เกิดการสู฾รบกับพวกเจ฾าของถิ่นเดิมท่ีอาศัยอยู฽ในบริเวณนี้  มีการต฽อสู฾รุกไล฽กัน จนถึงเทือกเขา

ช฾างล฾วง ทัพของพ฽อขุนบางกลางหาวประสบชัยชนะ จึงเอาผ฾าคาดเอวของพระองคแผูกปลายผ฾า ปักท่ี

ยอดเขาช฾างล฾วง ไว฾เป็นอนุสรณแท่ีมีชัยชนะแก฽ศัตรู และพระองคแได฾ส่ังลูกหลานท้ังหลายไปปักธงจุด

ชนะศึก เพื่อรําลึกถึงชัยชนะของพระองคแทุกปี ถ฾าปีใดไม฽ข้ึนไปปักก็ขอให฾มีอันเป็นไป 

3. ผู฾ปกครองนครไทย คิดระบบการส฽งข฽าวสาร เนื่องจากสมัยก฽อน พวกฮ฽อมักจะยกพวกมา

รังแกชาวนครไทย จึงมีข฾อตกลงกันระหว฽างแม฽ทัพนายกองว฽า เมื่อใดเห็นผ฾าขาวม฾า ชักขึ้นไปปักบน

ยอดเขาช฾างล฾วงก็ให฾เตรียมพลต฽อสู฾ศตรูเพื่อปูองกันบ฾านเมืองช฽วงเวลาการจัดงาน วันขึ้น 15 คํ่า เดือน 

12 ของทุกปี 
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ภาพ 28 แสดงประเพณีปักธงชัย 
 

ที่มา: https://www.museumthailand.com/เพณีปักนครไทย/ 

 

ประเพณีการเล่นคอน หรือ อิ้นคอน 

เป็นการเล฽นระหว฽างหนุ฽มสาว ท่ีโยนลูกช฽วงให฾แก฽กัน พร฾อมกับร฾องรําทําเพลง เทศกาลท่ีนิยม

เล฽นคือ หลังจากเก็บเกี่ยวข฾าวในนาเรียบร฾อยแล฾ว เริ่มประมาณเดือน 4 – 5 ของทุกปี 

 

 
 

ภาพ 29 แสดงประเพณีการเล่นคอนหรืออิ้นคอน 
 

ที่มา: https://korwimol.wordpress.com/ประเพณี/ประเพณีการเล฽นคอน 
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การละเล่นพื้นบ้านดนตีมังคละ “มังคละ” 

เป็นดนตรีพื้นบ฾านเก฽าแก฽ของจังหวัดพิษณุโลก ประกอบด฾วยอุปกรณแดังนี้ กลองมังคละ กลอง

สองหน฾า ฆ฾อง ปี ่ฉิ่ง ฉาบ วงดนตรีมังคละนี้ ชาวจังหวัดพิษณุโลกใช฾เล฽นไม฽ว฽าจะเป็นงานมงคล หรืออุป

มงคลเพลงท่ีใช฾เล฽นมีหลายจังหวะและลีลา เช฽น เพลงนมยาน กระทกแปูง เพลงแพะชนแกะ เป็นต฾น 

ต฽อมาศูนยแวัฒนธรรมจังหวัดพิษณุโลก ได฾จัดให฾มีการแสดงระบําประกอบดนตรีมังคละ 

มังคละ เป็นช่ือเรียกวงดนตรีพื้นบ฾านท่ีมีลักษณะเป็นวงปี่กลองชนิดหนึ่งท่ีมีใช฾ เล฽นกันอย฽าง

แพร฽หลายในจังหวัดพิษณุโลกเป็นเวลาช฾านานมาแล฾ว  ในอดีตดนตรีมังคละเป็นวงดนตรีท่ีมี

ความสัมพันธแใกล฾ชิดกับคนในสังคมและมี บทบาทสําคัญท้ังในด฾านการประกอบพิธีกรรม ตลอดจน

ด฾านความบันเทิงเพื่อการพักผ฽อนหย฽อนใจช่ือของดนตรีมังคละเป็นช่ือท่ีเรียกกันท่ัวไปของคนภายนอก 

สําหรับศิลปินและนักดนตรีพื้นบ฾านซึ่งเป็นเจ฾าของวัฒนธรรมแต฽ด้ังเดิมมา เรียกว฽า “วงปี่กลอง” วง

ดนตรีนี้มีบทบาทสําคัญในฐานะมหรสพของสังคม เมืองพิษณุโลกและภูมิภาคภาคเหนือตอนล฽างมา

ก฽อน มีรูปแบบและวิธีการเล฽นท่ีเป็นแบบฉบับของตนเองมีเอกลักษณแเฉพาะตัวด฾วยระบบ เสียง 

ลักษณะจังหวะท่ีมีลีลา ครึกครื้น สนุกสนาน รุกเร฾าใจเป็นอย฽างยิ่ง ดนตรีมังคละจึงมีความผูกพันกับวิถี

ชีวิตของชาวภาคเหนือตอนล฽างมาช฾านานแล฾ว โดยเฉพาะชาวจังหวัดพิษณุโลก สุโขทัย และอุตรดิตถแ 

เครื่องดนตรีมังคละ 

เครื่องดนตรีมังคละ ประกอบด฾วย ปี่ กลองโกร฿ก กลองยืน กลองหลอน ฆ฾อง 3 ใบ ฉาบกรอ 

ฉาบใหญ฽ ฉิ่ง และกรับ 

1. ปี ่เป็นเครื่องดนตรีทําหน฾าท่ีบรรเลงทํานองปี่ท่ีนิยมใช฾กันท่ัวไปเป็นปี่พื้น เมือง มีลักษณะ

คล฾ายปี่จีนเลาปี่มีลักษณะเป็นข฾อๆ ส฽วนล้ินปี่มีลักษณะคล฾ายปี่ชวา หรือปี่แน เสียงขอปี่เป็นเสียงท่ีเร฾า

ใจและมีเสียงดังเจิดจ฾า แจ฽มใสส฽วนทํานองเพลงของปี่ ใช฾ทํานองเพลงไทยบ฾างเพลงพื้นบ฾านบ฾าง มี

ลักษณะการเปุาด฾นเคล฾าคลอไปให฾เข฾ากับเพลงแม฽ไม฾ต฽างๆของวงมังคละ เพลงท่ีนิยมเล฽นจะแตกต฽างกัน

ไปตามสภาพของงานท่ีเป็นงานมงคล หรืองานอวมงคล 

2. กลองโกร฿ก เป็นเครื่องดนตรีช้ินเอกของวงมีขนาดเล็ก หน฾ากลองหุ฾มด฾วยหนัง ขนาด

เส฾นผ฽าศูนยแกลางประมาณ 5 นิ้วยาวประมาณ 1 ฟุต ส฽วนมากทําจากไม฾ขนุน หน฾าตัดอีกด฾านหนึ่งเจาะ

รูขนาดเส฾นผ฽าศูนยแกลาง 1 นิ้วไว฾ตรงกลาง เวลาตีใช฾ตีด฾วยหวาย 2 อัน หวายแต฽ละอันมีขนาดยาว

ประมาณ 17 นิ้วปลายหวายพันเอาไว฾ด฾วยเชือกเมื่อตีจะเกิดเสียงดังโกร฿ก 
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การบรรเลงกลองโกร฿ก ใช฾นักดนตรี 2 คน คนหนึ่งเป็นผู฾ถือกลองและรําร฽ายปูอไปมา อีกคน

หนึ่งถือหวายข฾างละมือเดินตีรัวกลอง เสียงของกลองมังคละดังชัดเจนกว฽าเครื่องดนตรีชนิดอื่นในวง

มังคละ คนท่ีตีกลองต฾องแสดงออกด฾วยท฽าทางและลีลาตามแบบศิลปะพื้นบ฾านคล฾ายกับวงกลอง 

พื้นเมืองท่ัวไป 

3. กลองยืน เป็นกลองขึงขึ้นหนังหน฾าท้ังสองด฾านหุ฽นกลองทําด฾วยไม฾ขนุนขุดกลึงกลวง หน฾า

ใหญ฽มีขนาดเส฾นผ฽าศูนยแกลางประมาณ 10 นิ้ว ใช฾ตีด฾วยไม฾เนื้อแข็งเหลากลึงยาวประมาณ ๗ นิ้ว หน฾า

เล็กมีเส฾นผ฽าศูนยแกลางประมาณ 7 นิ้ว ตีด฾วยมือ วงดนตรีมังคละแต฽ละวงจะใช฾กลองยืน 1-3 ใบ กลอง

ยืนมีระดับเสียงตํ่าทําหน฾าท่ีตียืนจังหวะของเพลงเป็นหลัก 

4. กลองหลอน เป็นกลองขึงขึ้นหนังหน฾าท้ังสองด฾าน หุ฽นกลองทําด฾วยไม฾ขนุนขุดกลึงกลวง 

หน฾าใหญ฽มีขนาดเส฾นผ฽าศูนยแกลางประมาณ 9 นิ้ว ใช฾ตีด฾วยไม฾เนื้อแข็งเหลากลึงยาวประมาณ 7 นิ้ว 

หน฾าเล็กมีเส฾นผ฽าศูนยแกลางประมาณ 6 นิ้วตีด฾วยมือ วงดนตรีมังคละแต฽ละวงจะใช฾กลองยืน 1 ใบ 

กลองหลอนมีระดับเสียงสูง ทําหน฾าท่ีตีขัดสอดสลับไปกับจังหวะกลองยืนตีหลอกล฽อหรือล฾อเลียน

จังหวะทําให฾ ครึกครื้น สนุกยิ่งขึ้น 

5. ฆ฾อง ในวงมังคละใช฾ฆ฾อง 3 ใบ มีคานหามสําหรับแขวนฆ฾อง โดยลูกฆ฾องต฾องคัดเลือกให฾มี

ระดับเสียงท่ีแตกต฽างกัน ฆ฾องท่ีแขวนอยู฽บนคานหามส฽วนท่ีอยู฽หน฾าสุดมีเสียงสูงเป็นฆ฾องใบเล็กสุด 

เรียกว฽า เหม฽งหน฾า ใช฾เป็นเครื่องดนตรีนําวงก฽อนบรรเลงจะตีเหม฽งหน฾า 3 ครั้ง จึงจะเริ่มรัวกลอง

มังคละ นอกจากนี้ยังใช฾รัวจังหวะเพื่อแจ฾งการเปล่ียนแปลงเพลงและใช฾ตียืนจังหวะตลอด การเล฽น 

ส฽วนฆ฾องอีก 2 ใบมีขนาดใกล฾เคียงกันแต฽มีระดับเสียงแตกต฽างกัน เรียกว฽าฆ฾องโหม฽ง หรือฆ฾องคู฽ หรือ

ฆ฾องหลัง แขวนไว฾ที่คานหามคู฽กันละข฾างใช฾ไม฾ตีควบคุมจังหวะสลับกันไปคานหามท่ีใช฾แขวนฆ฾องท้ัง 3 

ใบ มีการประดิษฐแตกแต฽งคานหามเป็นลูกสัตวแต฽างๆ เช฽น รูปพญานาค รูปพญาหงสแ รูปจระเข฾ รูปปลา 

รูปเทวดา เป็นต฾น นอกจากนี้ยังมีการลงรักปิดทองเพื่อความสวยงาม 

6. เครื่องประกอบจังหวะมีฉิ่ง ฉาบ กรอ ฉาบใหญ฽ กรับ 

โอกาสที่ใช้บรรเลงดนตรีมังคละ 

การบรรเลงดนตรีมังคละใช฾ในโอกาสดังนี้ แห฽พระ แห฽นาค ทอดผ฾าปุา ทอดกฐิน งานประเพณี

สงกรานตแ ลอยกระทง ทําบุญกลางนา แห฽แม฽โพสพ บรรเลงประกอบการแสดงต฽างๆ 
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ขั้นตอนการบรรเลง 

 1. ไหว฾ครู 

 2. บรรเลงเพลงไม฾ส่ี (นักดนตรีมังคละถือว฽าเป็นเพลงครู) 

 3. บรรเลงเพลงตามความถนัดไปเรื่อยๆ 

 4. จบการบรรเลงด฾วยเพลงไม฾ส่ีเพื่อเป็นสิริมงคล 

วิธีการบรรเลงแต฽ละเพลงมีลักษณะเฉพาะดังนี้ 

 1. เริ่มบรรเลงขึ้นต฾นด฾วยการตีรัวกลองมังคละ 

 2. ปี ่เปุาทํานองรัวโหนเสียงไปกับกลองมังคละ 

 3. กลองยืนตีนําขึ้นเพลงเป็นไม฾กลองเพื่อบอกให฾นักดนตรีในวงตีตามในเพลงนั้นๆ 

 4. เครื่องดนตรีอื่นๆ จึงตีตามพร฾อมกันท้ังวง 

 5. ลงจบด฾วยการตีรัวกลองมังคละพร฾อมท้ังปีเปุารัวเพื่อเป็นสัญญาณในการลงจบ  

เพลงในจังหวะสุดท฾ายอย฽างพร฾อมเพรียงกัน 

การแสดงรํามังคละในระยะแรกลักษณะการรําไม฽มีกฎเกณฑแอย฽างใด เป็นการรําเพื่อความ 

สนุกสนานเพลิดเพลินบันเทิงใจเท฽านั้น ผู฾รําจะใช฾ท฽าได฾อย฽างอิสระ อาจมีผู฾นําในการรําท฽าขึ้นแล฾วให฾คน

อื่นรําท฽าทางนั้นต฽อมาจึงได฾มีผู฾คิด ประดิษฐแท฽ารําขึ้นใช฾เป็นแบบเฉพาะแต฽ละชุดขึ้นตามภูมิปัญญาของ

แต฽ละคนแล฾ว ทําการตั้งช่ือชุดรํานั้นขึ้นใหม฽ โดยสร฾างกรอบความคิด สร฾างความหมายขึ้นตามส่ิงท่ีได฾

จินตนาการขึ้นเพื่อให฾ผู฾ชมได฾รับความ เพลิดเพลิน ความประทับใจ ตามแบบแผนท่ีกําหนดขึ้นอย฽างมี

กฎเกณฑแ ส฽วนดนตรีมังคละท่ีนําไปใช฾ในการแสดงนั้นได฾นําเอาเพลงท่ีมีมาแต฽อดีตไปใช฾ เช฽น เพลงไม฾ส่ี 

เพลงนมยานกระทกแปูงเป็นต฾น 

เมื่อปี พ.ศ.2511 อาจารยแอนงคแ นามสวัสด์ิ ได฾คิดท฽ารําใช฾ในการแสดงชุดรํามังคละขึ้นมา โดย

ใช฾ช่ือว฽ารํามังคละ มีท฽ารําประกอบอยู฽ด฾วยกัน 4 ท฽า ได฾แก฽ ท฽าเจ฾าชู฾ยักษแ ท฽าเจ฾าชู฾ไก฽แจ฾ ท฽าปูอ และท฽า

เมิน ซึ่งมีความหมายในเชิงเกี้ยวพาราสีระหว฽างหนุ฽มสาวด฾วยการหยอกเย฾าโต฾ตอบกัน 

โอกาสที่ใช้บรรเลงดนตรีมังคละ 

การบรรเลงดนตรีมังคละใช฾ในโอกาสดังนี้ แห฽พระ แห฽นาค ทอดผ฾าปุา ทอดกฐิน งานประเพณี

สงกรานตแ ลอยกระทง ทําบุญกลางนา แห฽แม฽โพสพ บรรเลงประกอบการแสดงต฽างๆ 
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การสืบทอดดนตรีมังคละ 

การสืบทอดดนตรีมังคละมีลักษณะเป็นวัฒนธรรมท่ีสืบทอดต฽อกันภายในครอบครัวและ กลุ฽ม

บ฾านท่ีอาศัยอยู฽รวมกันท่ีมีดนตรีมังคละ ผู฾สนใจจะต฾องมีความชอบ ความใกล฾ชิด ได฾ยินได฾ฟังอยู฽เป็น

ประจําการถ฽ายทอดเป็นลักษณะการบอกปากเปล฽าและการใช฾ความจํา จากนั้นก็ฝึกตีให฾เกิดความ

ชํานาญ ซึ่งเยาวชนรุ฽นใหม฽ไม฽ค฽อยให฾ความสนใจนักเนื่องจากได฾รับอิทธิพลจากดนตรี อื่นท่ีง฽ายกว฽าเข฾า

มาสัมพันธแกับวิถีชีวิตปัจจุบัน 

การสร้างกลอง 

1. กลอง กลองยืนและกลองหลอน 

อุปกรณแท่ีใช฾ผลิตคือไม฾ขนานเส฾นผ฽าศูนยแกลาง 13 นิ้ว เพื่อทํากลองสองหน฾า ซึ่งกลองหน฾า

ใหญ฽มีความกว฾าง 10 นิ้ว หน฾าเล็ก 7 นิ้ว และมีความยาว 30 นิ้ว ซึ่งต฾นขนุนต฾องมีอายุ 10 ปีขึ้นไป ตัด

ไม฾แล฾วนําไปเข฾าเครื่องกลึงให฾เป็นรูปกลองตามขนาดท่ีต฾องการและนํากลองท่ี เป็นรูปร฽างตามขนาดท่ี

กําหนดนําไปขึ้นหน฾ากลองแบบโบราณ คือ คานงัดคานหาม แล฾วนําหินมาถ฽วงเพื่อให฾ยึดเชือกท่ีร฾อย

หนังกลองให฾ตึง ซึ่งมีรูรั้งอยู฽ 32 รู ขยับเชือกให฾ตึงจนกว฽าหนังกลองตึงและไม฽ยืดหนังวัว (ตัวเมียแก฽) ท่ี

นํามาขึ้นกลองต฾องแช฽ท้ิงไว฾ 1 คืน แล฾วนํามาตําให฾หนังนุ฽ม จึงจะขึงกลองได฾ดี 

2. กลองโกร฿ก 

อุปกรณแและวิธีการผลิตจะเหมือนกับกลองสองหน฾าเพียงแต฽จะแตกต฽างกันตรงขนาด ของ

กลองและรูปร฽างของกลอง ซึ่งมีหน฾าเดียว หน฾ากว฾าง ขนาด 6-7 นิ้ว 

การแสดงร ามังคละ 

ในระยะแรกลักษณะการรําไม฽มีกฎเกณฑแอย฽างใด เป็นการรําเพื่อความสนุกสนานเพลิดเพลิน

บันเทิงใจเท฽านั้น ผู฾รําจะใช฾ท฽าได฾อย฽างอิสระ อาจมีผู฾นําในการรําท฽าขึ้นแล฾วให฾คนอื่นรําท฽าทางนั้นต฽อมา

จึงได฾มีผู฾คิด ประดิษฐแท฽ารําขึ้นใช฾เป็นแบบเฉพาะแต฽ละชุดขึ้นตามภูมิปัญญาของแต฽ละคนแล฾ว ทําการ

ต้ังช่ือชุดรํานั้นขึ้นใหม฽ โดยสร฾างกรอบความคิด สร฾างความหมายขึ้นตามส่ิงท่ีได฾จินตนาการขึ้นเพื่อให฾

ผู฾ชมได฾รับความเพลิดเพลิน ความประทับใจ ตามแบบแผนท่ีกําหนดขึ้นอย฽างมีกฎเกณฑแ ส฽วนดนตรี

มังคละท่ีนําไปใช฾ในการแสดงนั้นได฾นําเอาเพลงท่ีมีมาแต฽อดีตไปใช฾ เช฽น เพลงไม฾ส่ี เพลงนมยานกระทก

แปูง เป็นต฾นเมื่อปี พ.ศ.2511 อาจารยแอนงคแ นามสวัสด์ิ ได฾คิดท฽ารําใช฾ในการแสดงชุดรํามังคละขึ้นมา 

โดยใช฾ช่ือว฽ารํามังคละ มีท฽ารําประกอบอยู฽ด฾วยกัน 4 ท฽า ได฾แก฽ ท฽าเจ฾าชู฾ยักษแ ท฽าเจ฾าชู฾ไก฽แจ฾ ท฽าปูอ และ

ท฽าเมิน ซึ่งมีความหมายในเชิงเกี้ยวพาราสีระหว฽างหนุ฽มสาวด฾วยการหยอกเย฾าโต฾ตอบกันการสืบทอด
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ดนตรีมังคละการสืบทอดดนตรีมังคละมีลักษณะเป็นวัฒนธรรมท่ีสืบทอดต฽อกันภายในครอบครัวและ 

กลุ฽มบ฾านท่ีอาศัยอยู฽รวมกันท่ีมีดนตรีมังคละ ผู฾สนใจจะต฾องมีความชอบ ความใกล฾ชิด ได฾ยินได฾ฟังอยู฽

เป็นประจําการถ฽ายทอดเป็นลักษณะการบอกปากเปล฽าและการใช฾ความจํา จากนั้นก็ฝึกตีให฾เกิดความ

ชํานาญ ซึ่งเยาวชนรุ฽นใหม฽ไม฽ค฽อยให฾ความสนใจนักเนื่องจากได฾รับอิทธิพลจากดนตรี อื่นท่ีง฽ายกว฽าเข฾า

มาสัมพันธแกับวิถีชีวิตปัจจุบัน 

 

 
 

ภาพ 30 แสดงการละเล่นพื้นบ้านดนตีมังคละ 
 

ที่มา: https://www.museumthailand.com/th/1634/storytelling/การละเล฽นดนตรีมังคละ/ 

 

ศิลปะการแสดง การละเล่นม้าแห่ 

จากตํานานดังกล฽าวในการบวชพระแต฽ละครั้งของชาวหมู฽บ฾านดงประโดกกรมธรรมแ ก็จะมีการ

สร฾างตัวม฾าข้ึนมาโดยมีข้ันตอนและวิธีการทําท่ีค฽อนข฾างจะละเอียด ทุกขั้นตอน ต้ังมีความแข็งแรงและ

ปลอดภัย เพราะถ฾าผู฾เป็นนาคขึ้นขี่บนตัวม฾าซึ่งมีคานหามท้ังสองข฾างจะถูกคนท่ีแบกคาน หามเขย฽มไป

ตามจะหวะเพลงและจังหวะกลองท่ีปรับประยุกตแไปจากของเดิมตามกาลเวลา และสมัยนิยมท่ีจะนํา

ความสนุกสนานเข฾ามาเป็นตัวกําหนด ในพิธีอุปสมบถในปัจจุบันซึ่งนับวันจะเริ่มจางหายไปตาม

กาลเวลาเพราะการท่ีจะ สร฾างม฾าแห฽ขึ้นมาเพื่อใช฾ในงานพิธีอุปสมบชในแต฽ละครั้งนั้นเป็นการใช฾จ฽าย ท่ี

ค฽อนข฾างมากเพราะการสร฾างตัวม฾าแต฽ละครั้งนั้นจะใช฾ค฽าใช฾จ฽ายและต฾องใช฾  เวลาและใช฾คนท่ีจะมา

ช฽วยกันสร฾างตัวม฾าขึ้นมานั้นต฾องใช฾เวลาประมาณ 2-3 วัน เมื่อเสร็จแล฾วก็จะเอารูปสัตวแในวรรณคดี
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ต฽างๆแล฾วแต฽เจ฾าภาพแต฽ละงานมีความ ประสงคแต฾องการสัตวแเป็นรูปอะไร เช฽นหงสแ ม฾า ราชสีหแ นํามา

ครอบลงไปบนตัวม฾าอีกครั้งหนึ่ง ซึ่งการทําเป็นรูปสัตวแต฽างๆในวรรณคดีนั้น ก็จะใช฾ไม฾กระดาษอัดซึ่งมี

ความอ฽อนตัวแล฾วนํามาฉลุเป็นรูปสัตวแในวรรณคดีตามความต฾องการของเจ฾าภาพและใช฾สีน้ํามันวาด

เป็นลวดลายของตัวสัตวแด฾วยความสวยงามซึ่งใช฾เวลาประมาณ 4-5 วันเสร็จแล฾วนํามาติดต้ังครอบลงไป

บนตัวม฾าอีกครั้งหนึ่ง เมื่อนําไปใช฾ประกอบพิธีอุปสมบช ก็จะมีความสวยงามอยู฽ในตัวของเอง เมื่อคน

แบกคานหามก็จะเขย฽ม ไปตามจังหวะเพลงก็จะทําให฾เกิดการเคล่ือนไหวตามส฽วนต฽างๆของช้ินส฽วนท่ี 

ประกอบกันขึ้นเป็นตัวสัตวแเช฽น ส฽วนของปีก หางหรือส฽วนหัว ก็จะดูเหมือนกับการเคล่ือนไหวไปตาม

อิริยาบถของสัตวแชนิดนั้นๆซึ่งในการอุปสมบชนั้นผู฾ท่ีบวชจะขึ้นขี่บนหลังม฾า ซึ่งมีคานหามและจะถูก

เขย฽มไปตามจังหวะเพลงท่ีบรรเลงอย฽างสนุกสนาน ผู฾ท่ีอยู฽บนหลังม฾านั้นจะต฾องนั่งอยู฽บนตัวม฾าอย฽าง

ระมัดระวังไม฽เช฽นนั้น จะตกจากหลังม฾าได฾ ซึ่งต฾องมีสมาธิในการสวดบทสวดต฽างๆเพื่อเป็นการทําสมาธิ 

เช฽น บทอิติปิโส เป็นต฾น การเขย฽มของผู฾แบกคานหามนั้น มีท้ังเอียง เทไปข฾างใดข฾างหนึ่ง จนผู฾ท่ีอยู฽บน

หลังม฾าแทบไม฽สามารถท่ีจะทรงตัวอยู฽ได฾บนหลังม฾า ซึ่งชาวบ฾านในถิ่นนี้มีความเช่ือกันว฽าเหมือนมีมาร

มาผจญ แต฽ต฾องทําสมาธิให฾ทรงตัวอยู฽ได฾โดยไม฽ตกลงมาจากหลังม฾า และวนรอบโบสถแจนสามารถบวช

เป็นเพชบรรพชิตได฾ในท่ีสุด 

ประวัติความเป็นมา 

ประเพณีการละเล฽นม฾าแห฽ของบ฾านดงประโดกกรมธรรมแเป็นประเพณีเก฽าแก฽เกิดขึ้น  มานาน

แล฾วแต฽ไม฽มีการบันทึกไว฾เป็นลายลักษณแอักษร เป็นเพียงการบอกเล฽าต฽อ ๆ กันมาจากคนรุ฽นหนึ่งสู฽คน

อีกรุ฽นหนึ่งจนเป็นท่ีเข฾าใจตรงกัน โดยจะนิยมบวชนาคในเดือน 4 (เดือนเมษายน) ของทุกปี โดยมี

ความเป็นมาดังต฽อไปนี้ ชาวบ฾านดงประโดกกรมธรรมแแม฾จะมีวัฒนธรรมท่ีแตกต฽างไปจากคนท฾องถิ่น

จังหวัด พิษณุโลกเนื่องจากเป็นชาวลาวพวนท่ีอพยพมาจากจังหวัดราชบุรี แต฽ก็นับถือพระพุทธศาสนา

เช฽นเดียวกันกับชาวท฾องถิ่นพิษณุโลก ซึ่งชาวพุทธมีความเช่ือว฽า ถ฾ามีบุตรชายพ฽อแม฽จะภาคภูมิใจเมื่อ

ลูกได฾บวชเรียน ถ฾ามีบุตรสาวพ฽อแม฽จะภาคภูมิใจเมื่อลูกได฾เข฾าพิธีแต฽งงาน และมีความเช่ือว฽าบุตรชายท่ี

ได฾บวชเรียนในพระพุทธศาสนาจะส฽งผลบุญต฽อบิดา มารดาเมื่อเวลาเสียชีวิตบิดามารดาจะได฾เกาะชาย

ผ฾าเหลืองขึ้นสวรรคแ ดังนั้นผู฾ชายท่ีมีอายุครบ 20 ปีบริบูรณแท่ีมีความประสงคแจะบวชเรียนก็สามารถ

บวชได฾ตามหลักพระพุทธศาสนาซึ่งจะกระทําในวันเวลาใดก็ได฾ตามความสะดวกและเหมาะสม 
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ความส าคัญ 

ชาวบ฾านดงประโดกกรมธรรมแเป็นชุมชนท่ีอพยพครอบครัวมาจาก เมืองราชบุรีและนับถือ

ศาสนาพุทธขนบธรรมเนียมประเพณีของชาวบ฾านดงประโดกกรมธรรมแจึงมีลักษณะคล฾ายกับชาวไทย

พวนท่ีอาศัยอยู฽ท่ีจังหวัดราชบุรี เช฽น ประเพณีการแห฽นาค ซึ่งชาวบ฾านมีความเช่ือว฽า ลูกหลานท่ีเกิดมา

เป็นชาย เมื่ออายุครบบวช 20 ปีบริบูรณแ ก็จะให฾บวชเป็นพระภิกษุสงฆแ เพื่อทดแทนบุญคุณบิดา

มารดา และประเพณีท่ีนิยมสืบทอดกันมาช฾านานก฽อนท่ีจะบวชเป็นพระก็คือ ประเพณีการแห฽นาค 

หรือท่ีชาวบ฾านเรียกกันว฽า “ม฾าแห฽” ซึ่งเป็นการละเล฽นท่ีสนุกสนานของชาวบ฾านเพราะชาวบ฾านส฽วน

ใหญ฽ประกอบอาชีพทํา นา รักความสงบและชอบความสนุกสนาน การบวชนี้นิยมจัดพิธีบวชในเดือน 

4 ซึ่งเป็นเดือนท่ีเสร็จภารกิจจากการทํานา และนิยมจัดงานบวช 3-4 วัน การจัดงานจะจัดกันอย฽าง

เอิกเกริกและบวชพร฾อม ๆ กันประมาณ 10-20 รูป 

 

 
 

ภาพ 31 แสดงการละเล่นม้าแห่ 
 

ที่มา: https://www.phitsanulokhotnews.com/2015/03/28/65870 
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4. แนวคิดและทฤษฎีการออกแบบ 
  

 แนวคิดและทฤษฎีเร่ืองอัตลักษณ์ 

 อัตลักษณแ หมายถึง คุณลักษณะเฉพาะตัว ซึ่งเป็นตัวบ฽งช้ีของลักษณะเฉพาะของบุคล สังคม

ชุมชน หรือประเทศนั้นๆ เช฽น เช้ือชาติ ภาษา วัฒนธรรมท฾องถิ่น ศาสนา ฯลฯ ซึ่งมีคุณลักษณะท่ีไม฽

เหมือนท่ัวไปหรือสากลกับสังคมอื่นๆ (ศูนยแข฽าวอาเซียน กรมประชาสัมพันธแ, 2558; สุรินทรแ  

ยิ่งนึก,2555) 

 อัตลักษณแ หมายถึง การกําหนดความเหมือน (Similarity) และความต฽าง (Difference) 

ระหว฽างคนและส่ิงของ ความเหมือนและความต฽างเป็นเรื่องของการมีปฏิสัมพันธแระหว฽างคนในสังคม

หรือเป็นผลมาจากสมาชิกของกลุ฽ม อัตลักษณแเป็นส่ิงท่ีทําให฾บุคคลรู฾จักตนเองว฽าเป็นใคร จะดําเนิน

ความสัมพันธแกับคนอื่นหรือส่ิงแวดล฾อมอย฽างไร เป็นส่ิงท่ีกําหนดทางเดินให฾บุคคลและบ฽งบอกว฽าใคร

เป็นพวกเดียวกับเรา อัตลักษณแจึงเป็นเรื่องของการรู฾จักตนเองและการรับรู฾ตัวตนของเราจากบุคคลอื่น

เมื่อบุคคลรวมกันเป็นสังคม สมาชิกในสังคมจะมีอัตลักษณแร฽วมกัน มีการสร฾างสํานึกร฽วมของกลุ฽มใน

สังคม สํานึกร฽วมนี้สร฾างและปรับเปล่ียนได฾โดยใช฾สัญลักษณแต฽างๆ ท่ีสร฾างขึ้นในระบบวัฒนธรรมของ

กลุ฽ม (Symbol) ท่ีจะใช฾แสดงตน สัญลักษณแและการเป็นตัวแทน (Representative) คือส่ิงสําคัญใน

การแสดงให฾เห็นแนวทางท่ีเรามีอัตลักษณแร฽วมกับบุคคลบางคนและแยกแยะตัวเราด฾วยความแตกต฽าง

จากคนอื่น (Woodward, 1997; พิศิษฎแ คุณวโรฒมแ, 2509; วนิดา ตรีสวัสด์ิ, 2555; เสริมศักด์ิขุนพล, 

2557) 

อัตลักษณแของชุมชน ยังหมายถึง ตัวตนและอัตลักษณแร฽วมของสมาชิกในชุมชน ท่ีผ฽าน

กระบวนการยอมรับซึ่งกันและกัน (Mutual recognition) และการยอมรับความเหมือนกันภายใน ซึ่ง

จะส฽งผลต฽อความสมานฉันทแภายในกลุ฽ม ความพยายามความต฾องการ หรือประสบการณแในการแก฾ไข

ปัญหาร฽วมกัน (ณัฐพงศแ จิตรนิรัตนแ, 2553; ธีรยุทธ บุญมี, 2547) 

 สถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย฽อม (2555) กล฽าวว฽า อัตลักษณแทางวัฒนธรรม

ก็คือผลรวมของลักษณะเฉพาะท่ีแสดงถึงความเจริญงอกงาม โดยแสดงออกผ฽านคติความเช่ือ

ขนบธรรมเนียมประเพณีท่ียอมรับร฽วมกันในกลุ฽ม และมีการสืบทอดจากรุ฽นหนึ่งไปสู฽อีกรุ฽นหนึ่ง 

โดยกรมส฽งเสริมอุตสาหกรรม (2560) ได฾กล฽าวไว฾ว฽า การใช฾คําว฽า อัตลักษณแ และ คําว฽า 
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เอกลักษณแ แสดงให฾เห็นถึงวิวัฒนาการของการใช฾ภาษาไทยในยุคโลกาภิวัฒนแ  ท่ีการส่ือสารจากโลก

ออนไลนแรวดเร็วขึ้นได฾ด่ังใจ อัตลักษณแ (Identity) จึงเป็นลักษณะเด฽น เป็นจุดขาย เป็นสัญลักษณแ

รวมท้ังเป็นการแสดงเอกลักษณแ (Uniqueness) แฝงไว฾ในอัตลักษณแ องคแกร ของทุกส่ิงในโลก 

 อัตลักษณแ เป็นคุณลักษณะท่ีมีอยู฽ในคน หรือส่ิงใดส่ิงหนึ่ง ท่ีทําให฾เกิดความโดดเด฽น มี

ลักษณะเฉพาะ และแตกต฽างจากบุคคลอื่น อัตลักษณแของแต฽ละบุคคลจึงมีความหมายถึง

ลักษณะเฉพาะของคนนั้น ๆ ท่ีไม฽ซ้ําแบบใคร ซึ่งในบุคคลหนึ่งอาจมีคุณลักษณะท่ีโดดเด฽นนี้ได฾หลาย

รูปแบบ อาจเป็นบุคลิกภาพท่ีอยู฽ภายใน หรือเป็นพฤติกรรมท่ีเกิดขึ้นซ้ํา ๆ บ฽อยครั้ง จนเกิดความเป็น

อันหนึ่งอันเดียวกัน กลายเป็นเอกภาพของลักษณะเฉพาะตัวได฾ (Hornburger, 1963อ฾างในโสวรรณ 

คงสวัสด์ิ, 2002) ความคิดรวบยอดเรื่องความเป็นตัวตน (Subjectivity) และ อัตลักษณแ เป็นส่ิงท่ี

เช่ือมต฽อกันอย฽างใกล฾ชิด และไม฽สามารถท่ีจะแยกออกกันได฾โดยแท฾จริงความเป็นตัวตน เป็นสภาพท่ี

เรากําลังเป็นบุคคล บุคคลหนึ่ง เรากระทําต฽อกระบวนการทางสังคม ซึ่งทําให฾เราถูกกระทําเพื่อตัวเรา

และผู฾อื่น ความคิดรวบยอดในการท่ีเราเป็นเราเรียกว฽าอัตลักษณแส฽วนบุคคล ในขณะท่ีความคาดหวัง

และความคิดเห็นของผู฾อื่นนั้นเป็น อัตลักษณแทางสังคม อัตลักษณแเป็นส่ิงท่ีสร฾างจากสังคมไม฽สามารถ

เกิดออกมานอกเหนือจากตัวแทนทางวัฒนธรรม และรวมท้ังการส่ังสมทางวัฒนธรรม

(Acculturalization) คําว฽า “ฉัน” ใช฾แตกต฽างกันในแต฽ละวัฒนธรรม อัตลักษณแสามารถระบุ

ผ฽านสัญญะของรสนิยม ความเช่ือ ทัศนะ และรูปแบบการดําเนินชีวิต อัตลักษณแได฾รับการลงความเห็น

ว฽าเป็นส่ิงท่ีเกิดท้ังส฽วนบุคคลและในสังคม เป็นตัวบอกว฽าเราเหมือนและแตกต฽างจากคนประเภทอื่น

อย฽างไร อัตลักษณแเกี่ยวข฾องกับความเหมือนและความต฽าง เกี่ยวกับข฾องกับความเป็นส฽วนบุคคล และ

ความเป็นสังคม และเกี่ยวข฾องกับรูปแบบของภาพตัวแทน (Representation) (Chris Baker 165 – 

166, 2000) อัตลักษณแมี 2 ระดับ คืออัตลักษณแระดับปัจเจกบุคคล และอัตลักษณแระดับสังคม ซึ่ง

สามารถอธิบายได฾ดังต฽อไปนี้ 

1. อัตลักษณแระดับปัจเจกบุคคล Giddens 1991 (อ฾างใน Chris Baker 166, 2000) ระบุว฽า 

อัตลักษณแส฽วนบุคคลประกอบกันขึ้นจากความสามารถในการบรรยายตนเอง  ด฾วยเหตุนี้จึงสร฾าง

ความรู฾สึกไม฽เปล่ียนแปลงในการเล฽าเรื่องของตนเองอย฽างต฽อเนื่อง เรื่องราวของอัตลักษณแพยายามท่ีจะ

ตอบคําถามท่ีว฽า เราทําอะไร ทําอย฽างไร เราจะเป็นใคร แต฽ละคนพยายามท่ีจะสร฾างอัตลักษณแท่ี

ปะติดปะต฽อกันได฾เป็นเรื่องราว กิดเดนสแกล฽าวว฽า อัตลักษณแส฽วนบุคคลคือส่ิงท่ีเขาคิดว฽าเขาเป็น กิด

เดนสแโต฾แย฾งว฽าอัตลักษณแไม฽ใช฽ลักษณะท่ีเราเป็นเจ฾าของ ไม฽ใช฽ส่ิงท่ีเรามีหรือ ส่ิงท่ีมีอยู฽บางส่ิงท่ีเรารู฾ได฾ 
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แต฽อัตลักษณแคือส่ิงเราคิดกับตนเอง ส่ิงท่ีเราคิดว฽าเราเป็นนั้นเปล่ียนไปตามแต฽ละสถานการณแตามเวลา

และพื้นท่ี กิดเดนสแอธิบายว฽าอัตลักษณแเป็นโครงการ (Project) หนึ่ง คือหมายถึงส่ิงท่ีเราสร฾างท่ีอยู฽ใน

กระบวนการเสมอ ส่ิงท่ีเคล่ือนไปข฾างหน฾าไม฽ใช฽ส่ิงท่ีมาถึงแล฾วโครงการอัตลักษณแสร฾างบนความคิดท่ีว฽า

เราเป็นอะไรในปัจจุบัน แสงสว฽างของเหตุการณแท่ีเราเจอจากอดีตถึงปัจจุบันนั้นควบคู฽ไปกับส่ิงท่ีเราคิด

ว฽าเราอยากจะเป็น 

2. อัตลักษณแระดับสังคม ทรัพยากรต฽าง ๆ ท่ีเรานํามาสร฾างอัตลักษณแส฽วนบุคคลนั้นก็คือภาษา 

การประพฤติตามวัฒนธรรม ส่ิงท่ีหมายถึงผู฾หญิง เด็ก คนเอเชีย และผู฾สูงอายุถูกสร฾างขึ้นแตกต฽างกัน

ในแต฽ละปริบททางวัฒนธรรม กิเดนสแกล฽าวว฽า อัตลักษณแทางสังคมเกี่ยวข฾องกับสิทธิ์ทางบรรทัดฐาน 

ข฾อตกลง และการอนุมัติท่ีอยู฽ในส฽วนรวมท่ีสร฾างบทบาท การใช฾ตัววัดมาตรฐานโดยเฉพาะอย฽างยิ่งการ

วัดคุณลักษณะของร฽างกายของอายุและเพศ เป็นเรื่องพื้นฐานในทุกสังคม(Giddens, 1984: 282-283) 

โดยสรุปคือ อัตลักษณแเกี่ยวข฾องกับความเหมือนและความแตกต฽าง ความเป็นบุคคลกับความเป็นสังคม

ส่ิงท่ีทําเหมือนกับบางคน และส่ิงท่ีคุณแตกต฽างจากผู฾อื่นอัตลักษณแของประเทศอาจแบ฽งออกได฾เป็น

หลายประเภท ในวิทยานิพนธแนี้แบ฽งออกเป็นอัตลักษณแทางด฾านวัฒนธรรม อัตลักษณแทางธรรมชาติ 

และอัตลักษณแด฾านความหลากหลายของเช้ือชาติ 

1. อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

ณรงคแ เส็งประชา (2539) ระบุไว฾ในหนังสือพื้นฐานวัฒนธรรมไทยว฽า ให฾ความหมายเกี่ยวกับ

เรื่องวัฒนธรรมไว฾ว฽า ในภาษาไทย คําว฽า “วัฒนธรรม” เป็นคําท่ีได฾จากการรวมคํา 2 คํา เข฾า 

ด฾วยกัน ได฾แก฽  

วัฒนะ ซึ่งมีความหมายท่ัวไปว฽า เจริญงอกงาม รุ฽งเรือง 

ธรรม หมายถึง การกระทํา หรือ การปฏิบัติ 

เพราะฉะนั้น วัฒนธรรม ตามความหมายของคําในภาษาไทย จึงหมายถึงการปฏิบัติเพื่อให฾

เกิดความเจริญงอกงาม 

อย฽างไรก็ดี วัฒนธรรม ในความหมายทางสังคมวิทยามีความหมายกว฾างกว฽าความหมายท่ีใช฾

กันอยู฽ในการพูดหรือการเขียนโดยท่ัวไป กล฽าวคือ สังคมวิทยาถือว฽า วัฒนธรรม เป็นศัพทแทางวิชาการ 

(Technical Vocabulary) ซึ่งในทัศนะของสังคมวิทยาหมายถึง วิถีการดําเนินชีวิต กระสวนแห฽ง

พฤติกรรม และบรรดาผลงานท้ังมวลท่ีมนุษยแได฾สร฾างสรรคแขึ้นตลอดจนความคิด 

ความเช่ือ และความรู฾ ส่ิงต฽าง ๆ เหล฽านี้เกิดจากการเรียนรู฾ การสร฾างสมของมนุษยแ และสามารถ 



 87 

ถ฽ายทอดกันได฾จากสังคมหนึ่งไปยังอีกแห฽งหนึ่งจากคนรุ฽นหนึ่งไปยังคนรุ฽นต฽อไป ซึ่งเป็นท่ียอมรับกัน 

โดยท่ัวไปว฽า วัฒนธรรมแบ฽งออกเป็นประเภทใหญ฽ ๆ ได฾ 2 ประเภทคือ  

วัฒนธรรมท่ีเป็นวัตถุ(Material Culture) กับวัฒนธรรมท่ีไม฽ใช฽วัตถุ (Non-Material 

Culture) วัฒนธรรมท่ีเป็นวัตถุ ได฾แก฽ ส่ิงประดิษฐแซึ่งมนุษยแได฾คิดสร฾างขึ้น เป็นต฾นว฽า ส่ิงของเครื่องใช฾ 

ในครัวเรือน อาคารบ฾านเรือน รถยนตแ ปากกา นาฬิกา ฯลฯ 

วัฒนธรรมท่ีไม฽ใช฽วัตถุ ได฾แก฽ แบบแผนในการดําเนินชีวิต ความคิด ความเช่ือ ภาษา 

ศีลธรรม วิถีการกระทํา ฯลฯ 

2. อัตลักษณ์ทางธรรมชาติ 

แต฽ละประเทศมีอัตลักษณแทางธรรมชาติท่ีแตกต฽างกัน เนื่องจากต้ังอยู฽บนภูมิประเทศท่ี

แตกต฽างกัน กองอนุรักษแส่ิงแวดล฾อมธรรมชาติและศิลปกรรม กระทรวงวิทยาศาสตรแและเทคโนโลยี 

(2548) ระบุว฽า ธรรมชาติหมายถึง ธรรมชาติท่ีมีคุณค฽าทางวิทยาการ และสุนทรียภาพท่ีเกี่ยวข฾องเป็น

สัณฐานท่ีสําคัญทางธรณีวิทยาและภูมิศาสตรแ อันเป็นเอกลักษณแหรือสัญลักษณแของท฾องถิ่นนั้น ๆ 

ส่ิงแวดล฾อมตามธรรมชาตินี้ หมายรวมถึงลักษณะทางภูมิศาสตรแ เช฽น ปุาไม฾ ภูเขา หุบเขาน้ําตก ทะเล 

พืชพันธุแ และสัตวแต฽าง ๆ ซึ่งแต฽ละประเทศมีแตกต฽างกันออกไป 

3. อัตลักษณ์ทางด้านความหลากหลายของเชื้อชาติ 

แต฽ละประเทศมีหลายเช้ือชาติอาศัยอยู฽ เนื่องจากการอพยพย฾ายถิ่นฐาน จากหลายสาเหตุเช฽น 

การเปล่ียนท่ีทํางาน การแต฽งงาน และการอพยพล้ีภัย แต฽ละเช้ือชาติเมื่อย฾ายเข฾าไปถิ่นฐานใหม฽ ก็ยัง

ดํารงลักษณะอัตลักษณแด้ังเดิมของตนอยู฽  และผสมกลมกลืนกับอัตลักษณแใหม฽ท่ีได฾รับกลายเป็นอัต

ลักษณแของกลุ฽มตนในส฽วนของการวิจัยนี้ต฾องการท่ีจะศึกษาถึงการสร฾างอัตลักษณแของประเทศไทย 

และประเทศมาเลเซียผ฽านโครงการรณรงคแทางการท฽องเท่ียวอย฽างไร โดยมีสมมติฐานว฽าท้ังสอง

ประเทศพยายามท่ีจะสร฾างอัตลักษณแของตนเอง สร฾างความแตกต฽างและความเฉพาะเจาะจงให฾กับ

ตนเองเพื่อเป็นจุดขายในการดึงดูดนักท฽องเท่ียวเข฾ามาในประเทศของตน  โดยวิเคราะหแว฽าแต฽ละ

ประเทศมองว฽าตนเองเป็นอย฽างไร และอยากให฾ผู฾รับสารมองประเทศของตนอย฽างไร  และ

เปรียบเทียบอัตลักษณแว฽ามีความเหมือนหรือแตกต฽างกันอย฽างไร และส่ิงท่ีเฉพาะเจาะจงคืออะไร 
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 แนวคิดการออกแบบอัตลักษณ์องค์กร (Corporate Identity) 

 อัตลักษณ์องค์กร (Corporate Identity) คือการแสดงออกถึงภาพลักษณแ พร฾อมกับการ

แสดงเอกลักษณแขององคแกรต฽อสายตาผู฾อื่น โดยอาศัยองคแประกอบของกราฟิก หรืออาจจะหมายถึง

การ ส่ือสารภาพลักษณแขององคแกรอย฽างเป็นระบบ และเป็นรูปธรรมท่ีชัดเจน เพื่อแสดงความเป็น

อันหนึ่ง อันเดียวกันรวมท้ังสร฾างความเข฾าใจอันดีแก฽องคแกร บุคลากร หรือบุคคลต฽างๆ ท่ีเกี่ยวข฾องกับ

องคแกร ซึ่งจะเห็นได฾ว฽าอัตลักษณแขององคแกรนั้นเป็นส่ิงท่ีมีความสําคัญอย฽างมากต฽อองคแกร โดยเฉพาะ

ในโลกท่ี มีการแข฽งขันสูงเช฽นปัจจุบัน (สุมิตรา ศรีวิบูลยแ, 2546) ถึงแม฾ว฽าองคแกรจะมีภาพลักษณแท่ีดี

อย฽างไร แต฽ถ฾าภาพลักษณแนั้นๆไม฽ได฾ถูกเผยแพร฽สู฽ผู฾บริโภค หรือ กลุ฽มเปูาหมาย ภาพลักษณแท่ีดีนั้นย฽อม

ไม฽ก฽อให฾เกิดประโยชนแแก฽องคแกรอย฽างเต็มท่ี ซึ่งองคแกรท่ีประสบ ความสําเร็จมักจะกําหนดให฾มีแผน

สําหรับอัตลักษณแองคแกรรวมอยู฽ในแผนการบริหารงานขององคแกร ด฾วย และการมีแผนสําหรับอัต

ลักษณแองคแกรท่ีดีก็จะช฽วยให฾องคแกรสามารถรับมือกับการเปล่ียนแปลง  จากปัจจัยภายนอกได฾เช฽น 

สภาวะทางการตลาด หรือขู฽แข฽ง เป็นต฾น และเหตุผลท่ีองคแกรส฽วนใหญ฽ ต฾องการอัตลักษณแนั้นมักจะมี

ท่ีมาจากสาเหตุ 2 ประการ คือ (สุมิตรา ศรีวิบูลยแ, 2546) 

1. องคแกรนั้นเป็นองคแกรท่ีต้ังขั้นใหม฽ จึงต฾องการสร฾างอัตลักษณแเฉพาะตัวสําหรับองคแกร 

2. องคแกรนั้นเป็นองคแกรท่ีก฽อตั้งมานานพอสมควร และมีความจาเป็นต฾องมีการปรับปรุง หรือ

พัฒนารูปแบบอัตลักษณแเสียใหม฽ 

 

 วัตถุประสงค์ทางอัตลักษณ์ขององค์กร 

 1.วัตถุประสงคแทางด฾านจิตวิทยา (Psychology Objective) วัตถุประสงคแทางด฾านจิตวิทยา

คือการต฾องการให฾ผู฾บริโภคเกิดความรู฾สึก ความเช่ือมั่น เกิดความเข฾าใจในตัวสินค฾าและยอมรับในตัว

สินค฾าและในการเอกลักษณแขององคแกรปัจจุบันวัตถุประสงคแทางจิตวิทยาท่ีสําคัญคือความต฾องการท่ีจะ

สร฾างให฾ผู฾บริโภคเกิดความรู฾สึกประทับใจในร฾านท่ีเข฾า 

 2.วัตถุประสงคแทางด฾านพฤติกรรม (Action Objective) วัตถุประสงคแทางด฾านพฤติกรรมคือ 

การท่ีต฾องการให฾ผู฾บริโภคแสดงพฤติกรรมตอบสนองการจูงใจของเอกลักษณแขององคแกรเช฽น กระตุ฾นให฾

เกิดการเข฾าร฾านตลอดจนการกระตุ฾นให฾ผู฾บริโภคแสวงหาข฾อมูลเกี่ยวกับรายละเอียดในตัวร฾าน เป็นต฾น 

 3.วัตถุประสงคแทางด฾านภาพพจนแ (Corporate Objective) วัตถุประสงคแทางด฾านภาพพจนแ

ของร฾านเพื่อให฾ผู฾บริโภคเกิดทัศนคติท่ีดี มีความนิยมชมชอบต฽อร฾านอาหาร เช฽น ให฾ผู฾บริโภคเห็นว฽าร฾าน
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มีความห฽วงใยต฽อสังคม มีความรับผิดชอบต฽อลูกค฾า เป็นต฾น ซึ่งเมื่อผู฾บริโภคเกิดทัศนคติท่ีดี มีภาพพจนแ

ท่ีดีต฽อร฾านอาหารแล฾ว ส่ิงเหล฽านี้ก็จะมีผลต฽อยอดขายของร฾านนั้น เป็นต฾น 

รูปแบบของอัตลักษณ์องค์กร 

วอลล่ี โอลินสแ (Wally Olins, 1990 อ฾างถึงใน นารี ไชยรัตนตรัย, 2551: 55-56) กล฽าวว฽า 

เมื่อเข฾าใจถึงรูปแบบโครงสร฾างขององคแกรแล฾วการที่จะส่ือสารให฾บุคคลท่ัวไปได฾ทราบถึงลักษณะ 

โครงสร฾างหรือการบริหารงานขององคแกร จําเป็นต฾องอาศัยความเข฾าใจในเรื่องของระบบอัตลักษณแ 

ได฾แบ฽งระบบอัตลักษณแขององคแกรออกได฾ 3 ลักษณะ คือ 

1. อัตลักษณ์แบบเดียว (Monoilthic Identity) 

เป็นการวางระบบอัตลักษณแท่ีกําหนดให฾บริษัทสาขาทุกแห฽งรวมท้ังบริษัทแม฽ใช฾รูปแบบ 

สัญลักษณแและองคแประกอบกราฟิกแบบเดียวกันท้ังหมดในการส่ือสารภาพลักษณแเดียวกันไปสู฽

ผู฾บริโภคระบบอัตลักษณแประเภทนี้จะเป็นการแสดงออกถึงความเป็นอัตลักษณแท่ีชัดเจนและประหยัด

ท่ีสุดในการท่ีจะแสดงให฾เห็นถึงมาตรฐานเดียวกันของสินค฾าหรือบริการท่ีให฾กับผู฾บริโภคผู฾ค฾าปลีก

ตลอดจนบุคลากรของบริษัทและในทางกลับกันการท่ีจะสร฾างระบบอัตลักษณแในลักษณะนี้ได฾

จําเป็นต฾องอาศัยการแสดงออกซึ่งบุคลิกและคุณภาพที่น฽าเช่ือถือรวมท้ังไม฽หยุดยั้งในการพัฒนาตนเอง

ด฾วย 

2. อัตลักษณ์แบบมีการรับรอง (Endorsed Identity) 

เป็นรูปแบบของการสร฾างระบบอัตลักษณแให฾กับองคแกรท่ีประกอบธุรกิจหลายประเภทหรือ

เป็นลักษณะกลุ฽มบริษัท การสร฾างระบบอัตลักษณแแบบนี้มีรากฐานมาจากแนวคิดท่ีว฽าแต฽ละบริษัทใน

เครือควรมีอัตลักษณแของตนเองโดยท่ีอัตลักษณแนั้นจะต฾องแสดงถึงความเป็นส฽วนหนึ่งของภาพรวมของ

องคแกรนั้นๆ ด฾วยบริษัทประเภทนี้มักจะใช฾สัญลักษณแของบริษัทแม฽ร฽วมกับสัญลักษณแของแต฽ละบริษัทท่ี

แสดงให฾เห็นถึงคุณสมบัติทางกายภาพของสินค฾าหรือบริการของบริษัทนั้นด฾วยวิธีนี้บริษัทสาขาเหล฽านี้

จึงสามารถแสดงถึง 

ความเป็นอัตลักษณแร฽วมกันได฾และในขณะเดียวกันก็สามารถบ฽งบอกถึงลักษณะหรือของเขตของธุรกิจท่ี

ดําเนินการด฾วย 

3. อัตลักษณ์ที่ใช้ตราหรือชื่อของสินค้าเป็นตัวสร้างอัตลักษณ์ (Branded Identity) 

ระบบอัตลักษณแประเภทนี้จะใช฾กับบริษัทท่ีเป็นผู฾ผลิตสินค฾าหลายๆ ชนิดซึ่งอาจอยู฽ในสาย 
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ผลิตภัณฑแเดียวกันหรือไม฽ก็ได฾ การใช฾ช่ือของสินค฾าเป็นตัวสร฾างอัตลักษณแนั้นเริ่มต฾นขึ้นในราวศตวรรษท่ี 

19เมื่อการศึกษาและความก฾าวหน฾าทางเทคโนโลยีมีส฽วนช฽วยยกระดับมาตรฐานการครองชีพให฾สูงขึ้น

จนก฽อให฾เกิดตลาดขนาดใหญ฽ได฾ส่ิงหนึ่งท่ีควรคํานึงถึงในการสร฾างอัตลักษณแประเภทนี้คือควรแยก

แนวคิดของการสร฾างอัตลักษณแสําหรับผลิตภัณฑแออกจากระบบอัตลักษณแของบริษัทด฾วยการสร฾างอัต

ลักษณแท่ีเหมาะสมกับกลุ฽มเปูาหมายท่ีคาดว฽าจะเป็นกลุ฽มเปูาหมายหลักท่ีใช฾ผลิตภัณฑแแต฽ละชนิด 

เพื่อให฾เกิดประสิทธิภาพสูงสุดในการใช฾งานอัตลักษณแนั้นเมื่อเกิดแนวคิดในการแบ฽งกลุ฽มผู฾บริโภคการท่ี

จะกําหนดกลุ฽มเปูาหมายไม฽ว฽าจะโดยการแบ฽งกลุ฽มตามเพศ อายุ การศึกษา ความสนใจ ฯลฯ บริษัท

สามารถผลิตสินค฾าได฾มากมาย หลากหลายโดยมุ฽งท่ีผู฾บริโภคกลุ฽มเปูาหมายและการวางตําแหน฽งสินค฾า 

(Product Positioning) ท่ีแตกต฽างกันออกไป ด฾วยวิธีนี้ บริษัทจะสร฾างสินค฾าใหม฽ออกมาเรื่อยๆโดยไม฽

นํามาแทนท่ีสินค฾าเดิมท่ีมีอยู฽ แต฽จะใช฾วิธีการส฽งเสริมการขายท่ีแตกต฽างกันแทนการสร฾างอัตลักษณแโดย

การใช฾ตราหรือช่ือของสินค฾านี้นับเป็นวิธีที่มีประสิทธิภาพมากท่ีสุดในการส฽งเสริมการขาย เนื่องจากใน

การสร฾างตราหรือช่ือของสินค฾าแต฽ละชนิดอัตลักษณแนั้นจะได฾รับการกล่ันกรองและออกแบบให฾

สอดคล฾องและเข฾าถึงกลุ฽มเปูาหมายท่ีกําหนดไว฾ในแต฽ละช฽วงเวลา อัตลักษณแนั้นจึงเป็นอัตลักษณแอัน

ทรงพลังท่ีสามารถกระตุ฾นให฾เกิดความสนใจและมีความเป็นลักษณะเฉพาะตัวที่มุ฽งสนองกลุ฽มเปูาหมาย

ได฾อย฽างชัดเจน 

 

องค์ประกอบของอัตลักษณ์ 

การสร฾างอัตลักษณแขององคแกรนั้นประกอบไปด฾วยองคแประกอบท่ีสําคัญหลายส฽วน ได฾แก฽ 

(สุมิตรา ศรีวิบูลยแ, 2546) 

ชื่อ (Name) 

ช่ือขององคแกรเป็นส่ิงท่ีมีความสําคัญเป็นอันดับแรก ซึ่งเกิดจากการต้ังช่ือของเจ฾าขององคแกร 

หรือมาจากผู฾ร฽วมลงทุนต฽างๆ ซึ่งแบ฽งการตั้งช่ือได฾เป็นประเภทต฽างๆ ดังนี้ 

1. ช่ือบุคคล อาจจะเป็นช่ือของบุคคลผู฾ก฽อต้ังองคแกร ช่ือบุคคลในประวัติศาสตรแท่ีมีส฽วน 

เกี่ยวข฾องหรือช่ือท่ีมาจากตัวละครในวรรณคดี เป็นต฾น 

2. ช่ือท่ีอธิบายถึงคุณลักษณะ ซึ่งเป็นช่ือท่ีจะอธิบายลักษณะธุรกิจของบริษัท เข฾าใจได฾ง฽าย 

แต฽อาจจะเกิดปัญหาในการจดทะเบียนเครื่องหมายการค฾า 
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3. ช่ือท่ีเกิดจากการสร฾างคําขึ้นใหม฽ เป็นการนําสระ และพยัญชนะมาผสมกันเป็นคําใหม฽ 

อาจจะไม฽มีความหมาย แต฽สามารถสร฾างข฾อกําหนดเฉพาะได฾ คือ จดจําง฽าย อ฽านออก เสียงได฾ไพเราะ 

หรือจัดวางได฾สวยงาม เป็นต฾น 

4. ช่ือท่ีมีความหมาย เป็นช่ือท่ีมีความหมายตามพจนานุกรม หลากหลาย และจดจําง฽าย 

5. ช่ือตามสถานท่ีทางภูมิศาสตรแ จะเรียกตามช่ือตําบล หรืออําเภอ ท่ีผลิตสินค฾านั้นๆ 

6. ช่ือท่ีมีความสัมพันธแกับตัวสินค฾า แสดงถึงคุณสมบัติของสินค฾าให฾เห็นภาพ และจดจําง฽าย 

7. ช่ือท่ีตัดทอนจากช่ือเต็ม เป็นการนําช่ือเต็มขององคแกรมาตัดทอน เพื่อให฾เรียกได฾ง฽ายขึ้น 

แต฽ไม฽ใช฽ช่ือท่ีใช฾จดทะเบียน 

8. ช่ือย฽อ และตัวเลข คือการนําช่ือย฽อของสินค฾า หรือตัวเลขมาใช฾เป็นช่ือของสินค฾า ซึ่งเป็น 

รูปแบบการตั้งช่ือท่ียากต฽อการจดจํามากท่ีสุด 

เคร่ืองหมายหรือสัญลักษณ์ (Logo) 

เป็นผลของการออกแบบกราฟิกที่เกี่ยวข฾องกับสัญลักษณแ (Symbolism) อันได฾แก฽ ภาพ 

สัญลักษณแและเครื่องหมายต฽างๆ ท่ีช฽วยสร฾างเอกลักษณแ ได฾แก฽สินค฾าและบริษัทผู฾ผลิตเช฽นการออกแบบ

ตราสัญลักษณแของสินค฾าและบริษัทให฾มีเอกลักษณแแบบเฉพาะตนเองเพื่อความจดจํา ความเช่ือถือ 

และตราตรึงผู฾บริโภคตลอดไป ซึ่งมีลักษณะแตกต฽างกันดังนี้ 

 

1. สัญลักษณ์ (Symbol) มีลักษณะเป็นเครื่องมือท่ีไม฽ใช฾ตัวอักษรประกอบ ใช฾

สําหรับแสดงบอกถึงการร฽วมกัน เช฽น บริษัท องคแกร สถาบันที่ก฽อต้ังขึ้นโดยกฎหมาย 

 
 

ภาพ 32 แสดงสัญลักษณ์ (Symbol) 
 

ที่มา: https://logodix.com/symbol 
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2. ภาษาภาพ (Pictograph) ไม฽ใช฾ภาษาทางตัวอักษรประกอบ แต฽ใช฾ภาพบอก

แทน หรือส่ือความหมายด฾วยภาพให฾ทราบถึงทิศทาง กิจกรรม หรือแทนส่ิงเฉพาะเช฽น 

เครื่องหมายบอกทิศทางความปลอดภัย การคมนาคม 

 
 

ภาพ 33 แสดงภาษาภาพ (Pictograph) 
 

ที่มา: http://digitalmediaiphonedesign.blogspot.com/2012/03/research-

pictograms.html 

 

3. เคร่ืองหมายตัวอักษร (Letter Marks) มักอยู฽ในรูปตัวอักษรท่ีเกิดจากการย฽อ

เอาตัวอักษรออกมาจากคําเต็ม หรือช่ือเต็มขององคแกร บริษัท สถาบันต฽างๆ ออกมาใช฾เป็น

เครื่องหมายแสดงแทน 

 
 

ภาพ 34 แสดงเคร่ืองหมายตัวอักษร (Letter Marks) 
 

ที่มา: https://99designs.com/blog/tips/types-of-logos/ 
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4. ชื่อหรือค าเต็มที่เป็นตัวอักษร (Logo) และอ฽านออกเสียงได฾ตามหลักไวยากรณแ

ของภาษาโดยใช฾ตัวอักษรเพียงเท฽านั้น 

 
 

ภาพ 35 แสดงชื่อหรือค าเต็มที่เป็นตัวอักษร (Logo) 
 

ที่มา: https://99designs.com/blog/tips/types-of-logos/ 

 

5. เป็นการผสมผสานระหว่างภาพและตัวอักษร (Combination Marks) เข฾ามา

ใช฾ร฽วมกันและสัมพันธแกันอย฽างเหมาะสม 

 

 
 

ภาพ 36 แสดงเป็นการผสมผสานระหว่างภาพและตัวอักษร (Combination Marks) 
 

ที่มา: https://99designs.com/blog/tips/types-of-logos/ 
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 6. เคร่ืองหมายการค้า (Trademarks) ซึ่งอาจจะมิได฾หลายลักษณะท่ีได฾กล฽าวไว฾ท้ัง 5 

ประการ ขึ้นอยู฽กับว฽าเจ฾าของกิจการต฾องการให฾เครื่องหมายของตนเองอยู฽ในลักษณะใด ก็เลือกใช฾ตาม

ความเหมาะสม 

 
 

ภาพ 37 แสดงเคร่ืองหมายการค้า (Trademarks) 
 

ที่มา: https://www.bitlaw.com/trademark/devices.html 

 

ตัวอักษร (Typography) 

ในระบบการออกแบบอัตลักษณแ จําเป็นต฾องมีการกําหนดแบบของตัวอักษรท่ีใช฾ในงานท้ัง  

ระบบโดยท่ัวไปนักออกแบบจะกําหนดแบบตัวอักษรสําหรับใช฾กับตราสัญลักษณแ และเลือกแบบอื่นท่ี 

มีความเหมาะสมหรือดูแล฾วเข฾ากันได฾กับตัวอักษรของตราสัญลักษณแเพื่อไว฾ใช฾ในการออกแบบส฽วนอื่นๆ 

ท้ังภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

 
 

ภาพ 38 แสดงตัวอักษร (Typography) 
 

ที่มา: https://www.tailorbrands.com/logo-maker/types-of-logos 
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สีอัตลักษณ ์(Color signature) 

สี เป็นตัวแทนขององคแกรได฾เป็นอย฽างดี มักมีท่ีมาจากสีของตราสัญลักษณแท่ีนักออกแบบได฾ 

สร฾างให฾เกิดการจดจา และยังสามารถกําหนดสีอัตลักษณแอื่นๆ ไว฾ใช฾ร฽วมกับสีหลัก เพื่อให฾การออกแบบ 

มีความยืดหยุ฽น ได฾ในขณะเดียวกันก็ยังคงไว฾ซึ่งโครงสร฾างอัตลักษณแเดียวกัน 

ข฾อความประกอบ (Tag line) 

 
 

ภาพ 39 แสดงสีอัตลักษณ์ (Color signature) 
 

ที่มา: http://study.var.co.kr/suprema/en/SPR_01_05.html 

 

ข้อความประกอบ 

คือข฾อความนั้นๆ ท่ีอธิบายถึงความเป็นองคแกรท่ีวางอยู฽ใต฾ช่ือ หรือ สัญลักษณแ เพื่อเป็นการ

อธิบายถึงคุณลักษณะเฉพาะขององคแกร สินค฾า หรือบริการนั้นๆ 

 
 

ภาพ 40 แสดงข้อความประกอบ 
 

ที่มา: https://www.designhill.com/design-blog/types-of-logos-and-how-to-use-them/ 
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ระบบกริด (Grid system) 

มีความสําคัญในการออกแบบ ซึ่งช฽วยให฾ผลงานออกแบบนั้นมีความเป็นระเบียบเรียบร฾อย 

และเป็นระบบเดียวกัน ในการออกแบบตราสัญลักษณแ ระบบกริดจะทําหน฾าท่ีจัดความสัมพันธแระหว฽าง 

ขนาด สัดส฽วนและองคแประกอบต฽างๆ ของตราสัญลักษณแกับช่ือขององคแกร ให฾มีสัดส฽วนท่ีลงตัวและ

สวยงามยิ่งขึ้น 

 
ภาพ 41 แสดงระบบกริด (Grid system) 

 

ที่มา: https://www.graphicart-news.com/famous-logo-grids/#.YLBLYKgzZPZ 

 

องค์ประกอบกราฟิก (Graphic elements) 

ในการออกแบบอัตลักษณแ ส่ิงท่ีจะช฽วยสร฾างการรับรู฾ และจดจํา นอกเหนือจากตราสัญลักษณแ สี และ

องคแประกอบอื่นๆ แล฾ว ส่ิงท่ีจะช฽วยสร฾างการจดจาได฾อีกส่ิงหนึ่งก็คือองคแประกอบกราฟิก ท่ีมี 

ลักษณะเฉพาะขององคแกรหรือแบรนดแนั้นๆ ท้ังยังเป็นการเพิ่มความยืดหยุ฽นในการออกแบบส฽วนอื่นๆ 

อีกด฾วย 

 
 

ภาพ 42 แสดงองค์ประกอบกราฟิก (Graphic elements) 
 

ที่มา: https://www.designhill.com/design-blog/types-of-logos-and-how-to-use-them/ 
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คุณสมบัติที่ดีของตราสัญลักษณ์ (สุมิตรา ศรีวิบูลยแ, 2546) 

มีความเรียบง่าย (Simplicity) 

เป็นหัวใจสาคัญของการออกแบบตราสัญลักษณแ โดยเครื่องหมายท่ีมีรายละเอียดมาก มักจะ 

จดจําได฾ยากกว฽าเครื่องหมายท่ีมีความเรียบง฽าย ไม฽ซับซ฾อน 

มีลักษณะเฉพาะตัว (Uniqueness) 

การสร฾างตราสัญลักษณแให฾มีลักษณะเฉพาะตัวนั้นมีความสาคัญ เพราะจะทาให฾เกิดการจดจํา 

ท่ีดี ไม฽ซ฾าแบบใคร และรับรู฾ในความแตกต฽างได฾อย฽างชัดเจน และสามารถใช฾งานได฾อย฽างต฽อเนื่องใน 

หลายยุคสมัย 

มีความแตกต่าง (Differentiate) 

การออกแบบอัตลักษณแโดยท่ัวไป มักจะได฾รับอิทธิพลจากการสร฾างแนวความคิด ด฾วยการ 

คํานึงถึงสัญลักษณแกราฟิกท่ีเหมาะสมกับภาพลักษณแขององคแกรแต฽ละประเภทเพียงประการเดียว โดย 

มิได฾คํานึงถึงการสร฾างความแตกต฽าง จึงทําให฾ตราสัญลักษณแนั้นๆ เป็นเพียบตราสัญลักษณแท่ัวไป ซึ่งไม฽ 

มีความแตกต฽างจากสัญลักษณแขององคแกรอื่นในสายธุรกิจเดียวกัน  ดังนั้นวิธีท่ีจะหลีกเล่ียงการ

ออกแบบท่ีเป็นตราสัญลักษณแท่ัวไป คือ นักออกแบบควรมุ฽งความสนใจไปท่ีการสร฾างความแตกต฽าง 

ระหว฽างองคแกรกับคู฽แข฽งมากกว฽าการคํานึงถึงลักษณะ หรือประเภทของธุรกิจนั้นๆ 

สัญลักษณ์ที่สื่อสารแตกต่างกัน (Tone of voice) 

ตราสัญลักษณแขององคแกรสามารถพูด หรืออิธิบายความเป็นองคแกร หรือสินค฾านั้นได฾ โดย

อาศัยคุณลักษณะแฝงท่ีมีอยู฽ในตราสัญลักษณแนั้น ไม฽ว฽าจะเป็นความธรรมดาหรือหรูหรา เน฾นธรรมชาติ

หรือเทคโนโลยี เป็นต฾น 

ใช้งานได้นาน (Longevity) 

การออกแบบตราสัญลักษณแใดๆ ก็ตาม ช่ือและสัญลักษณแควรจะใช฾งานได฾นานเพียงพอท่ีจะ 

นาองคแกรนั้นๆ บรรลุเปูาหมายทางธุรกิจ ซึ่งกล฽าวได฾ว฽าควรจะใช฾งานได฾อย฽างน฾อย 10 ปีข้ึนไป 

 

สรุปการออกแบบอัตลักษณ์องค์กร 

อัตลักษณแองคแกร (corporate identity) เป็นรูปแบบของภาพลักษณแท่ีเป็นเอกลักษณแของ

หน฽วยงานหรือองคแกรซึ่งถูกออกแบบให฾สอดคล฾องกับเปูาหมายทางธุรกิจ ภาพลักษณแ และบุคลิกภาพ

ขององคแกร ซึ่งแสดงออกมาทางในรูปแบบของแบรนดแ (Brand) และการใช฾งานเครื่องหมายการค฾า 

http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2
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(Logo) ซึ่งทําให฾มีผลกระทบทางด฾านจิตวิทยาในอันท่ีจะระลึกถึง และมีส฽วนเกี่ยวข฾องโดยตรงกับการ

ออกแบบนิเทศศิลป฼ (Visual Communication Design) ในอันท่ีจะต฾องเตรียมการและนําเสนอ

ข฽าวสาร (Message) ให฾สามารถรับรู฾ความหมายและแปลความได฾ทางสายตาโดยการจัดส่ือกลางต฽างๆ 

เช฽น ตัวอักษร เครื่องหมายสัญลักษณแ รูปภาพและอื่นๆ รวมกัน ด฾วยกรรมวิธีของการขีด เขียน การ

พิมพแ การบันทึกภาพ ตลอดจนเทคนิคการสร฾างภาพต฽างๆ ให฾เกิดเป็นรูปร฽างท่ีประณีต เรียบร฾อย

สวยงาม เพื่อการติดต฽อส่ือสารและโน฾มน฾าวจิตใจของกลุ฽มเปูาหมาย (Target Group) ท่ีต฾องการได฾ 

เพราะเป็นส่ิงท่ีสามารถรองรับความคิดฉับพลันและการกระทําของมนุษยแได฾รวดเร็วท่ีสุดสามารถส่ือ

แสดงให฾ผู฾ดูได฾รู฾ได฾เห็นเกิดความสนใจเข฾าใจและคล฾อยตามในส่ิงท่ีจะส่ือสาร และยังดึงดูดสายตาและ

น฽าสนใจขึ้นโดยการปรับปรุงเพิ่มเติมเสริมแต฽งด฾วยทักษะทางศิลปะและให฾หลักจิตวิทยาการรับรู฾เข฾า

ช฽วย เช฽น การจัดวางรูปแบบของข฾อความ รูปภาพ เปล่ียนขนาด การเสนอข฾อความท่ีกะทัดรัดได฾

ใจความ เป็นต฾น องคแกรท่ีมีอัตลักษณแท่ีดีนั้น 

จะได฾รับการยอมรับอย฽างกว฾างขวาง สร฾างความรู฾สึกเช่ือมั่นในความมีประสบการณแและความเก฽าแก฽

ขององคแกรผู฾บริโภคความคุ฾นเคยกับช่ือของสินค฾าหรือองคแกรท่ีมีความเก฽าแก฽และมีภาพลักษณแท่ีดี  ทํา

ให฾เกิดการยอมรับและสร฾างความเช่ือมั่นให฾กับผู฾บริโภค ท้ังยังเป็นการกระตุ฾นให฾บุคลากรมีส฽วนร฽วม อัต

ลักษณแองคแกรจะกระตุ฾นให฾เกิดความคิดท่ีสนองต฽อนโยบายขององคแกรตามทิศทางและแผนท่ีวางไว฾อัน

จะก฽อให฾เกิดความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันกับองคแกร 

 

แนวคิดการออกแบบสัญลักษณ์น าโชค (Mascot Design) 

สัญลักษณ์น าโชค หรือมาสคอต (Mascot) คือตัวการแตูนท่ีถูกออกแบบและสร฾างสรรคแมา

จากส่ิงมีชีวิตหรือไม฽มีชีวิต เช฽น คน สัตวแหรือจะเป็นส่ิงของบางอย฽าง โดยมากมักจะเป็นสัตวแหรือตัว

ละครที่เป็นมนุษยแ ซึ่งสัญลักษณแนําโชคเหล฽านี้จะถูกนํามาใช฾นําเสนอหรือเป็นตัวแทนขององคแกร ตรา

สินค฾า ภาคธุรกิจหน฽วยงานหรือสถาบันต฽างๆ แม฾กระท่ังโรงเรียน มหาวิทยาลัย ทีมกีฬา แม฾กระท่ัง

หน฽วยงานราชการก็สามารถนําสัญลักษณแนําโชคไปใช฾เผยแพร฽สู฽สาธารณชน นอกจากนี้สัญลักษณแนํา

โชคยังถูกใช฾เป็นตัวแทนของสินค฾าและบริการท่ีถูกนําเสนอหรือเพื่อเพิ่มความน฽าสนใจให฾ผู฾บริโภคหัน

มามอง ปัจจุบันอุตสาหกรรมโฆษณาและผู฾ผลิตสินค฾านิยมใช฾สัญลักษณแนําโชคท่ีเป็นตัว การแตูน มาก

ขึ้น มีรูปแบบท่ีหลากหลาย และพบเห็นได฾จากงานแสดงสินค฾าต฽าง ๆ ท่ีต฾องการให฾ผู฾บริโภคจดจําตรา
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สินค฾าได฾เร็วขึ้น และสามารถสัมผัสกับตัวสินค฾าผ฽านตัว ชุดการแตูน ซึ่งเป็นแนวทางท่ีได฾รับความนิยม

มาก นักวิชาการการตลาดมองว฽า ตัวการแตูน 

มาสคอต (Mascot) จะทําให฾สินค฾าดูมีชีวิต เกิดความรู฾สึกท่ีดี และสร฾างความรู฾สึกใกล฾ชิดกับ

ผู฾บริโภค 

นอกจากการออกแบบท่ีดีแล฾ว การสร฾างเรื่องราวภูมิหลัง บุคลิกภาพและลักษณะนิสัยของ 

สัญลักษณแนําโชคยังสามารถช฽วยเพิ่มที่มาท่ีไปให฾เห็นถึงเบื้องลึกของสัญลักษณแนําโชค เหล฽านั้นได฾มาก

ยิ่งขึ้น การบอกเล฽าท่ีมาท่ีไปช฽วยให฾เห็นลักษณะนิสัยของสัญลักษณแนําโชคเหล฽านั้น รวมถึงเราสามารถ

ใส฽วิสัยทัศนแมุมมองธุรกิจเราเข฾าไปได฾ด฾วย ซึ่งจะเป็นตัวช฽วยเสริมสร฾างความแข็งแกร฽งให฾ตัวสัญลักษณแ

นําโชคน฽าจดจํามากยิ่งขึ้น ทําให฾ผู฾บริโภคผูกพันกับสัญลักษณแนําโชคได฾ดีขึ้น ซึ่งสามารถทําให฾เรื่องราว

เหล฽านั้นออกมาเผยแพร฽ได฾หลากหลายรูปแบบเช฽น การทําเป็นการแตูนช฽องเผยแพร฽ในส่ือโซเชียลมีเดีย

หรือแอนิเมช่ันก็ได฾ 

สัญลักษณแนําโชค (Mascot) ถือเป็นตัวแทนของสินค฾าท่ีถูกใช฾ในการนําเสนอหรือ เพื่อเพิ่ม

ความน฽าสนใจให฾กลุ฽มเปูาหมาย ปัจจุบันอุตสาหกรรมโฆษณาและผู฾ผลิตสินค฾านิยมใช฾สัญลักษณแท่ีเป็น

ตัว การแตูนมากขึ้น มีรูปแบบท่ีหลากหลายและพบเห็นได฾จากงานแสดงสินค฾าต฽างๆ ท่ีต฾องการให฾

ผู฾บริโภคจดจําตราสินค฾าได฾เร็วขึ้นและสามารถสัมผัสกับตัวสินค฾าผ฽านตัว ชุดการแตูนซึ่งเป็นแนวทางท่ี

ได฾รับความนิยมมาก นักวิชาการการตลาดมองว฽า สัญลักษณแนําโชคหรือตัวการแตูนมาสคอต (Mascot) 

จะทําให฾สินค฾าดูมีชีวิต เกิดความรู฾สึกท่ีดีและไม฽อยู฽ไกลตัวผู฾บริโภคเกินไป นอกจากภาคเอกชนท่ีให฾

ความสนใจ สัญลักษณแนําโชคเป็นตัวแทนท่ีทําให฾เกิดความเข฾าใจแล฾ว หน฽วยราชการหลายแห฽งก็ดึงตัว 

สัญลักษณแนําโชค มาใช฾เพื่อส่ือให฾เนื้อหาเข฾าใจมากขึ้น เนื่องจากสัญลักษณแนําโชคสามารถช฽วยสร฾าง

ความน฽าสนใจให฾กับผู฾บริโภคและจดจําตราสินค฾าได฾ง฽ายให฾กับธุรกิจ หรือบริการนั้นๆได฾มากขึ้น 

คุณสมบัติท่ีสําคัญของมาสคอต มีดังนี้ 

 1. เป็นสัญลักษณแท่ีส่ือถึงส่ิงท่ีมีความหมายท่ีดี 

 2. เต็มไปด฾วยจินตนาการของความเป็นเด็ก 

 3. มีภาพลักษณแท่ีแสดงออกถึงความสนุกสนานและไร฾เดียงสา 
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การออกแบบสัญลักษณ์น าโชค 

การออกแบบสัญลักษณแนําโชคนําโชคให฾มีลักษณะเป็นตัวการแตูนท่ีแสดงบุคลิกภาพและลักษะ

แบบเด็กๆ เป็นท่ีนิยมอย฽างมากนอกจากจะสร฾างความรัก ความเอ็นดูจากผู฾พบเห็นเเล฾ว ยังสร฾างเกิด

ความสนใจเมื่อเเรกพบ สามารถส่ือสารเรื่องราวกับผู฾บริโภคได฾ง฽าย ทําให฾สามารถรับรู฾และเข฾าใจเรื่องท่ี

ต฾องการจะส่ือได฾อย฽างรวดเร็ว การออกแบบจําเป็นต฾องใช฾ความชํานาญและใช฾ความรู฾ความเข฾าใจ

เกี่ยวกับเรื่องกายวิภาคของเด็ก คนและสัตวแมาช฽วยในการออกแบบ โดยปรับเปล่ียนจากรูปแบบจาก

แบบสมจริงไปสู฽การออกแบบท่ีเกินจริง เช฽น จมูกใหญ฽ ปากหนา หูกว฾าง มีหาง ส่ิงสําคัญอยู฽ท่ี

คุณลักษณะและเอกลักษณแของตัวละครเป็นหลัก ตัวละคร (Character) หมายถึง การแตูน สัตวแ ส่ิงของ 

ต฾องมีรูปร฽าง รูปทรงท่ีเป็นเอกลักษณแชัดเจน และเรียบง฽าย สร฾างการจดจําได฾ง฽ายกับผู฾พบเห็น รวมถึง

การแสดงบุคลิก ลักษณะนิสัยและอากัปกิริยา ท฽าทางการแสดงละครให฾เหมือนว฽าสัญลักษณแนําโชคนั้น

มีชีวิตอยู฽จริง 

หลักการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ให฾น฽าสนใจ 

1. มีเอกลักษณแ มีรูปแบบลักษณะเฉพาะตัวท่ีแตกต฽าง เป็นท่ีน฽าสนใจและน฽าจดจํากับผู฾พบ

เห็น 

2. มีบุคลิก ลักษณะนิสัย ท฽าทาง การเคล่ือนไหวท่ีโดดเด฽น มีลักษณะเฉพาะตัว 

3. มีรูปร฽าง สีสัน สัญลักษณแท่ีโดดเด฽นและจดจําได฾ง฽าย 

4. มีการแสดงอารมณแชัดเจน สามารถส่ือสารเรื่องราวกับผู฾รับสารได฾ 

 

ข้อมูลพื้นฐานส าหรับสัญลักษณ์น าโชค (Mascot Profile Data) 

คือการอธิบายรายละเอียดของตัวละคร โดยมีอยู฽ 6 หัวข฾อคือ 

1. ลัษณะทางกายภาพ (ID) ได฾แก฽ อายุ, เพศ, ส฽วนสูง, สีผิว, ผม, ตา และจุดสังเกตสําคัญๆ 

เช฽นใส฽แว฽นดําตลอดเวลา หรือมีปีกเล็กๆ เป็นต฾น 

2. บุคลิกภาพ (Characteristic) เป็นตัวท่ีบอกบุคลิกว฽าเป็นคนอย฽างไร อารมณแดีตลอดเวลา 

หรือซึมเศร฾าเก็บตัว ท่ีเป็นบุคลิกเฉพาะของตัวละครตัวนี้ 

3. บทบาท (Role) บอกบทบาทหลักๆ ว฽ามีหน฾าทําอะไรในเรื่องนี้ เช฽น เป็นเด็กจากชนบท

ต฾องการไปตามหาอาวุธในตํานานเพื่อปกปูองโลก หรือต฾องไปแก฾แค฾นให฾ท฽านพ฽อ 
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4. ท่ีมาท่ีไป (Origin) เป็นรากเหง฾าของตัวละครว฽ามาจากไหน จากหมู฽บ฾านอะไร หรือจากดาว

ดวงไหน 

5. ภูมิหลัง (Background) บอกภูมิหลังของตัวละครสักหน฽อยว฽าเคยทําอะไรมา ทําไมต฾องมา

อยู฽เรื่องนี้ เช฽น เคยเป็นเด็กชาวนา ตอนเด็กๆได฾เรียนคาถาอาคมมาบ฾าง จึงมีวิชาติดตัวพอสมควร และ

ด฾วยความท่ีหลวงตาสอนมาให฾ช฽วยเหนือผู฾คน จึงออกเดินทางเพื่อช฽วยเหลือนท่ีเดือดร฾อน 

6. พลังพิเศษ (Power) มีพลังพิเศษ หรือความสามารถพิเศษอะไร 

7. ความชอบ (Favorite) มีงานอดิเรกหรือพฤติกรรมความชอบบางส่ิงบางอย฽างเป็นพิเศษ 

8. การแต฽งกาย (Costume) มีชุดประจําตัวหรือแนวทางท่ีเป็นเอกลักษณฺในการแต฽งกาย

เฉพาะตัว 

ส฽วนประกอบสําคัญในการออกแบบสัญลักษณแนําโชคนําโชค คือ การจัดองคแประกอบเข฾า

ด฾วยกันให฾เกิดบุคลิกต฽างๆ ท่ีสามารถส่ือบุคลิกของตัวละครได฾ชัดเจน การแบ฽งสัดส฽วนของตัวละครควร

แยกออกเป็นส฽วนหัว ตัว แขน ขา และอื่นๆ ไม฽ควรมีสัดส฽วนเท฽ากันเพราะจะทําให฾ดูไม฽น฽าสนใจ ยิ่ง

สัดส฽วนมีความแตกต฽างกันมากเท฽าไร สัญลักษณแนําโชคนําโชคจะยิ่งดูสะดุดตาและสร฾างการจดจํา

ได฾มากยิ่งขึ้น เช฽น ตัวใหญ฽มากแต฽หัวเล็กหรือตัวผอมแต฽หัวโต เป็นต฾น การสร฾างจุดสนใจให฾กับ

สัญลักษณแนําโชคนําโชค ควรเน฾นท่ีจุดใดจุดหนึ่งเพียงจุดเดียว เพราะหากวางจุดสนใจไว฾หลายจุดจะทํา

ให฾ไม฽เกิดเอกลักษณแท่ีชัดเจน ทําให฾บุคลิกตัวละครดูไม฽น฽าสนใจ ซึ่ง 

การออกแบบตัวละครขึ้นอยู฽กับส฽วนประกอบหลัก 3 อย฽าง คือ 

ขนาด (size) 

เป็นเรื่องของการเปรียบเทียบ ใหญ฽กว฽าหรือเล็กกว฽า ขนาดมีความสําคัญในแง฽ของการสร฾าง

ความรู฾สึกท่ีแตกต฽างกัน ขนาดใหญ฽ให฾ความรู฾สึกถึงน้ําหนักท่ีมากกว฽า แข็งแรงกว฽า มั่นคงกว฽า ในขณะท่ี

ขนาดเล็กให฾ความรู฾สึกถึงน้ําหนักท่ีน฾อยกว฽า อ฽อนแรงกว฽า คล฽องแคล฽วว฽องไวกว฽า 
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ภาพ 43 แสดงการออกแบบขนาดสัญลักษณ์น าโชค 

 

ที่มา: จิรภาส มีใหญ฽, 2561 

 

รูปทรง (shape) 

รูปทรงหลัก ๆ มีอยู฽ 2 แบบ คือ Free Shape กับ Simple Shape โดย Free Shape คือ

รูปทรงซึ่งไม฽มีโครงสร฾างและแบบแผนท่ีแน฽นอน เช฽น ควันไฟ ก฾อนเมฆ ส฽วน Simple Shape คือ

รูปทรงแบบง฽าย ๆ ไม฽ยุ฽งยาก ไม฽สลับซับซ฾อน มีโครงสร฾างท่ีแน฽นอน ได฾แก฽ วงกลม สามเหล่ียม 

ส่ีเหล่ียม ในการออกแบบตัวละครนักออกแบบจะให฾ความสําคัญกับ Simple Shape มากกว฽า เพราะ 

Simple Shape เป็นรูปทรงท่ีสะดวกต฽อการใช฾งาน สร฾างความจดจํากับผู฾พบเห็นได฾มากกว฽า จดจําง฽าย 

และสามารถส่ือบุคลิกตัวละครออกมาได฾อย฽างชัดเจน 

 
ภาพ 44 แสดงการออกแบบรูปทรงสัญลักษณ์น าโชค 

 

ที่มา: ฌัชฌา มนกลมเมฆ, 2561 
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สัดส่วน (proportion) 

ตัวละครที่มีรูปทรง (shape) และสัดส฽วน (proportion) ผิดเพี้ยนไปจากความจริงมากเท฽าไร

ก็จะยิ่งมีความเป็นการแตูนมากขึ้นเท฽านั้น การออกแบบสัญลักษณแนําโชคจะต฾องมีความเกินจริงหรือ

น฾อยกว฽าความเป็นจริง ซึ่งสามารถทําได฾หลายวิธี ท้ังขยายให฾ใหญ฽ขึ้น ยืดให฾ยาวออก บีบให฾เล็กลง หรือ

หดหายไปเลย การเพิ่ม ลด ตัด เน฾น เกี่ยวข฾องกับสัดส฽วนอย฽างมาก 

 
 

ภาพ 45 แสดงการออกแบบสัดส่วนสัญลักษณ์น าโชค 
 

ที่มา: อภิญญา จันทรศิริ, 2561 

 

รูปทรงเรขาคณิตและบุคลิกภาพในการออกแบบสัญลักษณ์น าโชค 

การออกแบบสัญลักษณแนําโชคด฾วยรูปทรงเรขาคณิต ผู฾ออกแบบ ต฾องเริ่มจากการมองภาพ

ต฽าง ๆเช฽น บุคคล สัตวแ ส่ิงของ พืช หรือส่ิงปลูกสร฾างในลักษณะเรขาคณิต และลองแยกองคแประกอบ

โดยใช฾การเพิ่มและลดสัดส฽วน จากนั้นนําองคแประกอบพื้นฐานท่ีได฾มาผสมผสานเข฾ากับจินตนาการของ

ผู฾สร฾างสรรคแการนํารูปทรงเรขาคณิตมาเป็นเค฾าโครงและกําหนดรูปแบบลักษณะตัวละครว฽า

ประกอบด฾วยรูปทรงเรขาคณิตอะไรบ฾าง เช฽น ส฽วนหัวและส฽วนตัว เป็นรูปวงกลมหรือวงรี รูปทรง

เรขาคณิตเปรียบเสมือนกรอบโครงร฽างของวัตถุ เป็นตัวกําหนดรูปทรงของตัวละครไม฽ให฾บิดเบี้ยวจน

ขาดความสวยงาม 

การออกแบบสัญลักษณแนําโชคโดยใช฾เส฾นและรูปทรงพื้นฐานทางเรขาคณิตสามารถส่ือ

ความหมายและบุคลิกภาพของสัญลักษณแนําโชคได฾ดังนี้ 
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รูปทรงวงกลมและเส้นโค้ง 

อบอุ฽น, ร฽าเริง, ไร฾เดียงสา, บริสุทธิ์, น฽ารัก, ผู฾หญิง 

 
 

ภาพ 46 แสดงการออกแบบรูปทรงวงกลมและเส้นโค้งสัญลักษณ์น าโชค 
 

ที่มา: คามิน ทองอารักษแ, ฐิติมา เอี้ยวกิจการ, วรรณษา จรูญชีพ, 2561 

 

รูปทรงสี่เหลี่ยม 

น฽าเบ่ือ, ไม฽มีอะไรน฽าสนใจ, ไม฽ค฽อยมีอารมณแ, อยูเนิ่งๆไม฽มีความเคล่ือนไหว, ความั่นคง, ความ

เท่ียงตรง 

 
 

 
ภาพ 47 แสดงการออกแบบรูปทรงสี่เหลี่ยมสัญลักษณ์น าโชค 

 

ที่มา: วรรณษา จรูญชีพ, ฐิติวัสสแ ทองศรีสังขแ, คามิน ทองอารักษแ, 2561 

 

 

 

 



 105 

รูปแบบลักษณะและประเภทของสัญลักษณ์น าโชค 

 ผู฾วิจัยได฾ค฾นคว฾ารูปแบบของสัญลักษณแนําโชคจากข฾อมูลต฽าง ๆ เช฽น หนังสือ บทความและ

งานวิจัยท่ีนําเสนอสัญลักษณแนําโชคในภาคธุรกิจ อัตลักษณแองคแกร สัญลักษณแนําโชคประจําการ

แข฽งขันกีฬา สัญลักษณแ 

นําโชคของสินค฾าและบริการ สามารถสรุปเป็นรูปแบบของสัญลักษณแนําโชคได฾เป็น 5 รูปแบบ 

ดังนี้ 

1. รูปคน 

 
 

ภาพ 48 แสดงสัญลักษณ์น าโชคประเภท รูปคน 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp 

 

2. รูปพืชผักและผลไม฾ 

 
 

ภาพ 49 แสดงสัญลักษณ์น าโชคประเภท รูปพืชผักและผลไม้ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp 
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3. รูปสัตวแ 

 
 

ภาพ 50 แสดงสัญลักษณ์น าโชคประเภท รูปสัตว์ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp 

 

4. รูปวัตถุส่ิงของ 

 
 

ภาพ 51 แสดงสัญลักษณ์น าโชคประเภท รูปวัตถุสิ่งของ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp 
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5.รูปนามธรรม 

 
 

ภาพ 52 แสดงสัญลักษณ์น าโชคประเภท รูปนามธรรม 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp 

 

รูปแบบของสัญลักษณแนําโชค แบ฽งตามวัตถุประสงคแของการใช฾งานดังนี้ 

1. สัญลักษณแนําโชคขององคแกร หน฽วยงานภาคธุรกิจ เอกชน 

 
 

ภาพ 53 แสดงสัญลักษณ์น าโชคขององค์กร หน่วยงานภาคธุรกิจ เอกชน 
 

ที่มา: https:// www.kimp.io/brand-mascot/ 
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2. สัญลักษณแนําโชคของผลิตภัณฑแและบรรจุภัณฑแ 

 
 

ภาพ 54 แสดงสัญลักษณ์น าโชคของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2561  

 

3. สัญลักษณแนําโชคของของหน฽วยงานภาครัฐ 

 
 

 
ภาพ 55 แสดงสัญลักษณ์น าโชคของของหน่วยงานภาครัฐ 

 

ที่มา: https://maido-bob.osaka/en/tips/trivia/trivia09/ 

 

 

 

 

 

 



 109 

4. สัญลักษณแนําโชคเพื่อการแจ฾งเตือน 

 

 
 

ภาพ 56 แสดงสัญลักษณ์น าโชคเพื่อการแจ้งเตือน 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2561  

 

5. สัญลักษณแนําโชคของร฾านค฾าขนาดเล็ก 

 

 
 

ภาพ 57 แสดงสัญลักษณ์น าโชคของร้านค้าขนาดเล็ก 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2661  
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6. สัญลักษณแนําโชคสําหรับการแข฽งขันกีฬา 

 
 

ภาพ 58 แสดงสัญลักษณ์น าโชคส าหรับการแข่งขันกีฬา 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

 

7. สัญลักษณแนําโชคของจังหวัดเพื่อประชาสัมพันธแการท฽องเท่ียว  

 
 

ภาพ 59 แสดงสัญลักษณ์น าโชคของจังหวัดเพื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp 
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แนวคิดเร่ืองบุคลิกภาพในงานออกแบบ 

บุคลิกภาพและรูปแบบของสี 

บุคลิกภาพ มีความสําคัญต฽อชีวิตเราอย฽างยิ่ง ทําให฾เรารู฾สึกถึงความสําคัญของตัวเองเราจะไม฽

มีทางรู฾เลยว฽า ชีวิตของเราจะเป็นอย฽างไร ถ฾าเราไม฽รู฾ว฽าขณะนี้ตัวเราเป็นอย฽างไรและเราจะไม฽มีทางเข฾า

ใจว฽าขณะนี้เราเป็นคนอย฽างไรถ฾าไม฽รู฾ว฽าเราควรเป็นคนอย฽างไร เพราะฉะนั้น บุคลิกภาพเป็นส่ิงท่ีสําคัญ

เพื่อให฾เราค฾นพบตัวตนของเราเอง และเป็นตัวของตัวเอง รูปแบบของสีและอารมณแท่ีเหมาะสมกับ

สัญลักษณแนําโชคนอกจากจะช฽วยให฾สร฾างเกิดการจดจํากับกลุ฽มเปูาหมายแล฾ว  ยังสามารถถ฽ายทอด

บุคลิกภาพ ลักษณะนิสัยและอารมณแความรู฾สึกของสัญลักษณแนําโชคได฾เป็นอย฽างดี ชุดสีท่ีผู฾วิจัยได฾

นํามาใช฾ในการออกแบบสัญลักษณแนําโชค 

คําว฽า “บุคลิกภาพ” (Personality) เป็นลักษณะเฉพาะท่ีบ฽งบอกความแตกต฽างระหว฽างบุคคล 

โดยชิเกโนบ ุโคบายาชิ (Shigenobu Kobayashi 1990) ได฾แยกรายละเอียด และลักษณะบุคลิกภาพ

หลักออกเป็น 15 บุคลิกภาพ โดยในแต฽ล฽ะบุคลิกภาพหลักก็ยังแบบเป็นบุคลิกภาพย฽อยท่ีมีความหมาย

ไปในทิศทางเดียวกัน 

สบายๆ (Casual)  สนุกสนาน รื่นเริง สรวลเสเฮฮา (merry), สนุกสนานเพลิดเพลิน 

(enjoyable) โชติช฽วง โลดโผน (vivid), ปิติยินดี (happy), เฉลิม

ฉลองรื่นเริง (festive) 

สมัยใหม฽ (Modern)  สุภาพ เรียบร฾อย (urban), ใจเย็น (composed), มีช่ือเสียง 

(distinguished), ดูมีสติปัญญา (intellectual), ทันสมัย หัวใหม฽ 

 (modern) 

ชวนฝัน (Romantic) นุ฽มนวล (soft) / หวาน ชวนฝัน (sweet & dreamy) / ใสซื่อ  

ไร฾เดียงสาไม฽ทันคน (innocent) / เหมือนอยู฽ในฝัน จับใจ งดงาม 

(dreamy) 

ธรรมชาติ (Natural)  เป็นธรรมชาติ (natural) / เงียบสงบ ราบรื่น เยือกเย็น(tranquil)/ 

ละเอียดลออ (intimate) / ใจดี กรุณา (generous) / เบิกบาน 

ผ฽องใส (sunny) 
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สง฽างาม (Elegant)  โก฾ เพรียว เฉ่ียว (sleek) / บริสุทธิ์สง฽างาม (pure and elegant)/ 

 สง฽างาม สะโอดสะอง (elegant) / สงบนิ่ง (calm) / สงบ ใจเย็น 

       (sedate) 

สมสมัย (Chic)   เกเ เท฽ ทันสมัยแบบผู฾ดี (chic) / สุขุม (sober) / ถ฽อมตัว สงบ

เสงี่ยม (modest) / ง฽ายๆ ธรรมดาๆ เรียบๆ (simple) 

คลาสสิค (Classic)  ประเพณีนิยม (traditional) / ส่ิงท่ียอมรับว฽าดี ช้ันเอก (classic) / 

 รอบคอบ เป็นผู฾ใหญ฽ (mature) 

สํารวย โก฾หรู (Dandy) ขยันขันแข็ง (diligent) / ลึกลับมีเสน฽หแ (subtle and 

mysterious) / เรียบหรู (quietand sophisticated) / มีรสขม 

ขมขื่น (bitter) 

น฽ารัก น฽าเอ็นดู (Pretty)  อ฽อนหวาน (sweet) / สวย น฽ารัก กระจุเมกระจ๋ิม (pretty) 

 น฽ารัก น฽าเอ็นดู (cute) 

ชัดเจน โปร฽งใส (Clear)   สุกใส สว฽าง เปล฽งปล่ัง (light) / เรียบร฾อย เป็นระเบียบ  

เกล้ียงเกลา (neat) / ดูสดช่ืนเป็นหนุ฽มสาว (fresh and young) 

สงบ สบาย (Cool Casual)  ดูเป็นวัยรุ฽น ดูเด็ก (youthful) / มั่นคง หนักแน฽น (steady) / 

    ดูเด็ก ดูอ฽อนเยาวแ(young) 

เป็นทางการ (Formal)  เช่ียวชาญ น฽าเช่ือถือ (authoritative) / ทําตัวเหมาะสม (proper) 

/ เลิศลํ้า น฽าท่ึง (sublime) 

ชนเผ฽า (Ethnic)   ดูปุาเถื่อน (wild) / ชนเผ฽า (ethnic) /แขร็งแกร฽ง เอาการเอางาน 

กํายําหยาบ เอะอะ(robust) 

หรูหรา (Gorgeous)       มากมาย ล฾นเหลือ (abundant) / ร่ํารวย (rich) / มีหลักมีฐาน  

   ยิ่งใหญ฽ (substantial) หอม (aromatic) / เย฾ายวน (alluring) 

เคล่ือนไหว (Dynamic)   มีชีวิตชีวา (lively) / เผ็ด ร฾อน (hot) / กระปรี้กระเปร฽า แข็งขัน 

(vigorous) / มีการเคล่ือนไหว ไม฽นิ่ง (dynamic) 
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ภาพ 60 แสดงบุคลิกภาพของสีที่บ่งบอกความแตกต่างระหว่างโดย ชิเกโนบุ โคบายาชิ 
 

ที่มา: Shigenobu Kobayashi, 1990 
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บุคลิกภาพ 

การนําบุคลิกภาพและรูปแบบสีของ ชิเกโนบุ โคบายาชิ ไปประยุกตแใช฾ในการออกแบบ 

สัญลักษณแนําโชค 

บุคลิกภาพ สบายๆ (Casual) และบุคลิกภาพ ชวนฝัน (Romantic) 

 
 

ภาพ 61 แสดงบุคลิกภาพสบายและบุคลิกภาพ ชวนฝัน 
  

ที่มา: นันทกานตแ ปานหนู, 2561 ภัทรานิษฐแ แก฾วกล่ิน, 2561 

 

บุคลิกภาพ ธรรมชาติ (Natural)และบุคลิกภาพ สง฽างาม (Elegant) 

 

 
 

  ภาพ 62 แสดงบุคลิกภาพ ธรรมชาติและบุคลิกภาพ สง่างาม 
 

ที่มา: พรนภา เจริญสุข, 2561 สัจจญาณ มุทุตา, 2561 
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บุคลิกภาพ สมสมัย (Chic)และบุคลิกภาพ คลาสสิค (Classic) 

 

 
 

 ภาพ 63 แสดงบุคลิกภาพ สมสมัยและบุคลิกภาพ คลาสสิค 
 

ที่มา: พิชชาพร ตุลาธรรม, 2561 ฐิติมา เอี้ยวกิจการ, 2561 

 

 บุคลิกภาพ น฽ารัก น฽าเอ็นด ู(Pretty)และบุคลิกภาพ ชัดเจน โปร฽งใส (Clear) 

 

 
 

ภาพ 64 แสดงบุคลิกภาพ น่ารัก น่าเอ็นดูและบคุลิกภาพ ชัดเจน โปร่งใส 
             

ที่มา: ธนภร ภูมิรัตนแ, 2561 ฐิติมา เอี้ยวกิจการ, 2561 
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บุคลิกภาพ สงบ สบาย (Cool Casual)และบุคลิกภาพ เคล่ือนไหว (Dynamic) 

 

 
 

    ภาพ 65 แสดงบุคลิกภาพ สงบ สบายและบคุลิกภาพ เคลื่อนไหว 
   

 ที่มา: ศตวรรษ จันทรแต฿ะวงศแม, 2561 สุรวิช รอดบุญยัง, 2561 

 

การน าไปใช้งานของสัญลักษณ์น าโชค 

สัญลักษณ์น าโชคประจ าการแข่งขันกีฬาโอลิมปิก 

กีฬาโอลิมปิกเกมสแ หรือกีฬาโอลิมปิกเกมสแสมัยใหม฽ เป็นการแข฽งขันกีฬาระหว฽างประเทศท่ี

สําคัญ มีท้ังกีฬาฤดูร฾อนและฤดูหนาว โดยมีนักกีฬากว฽าพันคนเข฾าร฽วมการแข฽งขันในหลายชนิดกีฬา 

กีฬาโอลิมปิกถูกมองว฽าเป็นการแข฽งขันกีฬาท่ีสําคัญท่ีสุดของโลก โดยมีประเทศเข฾าร฽วมแข฽งขัน กว฽า 

200 ประเทศ ปัจจุบัน กีฬาโอลิมปิกจัดขึ้นทุกๆ 4 ปี โดยผลัดกันระหว฽างโอลิมปิกฤดูร฾อนกับโอลิมปิก

ฤดูหนาวห฽างกันทุก 2 ปี 

 มาสคอตโอลิมปิกเป็นตัวละครซึ่งโดยปกติแล฾วจะเป็นสัตวแท่ีมีถิ่นกําเนิดในพื้นท่ีหรือใน

บางครั้งเป็นรูปมนุษยแซึ่งแสดงถึงมรดกทางวัฒนธรรมของสถานท่ีท่ีมีการแข฽งขันกีฬาโอลิมปิก 

 มาสคอตทําหน฾าท่ีในการสร฾างบุคลิกภาพให฾กับเกมโดยรวบรวมรูปแบบประเพณีและ

วัฒนธรรมในรูปแบบภาพเคล่ือนไหวของผู฾คนในประเทศเจ฾าภาพ มาสคอตยังทําหน฾าท่ีเป็นสัญลักษณแ

ท่ีเยาวชนชอบและเข฾าใจซึ่งแรงบันดาลใจสําคัญต฽อการเคล่ือนไหวของโอลิมปิก นอกจากนี้มาสคอ

ตแบบเคล่ือนไหวท่ีน฽าดึงดูดใจยังทําหน฾าท่ีเป็นสินค฾าเชิงพาณิชยแท่ีน฽าสนใจอีกด฾วย 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%A4%E0%B8%94%E0%B8%B9%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%A4%E0%B8%94%E0%B8%B9%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%A4%E0%B8%94%E0%B8%B9%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A7
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ภาพ 66 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน โตเกียว ปี 1964 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

 

 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก คาปา ท่ีเมืองโตเกียว ประเทศญ่ีปุ่น ปี 1964 

 มาสคอตท่ีไม฽เป็นทางการสําหรับปี ค.ศ.1964 เนื่องจากเหตุผลท่ีว฽ามันเป็นสัตวแท่ีมีรูปร฽าง

เพียงตัวเดียวโดยมีโลโก฾โอลิมปิกอยู฽ สัญลักษณแนําโชคนี้ เป็นส่ิงมีชีวิตในช่ือ “คาปา” และเป็นท่ีนิยม

อย฽างมากในวัฒนธรรมญี่ปุุน มาสคอตโตเกียวโอลิมปิก เป็นท่ีนิยมมากท่ีสุดและในช฽วงการแข฽งขันกีฬา

โอลิมปิกปี 1964  

 
 

ภาพ 67 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว กรอนอบล์ ปี 1968 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

  

  

https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก ชูส ที่เมืองกรอนอบล ์ประเทศฝร่ังเศส ปี 1968 

 ชูส สัญลักษณแนําโชคท่ีมีศีรษะโตและมีเท฾าข฾างเดียวอยู฽ในท฽าชูส เป็นสัญลักษณแนําโชคตัว

แรกในประวัติศาสตรแการแข฽งขันกีฬาโอลิมปิกฤดูหนาว ตัวละครนี้สร฾างขึ้นเนื่องในโอกาสการแข฽งขัน

กีฬาโอลิมปิก เมืองเกรอน็อบ สร฾างโดย Aline Lafargue ในปารีส ถือได฾ว฽าเป็นมาสคอต 

อย฽างเป็นทางการตัวแรกของกีฬาโอลิมปิกฤดูหนาวปี ค.ศ.1968 เมืองเกรอน็อบลแ ประเทศฝรั่งเศส 

 
 

ภาพ 68 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน เม็กซิโกซิต้ี ปี 1968 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

  

 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Chac-Mool ที่เมืองเม็กซิโกซิต้ี ประเทศเม็กซิโก ปี 1968 

 ในปี 1968 มาสคอตเสือจากัวรแสีแดงปรากฏตัวในการแข฽งขันกีฬาโอลิมปิกท่ีเม็กซิโกซิต้ี เสือ

จากัวรแ Chac-Mool ได฾รับเลือกเนื่องจากมีความเกี่ยวข฾องกับพื้นท่ีทางภูมิศาสตรแท่ีวัฒนธรรมของชาว

มายันเติบโต ซากปรักหักพังของ "Chicken Itza" มีรูปหินท่ีเรียกว฽า 'Red Jaguar' ทําจากหินปูนทาสี

แดง Chac-Mool เป็นช่ือท่ีต้ังให฾กับรูปป่ันหินยุคก฽อนโคลัมเบียนเมโสอเมริกัน 

 
ภาพ 69 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว ซัปโปโร ป ี1972 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาวTakuchanที่เมืองซัปโปโรประเทศญี่ปุ่น ปี 1972 

 มาสคอตตัวนี้ช่ือ Takuchan ออกแบบโดย SEIKO design department ถูกผลิตเป็น

สินค฾าหลากหลายรูปแบบ เช฽นผ฾า สต๊ิกเกอรแ กระเป฻า ผ฾าขนหนูอาบน้ําและของท่ีระลึกอื่นๆ อีก

มากมายซึ่งเกี่ยวข฾องกับการแข฽งขันกีฬาฤดูหนาวปี 1972 โดยเฉพาะและใช฾ร฽วมกับตราสัญลักษณแ

อย฽างเป็นทางการผู฾สนับสนุนอีกรายของเกมคือ Takushoku Bank 

 
ภาพ 70 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน มิวนิก ปี 1972 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Waldi ที่เมืองมิวนิก ประเทศเยอรมนี ปี 1972 

 Waldi เป็นมาสคอตตัวแรกในกีฬาโอลิมปิกฤดูร฾อน สัญลักษณแนําโชคของมิวนิกเกมสแ  

ประเทศเยอรมนีและทําการตลาดอย฽างมืออาชีพ Waldi สุนัขพันธุแดัชชุนดแไร฾ขนท่ี Willi Daume 

บริจาคให฾กับ Felix Levitan ประธาน International Association of the Sports Press (AIPS) 

 
 

ภาพ 71 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว อินส์บรุค ป ี1976 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Schneemandl ที่เมืองอินส์บรุค ประเทศออสเตรีย ปี 1976 

 มาสคอตอย฽างเป็นทางการของการแข฽งขันกีฬาโอลิมปิกฤดูหนาวครั้งท่ีสิบสองมีช่ือว฽า 

Schneemandl ช่ือนี้หมายถึงช่ือท่ีใช฾งานได฾ แต฽ไม฽เคยเปล่ียนอีกเลยในภาษาเรียกของออสเตรีย  

Schneemandl” มนุษยแหิมะตัวนี้มีดวงตาสีถ฽านจมูกแครอทและสวมหมวก Tyrolean สีแดงพร฾อม

ขนนกออกแบบโดย Walter M. Pötsch เป็นครั้งแรกที่มาสคอตโอลิมปิกได฾รับการออกแบบในท฽าทาง

ต฽างๆ ในท฽วงท฽ากีฬาและประสบความสําเร็จเป็นอย฽างมากในการจําหน฽ายสินค฾าท่ีระลึก 

 
 

ภาพ 72 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน มอนทรีออล ปี 1976 
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 สัญลักษณแนําโชคโอลิมปิก Amik ท่ีเมืองมอนทรีออล ประเทศแคนาดา ปี 1976 

 Amik คือช่ือของสัญลักษณแนําโชคของโอลิมปิกปี 1976 เกมในมอนทรีออล เป็นผลงาน

ร฽วมกันของ Guy St-Arnaud, Yvon Laroche และ Pierre-Yves Pelletier ภายใต฾การดูแลของ 

Georges Huel หัวหน฾าฝุายกราฟิกและการออกแบบ  Amil คือตัวบีเวอรแ เนื่องจากตัวบีเวอรแนั้น

เช่ือมโยงโดยตรงกับประวัติศาสตรแและคติชนวิทยาของแคนาดา 

 
ภาพ 73 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว เลคพลาซิด ปี 1980 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Roni ที่เมืองเลคพลาซิด ประเทศสหรัฐอเมริกา ปี 1980 

 Roni เป็นแรคคูนซึ่งเป็นสัตวแทั่วไปของภูมิภาค Adirondacks ซึ่งเป็นเทือกเขาทาง

ตะวันออกเฉียงเหนือของรัฐนิวยอรแกของสหรัฐอเมริกาช่ือ Roni ซึ่งมาจากคําว฽า Iroquois สําหรับแรค

คูนจึงมีท่ีมาจากภาษาพื้นเมืองของ ภูมิภาคนี้ของรัฐนิวยอรแกมีการใช฾แรคคูนท่ีมีชีวิตสองตัวจากสวน

สัตวแเพื่อวัตถุประสงคแในการส฽งเสริมการขายซึ่งเป็นของเมืองเลคพลาซิด 

 
ภาพ 74 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน มอสโก ปี 1980 
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สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Misha ที่เมืองมอสโก ประเทศสหภาพโซเวียต ปี 1980 

มาสคอตของการแข฽งขันกีฬาโอลิมปิกท่ีมอสโก สหภาพศิลปินแห฽งสหภาพโซเวียต ได฾รับการ

คัดเลือกจากการสํารวจความคิดเห็นสาธารณะท่ีจัดทําร฽วมกันโดยคณะบรรณาธิการของรายการทีวี "V 

mire zhivotnykh" (Animal World) และหนังสือพิมพแ Sovetski Sport (Soviet Sport) จาก

จดกหมาย 45,000 ฉบับ ได฾รับเลือกหมีท่ีเรียกว฽ามิชา โดยศิลปิน V.และได฾รับการออกแบบใหม฽โดย 

Chizhikov 

 
 

ภาพ 75 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว ซาราเยโว ปี 1984 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก VUCKO ที่เมืองซาราเยโว ประเทศยูโกสลาเวีย ปี 1984 

 มาสคอตของ Sarajevo Games เป็นตัวแทนของหมาปุา ซึ่งเป็นสัตวแท่ีมีถิ่นกําเนิดในปุา

ของเทือกเขา Dinaric Alps ด฾วยการยิ้มทําให฾นักล฽าดูเป็นมิตรและยังช฽วยเปล่ียนภาพลักษณแท่ี

แพร฽หลายของ หมาปุาท่ี“ ไม฽ดี” ออกแบบโดย Jože Trobec ศิลปินชาวสโลวีเนีย  

 

ภาพ 76 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน ลอสแองเจลิส ป ี1984 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

  

 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Sam ที่เมืองลอสแองเจลิส ประเทศสหรัฐอเมริกา ปี 1984 

 นกอินทรี ช่ือ Sam เป็นสัญลักษณแนําโชคของการแข฽งขันกีฬาโอลิมปิกท่ีลอสแองเจลิสปี 

1984 ด฾วยลักษณะท่ีถิ่นอาศัยอยู฽ในปุา แซมมีนิสัยดูร฽าเริงและเป็นมิตร นอกจากสถานะของมันใน

ฐานะนกประจําชาติของประเทศเจ฾าภาพแล฾ว นกอินทรียังหมายถึงคําขวัญของโอลิมปิก“ Citius, 

Altius, Fortius” (เร็วขึ้นสูงขึ้นแข็งแกร฽งขึ้น) 

 
 

ภาพ 77 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว คาลการ ีปี 1988 
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สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Hidy&Houdy ที่เมืองคาลการี ประเทศแคนาดา ปี 1988 

หมีข้ัวโลก Hidy และ Howdy เป็นสัญลักษณแนําโชคอย฽างเป็นทางการครั้งแรกท่ีมีมาสคอต 2 

ตัวเป็นเพศหญิงและเพศชาย ออกแบบโดย Sheila Scott หมีขั้วโลกเป็นชาวพื้นเมือง สัตวแเล้ียงลูก

ด฾วยนมของแคนาดาถิ่นที่อยู฽ของมันคืออารแกติกบริเวณรอบ ๆ ข้ัวโลกเหนือ 

 
 

ภาพ 78 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน โซล ป ี1988 
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สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Hodori ที่เมืองโซล ประเทศเกาหลีใต้ ปี 1988 

ในเดือนกันยายน 2525 ทางการ SLOOC ได฾ประกาศการแข฽งขันเพื่อค฾นหามาสคอตอย฽าง

เป็นทางการ ซึ่งมีผู฾ได฾ส฽งผลงานมากกว฽า 4,300 ผลงาน คิมฮยอน ศิลปินกราฟฟิคฝีมือดี ได฾ออกแบบ

สัญลักษณแนําโชค เป็นเสือตัวเล็กน฽ารักร฽าเริง รูปร฽างของเขาเหมือนเด็กกลมและอ฽อนนุ฽มแหวน

โอลิมปิกห฾อยรอบคอ ช่ือ "โฮโดริ" มีคุณลักษณะหลักคือเสือท่ีน฽ารักคือศักดิ์ศรีและความกล฾าหาญ 

 

ภาพ 79 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว Albertville ปี 1992 
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สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Magique ที่เมือง Albertville ประเทศสหรัฐอเมริกา ปี 

1992 

Magique ออกแบบโดย ศิลปินกราฟิกและนักวาดภาพประกอบ Philippe Mairesse  

มาสคอตของโอลิมปิกฤดูหนาว ปี 1992 มีการออกแบบท่ีขี้เล฽นด฾วยร฽างกายท่ีเป็นรูปดาวผีแคระตัวนี้

เกิดขึ้นจากจินตนาการอย฽างชัดเจน ด฾วยความสนุกสนานนี้ทําให฾ Magique กลายเป็น "คู฽หูท่ีซาบซึ้งใน

การครอบงําทางเทคนิคของกีฬา" ตามท่ีระบุไว฾ในรายงานอย฽างเป็นทางการผู฾สร฾างมาสคอต   

 

ภาพ 80 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน บาร์เซโลน่า ปี 1992 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Cobi ที่เมืองบาร์เซโลน่าประเทศสเปน ปี 1992 

 Cobi เป็นสัญลักษณแนําโชคอย฽างเป็นทางการของการแข฽งขันกีฬาโอลิมปิกฤดูร฾อนปี 1992 

ท่ีเมืองบารแเซโลนา Cobi เป็นสุนัขต฾อนแกะคาตาลันในสไตลแคิวบิสตแท่ีได฾รับแรงบันดาลใจจากการ

ตีความของปิกัสโซของผลงานช้ินเอกจาก Velázquez, Las Meninas สุนัข Cobi ถูกออกแบบโดย 

Javier Mariscal เปิดตัวสู฽สาธารณะในปี 1987 ช่ือของเขาได฾มาจากคณะกรรมการจัดงานโอลิมปิก

แห฽งบารแเซโลนา (COOB)  

 
ภาพ 81 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว ลิลเลฮัมเมร์ ปี 1994 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Kristin & Håkon ที่เมืองลิลเลฮัมเมร์ ประเทศนอร์เวย์ ปี 

1994 

 เด็ก ๆ Kristin และ Håkon เป็นสัญลักษณแของเกม Lillehammer Games พวกเขาได฾รับ

การตั้งช่ือตามบุคคลในประวัติศาสตรแที่อาศัยอยู฽ในศตวรรษท่ี13 Kristin และHåkonสะท฾อนให฾เห็นถึง

รากฐานของพวกเขาในยุคกลาง แต฽บุคลิกของพวกเขาอยู฽ในนอรแเวยแสมัยใหม฽ ถูกใช฾เป็นรูปวาดโดยใช฾

เทคนิคต฽าง ๆ สําหรับเด็กนอรแเวยแส฽วนใหญ฽กีฬาและการเล฽นเป็นส฽วนหนึ่งของชีวิตประจําวันของพวก

เขาและการตระหนักถึงส่ิงแวดล฾อมก็เป็นส฽วนหนึ่งของความเป็นจริงของพวกเขาเช฽นกัน 

 
  ภาพ 82 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน แอตแลนตา ป ี1996 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Izzy ที่เมืองแอตแลนตา ประเทศสหรัฐอเมริกา ปี 1996 

 มาสคอตสําหรับเด็กและวัยรุ฽น ท่ีมีลักษณะเฉพาะตัว เช฽นการลอยค้ิวกระพริบหรือเมฆดาว

รอบศีรษะ ได฾รับการปรับปรุงใหม฽ โดย John Ryan นําเสนอต฽อสาธารณะในเดือนมิถุนายน 1993 ช่ือ 

Izzy การส฽งช่ือของสัญลักษณแนําโชคนี้ มากกว฽า 3,300 ช่ือจาก 16 ประเทศ  

 
  

ภาพ 83 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว นะงะโน ป ี1998 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Snowlets ที่เมืองลิลเลฮัมเมร์ ประเทศญ่ีปุ่น ปี 1998  

 มาสคอตส่ีตัวของโอลิมปิก Nagano ได฾แก฽ นกฮูกหิมะ Sukki, Nokki, Lekki และ Tsukki 

ช่ืออย฽างเป็นทางการของตัวเลขส่ีตัวคือ "Snowlets"  “นกฮูก”หมายถึง“ นกเค฾าแมวหนุ฽ม” 

นอกจากนี้ยังมีการเลือกหมายเลข 4 สําหรับจํานวนมาสคอตด฾วยเช฽น Sukki (fire), Nokki (air), Lekki 

(ดิน) และ Tsukki (น้ํา) เป็นตัวแทนขององคแประกอบพื้นฐานท้ังส่ี 
 

 
ภาพ 84 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน ซิดนีย์ ปี 2000 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Olly, Syd & Millie ที่เมืองซิดนีย์ ประเทศออสเตรเลีย ป ี

2001 

สัญลักษณแนําโชคจากสัตวแ 3ชนิดท่ีถูกออกแบบโดย Matthew Hatton ได฾สายพันธุแอื่น ๆ อีก

สามสายพันธุแที่มีถ่ินกําเนิดในออสเตรเลียแทนเพื่อเป็นแรงบันดาลใจให฾กับมาสคอต Olly, Millie และ 

Sydออลล่ีเป็นนกท่ีมีเสียงร฾องฟังดูเหมือนเสียงหัวเราะSydเป็นตุ฽นปากเป็ดและอาจเป็นสัตวแที่มี

ลักษณะลําตัวของบีเวอรแและเป็ด Millie มีหนามสีเหลืองและโครงสร฾างท่ีแข็งแรงชวนให฾นึกถึงเม฽น 

 
ภาพ 85 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว ซอลต์เลก ปี 2002 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Coal, Copper & Powder ที่เมืองซอลต์เลก ประเทศ

สหรัฐอเมริกา ปี 2002 

 สัญลักษณแเป็นสัตวแพื้นเมืองของสหรัฐอเมริกาตะวันตกและได฾รับการต้ัง ช่ือตาม

ทรัพยากรธรรมชาติ ซึ่งมีความสําคัญต฽อเศรษฐกิจการอยู฽รอดและวัฒนธรรมของ ยูทาหแมานาน สัตวแ

ท้ังส่ีตัวเป็นตัวละครหลักในตํานานของชาวอเมริกันอินเดียนในท฾องถิ่นและ มาสคอตแต฽ละตัว สวม

เสน฽หแรอบคอของมันโดยมีรูปแกะสลักแบบ Anasazi หรือ Fremont แบบด้ังเดิมเพื่อเตือนให฾พวกเขา

ระลึกถึงมรดกทางวัฒนธรรมของพวกมัน  

 
ภาพ 86 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน เอเธนส ์ป ี2004 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

  

 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Athena & Phevos ที่เมืองเอเธนส์ ประเทศกรีซ ปี 2004 

 Athena และ Phevos เป็นลูกสองคนพี่สาวและน฾องชายท่ีเกี่ยวข฾องกับกรีกโบราณ แรง

บันดาลใจคือตุ฿กตากรีกโบราณจากศตวรรษท่ี 7 ก฽อนคริสตแศักราช ตุ฿กตาดินเผารูประฆังมีแขนขาท่ี

ได฾รับแรงบันดาลใจจากเทพโอลิมเปียสององคแ ได฾แก฽ อธีน฽าเทพีแห฽งปัญญาและผู฾อุปถัมภแเมืองเอเธนสแ 

Phevos เทพเจ฾าแห฽งแสงและดนตรีแห฽งโอลิมเปียท่ีรู฾จักกันในช่ือ Apollo 

 
 

ภาพ 87 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว โตลิโน ป ี2006 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Neve & Gliz ที่เมืองโตลิโน ประเทศอิตาลี ปี 2006 

 Neve & Gliz เกิดจากก฾อนหิมะและก฾อนน้ําแข็ง ถึงกระนั้นพวกเขาก็มีความรักใคร฽และ

อบอุ฽นเป็นภาพเคล่ือนไหวจากความหลงใหลในอิตาลีท้ังหมด เขามีรูปร฽างโค฾งมนโดยได฾รับแรงบันดาล

ใจจากหิมะและสวมชุดสีแดง เขาสวมชุดสีน้ําเงินมีเส฾นส่ีเหล่ียมซึ่งเป็นแบบฉบับของน้ําแข็งมากกว฽า

และท้ังคู฽ยิ้มอย฽างกระตือรือร฾นส่ือถึงความสุขมุมมองเชิงบวกและแนวทางท่ีสดใส 

 
ภาพ 88 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน ปักก่ิง ปี 2008 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

  

 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Five Friendlies ที่เมืองปักก่ิง ประเทศจีน ปี 2008 

 Five Friendlies ได฾รับการออกแบบมาเพื่อแสดงคุณสมบัติขี้เล฽นของเด็กน฾อยห฾าคนท่ี

รวมตัวเป็นกลุ฽มเพื่อนท่ีใกล฾ชิดนอกจากนี้ Five Friendlies คือลักษณะทางธรรมชาติของสัตวแยอด

นิยมส่ีชนิดของจีน ได฾แก฽ Beibei (ปลา) Jingjing (แพนด฾า) Yingying (ละมั่งทิเบต) Nini (นกนางแอ฽น) 

และ Huanhuan (เปลวไฟ)  

 

 
ภาพ 89 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว แวนคูเวอร์ ปี 2010 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Quatchi & Miga ที่เมืองแวนคูเวอร์ ประเทศแคนาดา ปี 2010 

 เรื่องเล฽าเวลาหลายพันปีของชาวอะบอริจินในท฾องถิ่นเกี่ยวกับเรื่องราวของส่ิงมีชีวิตท่ีน฽า

อัศจรรยแเช฽นหมีทะเลซาสควอตชแและวิญญาณสัตวแคุ฾มครองท่ีสามารถเปล่ียนแปลงตัวเองได฾Quatchi 

เป็นชาวซาสควอตชแท่ีรักการเดินทางและสํารวจ การผจญภัยมากมายของเขาได฾พาเขาผ฽านปุาท่ัว

แคนาดา เขาเป็นหนึ่งในสัตวแยักษแท่ีขี้อาย Miga เป็นหมีทะเลจากน฽านน้ํานอกเกาะแวนคูเวอรแ 

เช฽นเดียวกับหมีทะเลในตํานานของ First Nations มิกะและครอบครัวของเธอเป็นวาฬออรแก฾าท่ี

สามารถเปล่ียนเป็นหมีได฾ 

 
ภาพ 90 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน ลอนดอน ป ี2012 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

  

 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Wenlock ที่เมืองลอนดอน ประเทศอังกฤษ ป ี2012 

 Wenlock เป็นตัวนําโชคอย฽างเป็นทางการสําหรับโอลิมปิกฤดูร฾อน 2012 และ 

Mandeville เป็นมาสคอตอย฽างเป็นทางการสําหรับพาราลิมปิกฤดูร฾อน 2012 ซึ่งจัดขึ้นท่ีลอนดอน

อังกฤษสหราชอาณาจักรได฾รับการต้ังช่ือตามช่ือ Much Wenlock และ Stoke Mandeville สร฾าง

โดย Iris ซึ่งเป็น บริษัท สร฾างสรรคแในลอนดอน นับเป็นครั้งท่ีสอง (หลังจากท่ีแวนคูเวอรแมิกา Quatchi 

ซูมิและมุกมุก) ท่ีท้ังสัญลักษณแโอลิมปิกและพาราลิมปิกถูกเปิดเผยในเวลาเดียวกัน 

 
ภาพ 91 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว เมืองโซชปิี 2014 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Leopard, Hare, Polar Bear ที่เมืองโซชิ ประเทศรัซเซีย ปี 

2014 

 มาสคอตสําหรับการแข฽งขันกีฬาโอลิมปิกได฾รับการคัดเลือกหลังจากการแข฽งขันท่ีจัดขึ้นเป็น

ครั้งแรกท่ัวท้ังรัสเซียจากนั้นในระดับนานาชาติ ได฾รับภาพวาดท้ังหมด 24 ,048 ภาพ จากนั้นนัก

ออกแบบมืออาชีพจึงทํางานเพื่อเปิดเผยรูปร฽างสุดท฾ายของพวกเขา การตัดสินขั้นสุดท฾ายได฾รับการ

โหวตจากสาธารณชนชาวรัสเซียซึ่งเป็นส฽วนหนึ่งของรายการทีวีช่ือ "Talismaniya Sochi 2014 - 

The Final"  

 
 ภาพ 92 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน รีโอเดจาเนโร ปี 2016 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก VINICIUS ที่เมืองรีโอเดจาเนโร ประเทศบราซิล ปี 2016 

 Vinicius ได฾รับแรงบันดาลใจจากสัตวแชนิดต฽างๆ ในบราซิล ด฾วยรวบรวมความสามารถของ

สัตวแหลายอย฽างเข฾าด฾วยกัน ความว฽องไวของสัตวแปุา, ลิงผยองและความเบาของนก เขาสามารถสูดดม

การผจญภัยท่ีน฽าต่ืนเต฾นมีความกระตือรือร฾น การได฾ยินท่ีน฽าท่ึง สามารถเลียนแบบเสียงของสัตวแชนิด

ใดก็ได฾เพิ่มพลังการส่ือสารของเขา 

 
ภาพ 93 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว พย็องชัง ป ี2018 

 

ที่มา : https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก SOOHORANG ที่เมืองพย็องชัง ประเทศเกาหลีใต้  

ปี 2018 

 ซูโฮรังเป็นเสือขาว สีขนของมันคือหิมะและน้ําแข็ง ฃ เทพนิยายเกาหลีถือว฽าเสือขาวเป็น

สัตวแพิทักษแของสาธารณรัฐเกาหลี สัตวแเหล฽านี้เป็นสัญลักษณแอันศักด์ิสิทธิ์ของความแข็งแกร฽งและการ

ปกปูอง ซูโฮรังเป็นตัวละครท่ีกระตือรือร฾นและหลงใหล ช่ือของซูโฮรัง “ ซูโฮ” หมายถึง“ การ

ปูองกัน” ในภาษาเกาหลีส฽วน“ รัง” มาจากคําภาษาเกาหลี“ โฮรัง  ไอ” ซึ่งแปลว฽า“ เสือ” 

 
ภาพ 94 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน โตเกียว ป ี2020 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

 

 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก MIRAITOWA ที่เมืองโตเดียว ประเทศญ่ีปุ่น ปี 2020 

 MIRAITOWA มีบุคลิกท่ีได฾รับแรงบันดาลใจจากสุภาษิตญี่ปุุน "เรียนรู฾จากอดีตและพัฒนา

แนวคิดใหม฽ ๆ เป็นคนร฽าเริงและเป็นนักกีฬาท่ีน฽าท่ึงและมีความซื่อสัตยแเป็นอย฽างมาก มีพลังพิเศษใน

การเคล่ือนย฾ายได฾ทันทีทุกท่ีท่ีต฾องการ ช่ือ MIRAITOWA มีพื้นฐานมาจากคําภาษาญี่ปุุน "มิไร" ซึ่ง

หมายถึง "อนาคต" และ "โทวะ" ท่ีแปลว฽า "นิรันดรแ"  

 
ภาพ 95 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว ปักก่ิง ป ี2022 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก BIN DWEN DWEN ที่เมืองปักก่ิง ประเทศจีน ปี 2022 

 Bing หมายถึงน้ําแข็งและยังเป็นสัญลักษณแของความบริสุทธิ์และความแข็งแกร฽งและ 

Dwen Dwen หมายถึงเด็ก ๆ มิ่งขวัญแสดงถึงความแข็งแกร฽งและความมุ฽งมั่นของนักกีฬาและจะช฽วย

ส฽งเสริมจิตวิญญาณของโอลิมปิก สวม "เปลือกหอย" แบบเต็มตัวที่ทําจากน้ําแข็งซึ่งคล฾ายกับชุดนักบิน

อวกาศซึ่งเป็นเครื่องบรรณาการให฾กับเทคโนโลยีใหม฽ ๆ สําหรับอนาคตท่ีมีความเป็นไปได฾ท่ีไม฽มีท่ี

ส้ินสุด  

 สัญลักษณ์น าโชคประจ าการแข่งขันกีฬาพาราลิมปิก 

 กีฬาพาราลิมปิกเป็นการแข฽งขันกีฬาสําหรับคนพิการหลายประเภทจากท่ัวโลก โดยอยู฽ใน

ความรับผิดชอบของคณะกรรมการพาราลิมปิกสากล โดยในปัจจุบัน กีฬาพาราลิมปิกจะจัดขึ้น 

หลังจากการแข฽งขันกีฬาโอลิมปิกส้ินสุดลง และประเทศเจ฾าภาพกีฬาโอลิมปิกครั้งนั้น ก็จะเป็นเจ฾าภาพ

จัดแข฽งขันกีฬาพาราลิมปิกด฾วย 

สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองอาร์เน็ม ประเทศเนเธอร์แลนด์ ปี 1980 

 

 

 
ภาพ 96 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก อาร์เน็ม ป ี1980 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

 

 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%81
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สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองนิวยอร์ก ประเทศสหรัฐอมเริกา ปี 1984 

 

 
 

ภาพ 97 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก อาร์เน็ม ป ี1984 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองโซล ประเทศเกาหลีใต้ ปี 1988 

 

 

 
ภาพ 98 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก โซล ป ี1988 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/
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สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองอัลเบิร์ทวิลล์/ทิกเนส ประเทศฝร่ังเศส ปี 1992 

 

 
 

ภาพ 99 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก อัลเบิร์ทวิลล์/ทิกเนส ป ี1992 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองบาร์เซโลน่า ประเทศสเปน ปี 1992 

 
 

ภาพ 100 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก บาร์เซโลน่า ป ี1992 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 
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สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองลิลเลฮัมเมร์ประเทศนอร์เวย์ ปี 1994 

 

 
 

ภาพ 101 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ลิลเลฮัมเมร์ ป ี1994 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองแอตแลนตา ประเทศสหรัฐอเมริกา ปี 1996 
 

 

 
ภาพ 102 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก แอตแลนตา ปี 1996 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/
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สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองนะงะโนะ ประเทศญ่ีปุ่น ปี 1998 

 

 
ภาพ 103 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก นะงะโนะ ปี 1998 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองซิดนีย์ ประเทศออสเตรเลีย ปี 2000 

 

 
 

ภาพ 104 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ซิดนีย์ ป ี2000 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/
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สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองซอลต์เลก ประเทศสหรัฐอเมริกา ปี 2002 

 

 
ภาพ 105 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ซอลต์เลก ป ี2002 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองเอเธนส์ ประเทศกรีซ ปี 2004 

 

 

 
ภาพ 106 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก เอเธนส์ ปี 2004 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 
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สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองโตลิโน ประเทศอิตาลี ปี 2006 

 

 
 

ภาพ 107 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก โตลิโน ปี 2006 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองปักก่ัง ประเทศจีน ปี 2008 

 

 
 

ภาพ 108 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ปักก่ิง ป ี2008 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/
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สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองแวนคูเวอร์ ประเทศแคนาดา ปี 2010 

 
 

ภาพ 109 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก แวนคูเวอร์ ป ี2010 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองลอนดอน ประเทศอังกฤษ ปี 2012 

 
 

ภาพ 110 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ลอนดอน ป ี2012 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 
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สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองโซช ิประเทศรัซเซีย ปี 2014 

 

 
 

ภาพ 111 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก โซช ิปี 2014 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองริโอเดจาเนโร ประเทศบราซิล ปี 2016 

 

 

 
ภาพ 112 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ริโอเดจาเนโร ป ี2016 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/
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สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองพย็องชัง ประเทศเกาหลีใต้ ปี 2018 

 

 

ภาพ 113 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก พย็องชัง ป ี2018 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองโตเกียว ประเทศญ่ีปุ่น ปี 2020 

 

 

ภาพ 114 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก โตเกียว ป ี2020 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/
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สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองปักก่ิง ประเทศจีน ปี 2022 

 

 

ภาพ 115 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ปักก่ิง ป ี2022 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

 สัญลักษณ์น าโชคประจ าการแข่งขันฟุตบอลโลก 

 ฟุตบอลโลก หรือ ฟีฟุาเวิรแด เป็นการแข฽งขันฟุตบอลระหว฽างประเทศโดยมีชุดทีมชาติชาย

ร฽วมเข฾าแข฽งในกลุ฽มสมาชิกสหพันธแฟุตบอลระหว฽างประเทศ (FIFA) การแข฽งขันจัดขึ้นทุก ๆ 4 ปี เริ่ม

ครั้งแรกในปี ค.ศ. 1930 ใน ฟุตบอลโลก 1930 ยกเว฾นในปี ค.ศ. 1942 และ 1946 ท่ีงดเว฾นไปในช฽วง

สงครามโลกครั้ ง ท่ีสอง  ทีมชนะเลิศการแข฽งขันครั้ งล฽าสุดคือ ทีมชาติฝรั่ ง เศส ท่ีชนะในการ

แข฽งขัน ฟุตบอลโลก 2018 

 รูปแบบการแข฽งขันในปัจจุบัน การแข฽งขันประกอบด฾วย 32 ทีม เพื่อเข฾าร฽วมแข฽งขันใน

สถานท่ีจัดงานของประเทศเจ฾าภาพ ซึ่งจะจัดขึ้นประมาณ 1 เดือน การแข฽งขัน 32 ทีมสุดท฾ายนี้

เรียกว฽า การแข฽งขันฟุตบอลโลกรอบสุดท฾าย ส฽วนในรอบคัดเลือกท่ีแข฽งขันก฽อนหน฾านั้น ในปัจจุบัน

จะต฾องใช฾เวลาร฽วม 3 ปี เพื่อตัดสินว฽าทีมใดท่ีจะร฽วมเข฾าแข฽งกับทีมประเทศเจ฾าภาพ 

 ในขณะท่ีการออกแบบโลโก฾ฟุตบอลโลกและโปสเตอรแฟุตบอลโลกหลายช้ินแสดงตัวอย฽าง

ผลงานศิลปะฟุตบอลท่ียอดเยี่ยมและโดดเด฽นท่ีสุด มาสคอตฟุตบอลโลกก็ได฾รับการออกแบบมาเพื่อ

ดึงดูดผู฾ชมท่ีอายุน฾อยเป็นหลักโดยมักจะมีลักษณะคล฾ายของเล฽นน฽ากอด มีข฾อยกเว฾นประการหนึ่ง Ciao 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%AB%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B9%8C%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84.%E0%B8%A8._1930
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81_1930
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%AA%E0%B8%AD%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%9D%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%A8%E0%B8%AA
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81_2018


 143 

จาก Italia 90 ถูกมองว฽าเป็นคนบ฾า แต฽ในช฽วงหลายปีท่ีผ฽านมาได฾รับการยอมรับว฽าเป็นอีกหนึ่งตัวอย฽าง

ท่ียอดเย่ียมของการออกแบบสมาสคอตของฟุตบอลอิตาลีจากยุค 90 

 
ภาพ 116 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 1966 ประเทศอังกฤษ  

 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

สัญลักษณแนําโชค ” World  Cup  W i l l i e  " ประจําการแข฽งขันฟุตบอลโลกประเทศ

อังกฤษ ปี 1966 มาสคอตฟุตบอลโลกตัวแรก เขาเป็นสิงโตสัญลักษณแของอังกฤษและเขาชอบฟุตบอล

โลก 

 
ภาพ 117 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 1970 ประเทศเม็กซิโก  

 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

 สัญลักษณแนําโชค ”Juanito" ประจําการแข฽งขันฟุตบอลโลกประเทศเม็กซิโก ปี 1970 

รองเท฾าบูทหนัก Classic Mexico 70 sombrero เส้ือฟุตบอลหดเมื่อซัก ส่ิงท่ีไม฽เข฾าท฽าเกี่ยวกับ 

Juanito 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-mascots.htm
https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-mascots.htm
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
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ภาพ 118 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 1974 ประเทศเยอรมนีตะวันออก 

 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

สัญลักษณแนําโชค”Tip & Tap" ประจําการแข฽งขันฟุตบอลโลกประเทศเยอรมนีตะวันออก  

ปี 1974 มาสคอตฟุตบอลโลกคู฽หูแรกของโลก 

 
ภาพ 119 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 1978 ประเทศอาร์เจนตินา  

 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

 

 สัญลักษณแนําโชค ”Gauchito "ประจําการแข฽งขันฟุตบอลโลกประเทศอารแเจนตินา 

ปี 1978 เขาเป็นโกโชหนุ฽ม เขารักฟุตบอล เขาชอบผ฾าผูกคอและเขาถือแส฾ 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
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ภาพ 120 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 1982 ประเทศสเปน  
 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

 

สัญลักษณแนําโชค ”Naranjito" ประจําการแข฽งขันฟุตบอลโลกประเทศสเปน ปี 1982 ผลส฾ม

ในชุดสเปนสีส฾ม แน฽นอนว฽าเป็นมาสคอตสีส฾มท่ีโดดเด฽นท่ีสุดเท฽าท่ีเคยมีมา 

 

 
 

ภาพ 121 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 1986 ประเทศเม็กซิโก 
 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

 สญัลกัษณน์ าโชค ”Pique "ประจ าการแขง่ขนัฟตุบอลโลกประเทศเมก็ซิโก ปี 918 6 เม่ือตระหนกัวา่

สญัลกัษณข์องมนษุยไ์มไ่ดอ้ยู่ในสมยันิยมอีกตอ่ไป ตอนนีเ้มก็ซิโกจึงเลือกใช้ Jalapeñoท่ีเรียกวา่ Pique 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-mascots.htm
https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-mascots.htm
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
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ภาพ 122 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 1990 ประเทศอิตาล ี 

 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

 

สัญลักษณแนําโชค ”Ciao" ประจําการแข฽งขันฟุตบอลโลกประเทศอิตาลี ปี 1990 หัวเป็นลูก

ฟุตบอลและลําตัวแบบคีบ ไตรโคลอรแ Ciao จึงดูเหมือนอะไรบางอย฽างจาก Picasso XI มาสคอตตัว

โปรดาและเป็นหนึ่งเดียวที่เกือบจะกลายเป็นสัญลักษณแทางวัฒนธรรมของการแข฽งขัน 

 

 
 

ภาพ 123 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 1994 ประเทศสหรัฐอเมริกา  
 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

สัญลักษณแนําโชค ”Striker" ประจําการแข฽งขันฟุตบอลโลกประเทศสหรัฐอเมริกา ปี 1994 

ตัวแทนลูกหลานท่ีรักฟุตบอลของ Huckleberry Hound 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
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ภาพ 124 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 1998 ประเทศฝร่ังเศส  
 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

 

สัญลักษณแนําโชค ”Footix" ประจําการแข฽งขันฟุตบอลโลกประเทศฝรั่งเศส ปี 1998  

ไก฽ Classic Gallic ท่ีทําเครื่องหมายในกล฽องมาสคอตท่ีจําเป็นท้ังหมด ไม฽ใช฽ Asterix แต฽เป็น Footix 

 
 

ภาพ 125 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 2002 ประเทศญ่ีปุ่น/เกาหลี  
 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

สัญลักษณแนําโชค ” Ato, Kaz & Nik" ประจําการแข฽งขันฟุตบอลโลกประเทศญี่ปุุน/เกาหลี ปี 

2002 มีช่ือเรียกอีกอย฽างว฽า "The Spheriks" ซึ่งเป็นส฽วนหนึ่งของทีม "Atmoball" ตะวันออกไกล

สูญเสียแผนการท่ีนี่ส่ิงนี้น฽ากลัวอย฽างแท฾จริงซึ่งเป็นจุดตํ่าสุดของมาสคอตฟุตบอลโลก 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
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ภาพ 126 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 2006 ประเทศเยอรมน ี 

 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

 

สัญลักษณแนําโชค ”Goleo" ประจําการแข฽งขันฟุตบอลโลกประเทศเยอรมนี ปี 2006  

แรงบันดาลใจจากสิงโต แต฽ดูโดดเด฽นเหมือนหมี ไม฽ว฽า Goleo จะเป็นอะไรก็ไม฽มีกางเกงใน 

 
 

ภาพ 127 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 2010 ประเทศแอฟริกาใต้  
 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

 

สัญลักษณแนําโชค ”Zakumi" ประจําการแข฽งขันฟุตบอลโลกประเทศแอฟริกาใต฾ ปี 2010  

ฉลาดนี้ ZA = ช่ือย฽อของแอฟริกาใต฾ Kumi = 10 ในภาษาแอฟริกันบางภาษา 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-mascots.htm
https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-mascots.htm
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
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ภาพ 128 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 2014 ประเทศบราซิล  

 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

 

สัญลักษณแนําโชค ”Fuleco" ประจําการแข฽งขันฟุตบอลโลกประเทศบราซิล ปี 2014 

แรงบนัดาลใจในการออกแบบจากตวันิ่ม ท่ีมีนิสยับา้คลั่ง 

 
ภาพ 129 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 2018 ประเทศรัซเซีย  

 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

 

สัญลักษณแนําโชค ”Zabivaka" ประจําการแข฽งขันฟุตบอลโลกประเทศรัซเซีย ปี 2018  

Zabivaka เป็นหมาป่าท่ีมีขนแหลมคมซึ่งสวมแวน่ตาของ Edgar Davids เห็นไดช้ดัวา่ช่ือของเขาหมายถึง "ผูท่ี้

ไดค้ะแนน" 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
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 สัญลักษณ์น าโชคประจ าการแข่งขันกีฬาแห่งชาติไทย 

 กีฬาแห฽งชาติ (Thailand National Games) เป็นการแข฽งขันมหกรรมกีฬาหลากหลายชนิด

ระหว฽างภูมิภาคในประเทศไทย เดิมเรียกว฽า "กีฬาเขตแห฽งประเทศไทย" จัดโดยองคแการส฽งเสริมกีฬา

แห฽งประเทศไทย (อสกท) ปัจจุบันคือ การกีฬาแห฽งประเทศไทย(กกท.) ซึ่งปัจจุบันมีการจัดขึ้นในทุกๆ 

2 ปี เริ่มกําหนดการแข฽งขันโดย องคแการส฽งเสริมกีฬาแห฽งประเทศไทย ต้ังแต฽การแข฽งขันครั้งแรก ถึง

ครั้งท่ี 19 และต้ังแต฽กีฬาแห฽งชาติ ครั้งท่ี 20 เป็นต฾นมา บริหารจัดการแข฽งขันโดยการกีฬาแห฽ง

ประเทศไทย และยังถือได฾ว฽าเป็นการแข฽งขันกีฬาหลากชนิด ซึ่งมีขนาดใหญ฽ท่ีสุดในประเทศ 

การแข฽งขันนั้นเริ่มต฾นครั้งแรกด฾วยกีฬาเพียง 5 ชนิดกีฬา และนักกีฬาเข฾าร฽วมแข฽งขันเพียง 

716 คน จนมีจํานวนเพิ่มข้ึนถึงมากกว฽า 12,000 คน จาก 77 จังหวัดท่ัวประเทศ โดยในกีฬาแห฽งชาติ 

ครั้งท่ี 45 ประจําปี พ.ศ. 2560 ได฾มีนักกีฬาเข฾าร฽วมแข฽งขันท้ังหมด 12,593 คน แบ฽งเป็นนักกีฬาชาย

จํานวน 6,971 คน และนักกีฬาหญิงจํานวน 5,622 คน เข฾าชิงชัย 691 รายการใน 45 ชนิดกีฬา 

ในประวัติศาสตรแของกีฬาแห฽งชาติ มีจังหวัดเจ฾าภาพจัดการแข฽งขันแล฾ว 26 จังหวัด โดยมี 77 

จังหวัดเข฾าร฽วม โดยมีจังหวัดบึงกาฬได฾เข฾าร฽วมแข฽งขันกีฬาแห฽งชาติเป็นจังหวัดล฽าสุด ซึ่งเข฾าร฽วมเป็น

คราวแรกในกีฬาแห฽งชาติ ครั้งท่ี 40 ซึ่งจังหวัดเชียงใหม฽เป็นจังหวัดท่ีได฾เป็นเจ฾าภาพมากถึง 4 ครั้ง 

 มาสคอตของมหกรรมการแข฽งขันกีฬาแห฽งชาติ โดยมักจะเป็นตัวละครสมมติ โดยอิงจาก

สัตวแหรือมนุษยแ และมีความเกี่ยวข฾องกับภูมิภาคท่ีจัดการแข฽งขัน 

 
 

ภาพ 130 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาแห่งชาติคร้ังที่ 33 จังหวัดเชียงใหม่  
 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแห฽งชาติ 

 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%95%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2_%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88_1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4_%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88_19
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4_%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88_20
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4_%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88_40
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 สัญลักษณแนําโชคการแข฽งขันกีฬาแห฽งชาติครั้งท่ี 33 จังหวัดเชียงใหม฽ 
 มาสคอต: ช฾างนําโชค ต฾นแบบ: ช฾าง  

 

 
 

ภาพ 131 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาแห่งชาติคร้ังที่ 34 จังหวัดราชบุรี  
 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแห฽งชาติ 

 

สัญลักษณแนําโชคการแข฽งขันกีฬาแห฽งชาติครั้งท่ี 34 จังหวัดราชบุรี 
มาสคอต: มังกรแก฾ว ต฾นแบบ: มังกร  

 
 

ภาพ 132 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาแห่งชาติคร้ังที่ 35 จังหวัดสุพรรณบุรี  
 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแห฽งชาติ 
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สัญลักษณแนําโชคการแข฽งขันกีฬาแห฽งชาติครั้งท่ี 35 จังหวัดสุพรรณบุรี 
มาสคอต: ม฾าสีหมอก ต฾นแบบ: ม฾า  

แนวความคิด: ม฾าสีหมอก เป็นม฾าในวรรณคดีเรื่อง ขุนช฾าง-ขุนแผน เป็นม฾าแสนรู฾พาหนะคู฽ใจ

ขุนแผน คล฽องแคล฽วว฽องไว ลักษณะตัวสีหมอก ตาสีดําน฽าเกรงขาม ขุนแผนไปพบเข฾าท่ีเพชรบุรีเห็นสี

หมอกมีลักษณะดีต฾องตามตําราจึงเข฾าไปขอซื้อแล฾วเสกหญ฾าให฾กิน ม฾าสีหมอกก็ติดตามขุนแผนไปโดยดี 

 
 

ภาพ 133 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาแห่งชาติคร้ังที่ 37 จังหวัดพิษณุโลก  
 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแห฽งชาติ 

 

สัญลักษณแนําโชคการแข฽งขันกีฬาแห฽งชาติครั้งท่ี 37 จังหวัดพิษณุโลก 
มาสคอต: ดีใจ ต฾นแบบ: สุนัขไทยพันธุแบางแก฾ว  
แนวความคิด: ดีใจ เป็นสุนัขบางแก฾วสีขาวน้ําตาลจะใส฽เส้ือสีเหลือง นุ฽งกางเกงสีม฽วงให฾

ความรู฾สึกถึงความสุภาพและเป็นมิตรกับทุกคน สุนัขบางแก฾วมีถิ่นกําเนิดท่ีหมู฽บ฾านบางแก฾ว อําเภอบาง

ระกํา จังหวัดพิษณุโลก มีขนาดเท฽าสุนัขไทยหรือเล็กกว฽าเล็กน฾อย ว฽องไว สายพันธุแสืบทอดมาจากหมา

จ้ิงจอกคือลักษณะหางต้ังโค฾งไปข฾างหน฾าถือเป็นมรดกของแผ฽นดินไทยและของชาวจังหวัดพิษณุโลก 

 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%AD%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%82%E0%B8%B8%E0%B8%99%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%82%E0%B8%B8%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%82%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B9%89%E0%B8%A7
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ภาพ 134 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาแห่งชาติคร้ังที่ 38 จังหวัดตรัง  
 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแห฽งชาติ 

 

สัญลักษณแนําโชคการแข฽งขันกีฬาแห฽งชาติครั้งท่ี 38 จังหวัดตรัง 
มาสคอต: นายสามัคคี ต฾นแบบ: พะยูน  

แนวความคิด: พะยูน เป็นสัตวแเล้ียงลูกด฾วยนมฝูงสุดท฾ายในประเทศไทย อาศัยอยู฽ในทะเล

จังหวัดตรัง เพื่อเป็นส่ือกลางในการสร฾างสรรคแความรักความผูกพันและมิตรภาพของคนไทย 

 
 

ภาพ 135 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาแห่งชาติคร้ังที่ 39 จังหวัดชลบุรี  
 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแห฽งชาติ 

สัญลักษณแนําโชคการแข฽งขันกีฬาแห฽งชาติครั้งท่ี 39 จังหวัดชลบุรี 
มาสคอต: แสนสุข / แสนสําราญ ต฾นแบบ: ฉลาม  
แนวความคิด: จังหวัดชลบุรีจัดว฽าเป็นเมืองชายทะเลภาคตะวันออก และโดยเหตุท่ีเป็นเมือง

อุตสาหกรรมการท฽องเท่ียว จึงใช฾ปลาฉลาม เพื่อส่ือถึงชายทะเลหาดบางแสน 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B0%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%89%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A1
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ภาพ 136 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาแห่งชาติคร้ังที่ 41 จังหวัดเชียงใหม่  
 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแห฽งชาติ 

 

สัญลักษณแนําโชคการแข฽งขันกีฬาแห฽งชาติครั้งท่ี 41 จังหวัดเชียงใหม฽ 
มาสคอต: น฾องม฽วนอเก/ น฾องม฽วนใจเต฾นแบบ: ช฾าง  

แนวความคิด: ช฾างเผือก ส่ือถึงความสําคัญสองประการของจังหวัดซึ่งช฾างเผือกคือ ช฾าง ท่ีเจ฾า

ผู฾ครองนครเชียงใหม฽นํามาทูลเกล฾าฯ ถวายแด฽พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล฾านภาลัยและได฾ขึ้น

ระวางเป็นช฾างเผือกเอกในรัชกาล 

 
ภาพ 137 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาแห่งชาติคร้ังที่ 42 จังหวัดสุพรรณบุรี  

 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแห฽งชาติ 

สัญลักษณแนําโชคการแข฽งขันกีฬาแห฽งชาติครั้งท่ี 42 จังหวัดสุพรรณบุรี 
มาสคอต: ม฾าสีหมอก ต฾นแบบ: ม฾า  
แนวความคิด: ม฾าสีหมอก เป็นม฾าในวรรณคดีเรื่อง ขุนช฾าง-ขุนแผน เป็นม฾าแสนรู฾พาหนะคู฽ใจ

ขุนแผน คล฽องแคล฽วว฽องไว ลักษณะตัวสีหมอก ตาสีดําน฽าเกรงขาม ขุนแผนไปพบเข฾าท่ีเพชรบุรีเห็นสี

หมอกมีลักษณะดีต฾องตามตําราจึงเข฾าไปขอซื้อแล฾วเสกหญ฾าให฾กิน ม฾าสีหมอกก็ติดตามขุนแผนไปโดยดี 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9C%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%AD%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%82%E0%B8%B8%E0%B8%99%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%82%E0%B8%B8%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B8%99
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ภาพ 138 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาแห่งชาติคร้ังที่ 45 จังหวัดสงขลา  

 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแห฽งชาติ 

สัญลักษณแนําโชคการแข฽งขันกีฬาแห฽งชาติครั้งท่ี 45 จังหวัดสงขลา 
มาสคอต: สิงหลา / สิงขร ต฾นแบบ: แมว / หนู  

แนวความคิด: มีท่ีมาจากตํานานกาะหนูเกาะแมว ท่ีกล฽าวถึงมิตรภาพระหว฽างหนูกับแมว อัน

เป็นตํานานเอกลักษณแของจังหวัดสงขลา 

 
 

ภาพ 139 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาแห่งชาติคร้ังที่ 46 จังหวัดเชียงราย   
 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแห฽งชาติ 

สัญลักษณแนําโชคการแข฽งขันกีฬาแห฽งชาติครั้งท่ี 46 จังหวัดเชียงราย 
มาสคอต: น฾องคําสุข ต฾นแบบ: แมวส่ีหนูห฾าตา  

แนวความคิด: คําสุข โดยมีต฾นแบบมาจากแมงส่ีหูห฾าตาเป็นสัตวแในตํานานของจังหวัด

เชียงราย โดยปกติตามตํานานเป็นสัตวแรักสงบ น฽าเกรงขามแต฽ว฽าในการแข฽งขันครั้งนี้ได฾เปล่ียนแปลงให฾

เหมาะสมตามสังคมมากขึ้น 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%87%E0%B8%82%E0%B8%A5%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B8%B9%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2
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ภาพ 140 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาเยาวชนแห่งชาติคร้ังที่ 21 จังหวัดชัยภูมิ  
 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแห฽งชาติ 

 

สัญลักษณแนําโชคการแข฽งขันกีฬาเยาวชนแห฽งชาติครั้งท่ี 21 จังหวัดชัยภูมิ 

มาสคอต: นกกระเรียนถือคบเพลิง ต฾นแบบ: นกกระเรียน  

 
 

ภาพ 141 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาเยาวชนแห่งชาติคร้ังที่ 24 จังหวัดอุบลราชธานี  
 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแห฽งชาติ 

 

สัญลักษณแนําโชคการแข฽งขันกีฬาเยาวชนแห฽งชาติครั้งท่ี 24 จังหวัดอุบลราชธานี 
มาสคอต: ตะนอย ต฾นแบบ: มด  
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ภาพ 142 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาเยาวชนแห่งชาติคร้ังที่ 25 จังหวัดกาญจนบุรี  

 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแห฽งชาติ 

 

สัญลักษณแนําโชคการแข฽งขันกีฬาเยาวชนแห฽งชาติครั้งท่ี 25 จังหวัดกาญจนบุร ี
มาสคอต: ยี่สก ต฾นแบบ: ปลา  

 
 

ภาพ 143 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาเยาวชนแห่งชาติคร้ังที่ 27 จังหวัดอุตรดิตถ์  
ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแห฽งชาติ 

 

สัญลักษณแนําโชคการแข฽งขันกีฬาเยาวชนแห฽งชาติครั้งท่ี 27 จังหวัดอุตรดิตถแ 
มาสคอต: จ฾อย ต฾นแบบ: เด็กไทย  
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 สัญลักษณ์น าโชคประชาสัมพันธ์ท้องถ่ินญี่ปุ่น ยุรุเคียระ (Yuru-Kyara) 

 ปรากฏการณแแห฽งมาสคอตขนาดใหญ฽ ท่ีดูเป็นมิตรเป็นส฽วนหนึ่งของวัฒนธรรมญี่ปุุนท่ีแยก

ออกจากกันไม฽ได฾ มักจะพบกันในงานเทศกาลและสถานประกอบการสถานท่ีท฽องเท่ียวและสถาบัน

ต฽างๆ นอกจากนี้ยังสามารถเห็นมาสคอตเหล฽านี้เดินไปตามท฾องถนน มาสคอตมีความสําคัญในพื้นท่ี

สาธารณะจนทําให฾ เกิดการจัดการแข฽งขัน ยุรุเคียระ กรังดแปรีซแ (Yuru-Kyara Grand Prix) ซึ่งจัดขึ้น

ทุกๆ ปี อีกท้ังเป็นการสร฾างความนิยมของมาสคอตยักษแของญี่ปุุนมากยิ่งขึ้น 

 

 
 

ภาพ 144 แสดงจัดการแข่งขันยุรุเคียระกรังด์ปรีซ์  
 

ที่มา: https://tokyoesque.medium.com/billion-dollar-mascots-japans-cute-unlikely-

business-accelerators-9731976e9e84 

 

 ยุรุเคียระ เป็นมาสคอตท่ีเป็นท่ีรู฾จักมากท่ีสุดในญี่ปุุน ใช฾เพื่อส฽งเสริมกิจกรรมระดับภูมิภาค

ธุรกิจหรือผลิตภัณฑแ แต฽ในระดับท่ีใหญ฽กว฽านี้จะเกิดขึ้นในยุโรป มาสคอตขนาดใหญ฽ขนปุยของญี่ปุุนยัง

มีบล็อกรายการหรือโปรไฟลแ Facebook ของตัวเอง รูปภาพของมาสคอตสามารถพบได฾ในสินค฾าของ

ท่ีระลึกมากมายต้ังแต฽สินค฾าขนาดเล็กต้ังแต฽ปากกาไปจนถึงเส้ือผ฾า Yuru-kyara Hikonyan ถือได฾ว฽า

เป็นมาสคอตขนาดใหญ฽ตัวแรก มีรูปร฽างเป็นตุ฿กตาหมีตัวใหญ฽ สีขาว สวมหมวกกันน็อกไวกิ้ง ถูกสร฾าง

ขึ้นในปี 2550 สําหรับแคมเปญปราสาทในฮิโกเนะ ในตอนแรกมาสคอตได฾รับการยกย฽องให฾ผู฾คนท่ีเดิน

ผ฽านไปมาและนักท฽องเท่ียวมีปฏิสัมพันธแกับพวกเขาและถ฽ายภาพ ภายหลังจากมีการเปิดตัวจํานวนผู฾



 159 

เยี่ยมชมเพิ่มขึ้นประมาณ 200,000 คน นอกจากนี้ยังส฽งผลให฾กําไรจากการท฽องเท่ียวและภาค

เศรษฐกิจในภูมิภาคเพิ่มข้ึน 

 

 
  

ภาพ 145 แสดงยุรุเคียระ Hikonyan แคมเปญปราสาทในฮิโกเนะ 
 

ที่มา: https://www.facebook.com/go.biwako 

 

 การแข฽งขัน ยุรุเคียระ กรังดแปรีซแ ถูกจัดขึ้นโดยมีบริษัทเอกชนและเมืองในญี่ปุุนหลายแห฽ง

สังเกตเห็นศักยภาพทางการตลาดอันยิ่งใหญ฽ของ ยุรุเคียระ มาสคอตหลายประเภทเริ่มปรากฏตัวให฾

เห็น สามารถพบเห็นมาสคอตรูปร฽างต฽างๆ ได฾หลายสิบแบบในหนึ่งอําเภอเมือง ด฾วยความสนใจท่ี

เพิ่มข้ึนในผู฾คน ยุรุเคียระ จึงไม฽ใช฽เรื่องใหม฽อีกต฽อไป ท่ีมาสคอตจะเป็นตัวแทนของอะไร ปรากฏการณแ

ท่ีเกิดขึ้นนี้ก฽อให฾เกิดแนวคิดของตัวละครขนปุยท่ีแข฽งขันกันเอง ซึ่งเมื่อจบลงในการแข฽ง ขัน Yuru-

Kyara Grand Prix ครั้งแรกในปี 2010 ในช฽วงงานประจําปีในขณะนี้แฟน ๆ ของตัวละครได฾

ลงคะแนนถึง 50 ล฾านโหวตในแบบสํารวจออนไลนแและบัตรลงคะแนนทางกายภาพ ทุกทัวรแนาเมนตแ

ดึงดูดผู฾สมัครมากกมายเพิ่มขึ้นทุกๆ ปี 
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ภาพ 146 แสดงจัดการแข่งขันยุรุเคียระกรังด์ปรีซ์  
 

ที่มา: https://tokyoesque.medium.com/billion-dollar-mascots-japans-cute-unlikely-

business-accelerators-9731976e9e84 

  

 ยุรุเคียระ ต฾องสามารถสร฾างจุดท่ีน฽าสนใจและดึงดูดใจมากท่ีสุด ตัวนําโชคทุกตัวต฾องการ

เรื่องราว ตัวละครและงานอดิเรกของตัวเอง ยกตัวอย฽างเช฽น มาสคอตของกระทรวงสาธารณสุขญี่ปุุน 

Kenketsu-chan (สาวบริจาคเลือด) ก็มีงานอดิเรกท่ีโปรดปรานเช฽นกัน เป็นการช฽วยเหลือผู฾อื่นและ

ส฽งเสริมการบริจาคโลหิต ด฾วยเหตุนี้จึงทํางานร฽วมกับศูนยแบริจาคโลหิตหลายแห฽ง พี่น฾องนพพล (The 

Noppon brothers) ซึ่งเป็นตัวแทนของหอคอยโตเกียวซึ่งได฾รับแรงบันดาลใจจากหอไอเฟล เป็นอีก

ตัวอย฽างหนึ่งท่ีน฽าสนใจ ชายตลกสองคนท่ีมีหัวรูปทรงฉีกขาดและชุดช้ันในท่ีมีลักษณะคล฾ายกับมาริ โอ

และลุยจิสีเขียวเป็นแขกรับเชิญท่ีทางเข฾า พี่น฾องท่ีอายุน฾อยกว฽าคนท่ีสวมชุดสีแดงถูกพูดถึงว฽าร฽าเริง

มากกว฽าคนท่ีสวมชุดสีฟูา มาสคอตท่ีมีช่ือเสียงท่ีสุดคือเท็ดด้ีคุมะมง (teddy Kumamom) เป็นแบ

รนดแฮีโร฽ของจังหวัดท่ีมีช่ือเดียวกัน ตุ฿กตาสีน้ําตาลเข฾มท่ีมีลักษณะแก฾มแดงเป็นท่ีรู฾จักไม฽เพียง แต฽ใน

ภูมิภาคนี้เท฽านั้น แต฽ยังมีท่ัวประเทศญี่ปุุนและประเทศอื่น ๆ อีกด฾วย สินค฾าของท่ีระลึกและเส้ือผ฾าท่ีมี

ภาพลักษณแสามารถซื้อได฾ท้ังในประเทศแห฽งดอกซากุระและในยุโรปหรืออเมริกา หน฽วยงานตํารวจของ

ญี่ปุุน 47 แห฽งมีสัญลักษณแของตัวเอง Pepo-kun เป็นยูรุไคระท่ีเป็นตัวแทนของหน฽วยงานบังคับใช฾

กฎหมายของโตเกียว หนูกระรอกน฽ารักมีจุดเด฽นอยู฽ท่ีวัสดุหลายชนิดของ Tokyo PD มีดวงตาขนาด

ใหญ฽ท่ีสังเกตเห็นปัญหาและอันตรายและหูยาวที่จะได฾ยินเสียงร฾องขอความช฽วยเหลือใด ๆ นอกจากนี้

ยังมีการประชุมเชิงปฏิบัติการด฾านความปลอดภัยและการฝึกอบรมต฽างๆสําหรับเด็กวัยรุ฽นและผู฾ใหญ฽ 
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ภาพ 147 แสดงมาสคอตของกระทรวงสาธารณสุขญ่ีปุ่น Kenketsu-chan (สาวบริจาคเลือด) 
 

ที่มา: https://www.oist.jp/news-center/photos/kenketsu-chan-recruits-blood-donors-

june-19-2013 

 

 

 
 

ภาพ 148 แสดงมาสคอตที่มีชื่อเสียงท่ีสุดคือเท็ดด้ีคุมะมง (teddy Kumamom) 
 

ที่มา: https://tokyoesque.medium.com/billion-dollar-mascots-japans-cute-unlikely-

business-accelerators-9731976e9e84 
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ภาพ 149 แสดงมาสคอตพี่น้องนพพล (The Noppon brothers) ตัวแทนหอคอยโตเกียว 
 

ที่มา: https://twitter.com/mondomascots/status/1084617733025652737 

 

 การออกแบบ ยุรุเคียระขึ้นอยู฽กับวัสดุและความนิยมของแนวคิดของมาสคอตราคาสามารถ

เข฾าถึงได฾ถึงพันยูโรหรือมากกว฽านั้น ยุรุเคียระ มักได฾รับการออกแบบโดยเหล฽านักเคล่ือนไหวในพื้นท่ี

และพนักงานของรัฐบาลท฾องถิ่น แม฾ว฽าบางส฽วนถูกสร฾างขึ้นโดยนักออกแบบมืออาชีพโดยเฉพาะ 

แต฽มาสคอตส฽วนใหญ฽ได฾รับการพัฒนาโดยไม฽มีแนวคิดท่ีมีการวางแผนไว฾อย฽างดี ผู฾เช่ียวชาญด฾านการ

ประชาสัมพันธแหลายคนเช่ือว฽าความสําเร็จของตัวละครเหล฽านั้นมาจากท่ีใด ชาวญี่ปุุนทุกคนสามารถมี

ส฽วนร฽วมในกระบวนการสร฾างได฾ ผลงานท่ีเรียบง฽ายเป็นเหตุผลท่ีอยู฽เบื้องหลังความผูกพันทางอารมณแ

กับยูรุไคระ 

 พื้นฐานของเอกลักษณแ ยุรุเคียระ ปัจจุบันผู฾คนยังไม฽สามารถจดยังจํา ยุรุเคียระ ท้ังหมดท่ีถูก

สร฾างขึ้นมาจนถึงปัจจุบันไม฽ได฾ อย฽างไรก็ตามแต฽ละข฾อควรมีคุณสมบัติตรงตามเกณฑแเฉพาะสาม

ประการ อันดับแรกควรหลงใหลในภูมิภาคผลิตภัณฑแหรือ บริษัทของตน ส่ิงนี้สามารถมองเห็นได฾ใน

องคแประกอบท่ัวไปของการแสดงท่ีรวมอยู฽ในรูปลักษณแของมัน ประการท่ีสองตัวนําโชคควรมีการ

เคล่ือนไหวของแต฽ละบุคคลท่ีมนุษยแไม฽สามารถเลียนแบบได฾และโดยเฉพาะอย฽างยิ่งมาสคอตตัวอื่น 

ประการท่ีสามตามช่ือคือต฾องเป็นยูรุคือสบาย ๆ แต฽ก็น฽ารักและเข฾าหาผู฾คนและโลกด฾วยความรัก 
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ล าดับความนิยมของ ยุรุเคียระในการแข่งขันแข่งขัน ยุรุเคียระ กรังด์ปรีซ์ 2020 

 

 

ลําดับท่ี 1 ช่ือมาสคอต : Takatanoyumechan 

จังหวัดอิวาเตะ เมืองริคุเซ็นทาคาตะ 

ทูตแห฽งความฝันเมืองริคุเซ็นทาคาตะจังหวัดอิวาเตะ "ยู
เมะจังแห฽งทาคาตะ"ดาวหัวเ ต็มไปด฾วยแสงแห฽ง
ความหวังและนําพาเด็ก ๆ ไปสู฽ท่ีปลอดภัยบินไปรอบ ๆ 
อย฽างอิสระด฾วยปีกบนหลังของคุณและส฽งมอบความฝัน
และความสุขท่ีมีอยู฽ในกระเป฻าดอกคามิเลียให฾กับทุกคน 
 

 
ภาพ 150 แสดงมาสคอต Takatanoyumechan จังหวัดอิวาเตะ เมืองริคุเซ็นทาคาตะ 

 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 2 ช่ือมาสคอต : Yarunakin 

จังหวัดโอซาก฾า เมืองอิซูมิซาโนะ 

อินุนาคิน ผู฾ฝึกฝนท่ีอินุนารุยามะสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ของชู
เกนโดและยูรุนาคินผู฾เปล่ียนแปลงอัตตา อินุนาคินจะ
เป็นเชียรแลีดเดอรแในปีนี้และยูรุนาคินจะพยายามอย฽าง
เต็มท่ีเพื่อไปให฾ถึงโพเดียม! ความท฾าทายสุดท฾ายของ
กรังดแปรีซแท่ีมีแท็กคืออินุนากิไปตลอดชีวิต!  
 

 
ภาพ 151 แสดงมาสคอต Yarunakin จังหวัดโอซาก้า เมืองอิซูมิซาโนะ 

 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 3 ช่ือมาสคอต : Tsrugon 

จังหวัดไซตามะ เมืองสึรุงะ 

"สึรุกอนความท฾าทายครั้งสุดท฾าย" 
ฉันคิดเกี่ยวกับเรื่องนี้ ...ตัดสินใจ! 
สึรุกอนฉันจะปรากฏตัวครั้งสุดท฾ายในปีนี้ 
ไม฽ว฽าคุณจะได฾รับเท฽าไร. 
ได฾เลย! ฉันจะทําให฾ดีท่ีสุดในตอนท฾าย  

 

ภาพ 152 แสดงมาสคอต Tsrugon จังหวัดไซตามะ เมืองสึรุงะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 4 ช่ือมาสคอต : Takinomichi Yuzuru 

จังหวัดโอซาก฾า เมืองมิโนะ 

ตัวละคร Yuzuเกิดมาเพื่อโปรโมต Minoh หมู฽บ฾าน 
Yuzu และ Momiji ลุ฾นรับรางวัลทุกปีในประเภท 
Yuru-chara ในท฾องถิ่น! ฉันจะทําให฾ดีท่ีสุดในปีนี้เพื่อให฾
หลาย ๆ คนรู฾จักมิโน! 
  

 

ภาพ 153 แสดงมาสคอต  Takinomichi Yuzuru จังหวัดโอซาก้า เมืองมิโนะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 5 ช่ือมาสคอต : Antarou 

จังหวัดโคจิ เมืองยาสุดะ 

Akira Yasuda เป็นปลาท่ีเกิดและเติบโตในเมืองยาสุดะ
จังหวัดโคจิ เขาแบกมันแกวธรรมชาติไว฾บนหลังและ
สวมชุดมะเขือยาวและมะเขือเทศ เขามีบุคลิกสบาย ๆ 
และชอบของว฽างและเครื่องด่ืมแอลกอฮอลแ เรากําลัง
ดําเนินการเพื่อให฾ Yasuda Town มีสุขภาพที่ดี 
 

 

ภาพ 154 แสดงมาส Antarou จังหวัดโคจิ เมืองยาสุดะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 6 ช่ือมาสคอต : Toyonon 

จังหวัดโอซาก฾า เมืองโทโยโนะ 

เมืองโทโยโนะจังหวัดโอซาก฾าเป็นเมืองมหัศจรรยแท่ีเต็ม
ไปด฾วยต฾นไม฾ เขียวขจี Toyonon เกิดจากดอก 
"แดนดิไลออน" ท่ีบานในชนบทของเมืองดังกล฽าว 
ตอนนี้ดูเหมือนดอกไม฾ แต฽เมื่อมันมาถึงปุยมันบินไปรอบ 
ๆ และทําให฾มีเพื่อนมากขึ้น ทุกคนสนับสนุนฉัน 
 

 

ภาพ 155 แสดงมาสคอต Toyonon จังหวัดโอซาก้า เมืองโทโยโนะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 7 ช่ือมาสคอต : Kyabettsusan 

จังหวัดโตเกียว เมืองนิชินโตเกียว 

นางฟูาท่ีผสมผสานระหว฽างกะหลํ่าปลีและแมวซึ่งเป็น
อาหารพิเศษของเมืองนิชิโตเคียวและร฾องเพลงเก฽งมาก
เมือง Nishitokyo เป็นเมืองท่ีเต็มไปด฾วยรอยยิ้มจาก
คุณแม฽กําลังได฾รับการเผยแพร฽ไปท่ัวประเทศ 
 

 

ภาพ 156 แสดงมาสคอต Kyabettsusan จังหวัดโตเกียว เมืองนิชินโตเกียว 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 8 ช่ือมาสคอต : Fukkura tamako 

จังหวัดชิบะ เมืองทาโกะ 

คุณแม฽มือใหม฽ท่ีเกิดและเติบโตในเมืองตะโกมีสามีและ
ลูกท่ีทํานา นางฟูาข฾าวท่ีรักของทุกคน ท่ีจริงแล฾วท่ีนี่ดู
เหมือนว฽ามันบินได฾บนท฾องฟูา แต฽ไม฽มีใครเห็นมันบินได฾ 
 

 

ภาพ 157 แสดงมาสคอต fukkura tamako จังหวัดชิบะ เมืองทาโกะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 9 ช่ือมาสคอต : Echigon 

จังหวัดนีงาตะ  / General Incorporated 
Association Kashiwazaki Youth Conference 
Center 
ตัวละคร PR ของ Echigo Kashiwazaki "Echigon" 
คือ Gon! กอนกําลังด้ินรนท่ีจะเปล่ียนเครื่องแต฽งกาย
ของตัวเองในแต฽ละงานเพื่อโปรโมตเมืองคาชิวาซากิ
เมืองแห฽งปลาทรายแดงทะเลชาซูเกะและโปโลน้ํา! 
 

 

ภาพ 158 แสดงมาสคอต Echigon จังหวัดนีงาตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 10 ช่ือมาสคอต : G-nenjer 

จังหวัดชิบะ  สังกัด: กลุ฽มท่ีสนับสนุนมันแกวธรรมชาติ
ของชิโรอิ 
นินจาจิเน็นจาแห฽งอาณาจักร (หรือท่ีรู฾จักกันท่ัวไปในช่ือ
เนบะแลนดแ) ซึ่งต้ังอยู฽ท่ีช้ันใต฾ดินของเมืองชิโรอิจังหวัด
ชิบะได฾รับผลิตภัณฑแบ฾านเกิด "ชิโรอิโนะจิเนนโจ" และ
ไปช฽วยเหลือเจ฾าหญิงโทโรโระท่ีถูกลักพาตัวไปโดยมีคน
เริ่มพิเศษ การฝึกอบรม 

 

ภาพ 159 แสดงมาสคอ G-nenjer จังหวัดชิบะ  
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
11 

ช่ือมาสคอต : MIDOMOSU 

จังหวัดกุนมะ เมืองมิโดร ิ

ฉันคือ "มิโดมอส" ซากปรักหักพังอิวาจูกุซึ่งกลายเป็น
การค฾นพบครั้งสําคัญท่ีเปล่ียนประวัติศาสตรแของญี่ปุุน 
ตัวละครมอสท่ีได฾รับแรงบันดาลใจจากช฾างแมมมอธ ท่ี
กล฽าวกันว฽ามีชีวิตอยู฽ในยุคนั้น เมื่อปีท่ีแล฾วเขาอายุ 14 
ปีในการปรากฏตัวครั้งแรก มอสทํางานหนักเพื่อไปให฾
ถึงจุดสูงสุด!  

 

ภาพ 160 แสดงมาสคอต  MIDOMOSU จังหวัดกุนมะ เมืองมิโดริ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
12 

ช่ือมาสคอต : SAIGO TSUN 

จังหวัดคาโกชิมะ / สมาคมการท฽องเท่ียวและผลิตภัณฑแ
เมืองซัตสึมาเซ็นได 

"ขอบคุณสําหรับกําลังใจ --- อืม♪ 
มาจากเมืองซัตสึมาเซ็นได จังหวัด คาโกชิมะ 
สามีเป็นพระเอกใหญ฽ในคาโงชิมะ! เซโกดอน! 
ส฽งเบียรแให฾เพื่อนของ Taku ด฾วยความขอบคุณทุกวัน! " 

 

ภาพ 161 แสดงมาสคอต SAIGO TSUN จังหวัดคาโกชิมะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
13 

ช่ือมาสคอต : Saku-Lucky 

จังหวัดมิยางิ / สมาคมการท฽องเท่ียวและผลิตภัณฑแ
เมืองโอกาวาระ 
จังหวัดมิยางิเมืองโอกาวาระเท่ียวชมตัวละคร RP 
Sakurakki หัวเป็นดอกไม฾ประจําเมือง "ซากุระ" หน฾า
เป็นนกเมือง "หงสแ" ส฽วนลําตัวเป็นต฾นไม฾ประจําเมือง 
"พลัม"! นางฟูาท่ีทําให฾ดอกไม฾นําโชคเบ฽งบาน! งาน
อดิเรกของฉันคือเดินสํารวจและกินยินดีท่ีได฾รู฾ จักทุก
ท฽าน 

 

ภาพ 162 แสดงมาสคอต Saku-Lucky จังหวัดมิยางิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
14 

ช่ือมาสคอต : Chachamaru 

จังหวัดกิฟุ เมืองอิเคดะ 

"Chachamaru" จากภูเขา Ikeda! หูของฉันคือใบ 
Mino Bicha และฉันต฾องสวมเครื่องประดับผมดอก
ซากุระของจุดดอกซากุระท่ีมีช่ือเสียง "Kamagatani" 
บนศีรษะของฉัน ฉันจะทํางานร฽วมกับทุกคนและทําให฾
ดีท่ีสุดในปีนี้เพื่อมุ฽งสู฽อันดับท่ี 7 ในปีท่ีแล฾ว! 
 

 

ภาพ 163 แสดงมาสคอต Chachamaru จังหวัดกิฟุ เมืองอิเคดะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
15 

ช่ือมาสคอต : OMAPYON 

จังหวัดนะงะโนะ เมืองโอมาจิ 

Omapyon จากเทือกเขาแอลป฼ตอนเหนือ ด฾วยรูปแบบ
ของละมั่งสัตวแ (สัตวแเมือง) ของเมืองโอมาจิภูเขาอาตา
มะจึงเป็นภาพของเทือกเขาแอลป฼ทางตอนเหนือและน้ํา
ท่ีบริสุทธิ์และบริสุทธิ์ของเมืองโอมาจิ ประเด็นคือการ
แสดงออกที่อ฽อนโยน 
 

 

ภาพ 164 แสดงมาสคอต OMAPYON จังหวัดนะงะโนะ เมืองโอมาจิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
16 

ช่ือมาสคอต : YOKOJIRO 

จังหวัดโคจิ เมืองโอจิ 

โยโกจิโร฽เป็นนางฟูาแห฽งภูเขาโยโกคุระ! 
ด้ินรนเพื่อแอบ 
เพื่อมอบจักรวาลให฾กับภรรยาของฉัน 
นอกจากนี้ยังมีด฾านโรแมนติก! 
ดูเหมือนว฽าคนท่ีเห็นครอบครัวจะมีความสุขได฾ 

 

ภาพ 165 แสดงมาสคอต YOKOJIRO จังหวัดโคจิ เมืองโอจิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
17 

ช่ือมาสคอต : KAKITSUBATAN 

จังหวดไอจิ เมืองคาริยะ / Kariya City Kariya 
Special Needs School 
มันคือนางฟูาสาว "คาคิสึบาตะ" ท่ีมีลวดลายของดอกไม฾ 
"คาคิสึบาตะ" ในเมืองคาริยะ ฉันต฾องการให฾ผู฾คนรัก
โรงเรียน Kariya Special Needs School และบอกให฾
หลาย ๆ คนได฾รับรู฾เกี่ยวกับเรื่องนี้ มาโรงเรียนครั้งเดียว
มิริน (มา)! 
 

 

ภาพ 166 แสดงมาสคอต KAKITSUBATAN จังหวดไอจิ เมืองคาริยะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
18 

ช่ือมาสคอต : RAGAMARU 

จังหวัดโตเกียว เมืองโชฟุ 

ตัวละครสนับสนุนรักบี้ "Ragamaru-kun" ได฾รับการ
แ ต฽ ง ต้ั ง ใ ห฾ เ ป็ น  " Rugby support 
Ambassador@Chofu" ในเดือนมิถุนายน 2018 แม฾
หลังจากการแข฽งขันรักบี้เวิลดแคัพ 2019 เขาก็ยังคง
ทํางานอยู฽ท่ัวประเทศรวมถึงเมืองโชฟุด฾วยจุดประสงคแ
เพื่อให฾รักบี้เป็นที่นิยมต฽อไป 
 

 

ภาพ 167 แสดงมาสคอต RAGAMARU จังหวัดโตเกียว เมืองโชฟุ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
19 

ช่ือมาสคอต : Cherrin 

จังหวัดยามากาตะ เมืองซากาเอะ / สมาคมการ
ท฽องเท่ียวและผลิตภัณฑแเมืองซากาเอะ 
เป็นภาพตัวละคร "Cherin" ของเมือง Sagae  
Cherin เป็นนางฟูาเชอรแรี่ เชอรแรี่บนหัวมีโซบะท฽อไอ
เสียท่ีคอชวนชมดอกไม฾เมือง เราทํางานทุกวันเพื่อให฾
ผู฾คนจํานวนมากท่ีสุดเท฽าท่ีจะเป็นไปได฾เกี่ยวกับเมืองซา
กาเอะ 

 

ภาพ 168 แสดงมาสคอต Cherrin จังหวัดยามากาตะ เมืองซากาเอะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
20 

ช่ือมาสคอต : Unagiimo Unamo 

จังหวดชิสึโอกะ / Unagiimo Cooperative 

ความพิเศษใหม฽ของ Hamamatsu! มันเทศท่ีเพาะปลูก
เป็นปุ฻ยสําหรับส฽วนของปลาไหลท่ีแยกแล฾วโยนท้ิง 
Unagiimo เต็มไปด฾วยน้ําผ้ึง! โดดเด฽นด฾วยเนื้อหนา 
Unagiimo ซึ่งเกิดในสนามยังคงได฾รับการส฽งเสริมใน
ปัจจุบัน 
 
 

 

ภาพ 169 แสดงมาสคอต Unagiimo Unamo จังหวดชิสึโอกะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลํ า ดั บ ท่ี 
21 

ช่ือมาสคอต : ZAOSAMA 

จังหวัดมิยางิ เมืองซาโอะ 

"Zao-sama" ท่ีอาศัยอยู฽อย฽างเงียบ ๆ ในส฽วนลึกของปุา 
Miyagi Zao ขี้อายและผ฽อนคลายด฾วยตัวเอง งาน
อดิเรกของฉันคือออนเซ็นและราชานักชิม Zao Town 
เป็นสถานท่ีท่ีดีท่ีสุดในการรับประทานอาหารอร฽อย ๆ 
พร฾อมชมทิวทัศนแท่ีสวยงามของเทือกเขา Zao! 

 

ภาพ 170 แสดงมาสคอต ZAOSAMA จังหวัดมิยางิ เมืองซาโอะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลํ า ดั บ ท่ี 
22 

ช่ือมาสคอต : Saburo Asahina 

จังหวัดยามิยางิ / Taiwa Town Hall 

ยักษแในตํานานท่ีกล฽าวกันว฽าสร฾างภูเขา "Nanatsumori" 
ในบ฾านเกิดของเมือง Taiwa เขาเป็นจ฾าวแห฽งธนูและ
ลูกศรที่มีพลังมหาศาล อาหารท่ีฉันชอบคือข฾าวปั้นท่ีทํา
จากข฾าวแสนอร฽อยจากเมือง Taiwa พวกเรากําลังทํา
กิจกรรมประชาสัมพันธแอย฽างผู฾ยิ่งใหญ฽เพื่อทําความรู฾จัก
กับ Taiwa Town วันนี้! 

 

ภาพ 171 แสดงมาสคอต Saburo Asahina จังหวัดยามิยางิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลํ า ดั บ ท่ี 
23 

ช่ือมาสคอต : Mei-Hime 

จังหวดมิเอะ เมืองเหมยฮวา 

ว฽ากันว฽าโนฮานะโชบุผู฾ซึ่งเฝูามองไซโอและไซโอมาเป็น
เวลานานได฾กลายเป็นเจ฾าหญิงด฾วยความคิดของเขาใน
ขณะท่ีเขายังคงโหยหา Saio เจ฾าหญิง "อิโตกาชิ" ผู฾
ประกาศตัวเองท่ีใคร ๆ ก็ชอบเอาอกเอาใจ! พันธมิตร
ส่ืออย฽างเป็นทางการ 
  

 

ภาพ 172 แสดงมาสคอต Mei-Hime จังหวดมิเอะ เมืองเหมยฮวา 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลํ า ดั บ ท่ี 
24 

ช่ือมาสคอต : Ozumin 

จังหวัดโอซาก฾า เมืองอิซุมิโอสึ 

ตัวละครมาสคอตของเมือง Izumiotsu Sheep นางฟูา 
"Ozumin" Sheep! งานของฉันคือโปรโมต Izumiotsu 
"เมืองผ฾าห฽มท่ีดีท่ีสุดในญี่ปุุน" แกะท่ีได฾รับการจัดอันดับ
อย฽างต฽อเนื่องทุกปีและอยู฽ใน 10 อันดับแรกของปีนี้! !! 

 

ภาพ 173 แสดงมาสคอต Ozumin จังหวัดโอซาก้า เมืองอิซุมิโอสึ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลํ า ดั บ ท่ี 
25 

ช่ือมาสคอต : Matsuhime Mappy 

จังหวัดโตเกียว เมืองฮาจิโอจิ / หอการค฾าและ
อุตสาหกรรม Hachioji, สมาคมธุรกิจสตรี, Silk Rays 
ฉัน Matsuhime Mappy นางฟูาผู฾สืบทอดความรัก
ของมัตสึฮิเมะลูกสาวของชินเง็นทาเคดะผู฾มีส฽วนในการ
พั ฒ น า ส่ิ ง ท อ ข อ ง ฮ า จิ โ อ จิ ใ น ฐ า น ะ ตั ว แ ท น
ประชาสัมพันธแพิเศษสําหรับการท฽องเท่ียวในฮาจิโอจิ 
Hachioji จะส฽งความสุขและเบียรแให฾กับทุกคนใน
ประเทศ!มาทําหน฾าท่ีของเราให฾ดีท่ีสุดกันเถอะ! 

 

ภาพ 174 แสดงมาสคอต Matsuhime Mappy จังหวัดโตเกียว เมืองฮาจิโอจิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
26 

ช่ือมาสคอต : Ukedon 

จังหวัดฟุกุชิมะ / นามิเอะทาวนแ 

นางฟูาข฾าวที่มีตัวโมจิโมจิ หญิงสาวผู฾อ฽อนโยนท่ีชอบงีบ
หลับและมอบไข฽ปลาแซลมอนให฾กับผู฾ท่ีรู฾สึกไม฽สบาย ไว
ต฽อแฟช่ันฉันอยู฽ใกล฾กับหมวกปลาแซลมอนจริงๆ วันนี้
ฉันจะขี่ Ohori Soma ท่ีฉันชอบ 
 

 

ภาพ 175 แสดงมาสคอต Ukedon จังหวัดฟุกุชิมะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
27 

ช่ือมาสคอต : Kakitan 

จังหวัดวากายามะ / JA Kikita Kawakami 

ฉันชอบลูกพลับใน "Kakitan" จุดเสน฽หแคือกลีบเล้ียงลูก
พลับท่ีหัวและสะโพก! การถ฽ายภาพกลีบเล้ียงท่ีก฾นจะดี
หรือไม฽? 
ฉันพยายามอย฽างเต็มท่ีเพื่อให฾ทุกคนรู฾เกี่ยวกับลูกพลับ
แสนอร฽อย ขอบคุณสําหรับการสนับสนุนในปีนี้เช฽นกัน 
  

 

ภาพ 176 แสดงมาสคอต Kakitan จังหวัดวากายามะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
28 

ช่ือมาสคอต : Tatchi-kun 

จังหวัดคานากาว฽า / Sakae-ku, Yokohama 

Toucho-kun สัญลักษณแของแม฽น้ํ า สัญลักษณแ 
"Weasel River" ใน Sakae-ku โยโกฮาม฽า ช่ือนี้มี
ความหมายของการสัมผัสธรรมชาติอันอุดมสมบูรณแ
ของ Sakae Ward ฉันชอบเดินเล฽นขณะทําท฽าหาง
น฽ารักๆ 

 

ภาพ 177 แสดงมาสคอต Tatchi-kun จังหวัดคานากาว่า 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
29 

ช่ือมาสคอต : Misabou 

จังหวดชิมาเนะ เมืองมิซาโตะ  

หนูเป็นลูกหมูปุา (อูริโบ) อายุ 2 เดือน จุดเด฽นคือหมูปุา
ซึ่งเป็นอาหารพิเศษของเมืองมิซาโตะ งานอดิเรกของ
ฉันคือการขี่เรือแคนู "Uri เผยแพร฽เสน฽หแของเมือง 
Misato เมือง Oila ให฾คนท้ังประเทศได฾รับรู฾!" 
  

 

ภาพ 178 แสดงมาสคอต Misabou จังหวดชิมาเนะ เมืองมิซาโตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
30 

ช่ือมาสคอต : NAMISUKE & NAMMY 

จังหวัดโตเกียว / Suginami Ward 

เป็นนางฟูาท่ีอาศัยอยู฽บนเกาะ Suginami Zaurus ฉัน
ออกจากเกาะโดยเรือและมาท่ี Suginami Ward ซึ่งฉัน
ใฝุ ฝันมานาน ฉันพยายามอย฽าง เต็มท่ี ทุกวัน เพื่ อ
เช่ือมโยงทุกคนและวอรแดอย฽างอ฽อนโยน! แม฾แต฽ใน
อินสตาแกรมเราก็ส฽งเสน฽หแของ Suginami Ward 
ออกไปมากมาย 
  

 

ภาพ 179 แสดงมาสคอต NAMISUKE & NAMMY จังหวัดโตเกียว 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
31 

ช่ือมาสคอต : Hinojagakun 

จังหวัดโตเกียว / สมาคมการท฽องเท่ียวหมู฽บ฾านฮิโนฮา
ระ 
ตัวละครอย฽างเป็นทางการของหมู฽บ฾านฮิโนฮาระโตเกียว 
มีพื้นฐานมาจาก "มันฝรั่ง" ซึ่งเป็นผลิตภัณฑแพิเศษของ
หมู฽บ฾านฮิโนฮาระ มันเป็นภาพตัวละครของหมู฽บ฾านท่ี
สร฾างขึ้น 
ฉันเกิดในปี 1991 แต฽ฉันอายุ 22 ปีตลอดไป มันฝรั่งท่ี
สามารถทําได฾ 

 

ภาพ 180 แสดงมาสคอต Hinojagakun จังหวัดโตเกียว 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
32 

ช่ือมาสคอต : KUDAMARU 

จังหวดยามากุจิ เมืองคุดามัตสึ 

เมืองคุดามัตสึเป็นท่ีมาของช่ือเมืองซึ่งเป็นประเพณีท่ี
ดาวร฽วงหล฽นบนต฾นสน เป็นนางฟูาแห฽งดวงดาวท่ีมา
เยือนคุดามัตสึ 
ฉันตัดสินใจเข฾าร฽วมเพราะอยากทําให฾ทุกคนมีความสุข! 
 

 

ภาพ 181 แสดงมาสคอต KUDAMARU จังหวดยามากุจิ เมืองคุดามัตสึ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
33 

ช่ือมาสคอต : 
MATSUSHIGEKAKARICHO 

จังหวัดโทคุชิมา เมืองมัตสึชิเงะ 

เป็นกระต฽ายพระจันทรแท่ีท้ังตัวกลายเป็นสินค฾าพิเศษ
ของเมืองมัตสึชิเงะเพราะเมืองมัตสึชิเงะน฽าเป็นห฽วงมาก 
ฉันด้ินรนทุกวันเพื่อโปรโมตเมืองมัตสึชิเงะท่ีฉันชอบ! 
"ทุกคน! ขอบคุณสําหรับการสนับสนุน" 
 

 

ภาพ 182 แสดงมาสคอต MATSUSHIGEKAKARICHO จังหวัดโทคุชิมา เมืองมัตสึชิเงะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
34 

ช่ือมาสคอต : Ukipy 

จังหวัดฟุกุโอกะ เมืองอุกิฮะ 

ฉันคืออุกิฮะนางฟูาแห฽งลูกพลับท่ีอาศัยอยู฽ในอาณาจักร
ผลไม฾เมืองอุกิฮะ! เสน฽หแของอุกิฮะคือทรงผมท่ีต้ังอยู฽ใน 
"U" ของเมือง ถ฾าคุณสนับสนุนฉันฉันจะมีความสุข 

 

ภาพ 183 แสดงมาสคอต Ukipy จังหวัดฟุกุโอกะ เมืองอุกิฮะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
35 

ช่ือมาสคอต : Hamurin 

จังหวัดโตเกียว เมืองฮามูระ 

ในฮามูระโตเกียวท่ีฉันอาศัยอยู฽มีดอกซากุระและดอก
ทิวลิปในทิวทัศนแท่ีสวยงาม นอกจากนี้ยังมี
สวนสาธารณะท่ีดอกไม฾นานาพันธุแบานและน้ําก็อร฽อย
ทําให฾เป็นเมืองท่ีสมบูรณแแบบสําหรับการเล้ียงลูกนี้ ริน
ทํางานอย฽างหนักเพื่อให฾คนจํานวนมากรู฾จักเมืองนี้ 

 

ภาพ 184 แสดงมาสคอต Hamurin จังหวัดโตเกียว เมืองฮามูระ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
36 

ช่ือมาสคอต : MO-N TOUSAN 

จังหวัดยามานาชิ / Kai Koganemura / Yunooku 
Kanayama Museum 
มันน฽ารักและมีผม แมวของเพื่อนฉันอยู฽กับฉันเสมอ ฉัน
ทํางานประชาสัมพันธแในพื้นท่ีทุกวันเพื่อให฾มีลูกค฾า
จํานวนมากมาท่ีพิพิธภัณฑแ ดีใจท่ีทุกคนยิ้ม อาหารท่ีฉัน
ชอบคือ Mitarashi dango 

 

ภาพ 185 แสดงมาสคอต MO-N TOUSAN จังหวัดยามานาชิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
37 

ช่ือมาสคอต : UTOU 

จังหวัดนะงะโนะ / Shiojiri City Tatsunocho Junior 
High School Association Ryoono Junior High 
Schoo 
เป็นท่ีรู฾จักกันท่ัวไปในช่ือ Uto-kun ซึ่งสร฾างขึ้นจาก
นิทานพื้นบ฾านเรื่อง "Zenchi Tori Pass" ในย฽านโอโนะ
ท้ังสองแห฽ง ผ฾าพันคอสีท่ีส่ือถึงความอุดมสมบูรณแของ
ผืนน้ําและผืนปุาและพ฽อกับลูกสามคนท่ีคลุมหลังคา
ด฾วยความต้ังใจท่ีจะลดบ฾านว฽างลง 

 

ภาพ 186 แสดงมาสคอต UTOU จังหวัดนะงะโนะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
38 

ช่ือมาสคอต : Sasadangon 

จังหวัดนีงาตะ / Niigata Cheering Party,Sasa 
Dango no Kai 
ตัวละครที่ไม฽เป็นทางการจากจังหวัดนีงาตะซึ่งซาซา
ดังโกะซึง่เป็นสัตวแประหลาดพิเศษของนีงาตะได฾
กลายเป็นสัตวแประหลาดโดยเวทมนตรแของพระเจ฾า ส่ิง
ท่ีฉันชอบคือราเมงบิรุและปารแตี้ร฽วมกัน ความพิเศษของ
ฉันคือ handstand และ handstand ขอบคุณสําหรับ
การสนับสนุน 

 

ภาพ 187 แสดงมาสคอต Sasadangon จังหวัดนีงาตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
39 

ช่ือมาสคอต : Gurandy 

จังหวัดฮอกไกโด / Grandi-zu 

ขอบคุณมากสําหรับการสนับสนุนสําหรับ 2019 Yuru 
Chara Grand Prix Pekori ปีนี้เป็นการแข฽งขันกรังดแ
ปรี ซแ รอบสุดท฾ าย ดังนั้ นฉัน จึ ง ตัด สิน ใจ เข฾ าร฽ วม ! 
ขอขอบคุณ  
 

 

ภาพ 188 แสดงมาสคอต Gurandy จังหวัดฮอกไกโด 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
40 

ช่ือมาสคอต : Isewanko 

จังหวัดมิเอะ / Mie Confectionery Industry 
Association 
Isewanko ถื อกํ า เนิ ดขึ้ น จาก ง าน  " Ise-san 
Confectionery Expo 2017" ท่ีจัดขึ้นท่ีจังหวัดมิเอะ
ในปี 2560 ฉันชอบขนมและส฽งเสริมขนมอร฽อยจาก
จังหวัดมิเอะ 

 

ภาพ 189 แสดงมาสคอต Isewanko จังหวัดมิเอะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
41 

ช่ือมาสคอต : Kobaton & Saitamatch 

จังหวดไซตามะ 

การรักษาสีพาสเทล "Kobaton" วิญญาณสีสดใส "ไซ
ตามะ" และ Yuru-chara Grand Prix รอบสุดท฾ายก็
เพียงพอแล฾ว! Kobaton อายุ 20 ปีในปีนี้! ฉันจะทําให฾
ดีท่ีสุดเพื่อให฾ไซตามะน฽าต่ืนเต฾นยิ่งขึ้น! 
 

 

ภาพ 190 แสดงมาสคอต Kobaton & Saitamatch จังหวดไซตามะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
42 

ช่ือมาสคอต : Hashikami kids 

จังหวัดอาโอโมริ เมืองฮาชิคามิ 

"คาเซมารุ" "เจ฾าหญิงอาซาเลีย" และ "อาบูราเมะคุง" 
ด฾วยลวดลายของเม฽นทะเลดอกไม฾เมืองและปลาประจํา
เมืองซึ่งเป็นผลิตภัณฑแพิเศษของเมืองท้ังสามคนคือ 
"Hashikami Kids"! เรากําลังด้ินรนเพื่อส฽งเสริมเสน฽หแ
ของเมืองฮาชิกามิ! 
ฉันยังทํา Facebook! ขอบคุณสําหรับการสนับสนุน
ของคุณ 
  

 

ภาพ 191 แสดงมาสคอต Hashikami kids จังหวัดอาโอโมริ เมืองฮาชิคามิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020


 184 

 

ลําดับท่ี 
43 

ช่ือมาสคอต : KEYAKKY 

จังหวัดมิยางิ 

"Yuru-chara" เก฽าแก฽ท่ีมีการใช฾งานในปี 2001 ด฾วย
ลวดลายของ "zelkova" ซึ่งเป็นต฾นไม฾ประจําจังหวดั
จากจังหวัดมิยางิกลับมาปรากฏตัวต฽อหน฾าทุกคนอีก
ครั้งในปีนี้! มาท่ี Yuru-Chara Grand Prix เพื่อพบกับ 
Keyakky "เมืองแห฽งต฾นไม฾" ในโลก Yuru-chara! 
พันธมิตรส่ืออย฽างเป็นทางการ 
 

 

ภาพ 192 แสดงมาสคอต KEYAKKY จังหวัดมิยางิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
44 

ช่ือมาสคอต : TSUGARU CHAN 

จังหวัดอาโอโมริ / สภาส฽งเสริมแบรนดแสึการุ 

สึงารุจังเป็นนางฟูาในทุ฽งท่ีสวมใส฽ข฾าวแปดช้ินแอปเปิ้ล
แตงโมแตงโมมะเขือเทศหัวหอมสีเขียวรากหญ฾าเจ฾าชู฾
และไดออสโคเรียออปเทริตาซึ่งเป็นผลิตภัณฑแทาง
การเกษตรท่ีมีตราสินค฾าในเมืองสึการุจังหวัดอาโอโมริ 
ขอบคุณสําหรับการสนับสนุนของคุณ!  

 

ภาพ 193 แสดงมาสคอต TSUGARU CHAN จังหวัดอาโอโมริ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
45 

ช่ือมาสคอต :  MORIKICHI 

จังหวัดโอซาก฾า เมืองโมริกุจิ 

โมริคิจิเป็นเด็กชายชิบะอินุท่ีซุกซนและขี้สงสัย หัวไช
เท฾าโมริกุจิท่ียาวมากพันรอบคอ กระเป฻าทํามือของแม฽มี
ผักดองโมริกุจิซึ่งเป็นอาหารโปรดของเธอ การเดินเป็น
กิจวัตรประจําวันดังนั้นหากคุณเห็นโปรดโทรออก 
  

 

ภาพ 194 แสดงมาสคอต MORIKICHI จังหวัดโอซาก้า เมืองโมริกุจิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
46 

ช่ือมาสคอต : Radish Grandpa 

จังหวัดชิบะ / โครงการชายชราหัวไชเท฾าญี่ปุุน 
 
เกิดในทุ฽งเล็ก ๆ ในเมือง Ichikawa จังหวัด Chiba 
หากเขายังคงเข฾าร฽วม Hakone Gora Onsen เขาได฾รับ
แต฽งต้ังให฾เป็น "ทูตสันถวไมตรีการท฽องเท่ียว Hakone 
Gora" และยังทํากิจกรรมประชาสัมพันธแเพื่อเชิญชวน
นักท฽องเท่ียวมาท่ี Hakone Gora 

 

ภาพ 195 แสดงมาสคอต Radish Grandpa จังหวัดชิบะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
47 

ช่ือมาสคอต : Miyasan 

จังหวัดนะงะโนะ หมู฽บ฾านมิยาดะ 

นางฟูาสุนัขท่ีรักหมู฽บ฾านมิยาดะ ฉันไม฽ใช฽แมว ฉันหิว
เพราะด่ืมไวนแของหมู฽บ฾านมิยาดะวิสกี้และเบียรแท฾องถิ่น
ท่ีฉันชอบ ฉันเมามากจนกลอกตาตลอดเวลา  
  

 

ภาพ 196 แสดงมาสคอต Miyasan จังหวัดนะงะโนะ หมู่บ้านมิยาดะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
48 

ช่ือมาสคอต : OKECHAN 

จังหวัดไซตามะ / สมาคมการท฽องเท่ียวเมืองโอเคกาวะ 

3 พฤศจิกายน 2020 ครบรอบ 50 ปีของการบริหาร
เทศบาล Okegawa Outing Beni กับ PR ของเมือง 
Okegawa 
  

 

ภาพ 197 แสดงมาสคอต OKECHAN จังหวัดไซตามะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
49 

ช่ือมาสคอต : Enzoh & Sukkii 

จังหวัดอิวาเตะ / Fudai Village 

Kombu Brothers ส฽งเสริมสาหร฽ายทะเลชนิดพิเศษ
ของหมู฽บ฾าน Fudai Suki kelp ให฾ความสดช่ืนและ
สาหร฽ายทะเลเค็มคือ enzo สาหร฽ายทะเลในหมู฽บ฾าน 
Fudai ซึ่งมียอดการผลิตและจําหน฽ายมากเป็นอันดับ 1 
และ 2 ในจังหวัดอิวาเตะมีสีท่ีดีและมีความหนา! ด้ินรน
เพื่อทํากิจกรรมประชาสัมพันธแ ในฐานะเจ฾าหน฾าท่ี
หมู฽บ฾าน 

 

ภาพ 198 แสดงมาสคอต Enzoh & Sukkii จังหวัดอิวาเตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
50 

ช่ือมาสคอต : Sabakappa 

จังหวัดนีงาตะ / Kashiwazaki City Sabaishi 
Elementary School 
มันเกิดจากความคิดท่ีว฽า "ฉันอยากทําให฾ซาบาอิชิมี
บทบาทมากขึ้น" "ฉันอยากให฾หลาย ๆ คนรู฾จักมัน" และ 
"ฉันอยากทําให฾มันมีช่ือเสียงมากขึ้น" มีส฽วนร฽วมในงาน
ของโรงเรียนงานในท฾องถิ่นและกิจกรรมเพื่อส฽งเสริม 
Sabaishi 
 

 

ภาพ 199 แสดงมาสคอต Sabakappa จังหวัดนีงาตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020


 188 

 

ลําดับท่ี 
52 

ช่ือมาสคอต : HORORU 

จังหวัดอิบารากิ / Shirosato Town 

นกฮูกในตํานานท่ีกล฽าวกันว฽าอาศัยอยู฽บนต฾นไม฾ประจํา
เมือง "Sudajii"! มีตํานานเล฽าว฽าเมื่อนานมาแล฾ว Sudajii 
ถูกสร฾างขึ้นมาเพื่อให฾เกิดผลและช฽วยชีวิตผู฾คนในเมืองท่ี
กําลังลําบากเพราะพวกเขาไม฽มีอาหารกิน! ฉันชอบ
ผลิตภัณฑแพิเศษของเมืองนี้! 
 

 

ภาพ 200 แสดงมาสคอต HORORU จังหวัดอิบารากิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
52 

ช่ือมาสคอต : Arabou & Arami 

จังหวัดโตเกียว / Arakawa Ward 
 
เหล฽านี้คืออักขระสัญลักษณแ "Arabo" และ "Aramii" 
จาก Arakawa-ku, Tokyo "อาราโบ" ท่ีอ฽อนโยนและ
เอาใจใส฽และ "อารามี" ท่ียุ฽งเหยิงและขี้สงสัยเป็นพี่น฾อง
ท่ีสนิทกันมากซึ่งเกิดจากการรวบรวมความฝันและ
ความหวังของทุกคน 

 

ภาพ 201 แสดงมาสคอต Arabou & Arami จังหวัดโตเกียว 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
53 

ช่ือมาสคอต : Momoiro Usahi 

จังหวัดยามากาตะ เมืองอาซาฮี 

ชุดกระต฽ายสีชมพูท่ีอาศัยอยู฽ในเมืองอาซาฮีจังหวัดยา
มากาตะ เขาจัดการทุกอย฽างต้ังแต฽การปลูกข฾าวไปจนถึง
การเล฽นสโนวแบอรแด แต฽ดวงตาของเขากลับกลวงโบเ 
ความแตกต฽างอย฽างล฾นหลามท่ีได฾รับการเล้ียงดูโดย 
Asahi Town 
  

 

ภาพ 202 แสดงมาสคอต Momoiro Usahi จังหวัดยามากาตะ เมืองอาซาฮี 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
54 

ช่ือมาสคอต : UMEMARU 

จังหวัดคานากาว฽า เมืองโอดาวาระ 

อุเมะมารุซึ่งเป็นบุคคลประชาสัมพันธแด฾านการท฽องเท่ียว
ของเมืองโอดาวาระถือกําเนิดขึ้นในปี พ.ศ. 2532 เพื่อ
เป็นท่ีระลึกครบรอบ 50 ปีขององคแกรเทศบาล จุดเด฽น
ท่ีมีลวดลายของผลไม฾ "อุเมะ" ซึ่งเป็นผลิตภัณฑแพิเศษ
ของเมืองโอดาวาระ ชุดเกราะสีแดงได฾รับการต้ังช่ือตาม
วาระครบรอบ 400 ปีของการต฽อสู฾ท่ีโอดาวาระ 

 

ภาพ 203 แสดงมาสคอต UMEMARU จังหวัดคานากาว่า เมืองโอดาวาระ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
55 

ช่ือมาสคอต : SALMON-KUN & 
MIYAKO-CHAN 

จังหวัดอิวาตะ / กรมส฽งเสริมอุตสาหกรรมเมืองมิยาโกะ
กองประมง 
แซลมอ น คุ ง และมิ ย า โ กะ จั ง เ กิ ด เ มื่ อ วั น ท่ี  1 1 
พฤศจิกายน " 
วันแซลมอน" พวกเขาเป็นพี่น฾องปลาแซลมอนฝาแฝดท่ี
โปรโมต "Salmon Town Miyako" ท่ัวประเทศ 
Bonbon ของ Miyako-chan ทําจากไข฽ปลาแซลมอน! 

 

ภาพ 204 แสดงมาสคอต SALMON-KUN&MIYAKO-CHAN จังหวัดอิวาตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
56 

ช่ือมาสคอต : Sacchan of Grey-faced 
buzzard 

จังหวัดโทจิงิ เมืองอิจิไค 

"Satchan of Grey-Faced Buzzard" ผู฾สนับสนุน
เมืองอิจิไคด฾วยพลังท้ังหมดของเขา! "นกอีแร฾งหน฾าเทา" 
เป็นนกอพยพในตระกูลเหยี่ยวและมาจากประเทศทาง
ตอนใต฾อันอบอุ฽นในฤดูใบไม฾ผลิ! ตอนนี้ฉันกําลังลําบาก
ในการเล้ียงลูกแฝด "อิคชาน" และ "ไคจัง"! 
 

 

ภาพ 205 แสดงมาสคอต Sacchan of Grey-faced buzzard จังหวัดโทจิงิ เมืองอิจิไค 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
57 

ช่ือมาสคอต : Hanadamoutarou 

จังหวัดฮิโรชิมา / คณะกรรมการบริหารการส฽งเสริม
การท฽องเท่ียว Kitahiroshima 
แม฽ลายคือวัวประดับของ "มิบุโนะฮานะไท฽" ได฾รับการ
ขึ้นทะเบียนเป็นมรดกทางวัฒนธรรมท่ีจับต฾องไม฽ได฾ของ
องคแการยูเนสโกท่ีเมืองคิตาฮิโรชิมะภาคภูมิใจ ได฾รับ
การขนานนามว฽า "Maitaro" จากศิลปะการแสดง
ด้ังเดิม "Kagura no Mai ชอบการเต฾นรําทักษะพิเศษ
ของเขา มีความกระตือรือร฾นมาก 

 

ภาพ 206 แสดงมาสคอต Hanadamoutarou จังหวัดฮิโรชิมา 
 

ท่ีมา : https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
58 

ช่ือมาสคอต : Kannachan 

จังหวัดนะงะโนะ เมืองซูซากะ 

มันบานประมาณหนึ่งเดือนหลังจากท่ีระเบิดปรมาณูถูก
ท้ิงท่ี 
ฮิโรชิมา ทูตสันถวไมตรีแห฽ง สันติท่ีถือกําเนิดจาก
โครงการพุทธรักษาซึ่งเผยแพร฽ "ดอกพุทธรักษา" ไปท่ัว
โลกจาก Suzaka เมืองโกดัง Shinshu ทักษะพิเศษของ
วันนี้ "Kanna Smile" ฉันสนับสนุนทุกคน 
 

 

ภาพ 207 แสดงมาสคอต Kannachan จังหวัดนะงะโนะ เมืองซูซากะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
59 

ช่ือมาสคอต : Kadoppiy's family 

จังหวัดมิยาซากิ / สมาคมการท฽องเท่ียวคาโดกาวะ 
 
Kadoppi จําลองมาจากอนุสาวรียแ ธรรมชาติ 
"Japanese Murrelet" ฉันทําดีท่ีสุดกับภรรยาและ
ลูกๆ ขอบคุณสําหรับการสนับสนุนของคุณ. 
 

 

ภาพ 208 แสดงมาสคอต Kadoppiy's family จังหวดมิยาซากิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
60 

ช่ือมาสคอต : Miyachan 

จังหวัดวากายามะ / Princess Miyako Awards 

วาราวะเป็นมาสคอตท่ีจําลองมาจากเจ฾าหญิงมิยาโกะ 
(เจ฾าหญิงผมยาว) จากเรื่อง "Legend of Princess 
Miyako" ซึ่งกล฽าวกันว฽าเป็นเรื่องราวของซินเดอเรลล฽า
ในญี่ปุุน ฉันอยากเป็นผู฾หญิงท่ีสวยและน฽ารักเหมือนเจ฾า
หญิงมิยาโกะท่ีได฾เป็นเจ฾าหญิงของจักรพรรดิด฾วยผมท่ี
สวยงาม 

 

ภาพ 209 แสดงมาสคอต Miyachan จังหวัดวากายามะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
61 

ช่ือมาสคอต : Chihbo 

จังหวัดนะงะโนะ / Chino City Children 
Association Development Liaison Council 
ท่ีมาของช่ือ "Boy in Chino City" เครื่องหมายการค฾า
คือผ฾าพันแผลของ "หลักฐานความไร฾สาระ" และศีรษะ
ของ Tongari ท่ีมีรูปของ Yatsugatake ซึ่งเป็นบ฾าน
เกิด ความฝันของฉันคือการได฾เป็นเพื่อนกับเด็ก ๆ ท่ัว
โลก 

 

ภาพ 210 แสดงมาสคอต Chihbo จังหวัดนะงะโนะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
62 

ช่ือมาสคอต : Man & Nakao 

จังหวัดนะงะโนะ / Tatsuno Municipal Tatsuno 
Nishi Elementary School 
กลางญี่ปุุน! ฉันช่ือนากาโอะเป็นตัวละครมาสคอตท่ี
ส฽งเสริมเมืองทัตสึโนะจังหวัดนากาโนะ โรงเรียนประถม 
Tatsuno Nishi ช้ันประถมศึกษาปีท่ี 4 ทําจาก
กระดาษแข็ง มีแผนท่ีญี่ปุุนอยู฽บนตัวและมีลูกศรช้ีไปท่ี 
Tatsuno Town ฉั น ยั ง เ ป็ น เ พื่ อ น ท่ี ดี กั บ
นายกเทศมนตรีและทุกคนในสํานักงานรัฐบาล 
 

 

ภาพ 211 แสดงมาสคอต Man & Nakao จังหวัดนะงะโนะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
63 

ช่ือมาสคอต : Sakaron 

จังหวัดไซตามะ / กองประชาสัมพันธแและ
ประชาสัมพันธแเมืองซะกะโดะ 
นางฟูาซากุระท่ีประกาศตัวเองพร฾อมภารกิจในการโปร
โมตเมืองซาคาโดะ สาวที่รักแฟช่ันเหมือนหมา แต฽ไม฽ใช฽
หมา 
ฉันชอบทําตัวเด฽นและเอาใจดังนั้นถ฾าคุณโหวตมากฉัน
ยินดีท่ีจะเขย฽าหางของคุณ 

 

ภาพ 212 แสดงมาสคอต Sakaron จังหวัดไซตามะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
64 

ช่ือมาสคอต : INZAI‐KUN 

จังหวัดชิบะ เมืองอินไซ 

ลูกแรดสีชมพูท่ีเกิดในทุ฽งดอกคอสมอสซึ่งเป็นดอกไม฾
ประจําเมือง เขามีนิสัยอ฽อนโยนและชอบงีบหลับ จุด
เสน฽หแคือดอก 
คอสมอสท่ีบานท่ีหาง! ทุกคนโปรดสนับสนุนฉัน! 
 

 

ภาพ 213 แสดงมาสคอต INZAI‐KUN จังหวัดชิบะ เมืองอินไซ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
65 

ช่ือมาสคอต :  Mamekichi 

จังหวัดไอจิ เมืองโอกาซากิ 

เกิดท่ีเมืองโอกาซากิจังหวัดไอจิมาเมะคิจิ! ตัวละครด฾าน
การศึกษาด฾านสุขภาพและอาหารของเมือง Okazaki 
อายุประมาณ 5 ขวบเป็นเด็กชายตระกูลถั่ว ฉันอยาก
ทําให฾มินนาเพื่อนท่ีช่ืนชอบเต็มไปด฾วยพลังและรอยยิ้ม 
 

 

ภาพ 214 แสดงมาสคอต Mamekichi จังหวัดไอจิ เมืองโอกาซากิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
66 

ช่ือมาสคอต : Shirapen 

จังหวัดวากายามะ / หอการค฾าเมืองชิราฮามะและ
ชมรมเยาวชนอุตสาหกรรม 
"Shirapen" คือนางฟูาท่ีเรียกว฽า "Shirarah Penguins" 
ท่ีอาศัยอยู฽ในเมืองชิราราฮามะ เราพยายามอย฽างเต็มท่ี
เพื่อส฽งเสริมการค฾าและอุตสาหกรรมของเมืองชิราฮามะ
อุตสาหกรรมการท฽องเท่ียวและการบริการและเมืองชิ
ราฮามะ 

 

ภาพ 215 แสดงมาสคอต Shirapen จังหวัดวากายามะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
67 

ช่ือมาสคอต : Ka-min 

จังหวัดเฮียวโกะ เมืองคามิกาว฽า 

เขินนิดหน฽อย แต฽ฉันจะทําให฾ดีท่ีสุดเพื่อเมืองคามิคาวะ
ท่ีฉันชอบฉันชอบน้ําผลไม฾ยูซุและไซเดอรแยูซุ ฉันเข฾าใจ
ผิดคิดว฽าเป็นกระต฽าย แต฽จริงๆแล฾วมันคือกระต฽าย 

 

ภาพ 216 แสดงมาสคอต Ka-min จังหวัดเฮียวโกะ เมืองคามิกาว่า 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
68 

ช่ือมาสคอต : Betsukairyoushikunn 

จังหวัดฮอกไกโด / Betsukai Town Tourism 
Association 
วัวและชาวประมง เกิดท่ี Betsukai ฮิกาชิฮอกไกโด
ฟารแมโคนมท่ีดีท่ีสุดในญี่ปุุนและอุดมไปด฾วยอาหาร
ทะเล  

 

ภาพ 217 แสดงมาสคอต Betsukairyoushikunn จังหวัดฮอกไกโด 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
69 

ช่ือมาสคอต : TOKIWAN 

จังหวัดเฮียวโกะ  / Kobe Tokiwa University / 
Kobe Tokiwa College Junior College 
เป็นตัวละครมาสคอตประจํามหาวิทยาลัยท่ีสร฾างขึ้น
โดยนักศึกษาของมหาวิทยาลัยโกเบโทคิวะท่ี "แบ฽งปัน
ขั้นตอนกับชุมชน"! ไม฽เพียง แต฽งานในมหาวิทยาลัย
เท฽านั้น แต฽ยังรวมถึงงานเทศกาลท฾องถิ่นฮาโลวีนคริ
สตแมาสและงานอื่น ๆ อีกด฾วย! 
  

 

ภาพ 218 แสดงมาสคอต TOKIWAN จังหวัดเฮียวโกะ   
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
70 

ช่ือมาสคอต : Nabarinohiyawan 

จังหวัดมิเอะ / Nabari District Town 
Development Council 
ใบหน฾าและศีรษะของโนหแคือตรอกซอกซอยแคบ ๆ 
"Hiyawai" ท่ีเช่ือมโยงกับ Kan'ami Soza จ้ีท่ีคอเป็น
ถักเปียและอาหารฉุกเฉิน "Katayaki" ของ Nabari 
Ninja เส้ือคลุมด฾านหลังมาจาก "The Fiend with 
Twenty Faces" ของนักประพันธแนักสืบของ Nabari 
หางคือธารน้ําใสของแม฽น้ํานาบาริ 

 

ภาพ 219 แสดงมาสคอต Nabarinohiyawan จังหวัดมิเอะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
71 

ช่ือมาสคอต : Chutora 

จังหวัดไอจิ / มหาวิทยาลัยชูบุ 

นี่คือมาสคอตอย฽างเป็นทางการของมหาวิทยาลัยชูบุใน
จังหวัดไอจิ "ชูโทระ" ทําไมต฾องเป็นเสือ? นั่นเป็นเพราะ
ราศีของผู฾ก฽อตั้งคือเสือ จุดเสน฽หแคือตัวอักษร "ไค" ท่ีส฽อง
อยู฽ในอกของคุณ ขอบคุณสําหรับการสนับสนุนของคุณ! 
 

 

ภาพ 220 แสดงมาสคอต Chutora จังหวัดไอจิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
72 

ช่ือมาสคอต : Yashimon 

จังหวัดโอซาก฾า / Sakai City Kitahachi Shita 
School District Autonomous Federation 
ฉันกระตือรือร฾นในฐานะไอดอลสําหรับทุกคนในการทํา
ให฾พื้นท่ีมีชีวิตชีวาข้ึนเพื่อให฾ชาวบ฾านสามารถใช฾ชีวิต
อย฽างมีความสุขและอยู฽ร฽วมกันได฾ ออกแบบโดยนักเรียน
มัธยมต฾นในท฾องถิ่นนี่คือนางฟูาหุ฽นไล฽กาท่ีเลียนแบบ
หมวก  

 

ภาพ 221 แสดงมาสคอต Yashimon จังหวัดโอซาก้า 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
73 

ช่ือมาสคอต : Nejiri Honnyo 

จังหวัดมิยางิ เมืองคุริฮาระ 

มันถือกําเนิดขึ้นด฾วยลวดลายของ "Twisted Honyo" 
ซึ่งเป็นหนึ่งในภูมิประเทศด้ังเดิมท่ี Kurihara ต฾องการ
อนุรักษแเอาไว฾นั่นคือการแขวนมัดข฾าวท่ีเก็บเกี่ยวไว฾บน
แท฽งไม฾ในขณะท่ีขยับทีละเล็กทีละน฾อย เราจะส฽งข฾าว
อร฽อยสินค฾าพิเศษและข฾อมูลสนุก ๆ เกี่ยวกับคุริฮาระให฾
ทุกคน 

 

ภาพ 222 แสดงมาสคอต Nejiri Honnyo จังหวัดมิยางิ เมืองคุริฮาระ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
74 

ช่ือมาสคอต : Sobacchi 

จังหวัดอิวาเตะ / สภาส฽งเสริมการรณรงคแการ
ท฽องเท่ียวอิวาเตะ 
บุคลิกสบาย ๆ อารมณแยาวนานเหมือนโซบะ 
ทักษะพิเศษคือคุณสามารถกิน Wanko soba ได฾มาก 
  

 

ภาพ 223 แสดงมาสคอต Sobacchi จังหวัดอิวาเตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
75 

ช่ือมาสคอต : MIKO Sisters 

จังหวัดอิวาเตะ / Ichinoseki City Hall Murone 
Branch Industrial Construction Division 
"มิโกะจัง" และน฾องสาว "ชิจัง" ซึ่งเป็นภาพของหญิงสาว
ในศาลเจ฾าท่ีส฽งเสริมงาน "เทศกาลศาลเจ฾ามูโรเนะ
เทศกาลมัตสึริบะ" ซึ่งถูกกําหนดให฾เป็นทรัพยแสินทาง
วัฒนธรรมพื้นบ฾านท่ีจับต฾องไม฽ได฾ท่ีสําคัญของประเทศ 

 

ภาพ 224 แสดงมาสคอต MIKO Sisters จังหวัดอิวาเตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
76 

ช่ือมาสคอต : Ogajiro 

จังหวัดโตเกียว / สํานักการท฽องเท่ียวหมู฽บ฾านโอกาซา
วาระ 
วาฬหลังค฽อมท่ีเกิดและเติบโตใน Ogasawara เป็นช่ือท่ี
เชย แต฽มีคําผสมกับภาษาอังกฤษเล็กน฾อย ฉันมักจะ
สวมแว฽นกันแดดเพื่อปกปูองดวงตาของฉันจากรังสียูวีท่ี
รุนแรงของ Ogasawara ไม฽ใช฽เพราะต฾องการซ฽อน "น฽า
ตาน฽ารัก" 
 

 

ภาพ 225 แสดงมาสคอต Ogajiro จังหวัดโตเกียว 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
77 

ช่ือมาสคอต : Dennennmaru 

จังหวัดกุนมะ / สหกรณแการเกษตรโอราทาเทบายาชิ 

เราช฽วยเหลือเกษตรกรและมีส฽วนร฽วมกับไอดอล
ท฾องถิ่น! นอกจากนี้ "Denenmaru Information 
Bureau"จะออก 
อากาศทุกวันทางเคเบิลทีวี Tatebayashi ขอโหวต
นางฟูาเกษตร "เดเนนมารุ" ให฾สะอาด! 
 

 

ภาพ 226 แสดงมาสคอต Dennennmaru จังหวัดกุนมะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
78 

ช่ือมาสคอต : Megamichan 

จังหวัดยามากาตะ เมืองฟุนากาตะ 

ฉันถูกขุดมาจากไซตแ Nishinomae ในเมือง Funagata 
จังหวัด Yamagata การกลับชาติมาเกิดของหุ฽นดินเผา
สมบัติของชาติ "เทพธิดาโจมอน"! Min เพื่อมอบเสน฽หแ
ของ Funagata Town ให฾เต็มท่ี! ยินดีท่ีได฾รู฾จัก 
ทวิตเตอรแอย฽างเป็นทางการ @FUNAGATAMEGAMI 
  

 

ภาพ 227 แสดงมาสคอต Megamichan จังหวัดยามากาตะ เมืองฟุนากาตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
79 

ช่ือมาสคอต : Yoshidatown PR 
General Manager Yoshikichi 

จังหวัดชิสึโอกะ อําเภอไฮบาระ เมืองโยชิดะ 

โยชิคิจิเป็นนางฟูาน้ําท่ีเกิดจากน้ําพุของแม฽น้ําโออิท่ีไหล
ผ฽านเมืองโยชิดะและสวมใส฽ผลิตภัณฑแพิเศษ "ชิราสุ" 
"ปลาไหล" และ "ผักกาดแก฾ว" ในฐานะผู฾จัดการฝุาย
ประชาสัมพันธแของโยชิดะทาวนแฉันพยายามอย฽างเต็มท่ี
เพื่อโปรโมตเมืองนี้! โปรดให฾การสนับสนุน 
 

 

ภาพ 228 แสดงมาสคอต Yoshidatown PR General Manager Yoshikichi จังหวัดชิสึโอกะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
80 

ช่ือมาสคอต : Kurawanko 
Hiranyannko 

จังหวัดโอซาก฾า /  สมาคมวัฒนธรรมและการ
ท฽องเท่ียวฮิราคาตะ 
คนหนึ่งคือคนพายเรือและผู฾ขายอาหารพิเศษของฮิรา
กาตะ "คุระวังกะบุเนะ" ซึ่งขายสาเกและเค฾กข฾าวให฾กับ
ผู฾โดยสารของ "ซันจูเซกิเซ็น" ท่ีเดินทางระหว฽างเกียวโต
และโอซาก฾าในช฽วงสมัยเอโดะNyanko เป็นเพื่อนของ
เธอ Nya 
 

 

ภาพ 229 แสดงมาสคอต Kurawanko Hiranyannko จังหวัดโอซาก้า 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
81 

ช่ือมาสคอต : Otakki 

จังหวัดชิบะ เมืองโอทากิ 

โทคุงาวะเทนโนสหนึ่งในส่ีขุนพลท่ีมีแรงบันดาลใจจาก
ฮอนดะทาดาคัตสึเจ฾าของปราสาทโอทากิ! จุดเด฽นอยู฽ท่ี
ผลิตภัณฑแพิเศษ "หน฽อไม฾" และแหล฽งท฽องเท่ียว "Yoro 
Valley" ความฝันของฉันคือการทําให฾ Otaki เป็นเมือง
ท่ีดีท่ีสุดในญี่ปุุน! 
โปรดสนับสนุนฉัน 
  

 

ภาพ 230 แสดงมาสคอต Otakki จังหวัดชิบะ เมืองโอทากิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
82 

ช่ือมาสคอต : KIZU-RU 

จังหวัดอิวาเตะ / Iwate Athlete Club Co. , Ltd. 
Iwate Grulla Morioka 
เจ฾าของ "ใจไม฽แตก" ขณะพับนกกระเรียนกระดาษ 
ฟุตบอลเป็นส่ิงท่ีดีพอสมควรและมีด฾านของคนรักราคุ
โกะ ในฐานะท่ีเป็นเปูาหมายของการอธิษฐานเพื่อชัย
ชนะจงทําต฽อไปด฾วยความต้ังใจของพระเจ฾าจะกลับมามี
ชีวิตชีวาอีกครั้งในปีนี้ 

 

ภาพ 231 แสดงมาสคอต KIZU-RU จังหวัดอิวาเตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
83 

ช่ือมาสคอต : Mebae Chan 

จังหวัดฟุกุชิมะ / National University Corporation 
Fukushima University 
นางฟูาต฾นไม฾ท่ีอาศัยอยู฽ในปุาลึกของท่ีราบสูงอะบุคุมะ
ในจังหวัดฟุกุชิมะในเดือนเมษายน 2017 เขาได฾รับการ
แต฽ ง ต้ั ง ให฾ เป็น ตัวนํ าโชคอย฽า ง เป็นทางการของ
มหาวิทยาลัยในการรับรู฾ถึงกิจกรรมต฽างๆของเขาเช฽น
การเผยแพร฽ความพยายามของมหาวิทยาลัยฟุกุชิมะต฽อ
ชุมชน 

 

ภาพ 232 แสดงมาสคอต Mebae Chan จังหวัดฟุกุชิมะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
84 

ช่ือมาสคอต : Kiko 

จังหวัดฮอกไกโด / Kikonai Town Hall 

เรากําลังดําเนินการเพื่อทําให฾เมือง Kikonai มีชีวิตชีวา
ขึ้นโดยท่ี Hokkaido Shinkansen จะจอด! อาหาร
โปรดของฉันคือ "ฮาโกดาเตะวากิว" สูตรพิเศษของ 
Kikonai ท่ีอัดแน฽นไปด฾วย 
อูมามิ ตอนนี้ "ทําไมคุณไม฽มาท่ี Kikonai? 
 

 

ภาพ 233 แสดงมาสคอต Kiko จังหวัดฮอกไกโด 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
85 

ช่ือมาสคอต : Kotomi-chan 

จังหวัดโตเกียว / Koto Ward 

Kotomi-chan ตัวละครท฽องเท่ียวที่ส฽งเสริมเมืองสีน้ํา
ของ Koto Ward สาวนกน้ําท่ีชอบออกไปข฾างนอกกับ
เครื่องประดับผมซาซันควาดอกไม฾วอรแดของเธอ เพื่อ
ถ฽ายทอดเสน฽หแของ Koto Ward ให฾คนท้ังประเทศได฾
ปรากฏตัวท่ีนี่และท่ีนั่น! มาท่ี Koto Ward เพื่อดูฉัน! 

 

ภาพ 234 แสดงมาสคอต Kotomi-chan จังหวัดโตเกียว 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
86 

ช่ือมาสคอต : Hachikazukichan 
&Neyamarukun 

จังหวัดโอซาก฾า เมืองเนยากาวะ 

Hachikazuki-chan และ Neyamaru-kun เป็นตัว
ละครมาสคอตท่ีมีลวดลายของตัวละครที่ปรากฏใน
นิทานพื้นบ฾านช่ือดัง "Hachikazukihime" ในเมือง 
Neyagawa เราสองคนกําลังโปรโมตเมืองเนยากาวะใน
ชุดท่ีออกแบบโดยต฾นไม฾ประจําเมือง "ซากุระ" 
 

 

ภาพ 235 แสดงมาสคอต Hachikazukichan&Neyamarukun จังหวัดโอซาก้า เมืองเนยากาวะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
87 

ช่ือมาสคอต : Komakappa 

จังหวัดนะงะโนะ เมืองโคมากาเนะ 

เมืองโคมากาเนะจังหวัดนากาโนะตัวละคร
ประชาสัมพันธแคัปปะ! ฉันเป็นเด็กกัปปะท่ีเกิดจากน้ํา
บริสุทธิ์ของเทือกเขาแอลป฼ หมวกใบโปรดของฉันคือ
หมวกท่ีมีรูปทรงของเทือกเขาแอลป฼ตอนกลาง มาเย่ียม
ชมโคมากาเนะซึ่งเต็มไปด฾วยอาหารจากธรรมชาติและ
อร฽อย! 
  

 

ภาพ 236 แสดงมาสคอต Komakappa จังหวัดนะงะโนะ เมืองโคมากาเนะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
88 

ช่ือมาสคอต : Yaese's shi-chan 

จังหวัดโอกินาวา / สํานักงานเมือง Yaese แผนกการ
ท฽องเท่ียวและการพาณิชยแจังหวัดโอกินาวา 
ฮิซาอิ นี่คือยาเสะชิจัง! ฉันชอบส่ิงท่ีมีชีวิตชีวา
สนุกสนานและน฽าสนใจของ Shisa! ฉันเต฾นเก฽งและติด
ศิลปะมาก 
ฉันดีใจถ฾าคุณรู฾จุดดีของ Yaese Town ผ฽านทางฉัน 
ขอบคุณสําหรับการสนับสนุนของคุณ! 

 

ภาพ 237 แสดงมาสคอต Yaese's shi-chan จังหวัดโอกินาวา 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
89 

ช่ือมาสคอต : Kasayan 

จังหวัดเกียวโต / Kasayan Club 

นี่คือคาซางิตัวละครของเนโคมาตะยูไคท่ีส฽งเสริมคาซางิ
เมืองเล็ก ๆ ท่ีมีประชากรน฾อยท่ีสุดในภาคตะวันตกของ
ญี่ปุุน ฉันชอบออกไปเท่ียวที่ต฽างๆพร฾อมกับควงสองหาง 
  

 

ภาพ 238 แสดงมาสคอต Kasayan จังหวัดเกียวโต 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
90 

ช่ือมาสคอต : Joboji no neko 

จังหวัดอิวาเตะ / Ninohe City Tourism 
Association Joboji Branch 
มาสคอตท่ีมาจากตํานานของ Nekozuka ในเมือง 
Joboji เมือง Ninohe ซึ่งเกิดในปี 1994 บางทีอาจจะ
เร็วเกินไปเขาอาศัยอยู฽ในโกดัง แต฽ในฤดูใบไม฾ร฽วงปี 
2019 เขาได฾รับการฟื้นฟูด฾วยข฾อเสนอจากวงดนตรีร็อก
ท฾องถิ่น มุ฽งเปูาไปท่ีจุดสูงสุดของช฽วงปลายฤดูใบไม฾ผลิ 
  

 

ภาพ 239 แสดงมาสคอต Joboji no neko จังหวัดอิวาเตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
91 

ช่ือมาสคอต : OmuranChan 

จังหวัดนางาซากิ เมืองโอมูระ 

นี่คือโอมูระจังตัวละครมาสคอตของเมืองโอมุระ เป็น
นางฟูาของดอกซากุระ (กล฾วยไม฾) ท่ีวิ่งอย฽างมีชีวิตชีวา
ด฾วยลวดลายของดอกไม฾ประจําเมืองโอมูระ "โอมูระ
ซากุระ" 
ขอบคุณสําหรับการสนับสนุน 
 

 

ภาพ 240 แสดงมาสคอต OmuranChan จังหวัดนางาซากิ เมืองโอมูระ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
92 

ช่ือมาสคอต : Ogakki&Oanchan 

จังหวัดกิฟุ / Ogaki City Hall 

สวัสดี! มันคือ Ogakki เมือง Ogaki จังหวัด Gifu มี
ช่ือเสียงในฐานะสถานท่ีท่ีหนังสือท฽องเท่ียว "Oku no 
Hosomichi" ของ Matsuo Basho ส้ินสุดลงและ 
Ogakki สวมเครื่องแต฽งกายท่ีได฾รับแรงบันดาลใจจาก 
Matsuo Basho  
ฉันจะทําให฾ดีท่ีสุดกับอามุจังน฾องสาวของฉัน! 
  

 

ภาพ 241 แสดงมาสคอต Ogakki&Oanchan จังหวัดกิฟุ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
93 

ช่ือมาสคอต : Kyaromi 

จังหวัดฮิโรชิมา / ศูนยแออกแบบอาชีพนักศึกษาหญิง
ของสถาบันเทคโนโลยีฮิโรชิม฽า 
เป็นสัญลักษณแของศูนยแออกแบบอาชีพนักศึกษาหญิง
ของ Hiroshima Institute of Technology ฉันชอบ
เล฽นกับนักเรียนของสถาบันเทคโนโลยีฮิโรชิม฽าและคน
ในพื้น ท่ี  ฉันจะ ทํา ให฾ ดี ท่ี สุดขอบคุณสําหรับการ
สนับสนุน 
 

 

ภาพ 242 แสดงมาสคอต Kyaromi จังหวัดฮิโรชิมา 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
94 

ช่ือมาสคอต : Kamirin 

จังหวัดเอฮิเมะ / Kamijima Town Chamber of 
Commerce and Industry Youth Club 
มิรินเป็นเทพเจ฾าแห฽งท฾องทะเลท่ีอาศัยอยู฽ในคามิจิมะ
เป็นเวลานานและปกปูองผู฾อยู฽อาศัยมาหลายช่ัวอายุคน 
มีตํานานว฽าชาวประมงและนักตกปลาจะจับปลาได฾มาก
เมื่อได฾พบกับ 
มิริน 
 

 

ภาพ 243 แสดงมาสคอต Kamirin จังหวัดเอฮิเมะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
95 

ช่ือมาสคอต : Public relations ranger 
Honami 

จังหวัดฟุกุโอกะ / Honami Town Development 
Council 
เป็นทีมส฽งเสริมของ Honami Town Development 
Council ในเมือง Iizuka อีโมติคอนเป็นช่ือย฽อของ
โรงเรียนประถมในเขตโฮนามิ เราเข฾าร฽วมกิจกรรมเพื่อ
ทําให฾พื้นท่ี Honami มีชีวิตชีวาและเผยแพร฽พื้นท่ีบน 
SNS โปรดสนับสนุนฉัน! 
 

 

ภาพ 244 แสดงมาสคอต Public relations ranger Honami จังหวัดฟุกุโอกะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
96 

ช่ือมาสคอต : Nonchan 

จังหวัดอิวาเตะ หมู฽บ฾านโนดะ 

Non-chan เป็นปลาแซลมอนท่ีเกิดในลําธารท่ีใสท่ีสุด
ในหมู฽บ฾านแม฽น้ํา Aka! ท฾องอืดเต็มไปด฾วยสารอาหารที่
จะมีชีวิตอยู฽ เมื่อทุกคนในพื้นท่ีมีความสุขท฾องก็พองกัน 
  

 

ภาพ 245 แสดงมาสคอต Nonchan จังหวัดอิวาเตะ หมู่บ้านโนดะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
97 

ช่ือมาสคอต : MORITAN & MORIRIN 

จังหวัดไซตามะ / Tokyo Kasei University 

นางฟูาท่ีเกิดจากต฾น Metasequoia ในมหาวิทยาลัย 
เด็กชายสีเขียวคือ Moritan และเด็กหญิงสีส฾มคือ 
Moririn 
อาหารท่ีฉันชอบคือชาซายามะเย็นน้ําบ฿วยท่ีทําโดย
นัก เรี ยนหอพัก กี วีบ ลู เบอรแ รี่  ฯลฯ ท่ี เ ติบ โตใน
มหาวิทยาลัย กิจวัตรประจําวันคือการเฝูาดูแลนักเรียน 

 

ภาพ 246 แสดงมาสคอต MORITAN & MORIRIN จังหวัดไซตามะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 98 ช่ือมาสคอต : LAVETON 

จังหวัดฮอกไกโด / สมาคมการท฽องเท่ียวคามิฟูราโนะโทคาจิดาเกะ 

"Labeton" เกิดท่ีเมือง Kamifurano เมืองแห฽งลาเวนเดอรแและเนื้อ
หมู ตกแต฽งหมวกด฾วยลาเวนเดอรแและโรยกล่ินลาเวนเดอรแ ความฝัน
ของฉันคือการเป็นไอดอล แม฾ว฽าเขาจะไม฽ได฾อยู฽ในสํานักงานใด ๆ ก็
ตาม แต฽เขาก็ตัดสินใจท่ีจะห฾ามความโรแมนติกด฾วยตัวเอง 

 

ภาพ 247 แสดงมาสคอต LAVETON จังหวัดฮอกไกโด 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
99 

ช่ือมาสคอต : The samurai of Pacific 
saury 

จังหวัดอิวาเตะ / Fish Gourmet Town Ofunato 
Executive Committee 
เกิดนอกชายฝ่ัง Ofunato เป็นซามูไรท่ีจริงจังและมี
มารยาทท่ีรัก Isada และ Suisen บางครั้งเธอสวมชุด
กิโมโนท่ีมียอดประจําตระกูลของดอกไม฾ "คาเมลเลีย" 
ในเมืองโอฟุนาโตะดึงดาบ saury ออกมาท่ีเอวของเธอ
และเต฾นรํา มุ฽งมั่นท่ีจะทําให฾นักชิมปลาเป็นท่ีนิยม 

 

ภาพ 248 แสดงมาสคอต The samurai of Pacific saury จังหวัดอิวาเตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 100 ช่ือมาสคอต : tsunopyon 

จังหวัดมิยาซากิ / สมาคมการท฽องเท่ียวเมืองสึโนะ 

หมวกของ Tsuno ได฾ รับแรงบันดาลใจจาก 
Osuzuyama และ Yatogi Falls และราดด฾วยมะเขือ
เทศและองุ฽นเพื่อแสดงถึงเมือง Tsuno ซึ่งอุดมไปด฾วย
ธรรมชาติ ชิเมนาวะท่ีคอเป็นตัวแทนของศาลเจ฾าสึโนะ
และตะปูในมือของเขาแสดงถึงโอคุนินุชิเทพเจ฾าแห฽ง
ศาลเจ฾าสึโนะ 

 

ภาพ 249 แสดงมาสคอต tsunopyon จังหวัดมิยาซากิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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เกณฑ์การประเมินผลงานการออกแบบสัญลักษณ์น าโชค 

 ในการค฾นคว฾า ศึกษาและวิจัยเรื่องการออกแบบสัญลักษณแนําโชค ผู฾วิจัยได฾ศึกษาถึงเกณฑแ

การประเมินผลงานการออกแบบสัญลักษณแนําโชคจากการแข฽งขันการประกวดการออกแบบ

สัญลักษณแนําโชคในหลากหลายการแข฽งขัน เพื่อศึกษาถึงเกณฑแการออกแบบ เงื่อนไข และแนวทางท่ี

จะให฾คะแนนการออกแบบ การออกแบบตัวช้ีวัด มาตรฐานและเกณฑแท่ีต฾องสัมพันธแกับวัตถุประสงคแ

และครอบคลุมถึงแนวทางการออกแบบท่ีแตกต฽างกันไปตามหน฾าท่ีการใช฾งาน เพื่อพัฒนาเกณฑแในการ

ออกแบบสัญลักษณแนําโชค ระบบเกณฑแการให฾คะแนนและพัฒนาคู฽มือ เพื่อเป็นแนวทางปฏิบัติสําหรับ

การประเมินท่ีผลงานออกแบบ ให฾นักออกแบบ และผู฾ประเมินผลงานออกแบบให฾มีเกณฑแการตัดสิน

ผลงานการออกแบบสัญลักษณแยนําโชค ท่ีชัดเจนด฾วยทิศทางและบนบรรทัดฐานเดียวกัน โดยศึกษา

กลุ฽มตัวอย฽างการประกวดการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท้ังส้ิน 11 กลุ฽มตัวอย฽าง ดังนี้ 

 ตัวอย่างที่ 1 

 ช่ือโครงการ: ประกวดออกแบบมาสคอต มาตรฐานคุณภาพบริการขนส฽งด฾วยรถบรรทุก  

Q Mark 

 หน฽วยงาน: กรมการขนส฽งทางบกและวิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล 

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต  

 มาตรฐาน Q Mark เป็นเครื่องมือสําคัญในการพัฒนา และส฽งเสริมการขนส฽งสินค฾าให฾มี

คุณภาพ มีความปลอดภัย และทําให฾ระบบการขนส฽งสินค฾าด฾วยรถบรรทุกของประเทศไทย มีมาตรฐาน

และได฾รับการยอมรับในระดับสากล โดยกรมการขนส฽งทางบกได฾พัฒนาและส฽งเสริมให฾ผู฾ประกอบการ

เข฾าสู฽ระบบมาตรฐาน Q Mark มาอย฽างต฽อเนื่อง โดยเฉพาะผู฾ประกอบการขนาดกลาง และขนาดย฽อม 

หรือ SMEs ต้ังแต฽ขั้นตอนการให฾คําปรึกษา แนะนําข฾อมูล การตรวจประเมินและการให฾การรับรอง ซึ่ง

มาตรฐาน Q Mark มีข฾อกําหนดครอบคลุมการดําเนินการของผู฾ประกอบการ 5 ด฾าน ได฾แก฽ ด฾าน

องคแกร ด฾านปฏิบัติการขนส฽ง ด฾านพนักงาน ด฾านยานพาหนะ ด฾านลูกค฾าและภายนอก 

 เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ 

  1. ความคิดสร฾างสรรคแในการออกแบบ 

  2. ความสวยงาม น฽าดึงดูด 

  3. การส่ือความหมาย 

  4. เป็นท่ีน฽าจดจํา 
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 ระยะเวลาในการประกวด: ภายใน 31 พฤษภาคม 2564 

 แหล฽งอ฾างอิง: https://www.naewna.com/business/572756 

  

 ตัวอย่างที่ 2 

 ช่ือโครงการ: ประกวดออกแบบมาสคอต TYO Mascot Competition 

 หน฽วยงาน: เว็บไซตแต฽อยอดออนไลนแ (www.toryodonline.com) และ เฟสบุ฿กเพจของต฽อ

ยอดออนไลนแ (Facebook page: TorYodonline.TH) 

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต  

  1. สามารถส่ือความหมายท่ีชัดเจน และสะท฾อนให฾เห็นถึงอัตลักษณแ 

  2. สร฾างความเข฾าใจท่ีถูกต฾อง พร฾อมท้ังนําเสนอในรูปแบบท่ีสามารถเข฾าใจได฾ง฽าย ท้ังใน

ด฾านของการรับรู฾และง฽ายต฽อการจดจําของกลุ฽มเปูาหมาย บุคคลท่ัวไป 

  3. สีมาสคอตใช฾สีของโลโก฾เป็นหลัก โดยสีอื่นๆนอกเหนือจากท่ีกําหนดสามารถนํามาใช฾

ได฾ตามความเหมาะสม 

 เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ 

  1. ความคิดสร฾างสรรคแ  

  2. การส่ือความหมาย  

  3. คุณภาพของผลงาน  

 ระยะเวลาในการประกวด: ภายในวันท่ี 31 มกราคม 2562 

 แหล฽งอ฾างอิง: http://www.asc.ac.th/?p=10430 

 

 ตัวอย่างที่ 3 

 ช่ือโครงการ: ประกวดออกแบบมาสคอต กรีนนี่กราส หญ฾าเทียม 

 หน฽วยงาน: บริษัท กรีนนี่กราส จํากัด 

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต  

 Improving your living environment 

การออกแบบส่ือสัญลักษณแ (Mascot) ต฾องสะท฾อนภาพลักษณแของ "กรีนนี่กราส หญ฾าเทียม" ตัว 

Mascot จะเป็นรูปทรงอย฽างไรก็ได฾ เช฽น คน สัตวแ ส่ิงของ หุ฽นยนตแ หรือหญ฾าเทียม  

https://www.naewna.com/business/572756
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 เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ: 

  1. ความคิดสร฾างสรรคแส่ือถึงภาพลักษณแของทางบริษัทฯ 

  2. มีองคแประกอบท่ีสวยงาม จดจําง฽ายและความเด฽นชัดสามารถประยุกตแใช฾ในการ

เผยแพร฽ประชาสัมพันธแได฾ทุกรูปแบบ ท้ังในส่ือส่ิงพิมพแและส่ืออิเล็กทรอนิกสแ 

 ระยะเวลาในการประกวด: ภายในวันท่ี 30 เมษายน 2564 

 แหล฽งอ฾างอิง: https://www.greenygrass.co.th/news/ประกวดออกแบบมาสคอต- 

 กรีนนี่กราสหญ฾าเทียม 

 

 ตัวอย่างที่ 4 

 ช่ือโครงการ: ประกวดออกแบบมาสคอต Bankhunsamutchin Mascot Contest 2020 

 หน฽วยงาน: คณะศิลปศาสตรแ มหาวิทยาลัยมหิดล และชุมชนบ฾านขุนสมุทรจีน 

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต  

 อัตลักษณแความเป็นบ฾านขุนสมุทรจีน จังหวัดสมุทรปราการ 

การออกแบบส่ือสัญลักษณแมาสคอต ต฾องสะท฾อนอัตลักษณแ และง฽ายต฽อการจดจําในฐานะความเป็น

ชุมชนบ฾านขุนสมุทรจีน ตัวมาสคอตกําหนดเป็นรูปปลาเท้ียว (ช่ือสายพันธุแชนิดหนึ่งของปลาตีน) สัตวแ

ประจําชุมชนบ฾านขุนสมุทรจีน โดยผู฾เข฾าประกวดสามารถออกแบบมาสคอตในอิริยาบถได฾ เช฽น ยืน 

เดิน นั่ง นอน  มาสคอตควรมาพร฾อมกับช่ือท่ีมีความหมาย พร฾อมคําอธิบายส้ันๆ เล฽าถึงแรงบันดาลใจ 

เนื้อหา หรือเรื่องราวท่ีสร฾างสรรคแ 

 เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ 

  1. ส่ืออัตลักษณแ 

  2. ความสวยงาม 

  3. สร฾างความจดจําได฾ง฽าย 

  4. ไม฽ซ฾ากับผลงานอื่น 

 ระยะเวลาในการประกวด: วันท่ี 28 ตุลาคม ถึงวันท่ี 20 พฤศจิกายน 2563 

 แหล฽งอ฾างอิง: https://www.progaming.co.th/public-relation/event-mascot-

 design-contest-bankhunsamutchin-mascot-contest-2020/ 

 

https://www.greenygrass.co.th/news/ประกวดออกแบบมาสคอต-
https://www.progaming.co.th/public-relation/event-mascot-
https://www.progaming.co.th/public-relation/event-mascot-
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 ตัวอย่างที่ 5 

 ช่ือโครงการ: ประกวดออกแบบมาสคอต “ PST MASCOT CONTEST 

 หน฽วยงาน: บริษัท เพาเวอรแ โซลูชัช่ัน เทคโนโลยี จํากัด (มหาชน 

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต  

 พลังงาน พลังคน พลังเยาวชน พลังปัญญามาสคอตพีเอสที คือ มาสคอตท่ีมีลักษณะเป็นคน 

หรือ สัญลักษณแ ท่ีเกี่ยวข฾องกับบริษัท เพาเวอรแ โซลูช่ัน เทคโนโลยี จํากัด (มหาชน) มีบุคลิกลักษณะท่ี

ดึงดูดความสนใจ เป็นมิตร สีสันสวยงาม บ฽งบอกถึงพันธกิจการเป็ นผู฾นําการบริหารจัดการระบบ 

ไฟฟูาและพลังงานของประเทศของบริษัทอย฽างชัดเจน ให฾เป็นที่จดจํา สามารถใช฾ในการประชาสัมพันธแ

กิจกรรมต฽างๆ ผ฽านช฽องทาง ส่ือโซเชียล และส่ืออประชาสัมพันธแต฽าง ๆ ของบริษัทได฾ทุกรูปแบบ 

 เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ 

  1. ส่ือถึงเอกลักษณแของบริษัท  

  2. ความคิดสร฾างสรรคแ 

  3. สร฾างการจดจํา 

  4. สามารถนําไปใช฾ประกอบการประชาสัมพันธแได฾หลายรูปแบบ 

 ระยะเวลาในการประกวด: ภายในวันท่ี 31 มีนาคม 2558 

 แหล฽งอ฾างอิง: https://www.pst.co.th/news-detail.php?id=114 

 

 ตัวอย่างที่ 6 

 ช่ือโครงการ: ประกวดออกแบบมาสคอตกรมสวัสดิการและคุ฾มครองแรงงาน "DLPW 

Mascot Contest" 

 หน฽วยงาน: กรมสวัสดิการและคุ฾มครองแรงงาน 

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต  

 เพื่อนําไปใช฾ประโยชนแในการสนับสนุนการปฏิบัติราชการ กรมสวัสดิการและคุ฾มครอง

แรงงาน ผลงานท่ีนาเสนอจะต฾อง มีความคิดสร฾างสรรคแ สามารถส่ือความหมายท่ีชัดเจน และสะท฾อน

ให฾เห็นถึงภารกิจของกรมสวัสดิการและคุ฾มครองแรงงาน โดยนาเสนอในรูปแบบท่ีสามารถเข฾าใจได฾ง฽าย 

ท้ังในด฾านของการรับรู฾และง฽ายต฽อการจดจาของกลุ฽มเปูาหมายและประชาชนท่ัวไป 

เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ 
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 1. ความคิดสร฾างสรรคแ  

 2. การส่ือความหมาย  

 3. คุณภาพของผลงาน  

 4. ความเหมาะสมใช฾งานได฾จริง  

 ระยะเวลาในการประกวด: ต้ังแต฽วันท่ี 1 พฤษภาคม 2562 – 31 พฤษภาคม 2562 

 แหล฽งอ฾างอิง: facebook กรมสวัสดิการและคุ฾มครองแรงงาน, www.labour.go.th 

 

 ตัวอย่างทึ่ 7 

 ช่ือโครงการ: ประกวดออกแบบมาสคอต "THAILAND PAVILION 2020 MASCOT 

DESIGN CONTEST" ออกแบบ “รัก” 

 หน฽วยงาน: สํานักงานส฽งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล (depa) โดยกระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจ

และสังคม  

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต  

 THAILAND PAVILION 2020 MASCOT DESIGN CONTEST “รัก” หรือ “Luck” คือ ช่ือ

มาสคอตตัวแทน Thailand Pavilion 2020 ท่ีมีบุคลิก Smart & Friendly โดยช่ือในภาษาอังกฤษ

เลือกใช฾คําว฽า Luck เพื่อส่ือถึงมาสคอตนําโชคของอาคารแสดงประเทศไทย “ดอกรัก” มีท่ีมาจาก

พวงมาลัยท่ีคนไทยมอบให฾ผู฾มาเยือน เพื่อเป็นสัญลักษณแของการต฾อนรับ และยังเป็นท่ีมาของงานผนัง

ตกแต฽งอาคารแสดงประเทศไทย “การขับเคล่ือนสู฽อนาคต” หรือ “Mobility for the Future” คือ 

แนวคิดหลักของ Thailand Pavilion 2020 ท่ีสะท฾อนถึงศักยภาพในการพัฒนาและขับเคล่ือนการ

เช่ือมโยงอย฽างมีประสิทธิภาพระหว฽างผู฾คน องคแกร และประเทศ ด฾วยระบบดิจิทัล รวมถึงการใช฾

เทคโนโลยีหลากมิติเพื่อจัดการปัญหา และเพื่อสร฾างคุณภาพชีวิตท่ีดีรองรับอนาคต 

 เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ 

  1. มีความสวยงาม มีความคิดสร฾างสรรคแ 

  2. สะท฾อนความเป็นไทย สะท฾อนถึงแนวคิดการออกแบบอาคารแสดงประเทศไทย 

  3. สามารถส่ือความหมาย และบุคลิกท่ีกําหนดไว฾ได฾อย฽างชัดเจน 

  4. สร฾างความเข฾าใจท่ีถูกต฾อง พร฾อมท้ังนําเสนอในรูปแบบท่ีสามารถเข฾าใจได฾ง฽าย 

  5. ง฽ายต฽อการจดจําของกลุ฽มเปูาหมายต฽อ Thailand Pavilion 
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 ระยะเวลาในการประกวด: ภายในวันท่ี 10 มีนาคม 2562 

 แหล฽งอ฾างอิง:  www.facebook.com/Expo2020DubaiThailand 

 

 ตัวอย่างที่ 8 

 ช่ือโครงการ: ประกวดการออกแบบมาสคอต "Tasaki Air MASCOT CONTEST" 

 หน฽วยงาน: บริษัทแอรแ ทาซากิ เอ็นจิเนียริ่งจํากัด 

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต  "นักคิด ประดิษฐแ อากาศ" 

 เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ 

  1. แนวคิดการออกแบบ 

  2. ความคิดสร฾างสรรคแ 

  3. การส่ือความหมายเหมาะสม 

  4. สามารถใช฾งานได฾จริง 

 ระยะเวลาในการประกวด: ต้ังแต฽วันท่ี 10 สิงหาคม 2560 ถึงวันท่ี 10 กันยายน 2560 

 แหล฽งอ฾างอิง: www.facebook.com/Tasakiair 

 

 ตัวอย่างที่ 9 

 ช่ือโครงการ: ประกวดการออกแบบมาสคอต “Ayam Boy ฉลองครบรอบ 7 ปี 30 สาขา ” 

 หน฽วยงาน: ร฾านไก฽ทอดอะยัมบอย 

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต 

 มาสคอตต฾องส่ือความหมายอะยัมบอย โดยกําหนดให฾ใช฾ (ไก฽ หรือเด็ก) ซึ่งเป็นสัญลักษณแใน

การออกแบบ และใช฾สีแดง เทา เป็นหลักในการส่ือความหมายภาพมาสคอต ต฾องสามารถนําไปใช฾งาน

ได฾อย฽างดีกับส่ิงประดิษฐแ ของท่ีระลึก ส่ือส่ิงพิมพแ 

  เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ 

  1. มีเอกลักษณแ มีความหมาย  

  2. เป็นส่ือกลาง  

  3. มีความทันสมัย 

  4. มีความน฽าเช่ือถือ  
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  5. เข฾าถึงกลุ฽มคนรุ฽นใหม฽  

  6. เข฾าใจและจดจําง฽าย 

 ระยะเวลาในการประกวด: ภายในวันท่ี 30 พฤศจิกายน 2563 

 แหล฽งอ฾างอิง: https://www.ayamboy.com/ 

 

 ตัวอย่างที่ 10 

 ช่ือโครงการ: ประกวดออกแบบมาสคอต “ONE Phitsanulok Mascot Contest 2020”  

 หน฽วยงาน: ONE Phitsanulok 

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต “อัตลักษณแของความเป็นพิษณุโลก”  

 การออกแบบส่ือสัญลักษณแ (Mascot) ต฾องสะท฾อนอัตลักษณแจังหวัดพิษณุโลก  Mascot จะ

เป็นตัวอะไร คน สัตวแ ส่ิงของ และมีรูปทรงอย฽างไรก็ได฾ แต฽ต฾องมีรูปร฽างท่ีมีเอกลักษณแ อยู฽บนพื้นฐาน

ความมีเสน฽หแ เข฾าถึงได฾ และง฽ายในการจดจําในฐานะ Mascot ประจําจังหวัดพิษณุโลก 

 เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ 

  1. มีความโดดเด฽น 

  2. ส่ือความหมาย 

  3. ความคิดสร฾างสรรคแ 

  4. เล฽าถึงแรงบันดาลใจ 

 ระยะเวลาในการประกวด: ภายในวันท่ี 28 ตุลาคม 2563 

 แหล฽งอ฾างอิง: https://www.facebook.com/onephitsanulokportal 

 

 ตัวอย่างที่ 11 

 ช่ือโครงการ: ประกวดออกแบบมาสคอตน฾อง “Coding” 

 หน฽วยงาน: สํานักงานคณะกรรมการการศึกษาข้ันพื้นฐาน (สพฐ.) 

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต:  

 ภายใต฾โครงการพัฒนาส่ือสร฾างความรู฾ความเข฾าใจในการพัฒนาการคิด

Coding  Ambassador : CA 
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 เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ 

  1. แนวคิดในการออกแบบ 

  2. ความคิดสร฾างสรรคแ 

  3. การส่ือความหมาย 

  4. สะท฾อนความทันสมัยในโลกยุคใหม฽ 

 ระยะเวลาในการประกวด: ภายในวันท่ี 30 พฤษภาคม 2563 

 แหล฽งอ฾างอิง: https://www.obec.go.th/ 

 

การสังเคราะห์เกณฑ์การประเมินผลงานการออกแบบสัญลักษณ์น าโชคจากการศึกษากลุ่ม

ตัวอย่างที่เก่ียวข้อง 

 จากเอกสารและการศึกษาค฾นคว฾ากลุ฽มตัวอย฽างการประกวดการออกแบบสัญลักษณแนําโชค 

ได฾สรุปเกณฑแท่ีใช฾ในการประเมินผลงานออกแบบสัญลัฏษณแนําโชค จํานวน 11 การประกวดจากนั้นํา

มาสังเคราะหแเพื่อใช฾เป็นแนวทางในการออกแบบศัยลักษณแนําโชค ท่ีเหมาะสมตามวัตถุประสงคแของ

การวิจัย 
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ตาราง 3 แสดงผลการสังเคราะห์เกณฑ์การประเมินผลงานการออกแบบสัญลักษณ์น าโชค 
 

เกณฑแการประเมินผล 
การออกแบบสัญลักษณแ 

นําโชค 
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รว
ม 

1. แนวคิดการออกแบบ            4 
2. ความคิดสร฾างสรรคแ            7 
3. ความสวยงาม ดึงดูด            5 
4. สื่อความหมาย            8 
5. ง฽ายต฽อการจดจํา            7 
6. คณภาพของผลงาน            1 
7. สื่ออัตลักษณแ            5 
8. การประยุกตแใช฾             4 
9. ไม฽ซ฾ากับผลงานอ่ืน            1 
10. สะท฾อนความเป็นไทย            3 
11. เข฾าใจง฽าย            2 
12. เป็นสื่อกลาง            2 
13. ความทันสมัย            2 
14. ความน฽าเช่ือถือ             1 
15. เข฾าถึงกลุ฽มเปูาหมาย            2 
                            รวม  5 5 5 4 4 4 7 4 8 4 4  
             

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2564 

 

 จากตาราง ผู฾วิจัยสังเคราะหแ เกณฑแท่ีใช฾ในการประเมินผลงานออกแบบสัญลัฏษณแนําโชค 

โดยศึกษาจาก กลุ฽มตัวอย฽างการประกวดการออกแบบสัญลักษณแนําโชค จํานวน 11 การประกวด

ประกอบด฾วย 1) มาสคอต Q MarK (2564), 2) มาสคอต TYO  (2562), 3) มาสคอต กรีนนี่กราส 
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หญ฾าเทียม (2564), 4) มาสคอตบ฾านขุนสมุทรจีน (2563), 5) มาสคอต PST (2558), 6) มาสคอตกรม

สวัสดิการและคุ฾มครองแรงงาน (2562), 7) มาสคอต THAILAND PAVILION (2562),  

8) มาสคอต Tasaki Air 2560), 9) มาสคอต Ayam Boy (2563), 10) มาสคอต ONE Phitsanulok  

(2563), 11) มาสคอตน฾อง Coding (2563) 

 หลังจากทําการสังเคราะหแพบว฽า มีหลายเกณฑแท่ีใช฾เป็นเกณฑแในการประเมินผลงาน

ออกแบบสัญลักษณแนําโชค โดยผู฾จัยได฾สรุปเป็นเกณฑแการประเมินท่ีนิยมใช฾เป็นส฽วนใหญ฽ตามลําดับ 

ลําดับคือ 1) ส่ือความหมาย, 2) ความคิดสร฾างสรรคแ, 3) ง฽ายต฽อการจดจํา, 4) สวยงาม ดึงดูด, 5) 

ส่ืออัตลักษณแ, 6) แนวคิดการออกแบบ, 7) การประยุกตแใช฾  

 

 สรุปการออกแบบสัญลักษณ์น าโชค 

 การออกแบบสัญลักษณแตัวแทนค฽าหรือมาสคอต (mascot) ท่ีสามารถส่ือถึงอัตลักษณแ 

ท฾องถิ่น สร฾างการจดจําให฾กับนักท฽องเท่ียวและนําไปสู฽การสร฾างสรรคแผลงานออกแบบสินค฾าและ

ผลิตภัณฑแได฾ ท้ังยังช฽วยให฾สินค฾าต฽างๆ นั้นมีเรื่องราวและคุณค฽า มาสคอต ท่ีเป็นสัญลักษณแประจําเมือง

ต฾องแสดงถึงชาติกําเนิดของตัวมาสตอตเองท่ีบ฽งบอกและแสดงอัตลักษณแของท฾องถิ่นนั้น  ๆ ได฾อย฽างดี

และสร฾างความผูกผันและอารมณแความรู฾สึกร฽วมกับคนในท฾องถิ่นให฾ช฽วยกันส่ือสารและประชาสัมพันธแ

การท฽องเท่ียวในท฾องถิ่นได฾อีกด฾วยสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ถือเป็นตัวแทนขององคแกร หน฽วยงาน 

สินค฾าและบริการ ท่ีถูกนําเสนอผ฽านรูปแบบตัวการแตูนท่ีมีความน฽าสนใจกับกลุ฽มเปูาหมาย  ใน

อุตสาหกรรมโฆษณาและงานประชาสัมพันธแนิยมใช฾สัญลักษณแท่ีเป็นตัวการแตูนเพื่อการนําเสนอสินค฾า

และบริการมากยิ่งขึ้นและมีรูปแบบท่ีหลากกลาย ซึ่งเราจะพบเห็นได฾มากจากบนบรรจุภัณฑแสินค฾า ส่ือ

ประชาสัมพันธแต฽าง ๆ ท่ีต฾องการสร฾างการจดจําตราสินค฾าและบริการได฾อย฽างรวดเร็ว นอกจากนี้ยัง

สามารถสร฾างความรู฾สึกท่ีเป็นมิตรกับผู฾บริโภคผ฽านตัวการแตูนได฾ นักวิชาการด฾านการตลาดมองว฽า การ

นําเสนอสินค฾าและบริการผ฽านสัญลักษณแนําโชคหรือตัวการแตูนมาสคอต (Mascot) จะทําให฾สินค฾าและ

บริการดูมีชีวิตชีวา เกิดความรู฾สึกท่ีดีและจับต฾องได฾ ไม฽อยู฽ไกลตัวผู฾บริโภคมากเกินไป นอกจากนี้องคแกร 

หน฽วยงาน ท้ังภาครัฐและเอกชน ยังนิยมใช฾แนวทางดังกล฽าวนี้เพื่อการส่ือสารเนื้อหา ข฾อมูล ข฽าวสาร

และประชาสัมพันธแเรื่องราวต฽าง ๆ โดยใช฾สัญลักษณแนําโชคมาสร฾างความน฽าสนใจให฾กับผู฾บริโภคและ

ยังเป็นการสร฾างความจดจําให฾เกิดขึ้นกับองคแกรหรือหน฽วยงานนั้น ๆ ได฾ สัญลักษณแนําโชคท่ีสามารถ

ดึงดูดผู฾บริโภคหรือกลุ฽มเปูาหมายได฾ดี ต฾องเป็นรูปแบบตัวการแตูนท่ีแสดงออกถึงความน฽ารัก น฽าเอ็นดู มี
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ความบริสุทธิ์และไร฾เดียงสาหรืออาจกล฽าวได฾ว฽า สัญลักษณแนําโชคต฾องมีบุคลิกและลักษณะท฽าทาง การ

แสดงออกที่น฽ารักสดใสเหมือนเด็กกลยุทธแการใช฾มาสคอตเพื่อส฽งเสริมการท฽องเท่ียวทางวัฒนธรรมจะ

เพิ่มโอกาสให฾กับการท฽องเท่ียวในท฾องถิ่น ช฽วยในการดึงดูดนักทํองเท่ียวและสร฾างการจดจํา ช฽วย

ประชาสัมพันธแทั้งการจัดกิจกรรม ส่ือส่ิงพิมพแ ส่ือนออนไลนแ รวมท้ังการออกแบบสินค฾าท่ีระลึกท่ีจาก

ตัวมาสคอตประจําท฾องถิ่นนั้นๆ จําหน฽ายแก฽นักท฽องเท่ียว สร฾างรายได฾ให฾กับผู฾ประกอบการในท฾องถิ่น 

  

5. แนวคิดและทฤษฎีการพัฒนาสื่อประชาสัมพนัธ ์
 

 การประชาสัมพันธ์ 

 “ส่ือ” (Channel หรือ Media) เป็นองคแประกอบสําคัญของกระบวนการส่ือสารเพราะส่ือ

ทําหน฾าท่ีเป็นพาหนะหรือตัวกลาง ในการเช่ือมโยงระหว฽างผู฾ส฽งสารกับผู฾รับสารให฾สามารติดต฽อส่ือสาร

กันได฾ ซึ่งหากไม฽มีส่ือเป็นตัวกลางนําสารไปยังผู฾รับสารแล฾ว การส่ือสาร นั้นๆ ย฽อมมิอาจบังเกิด อย฽างไร

ก็ด ี“ส่ือ” ท่ีใช฾ในความหมายของการติดต฽อส่ือสารนั้นสามารถแปลความหมายได฾อย฽างกว฾างขวางตาม

ลักษณะและตามวัตถุประสงคแในการจําแนกประเภทของส่ือ ซึ่งในบางครั้งก็มักจะมีความหมายซ้ําซ฾อน

กับ “สาร” หรือองคแประกอบอื่นๆ ของการส่ือสารที่มีลักษณะบทบาทหน฾าท่ีท่ีคล฾ายคลึงกัน 

 สมาคมนักประชาสัมพันธแระหว฽างประเทศ (The lnternational Public Relations 

Association) ซึ่งเป็นสมาคมของนักประชาสัมพันธแนานาชาติให฾แนวคิดของการประชาสัมพันธแว฽า 

การประชาสัมพันธแ คือ ภาระหน฾าท่ีของฝุายบริหาร ซึ่งต฾องอาศัยการวางแผนท่ีดี มีการกระทําอย฽าง 

ต฽อเนื่องสม่ําเสมอ เพื่อสร฾างสรรคแ และธํารงรักษาความเข฾าใจอันดีจากกลุ฽มประชาชนท่ีเกี่ยวข฾องโดย

องคแกรจะต฾องใช฾วิธีการวัดประเมินถึงประชามติ แล฾วนํามาใช฾เป็นแนวทางในการพิจารณากําหนด 

 พจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2542 (2546: 657) ได฾ให฾ความหมาย การ

ประชาสัมพันธแ หมายถึง “การติดต฽อส่ือสารเพื่อส฽งเสริมความเข฾าใจอันถูกต฾องต฽อกัน” 

 พรทิพยแ วรกิจโภคาทร (2545: 12) ได฾อธิบายการประชาสัมพันธแ หมายถึง “ความพยายาม

ท่ีมีการวางแผนและเป็นการกระทาท่ีต฽อเนื่อง ในอันท่ีจะมีอิทธิพลเหนือความคิด จิตใจของประชาชน

กลุ฽มเปูาหมาย โดยการกระทําส่ิงท่ีดีมีคุณค฽าให฾แก฽สังคม เพื่อให฾ประชาชนเหล฽านี้เกิดทัศนคติท่ีดีต฽อ

หน฽วยงาน กิจกรรม หรือสินค฾าของหน฽วยงาน และเพื่อท่ีจะได฾การสนับสนุนและร฽วมมือท่ีดีจาก

ประชาชนเหล฽านี้ในระยะยาว” 



 224 

 ฮาโรลดแ ดี ลาสเวลลแ (Harold D. Laswell, 1984) ก็ได฾กล฽าวถึงกระบวนการติดต฽อส่ือสาร

และกล฽าวถึงส่ือไว฾ โดยกล฽าวเป็นคําถามง฽ายๆ ว฽าใคร กล฽าวอะไร ในช฽องทางใด แก฽ใคร เกิดผลอย฽างไร 

ซึ่งคําว฽า ช฽องทางใด หมายถึง ส่ือประเภทต฽างๆ ท่ีจะนําข฽าวสารไหล สู฽กลุ฽มเปูาหมาย ตามทิศท่ีผู฾ส฽ง

สารกําหนดไว฾ 

 “การประชาสัมพันธแ” แปลมาจากคําในภาษาอังกฤษ คือ Public Relations โดยคําว฽า 

Public แปลเป็นภาษาไทยคือ ประชา ซึ่งหมายถึง หมู฽คน และคําว฽า Relations แปลเป็นภาษาไทย

คือ สัมพันธแ ซึ่งหมายถึง การผูกพัน ดังนั้นคําว฽าการประชาสัมพันธแเมื่อแปลตามตัวอักษร ก็จะได฾

ความหมายว฽า “การเกี่ยวข฾องผูกพันกับหมู฽คน” ส่ือกลายเป็นองคแประกอบท่ีขาดเสียไม฽ได฾ในการ

ส่ือสารทุกรูปแบบและทุกประเภท การประชาสัมพันธแมีความหมาย 3 ประการ ด฾วยกัน คือ  

 1) เผยแพร฽ช้ีแจงให฾ประชาชนทราบ  

 2) ชักชวนให฾ประชาชนมีส฽วนร฽วมด฾วย ตลอดจนเห็นด฾วยกับวัตถุประสงคแและวิธีดําเนินงาน

ของสถาบัน  

 3) ประสานความคิดเห็นของกลุ฽มประชาชนท่ีเกี่ยวข฾องให฾เข฾ากับจุดมุ฽งหมาย และวิธีการ

ดําเนินงานของสถาบัน 

 วิรัช ลภิรัตนกุล (2544) ให฾คําจํากัดความว฽า “ การประชาสัมพันธแ คือ วิธีการของสถาบัน 

อันมีแบบแผนและการกระทําท่ีต฽อเนื่อง ในอันท่ีจะสร฾างหรือยังให฾เกิดความสัมพันธแอันดีกับกลุ฽ม

ประชาชน เพื่อให฾สถาบันและกลุ฽มประชาชนท่ีเกี่ยวข฾อง มีความรู฾ ความเข฾าใจ และให฾ความสนับสนุน

ร฽วมมือซึ่งกันและกัน อันจะเป็นประโยชนแให฾สถาบันนั้นๆ ดําเนินงานไปได฾ผลดีสมความ 

มุ฽งหมาย โดยมีประชามติเป็นแนวบรรทัดฐานสําคัญด฾วย ” 

 วิลเบอรแ แชรมป฼ (Wilber Schramm 1973 ) กล฽าวว฽า การเลือกรับข฽าวสารจากส่ือมวลชน

นั้นจะขึ้นอยู฽กับส่ิงต฽าง ๆ เหล฽านี้เป็นปัจจัยพื้นฐาน 

 1. ประสบการณ์ เนื่องจากผู฾รับสารย฽อมมีประสบการณแเกี่ยวกับข฽าวสาร วัตถุ ส่ิงของ ฯลฯ 

แตกต฽างกันไปประสบการณแจึงเป็นตัวแปรท่ีทําให฾ผู฾รับสารแสวงหาข฽าวสารที่เคยเห็นแตกต฽างกัน 

 2. การประเมินประโยชน์ของข่าวสาร เนื่องจากผู฾รับสารอาจจะแสวงหาข฽าวสารท่ีต฾องการ

เพื่อสนองจุดประสงคแอย฽างใดอย฽างหนึ่ง การประเมินสาระประโยชนแของข฽าวสารจึงจะช฽วยให฾ผู฾รับสาร

ได฾เรียนรู฾ว฽า ข฽าวสารอย฽างหนึ่งมีประโยชนแแตกต฽างกับข฽าวสารอีกอัน จึงก฽อให฾เกิดพัฒนาการและ

ปรับปรุงอุปนิสัยและรูปแบบการแสวงหาข฽าวสาร 
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 3. ภูมิหลังแตกต่างกัน เนื่องจากเป็นธรรมชาติของมนุษยแท่ีมักจะสนใจส่ิงท่ีตนไม฽เคยพบ 

มาก฽อน รวมท้ังสนใจในความแตกต฽าง หรือการเปล่ียนแปลงจากสภาพท่ีเป็นอยู฽ขณะนั้น ไม฽ว฽าจะเป็น

การเปล่ียนแปลงทางวัตถุ ส่ิงของ หรือเรื่องราวต฽าง ๆ 

 4. การศึกษาและสภาพทางสังคม นับเป็นองคแประกอบพื้นฐานท่ีก฽อให฾เกิดประสบการณแ 

ขึ้นในตัวบุคคล และเป็นตัวชี้พฤติกรรมการส่ือสารของผู฾นั้น ท้ังพฤติกรรมในการเลือกรับส่ือ การเลือก

เนื้อหาของข฽าวสาร โดยเฉพาะอย฽างยิ่งการศึกษาจะมีส฽วนช฽วยให฾บุคคลมีความสามารถในการ 

อ฽าน และกระหายท่ีจะสะสมเพิ่มพูนด฾วยการ แสวงหาความรู฾ให฾กว฾างขวางขึ้น 

 5. ความสามารถในการรับสาร ท้ังสภาพร฽างกายและจิตใจของคน จะมีส฽วนสัมพันธแกับ 

ความสามารถในการรับข฽าวสารของบุคคล โดยสภาพร฽างกายในท่ีนี้หมายถึงสภาพร฽างกายท่ีสมบูรณแ 

ผู฾รับข฽าวสารที่มีอวัยวะของร฽างกายท่ีครบถ฾วน ประสาทสัมผัสทุกอย฽างทํางานได฾อย฽างเป็นปกติ ย฽อมอยู฽

ในสภาพท่ีจะรับข฽าวสารได฾ดีกว฽าผู฾ท่ีบกพร฽องทางร฽างกายและประสาทสัมผัสนอกจากนั้น  สภาพทาง

ร฽างกายยังมีส฽วนสัมพันธแกับสติปัญญาของคนท่ัวไปด฾วย การเปล่ียนแปลงทางอายุท่ีสูงขึ้น ระยะเวลาท่ี

ได฾รับ การศึกษารวมท้ังการเจริญเติบโตทางความคิด ย฽อมมีความสัมพันธแท้ังทางบวกและทางลบต฽อ

การโน฾มน฾าวจิตใจ 

 6. บุคลิกภาพ บุคลิกภาพของผู฾รับสารแต฽ละคนมีตัวแปรท่ีมีความสัมพันธแ  กับการเปิดรับ

ข฽าวสาร ซึ่งมีผลต฽อการเปล่ียนแปลงทัศนคติ การโน฾มน฾าวจิตใจ และพฤติกรรมของผู฾รับสารอีกต฽อหนึ่ง 

ทํานองเดียวกับองคแประกอบในเรื่องความสามารถของบุคคล มีหลักฐานทางการวิจัยท่ีแสดงว฽า ความ

นับถือตนเอง (self esteem) และความวิตกกังวล (anxiety) ของบุคคลล฾วนเป็นตัวแปรท่ีมี

ความสัมพันธแกับอิทธิพลทางสังคม กล฽าวคือ ผู฾ท่ีมีความวิตกกังวลหรือต่ืนเต฾น มักจะได฾รับอิทธิพลจาก

สังคมได฾ง฽าย และมีความโน฾มเอียงท่ีจะไม฽เข฾าไปเกี่ยวข฾องค฾นหา เพื่อท่ีจะได฾หลีกเล่ียงอิทธิพลจากสังคม

นั่นเอง 

 7. อารมณ์ สภาพทางอารมณแของผู฾รับสารแต฽ละคน เป็นตัวแปรสําคัญท่ีทําให฾ ผู฾รับสาร 

เข฾าใจความหมายของข฽าวสาร หรืออาจเป็นอุปสรรคต฽อความเข฾าใจ วามหมายในข฽าวสารของผู฾รับ 

ถ฾าผู฾รับข฽าวสารมีอารมณแปกติ มีความพร฾อม มุ฽งมั่น และมีสมาธิต฽อข฽าวสารนั้น สัมฤทธิ์ผลของการ 

ส่ือสารจะมีมากกว฽าผู฾รับท่ีไม฽มีอารมณแกับข฽าวสารนั้น  

 8. ทัศนคติ ถือเป็นตัวแปรที่มีอยู฽ระหว฽างการรับและการตอบสนองต฽อข฽าวสาร หรือส่ิงเร฾า 

ต฽าง ๆ ด฾วยการแสดงออกมาทางพฤติกรรมของผู฾รับ ท่ีมีต฽อข฽าวสาร แต฽ละประเภทท่ีพบ กล฽าวอีกนัย 



 226 

หนึ่งคือ เป็นคุณสมบัติหรือท฽าที ท่ีผู฾รับสาแต฽ละคนมีอยู฽ก฽อนท่ีจะรับข฽าวสารอย฽างใดอย฽างหนึ่ง โดย 

ปกติทัศนคติของผู฾รับข฽าวสารเป็นส่ิงเปล่ียนแปลงได฾ เท่ือทัศนคติเปล่ียนแปลงไป การรับข฽าวสาร 

หรือการโน฾มน฾าวจิตใจของผู฾รับข฽าวสารจะแตกต฽างกันไป ในทํานองเดียวกัน การตอบสนองของ 

ผู฾รับจะเปล่ียนไปตามส่ิงเร฾า หรือข฽าวสารที่เปล่ียนแปลงไปด฾วย 

 

 สื่อประชาสัมพันธ ์

 ดํารงศักดิ์ ชัยสนิท (2537) แบ฽งส่ือในการประชาสัมพันธแออกเป็ นประเภทใหญ฽ๆ  

5 ประเภทดังนี้ 

 1. ส่ือประเภทคําพูด ได฾แก฽ วิทยุกระจายเสียง โทรทัศนแ เครื่องขยายเสียง แถบเสียง 

แผ฽นเสียง 

 2. ส่ือประเภทลายลักษณแอักษร ได฾แก฽ เอกสารส่ิงพิมพแชนิดต฽าง ๆ เช฽น หนังสือพิมพแ รายวัน 

นิตยสาร วารสาร จุลสาร เอกสารแผ฽นพับ หนังสือเล฽มเล็ก โปสเตอรแ ใบปลิว รายงาน ประจําปี

วารสารประชาสัมพันธแ วิดีโอเทป โทรเลข โทรสาร รวมท้ังคอมพิวเตอรแ 

 3. ส่ือประเภทภาพและสัญลักษณแ ได฾แก฽ การแสดงภาพแผ฽นปูาย โฆษณาริมทางหลวง ปูาย

ประชาสัมพันธแหรือปูายโฆษณาข฾างรถประจําทางหรือท฾ายรถประจําทาง  ปูายตามท่ีพักผู฾โดยสาร

ประจําทาง สถานีรถไฟฟูา ปูายตามส่ีแยกและริมทางด฽วน 

 4. ส่ือประเภทภาพและเสียงหรือส่ืออิเล็กทรอนิกสแ ซึ่งรวมท้ังวิทยุและโทรทัศนแ ปัจจุบันส่ือ 

โทรทัศนแเป็นส่ืออิเล็กทรอนิกสแท่ีมีบทบาทมากท่ีสุด 

 5. ส่ือเบ็ดเตล็ด ได฾แก฽ จดหมายส฽งตรงไปยังผู฾รับ แผ฽นผ฾า เครื่องใช฾ ของชําร฽วยต฽าง ๆ เช฽น  

ไม฾ขีดไฟ กระเป฻าหรือถุงใส฽ของ เส้ือยึด ปฏิทินฯลฯ ส่ือประเภทนี้มักจะใช฾ผสมกับส่ืออื่น ๆ เพื่อเป็น 

การเตือนให฾ระลึกหรือให฾จําข฽าวสารแก฽ผู฾ชมอีกด฾วย 

 การทํางานประชาสัมพันธแทุกรูปแบบย฽อมมีการใช฾ส่ือเป็นตัวกลางในการถ฽ายทอดนโยบาย 

ข฽าวสาร ข฾อมูล แนวคิดต฽าง ๆ ไปยังประชากรเปูาหมาย มุ฽งให฾เกิดความรู฾ความเข฾าใจในองคแกรสินค฾า

และบริการขององคแกร ดังนั้นการเลือกใช฾ส่ือประชาสัมพันธแท่ีเหมาะสม ย฽อมทําให฾เกิดภาพลักษณแท่ีดี

ต฽อองคแกรได฾ ส่ือเพื่อการประชาสัมพันธแ มีดังนี้ (วิรัช ลภิรัตนกุล, 2546, น. 312-314) 
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 1. สื่อสิ่งพิมพ์(Print Media) ส่ิงพิมพแของหน฽วยงานเป็นส่ือท่ีใช฾สําหรับการประชาสัมพันธแ

โดยตรงสู฽ประชากรกลุ฽มเปูาหมาย ซึ่งมีท้ังจดหมาย แผ฽นพับ ใบปลิว จุลสาร วารสาร ปูายบอรแด 

โปสเตอรแ หรือเอกสารต฽างๆ ข฾อได฾เปรียบของส่ือประเภทนี้ คือ สามารถเจาะจงสู฽กลุ฽มเปูาหมายได฾

โดยตรง และสามารถจัดเตรียมข฽าวสารเฉพาะกลุ฽มได฾ง฽าย มีความยืดหยุ฽นสูง สามารถให฾รายละเอียด

เนื้อหาต฽าง ๆ แก฽กลุ฽มต฽าง ๆได฾มากพอสมควร ส่ิงพิมพแท่ีดี ต฾องมีลักษณะท่ีให฾ผู฾อ฽านเห็นแล฾วเกิด

อารมณแอยากอ฽าน อยากติดตาม มีรสนิยม ซึ่งส่ือส่ิงพิมพแเพื่อการประชาสัมพันธแมีข฾อดีและข฾อจํากัด 

ดังนี้ ในการศึกษาครั้งนี้ ส่ือส่ิงพิมพแ ได฾แก฽ โปสเตอรแ แฮงคแกิงโปสเตอรแ ปูายประกาศ สต๊ิกเกอรแตามจุด

ต฽าง ๆ สแตนดีและวารสาร 

 
 

ภาพ 250 แสดงสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทสื่อสิ่งพิมพ์ (Print Media) 
 

ที่มา: https://dannychoo.com/archive/en/posts/mirai-suenagas-map-of-japan 

 2. สื่ออิเล็กทรอนิกส์ (Electronic Media) เป็นส่ือท่ีผลิตออกมาในรูปแบบของแสงและ

เสียง เช฽น สปอตรแวิทยุ สปอตรแโทรทัศนแ วีดีทัศนแ ภาพยนตรแ สไลดแ เป็นต฾น ส่ืออิเล็กทรอนิกสแ ได฾แก฽ 

จอโทรทัศนแตามจุดต฽างๆในองคแกร (Digital Signage) และสกรีนเซฟเวอรแ (Screen Saver) 

 
ภาพ 251 แสดงสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทสื่ออิเล็กทรอนิกส์ (Electronic Media) 

 

ที่มา: https://www.moshimoshi-nippon.jp/402099 
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 3. สื่อบุคคล เป็นส่ือท่ีเกี่ยวข฾องกับการแลกเปล่ียนข฽าวสารแบบตัวต฽อตัวระหว฽างบุคคล  

2 คน หรือมากกว฽า (Two-way Communication) แม฾ว฽าส่ือบุคคลจะไม฽สามารถส฽งข฽าวสารไปยังผู฾รับ

สารจ฾านวนมาก ภายในระยะเวลาอันรวดเร็ว แต฽ส่ือบุคคลก็มีผลต฽อการโน฾มน฾าวใจให฾ผู฾รับสารเกิด

ความเช่ือถอืได฾ ซึ่งส่ือบุคคลมีข฾อดีและข฾อจํากัด  

 

 
 

ภาพ 252 แสดงสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทสื่อบคุคล 
 

ที่มา: https://gotouchichara.tumblr.com/post/134587945618/funassyi-and-kumamon-

are-more-popular-than-mickey 

 

 4. การจัดกิจกรรมพิเศษ (Special Event) เป็นอีกหนึ่งรูปแบบการประชาสัมพันธแท่ี

สามารถดึงคนเข฾ามาร฽วมกิจกรรมได฾ ซึ่งลักษณะการจัดกิจกรรมประชาสัมพันธแมีหลายประเภท เช฽น 

การจัดงานฉลอง (Celebration) การบริการสังคมหรือจัดท฾ากิจกรรมสาธารณะ (Civil services) การ

เปิดโอกาสให฾เยี่ยมชมบริษัท (Company Visit) การจัดนิทรรศการ (Exhibition) การเปิดงาน (Grand 

Opening) การจัดงานเปิดตัวสินค฾าใหม฽ (Launching Presentation) การเดินสายเพื่อแสดงผลงาน 

(Road Show) การเดินสายเพื่อแสดงผลงานของบริษัทไปยังกลุ฽มเปูาหมายขององคแกร เป็นการส่ือสาร

ระหว฽างบุคคล หรือการส่ือสารระหว฽างกลุ฽ม เป็นต฾น  
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ภาพ 253 แสดงสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทการจัดกิจกรรมพิเศษ (Special Event) 
 

ที่มา : https://sport.trueid.net/detail/lYa8PDAxmmzb 

 

 5. สื่อใหม่ (New Media) (พรจิต สมบัติพานิช, 2547, น. 4, อ฾างถึงใน ยุทธนา ศรีงาม, 

2557, น. 10) หมายถึง ส่ือท่ีเอื้อให฾ผู฾ส฽งสารและผู฾รับสารทําหน฾าท่ีส฽งสารและรับสารได฾พร฾อมกัน เป็น

การส่ือสารได฾สองทาง และส่ือยังทําหน฾าท่ีส฽งสารได฾หลายอย฽างรวมกันคือ ภาพ เสียงและข฾อความไป

พร฾อมกัน โดยรวมเอาระบบเทคโนโลยีของส่ือดังเดิม เข฾ากับความก฾าวหน฾าของเทคโนโลยีแบบ

ปฏิสัมพันธแ ทําให฾ส่ือสามารถส่ือสารได฾สองทาง ผ฽านระบบเครือข฽าย และมีศักยภาพเป็นส่ือประสม 

(Multimedia) ปัจจุบันส่ือใหม฽พัฒนาขึ้นหลากหลาย ท่ีเป็นท่ีรู฾จักและนิยมกันมากคือส่ืออินเทอรแเน็ต

และส่ือโทรศัพทแเคล่ือนท่ี เป็นต฾น  

 

 
ภาพ 254 แสดงสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทสื่อใหม่ (New Media) 

 

ที่มา: https://www.tumbex.com/artsytheo.tumblr/post/633175960159649792/ 

charadex-day-27-hikonyan 

https://www.tumbex.com/artsytheo.tumblr/post/633175960159649792/
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 กระบวนการท างานด้านการออกแบบสื่อ (Media Workflow) 

 กระบวนการทํางานด฾านการออกแบบส่ือนั้นครอบคลุมต้ังแต฽เริ่มมีโจทยแ มีปัญหาให฾ได฾รับรู฾ 

แก฾ไขจนไปส้ินสุดตอนส฽งงาน ซึ่งกระบวนการในการออกแบบ มีดังนี้ 

 1) การวิเคราะห์โจทย ์หลักการการวิเคราะหแโจทยแงานกราฟิกประกอบด฾วย 4 ส฽วนดังนี้  

  ก) What จะทางานอะไร? ต฾องกําหนดเปูาหมายของงานท่ีจะออกแบบว฽าจะกําหนดให฾

ผลงานส่ือถึงอะไร (Inform) เช฽น ส่ือเพื่อเผยแพร฽ประชาสัมพันธแ ส่ือถึงทฤษฎีหรือหลักการและส่ือเพื่อ

ความบันเทิง เป็นต฾น  

  ข) Where ผลงานจะน าไปใช้ที่ไหน? เช฽น งานออกแบบส่ือส่ิงพิมพแเพื่อส฽งเสริมการ

ขายธุรกิจสปา ควรส่ือถึงความเป็นเอกลักษณแ ความประณีต ความสวยงาม และความรู฾สึกผ฽อนคลาย

เมื่อใช฾บริการ งานออกแบบผนังร฾านหนังสือท่ีสยามสแควรแท่ีเต็มไปด฾วยร฾านค฾า  แหล฽งวัยรุ฽นควร

ออกแบบให฾มีสีสันฉูดฉาดสะดุดตามากกว฽าร฾านแถวสีลมซึ่งเป็นส฽วนใหญ฽เป็นสถานท่ีทางาน  

  ค) Who ใครคือผู้ที่จะใช้ผลงาน? หรือกลุ฽มผู฾ใช฾งานเปูาหมาย (User Target Group) 

เป็นเรื่องสําคัญท่ีสุดในการวิเคราะหแโจทยแเพื่อการออกแบบ เพราะผู฾ใช฾งานเปูาหมายอาจเป็น

ตัวกําหนดแนวความคิดและรูปลักษณแของงานออกแบบได฾ เช฽น งานออกแบบโปสเตอรแสาหรับผู฾ใหญ฽ 

เราต฾องออกแบบโดยใช฾สีจานวนไม฽มากไม฽ฉูดฉาด และต฾องใช฾ตัวอักษรท่ีมี ขนาดใหญ฽ รวมถึงการจัด

วางอย฽างเรียบง฽ายมากกว฽าผู฾ใช฾ในวัยอื่นๆ  

  ง) How จะท าผลงานชิ้นนี้อย่างไร? การคิดวิเคราะหแในขั้นสุดท฾ายนี้เป็นการคิดท่ี

รวบรวม การวิเคราะหแท่ีมีมาท้ังหมดกล่ันออกมาเป็นแนวทาง  

 2) สร้างแนวคิดหลักในการออกแบบให้ได้ (Conceptual Design) งานท่ีดีต฾องมี
แนวความคิด (Concept) แต฽ไม฽ได฾หมายความว฽างานท่ีไม฽มีแนวความคิดจะเป็นงานท่ีไม฽ดีเสมอไปงาน
บางงานไม฽ได฾มีแนวความคิด แต฽เป็นงานออกแบบท่ีตอบสนองต฽อกฎเกณฑแการออกแบบ(Design 
Criteria) ท่ีมีอยู฽ก็เป็นงานท่ีดีได฾เช฽นเดียวกัน เพียงแต฽หากนําผลงานท้ังสองพิจารณาเปรียบเทียบ 
อาจจะไม฽รู฾สึกถึงความแตกต฽างอะไรมากมายนักในตอนแรก แต฽เมื่อเราทราบว฽างานช้ินท่ีหนึ่งมี
แนวความคิดท่ีดีในขณะท่ีอีกช้ินหนึ่งไม฽มี ก็จะพบว฽าผลงานท่ีมีแนวความคิดจะดูมีคุณค฽าสูงขึ้นจนเรา
เกิดความรู฾สึกแตกต฽าง  
 3) ศึกษางานหรือกรณีตัวอย่างที่มีอยู่แล้ว (Case Study) การศึกษากรณีตัวอย฽าง เป็น

การวิเคราะหแข฾อดีข฾อเสียของงานท่ีมีอยู฽แล฾ว เพื่อนามาประยุกตแใช฾ออกแบบในงานต฽อไปดังนั้นการทา

กรณีศึกษานับเป็นเรื่องสําคัญมาก เพราะเปรียบเสมือนตัวช้ีแนะหนทางในการออกแบบหรือแก฾ไข
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ปัญหาท่ีอาจจะเกิดขึ้นได฾ต฽อไป แต฽ไม฽ควรติดกับรูปแบบท่ีช่ืนชอบมากเพราะอาจจะทําให฾ติดกับกรอบ

ความคิดติดกับภาพท่ีเห็นจนบางครั้งไม฽สามารถสร฾างสรรคแงานใหม฽ๆ ออกมาได฾ ซึ่งการติดรูปแบบ 

หรือภาพมากเกินไปอาจจะซึมซับมาสู฽งานต฽อไป จนกลายเป็นการลอกเลียนแบบ  

 4) งานออกแบบร่าง (Preliminary Design) การออกแบบร฽าง คือ การนาแนวความคิด

ท่ีมีออกมาตีความเป็นแบบ ซึ่งส฽วนใหญ฽เวลาทางานมักจะต฾องสเก็ตงานด฾วยมือออกมาเป็นแบบร฽าง

ก฽อน เพราะการสเก็ตจากมือ คือการถ฽ายทอดส่ิงท่ีอยู฽ในสมองให฾เห็นส่ิงท่ีเป็นนามธรรมออกมาแบบ

เป็นรูปธรรม ความคิดออกมาจากสมองกลายเป็นส่ิงท่ีเห็นได฾จับต฾องได฾บนกระดาษ การสเก็ตด฾วยมือ

อาจไม฽ได฾สวยอะไรมาก แต฽ทําให฾สามารถส่ือความเข฾าใจท่ีชัดเจนได฾และส่ิงท่ีสเก็ตนี้ถือว฽าแบบร฽างท่ีจะ

นําไปออกแบบจริงต฽อไป  

 5) ออกแบบจริง (Design) เป็นการพัฒนาจากแบบร฽างท่ีมีอยู฽ท่ีผ฽านการคัดเลือกแล฾วท่ีจะ

นําไปผลิตต฽อไป โดยอาจจะเป็นการเขียนด฾วยมือ (Freehand) หรือการนําไปออกแบบในโปรแกรม

คอมพิวเตอรแสําเร็จรูป เช฽น Photoshop Illustrator CorelDraw เป็นต฾น การออกแบบถือได฾ว฽าเป็น

ศาสตรแแห฽งความคิด การแก฾ไขปัญหาเพื่อสนองต฽อจุดมุ฽งหมายและนากลับมาใช฾งานได฾อย฽าง“พึง

พอใจ” ซึ่งความพึงพอใจ มีหลักเกณฑแพิจารณา 3 ประเด็น คือ 

  ก) ความสวยงาม (Aesthetic) เป็นความพึงพอใจอันดับแรกท่ีสามารถสัมผัสได฾

โดยท่ัวไปมนุษยแแต฽ละคนต฽างมีการรับรู฾เกี่ยวกับความสวยงามและความพึงพอใจในได฾ไม฽เท฽ากันความ

สวยงามจึงเป็นประเด็นท่ีถกเถียงกันมากและไม฽มีกฎเกณฑแการตัดสินใดๆ ท่ีเป็นตัวกําหนดความแน฽ชัด

ลงไป แต฽เช่ือว฽าผลงานท่ีมีการจัดองคแประกอบท่ีดี คนส฽วนใหญ฽จะเห็นว฽ามีความสวยงามเหมือนกัน  

  ข) ประโยชน์ใช้สอยที่ดี (Function) การมีประโยชนแใช฾สอยท่ีดีเป็นส่ิงสําคัญมากใน

งานออกแบบทุกประเภท เช฽น การออกแบบผลิตภัณฑแเก฾าอี้  ควรออกแบบเพื่อให฾นั่งสบายการ

ออกแบบบ฾าน ควรออกแบบให฾ไม฽รู฾สึกอึดอัดเมื่ออยู฽อาศัยและหากเป็นงานกราฟิกส่ือส่ิงพิมพแตัวหนังสือ

ท่ีอยู฽ในงานควรออกแบบให฾เป็นส่ือท่ีอ฽านง฽าย เข฾าใจชัดเจน เป็นต฾น 

  ค) แนวความคิดในการออกแบบที่ดี (Concept) แนวความคิดในการออกแบบท่ีดี 
หมายถึง หนทางความคิดท่ีทําให฾งานออกแบบท่ีได฾ตอบสนองต฽อความรู฾สึกพอใจ ช่ืนชม เพื่อให฾ได฾มา
ซึ่งคุณค฽า (Value) อันเกิดจากการออกแบบงานจากแนวความคิดท่ีดี ดังนั้นในการออกแบบส่ิงใดก็
ตาม นักออกแบบควรจะต฾องส่ิงท่ีกล฽าวมาข฾างต฾น เพื่อให฾งานออกแบบนั้นจึงจะมีคุณค฽าสมบูรณแ มี
ประโยชนแและนามาประกอบกันเพื่อให฾เกิดความสวยงามและเกิดความ “พึงพอใจ” ในท่ีสุด  
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 ประเภทของกลุ่มเป้าหมายของการประชาสัมพันธ์  
 ในการดําเนินงานประชาสัมพันธแนั้น เราอาจแบ฽งกลุ฽มประชาชนออกเป็น 2 ประเภทใหญ฽ๆ 

(วิรัช ลภิรัตนกุล. 2546: 193 - 195) ได฾แก฽  

 1. กลุ่มประชาชนภายใน คือ กลุ฽มบุคคลท่ีเป็นพนักงานหรือเจ฾าหน฾าท่ีทางานในองคแกร

สถาบัน มีความเกี่ยวข฾องผูกพันกับองคแกรสถาบันอย฽างใกล฾ชิด เช฽น หากเป็นบริษัทธุรกิจภาคเอกชน ก็

ได฾แก฽บรรดาพนักงานลูกจ฾างเจ฾าหน฾าท่ีภายในบริษัท หากเป็นองคแกรของรัฐหรือรัฐวิสาหกิจ ก็ได฾แก฽

ข฾าราชการ พนักงาน เจ฾าหน฾าท่ี เป็นต฾น กลุ฽มประชาชนภายในดังกล฽าวนี้นับว฽ามีความสําคัญต฽อองคแกร 

สถาบันมากเพราะหากความสัมพันธแระหว฽างกลุ฽มประชาชนภายในเป็นไปด฾วยดีราบรื่น  กิจการของ

องคแการสถาบันนั้นก็ย฽อมประสบความสําเร็จ นอกจากนี้การประชาสัมพันธแภายในท่ีดี ย฽อมจะก฽อ

ประโยชนแและเอื้ออานวยความสะดวก รวดเร็ว ประหยัด ให฾แก฽องคแการสถาบันอันเป็นการเพิ่มพูน

ประสิทธิภาพของการบริหารให฾ดียิ่งขึ้น อีกท้ังยังส฽งผลผูกพันไปถึงการประชาสัมพันธแภายนอกองคแกร

อีกด฾วย  

 2. กลุ่มประชาชนภายนอก คือกลุ฽มประชาชนท่ีอยู฽ภายนอกองคแกรสถาบัน อาจแบ฽งออกได฾

เป็น 3 กลุ฽ม คือ  

  2.1 กลุ่มประชาชนที่เก่ียวข้องกับองค์กรโดยตรง ท้ังนี้อาจเป็นด฾วยนโยบายหรือการ

ดําเนินงานท่ีองคแกรต฾องเกี่ยวข฾องกับประชาชนเหล฽านี้  หรืออาจเกี่ยวข฾องกันทางด฾านผล ประโยชนแ

หรือกิจกรรมอย฽างใดอย฽างหนึ่งขององคแกรสถาบัน เช฽น กลุ฽มผู฾ถือหุ฾น กลุ฽มนักวิชาการ กลุ฽มผู฾บริโภค 

กลุ฽มส่ือมวลชน เป็นต฾น  

  2.2 กลุ่มประชาชนในท้องถ่ิน คือ กลุ่มประชาชนที่อยู่ในละแวกเดียวกัน หรือท฾องถิ่น

เดียวกันกับองคแกรหรือสถาบัน หรือสถานท่ีท่ีสถาบันต้ังดําเนินกิจการอยู฽ กลุ฽มประชาชนในท฾องถิ่นนี้

จึงมีลักษณะเป็นชุมชนท฾องถิ่น (Community public) หรือชุมชนในละแวกใกล฾เคียงหรือ

เปรียบเสมือนเพื่อนบ฾านกัน องคแกรสถาบันจําเป็นจะต฾องสร฾างความสัมพันธแท่ีดีกับกลุ฽มประชาชนใน

ท฾องถิ่นหรือชุมชนดังกล฽าวนี้ เพื่อประโยชนแในการดาเนินงานและกิจการของตน 

  2.3 กลุ่มประชาชนทั่วไป คือกลุ฽มประชาชนอื่นๆนอกเหนือจากท่ีกล฽าวมาข฾างต฾น กลุ฽ม

ประชาชนท่ัวไปเหล฽านี้ แม฾อาจจะไม฽มีส฽วนเกี่ยวข฾องหรือผูกพันกับองคแกรเหมือนอย฽างกลุ฽มประชาชน

ภายใน แต฽องคแกรสถาบันก็จาเป็นต฾องสร฾างความสัมพันธแท่ีดีไว฾  เพราะการสร฾างความเป็นมิตรไมตรี

และความเข฾าใจอันดีต฽อประชาชนท่ัวไปย฽อมจะเป็นผลดีต฽อองคแกรเอง และเราไม฽อาจทราบได฾ว฽าวัน
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หนึ่งข฾างหน฾าประชาชนท่ัวไปเหล฽านี้ อาจจะกลายมาเป็นประชาชนท่ีเราต฾องมีส฽วนเกี่ยวข฾องโดยตรง

ด฾วยก็ได฾หรือประชาชนท่ัวไปเหล฽านี้อาจจะให฾ความร฽วมมือสนับสนุนองคแการสถาบันทางอ฾อมได฾เช฽นกัน 

 

 สรุปการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ ์

 ส่ือท่ีใช฾ในการประชาสัมพันธแ หมายถึงเครื่องมือหรือตัวกลางท่ีใช฾ในการนําข฽าวสาร เรื่องราว 

จากองคแกรหรือหน฽วยงานไปสู฽ประชาชน ส่ืออาจจําแนกได฾หลายประเภทหลายหลักเกณฑแแต฽การ

กําหนดประเภทของส่ือเพื่อการประชาสัมพันธแจะต฾องคํานึงถึงลักษณะท่ีเป็นรูปธรรม ลักษณะท่ีพัฒนา

ได฾ประโยชนแในปัจจุบันและศักยภาพเพื่ออนาคต เช฽นส่ือโฆษณาทางวิทยุโทรทัศนแ วิทยุกระจายเสียง 

ส่ือส่ิงพิมพแ เช฽น หนังส่ือพิมพแแผ฽นปลิว แผ฽นพับ หรือแม฾แต฽ปูายโฆษณาท่ีสามารถพบเห็นกันได฾ท่ัวไป

จนเหมือนเป็นส฽วนหนึ่งในการดําเนินชีวิตของทุกคน การใช฾ส่ือมีประโยชนแมากมายในด฾านการแจ฾ง

ข฽าวสารการโฆษณาประชาสัมพันธแ และให฾ข฾อมูลความรู฾ต฽าง ๆ การใช฾ส่ือท่ีดีต฾องมีการศึกษาถึงเรื่องท่ี

ต฾องการจะส่ือสารว฽ามีกลุ฽มเปูาหมายเป็นอย฽างไร ต฾องใช฾ส่ือใดในการประชาสัมพันธแ เพื่อส่ือท่ีใช฾จะได฾

ตรงตามกลุ฽มเปูาหมายและสามารถส่ือสารกันได฾อย฽างมีประสิทธิภาพการออกแบบส่ือประชาสัมพันธแ 

ส่ือส่ิงพิมพแ ส่ือโฆษณามีหลายประเภท โดยเฉพาะอย฽างยิ่งส่ือทางด฾านส่ิงพิมพแ ปัจจุบันในวงการธุรกิจ 

นิยมใช฾ส่ือประเภทนี้ค฽อนข฾างสูง เพื่อช฽วยส฽งเสริมการขาย เพิ่มการตลาด หรือในบางท่ีก็ใช฾เป็นตัวขาย

สินค฾า ต฾องมีความสวยงาม น฽าสนใจ ดึงดูดสายตา น฽าประทับใจ และช฽วยช้ีแจ฾งให฾เข฾าถึงประโยชนแท่ี

จําเป็นหรือเพื่อกระตุ฾นเตือนความทรงจํา คุ฾มค฽าต฽อการลงทุน วิธี ในการสร฾างสรรคแ ส่ือ ส่ือ

ประชาสัมพันธแ มีมากมาย และตัวส่ือส่ือประชาสัมพันธแเองก็มีการพัฒนาตัวเองให฾ทันกับเทคโนโลยี

ใหม฽ ๆ ท่ีเข฾ามา จึงช฽วยส฽งเสริมแนวทางในการออกแบบงานกราฟิก และเทคนิคในการออกแบบได฾

เป็นอย฽างดี อีกท้ังกระบวนในการผลิตส่ือโฆษณาส่ิงพิมพแนี้ก็มีการวิวัฒนาการกระบวน เทคนิคท่ี

สะดวก ง฽ายใช฾เวลารวดเร็วและต฾นทุนท่ีต฽าลงมาก 
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 งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 วีรวัฒนแ วีระประดิษฐแ (2551) ศึกษาเอกลักษณแองคแกร (corporate identity) ซึ่งเป็น

รูปแบบของภาพลักษณแท่ีเป็นเอกลักษณแของหน฽วยงานหรือองคแกร ถูกออกแบบให฾สอดคล฾องกับ

เปูาหมายทางธุรกิจ ภาพลักษณแ และบุคลิกภาพขององคแกร ซึ่งแสดงออกมาทางในรูปแบบของแบรนดแ 

(Brand) และการใช฾งานเครื่องหมายการค฾า (Logo) ซึ่งทําให฾มีผลกระทบทางด฾านจิตวิทยาในอันท่ีจะ

ระลึกถึง และมีส฽วนเกี่ยวข฾องโดยตรงกับการออกแบบนิเทศศิลป฼ (Visual Communication Design) 

ในอันท่ีจะต฾องเตรียมการและนําเสนอข฽าวสาร (Message) ให฾สามารถรับรู฾ความหมายและแปลความ

ได฾ทางสายตาโดยการจัดส่ือกลางต฽างๆ เช฽น ตัวอักษร เครื่องหมายสัญลักษณแ รูปภาพและอื่นๆ 

รวมกัน ด฾วยกรรมวิธีของการขีด เขียน การพิมพแ การบันทึกภาพ ตลอดจนเทคนิคการสร฾างภาพต฽างๆ 

ให฾เกิดเป็นรูปร฽างท่ีประณีต เรียบร฾อยสวยงาม เพื่อการติดต฽อส่ือสารและโน฾มน฾าวจิตใจของ

กลุ฽มเปูาหมาย(Target Group)ท่ีต฾องการได฾ เพราะเป็นส่ิงท่ีสามารถรองรับความคิดฉับพลันและการ

กระทําของมนุษยแได฾รวดเร็วที่สุดสามารถส่ือแสดงให฾ผู฾ดูได฾รู฾ได฾เห็นเกิดความสนใจเข฾าใจและคล฾อยตาม

ในส่ิงท่ีจะส่ือสาร และยังดึงดูดสายตาและน฽าสนใจขึ้นโดยการปรับปรุงเพิ่มเติมเสริมแต฽งด฾วยทักษะ

ทางศิลปะและให฾หลักจิตวิทยาการรับรู฾เข฾าช฽วย เช฽น การจัดวางรูปแบบของข฾อความ รูปภาพ เปล่ียน

ขนาด การเสนอข฾อความท่ีกะทัดรัดได฾ใจความเป็นต฾น 

  ฆนาพงษแ ภุมรินทรแ (2558) ศึกษาวิเคราะหแความหมายของสัตวแชนิดต฽างๆ เพื่อ นําไปใช฾ใน

การออกแบบอัตลักษณแ (Identity Design) ท่ีสามารถส่ือสารแบรนดแ อารแคิไทป฼ (Brand Archetype) 

ได฾ดําเนินวิธีการวิจัยโดย 1) หากลุ฽มเปูาหมายท่ีให฾ความสนใจ หรือให฾ความสําคัญกับเรื่องแบรนดแ จาก

งานวิจัยและบทความอ฾างอิงต฽างๆ 2) ค฾นหารายช่ือสัตวแชนิดต฽างๆและท฾าการวิจัยว฽ามี ท้ังหมดกี่ชนิดท่ี

กลุ฽มเปูาหมายรู฾จัก โดยการสอบถามกลุ฽มเปูาหมาย 2 กลุ฽ม กลุ฽มละ 5 คน ซึ่งในแต฽ละกลุ฽มต฾องมีผู฾ท่ี

รู฾จักสัตวแชนิดนั้น 3 คนขึ้นไปและคัดเลือกเฉพาะค฾าตอบท่ีตรงกันท้ัง 2 กลุ฽มมาใช฾ในขั้นตอนต฽อไป 3) 

ศึกษาทฤษฎีแบรนดแ อารแคิไทป฼และศึกษาแนวโน฾มของรูปแบบตราสัญลักษณแ (Logo Trend) เพื่อให฾

ผู฾เช่ียวชาญจัดกลุ฽มสัตวแของสัตวแและรูปแบบตราสัญลักษณแว฽ามีความหมายหรือมีลักษณะตรงกับอารแคิ

ไทป฼ใดและนําผลสรุปกลับไปวิจัย โดยใช฾วิธีการสนทนากลุ฽ม (Focus Group) กับกลุ฽มเปูาหมาย 2 

กลุ฽ม กลุ฽มละ 5 คน เพื่อคัดเลือกสัตวแและรูปแบบของตราสัญลักษณแท่ีสามารถส่ือสารอารแคิไทป฼นั้นๆ  

  

http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2
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 ประไพพรรณ เปรื่องพงษแ (2557) ศึกษาเรื่ององคแประกอบของมาสคอตทางด฾านบุคลิกภาพ

และท่ีมาและองคแประกอบของมาสคอตทางด฾านการออกแบบท่ีสามารถส่ือสารบุคลิกภาพของ

วัฒนธรรมเชียงใหม฽ และเข฾าถึงกลุ฽มเปูาหมายเจนเนอเรช่ันเอ็ม งานวิจัยนี้เริ่มจากการหาตัวแปรต฾นท่ี

เหมาะสม นั่นคือ ประเภทของวัฒนธรรมเชียงใหม฽ โดยคัดเลือกจากประเภทของวัฒนธรรมท่ีเป็นจุด

ขายทางด฾านการท฽องเท่ียวของเชียงใหม฽ จนสามารถคัดเลือกตัวแปรต๎นได฾ 4 กลุ฽ม ดังนี้ ประเพณี 

อาหารการกิน ศิลปหัตถกรรม และธรรมชาติกับ ส่ิงแวดล๎อม จากนั้นจึงดาเนินการวิจัย 3 ขั้นตอน 

ได฾แก฽ 1) รวบรวมข๎อมูลองคแประกอบของมาสคอตทางด฾านบุคลิกภาพและท่ีมาและสร฾างชุด

แบบสอบถามสาหรับผู฾เช่ียวชาญด฾านวัฒนธรรมเชียงใหม฽ เพื่อคัดเลือกองคแประกอบของมาสคอตท่ี

สามารถส่ือสารความเป็นวัฒนธรรมเชียงใหม฽ 2) รวบรวม ข฾อมูลองคแประกอบของมาสคอตทางด฾าน

การออกแบบและสร฾างชุดแบบสอบถามสาหรับผู฾เช่ียวชาญ ด฾านการออกแบบ เพื่อคัดเลือก

องคแประกอบของมาสคอตท่ีสามารถส่ือสารความเป็นวัฒนธรรม เชียงใหม฽ 3) สรุปผลคําตอบจากกลุ฽ม

ผู฾เช่ียวชาญท้ังหมดเพื่อนาไปสร฾างชุดแบบสอบถามความช่ืนชอบของกลุ฽มเปูาหมาย ผลท่ีได฾จากท้ัง 3 

ขั้นตอน จะใช฾เป็นแนวทางในการออกแบบมาสคอตสาหรับงานอีเว฾นทแทางวัฒนธรรมของจังหวัด

เชียงใหม฽ 

 อินทิรา พงษแนาค (2557) ศึกษาอัตลักษณแชุมชนเมืองโบราณอู฽ทองเพื่อพัฒนาการท฽องเท่ียว

เชิงวัฒนธรรมจังหวัดสุพรรณบุรี มีวัตถุประสงคแเพื่อ 1) ศึกษาอัตลักษณแของชุมชนเมืองโบราณอู฽ทอง 

จังหวัดสุพรรณบุรี 2) เพื่อศึกษา แนวทางพัฒนาการท฽องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมโดยใช฾อัตลักษณแชุมชน

เมืองโบราณอู฽ทองใช฾ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ การเก็บรวบรวมข฾อมูลมีวิธีการสาคัญคือการสังเกต

แบบมีส฽วนร฽วมและไม฽มีส฽วนร฽วม การสัมภาษณแเชิงลึก การสัมภาษณแแบบม ีโครงสร฾าง และการประชุม

สนทนากลุ฽มผู฾ให฾ข฾อมูลประกอบด฾วย ผู฾ให฾ข฾อมูลสาคัญได฾แก฽ ประชาชนในพื้นท่ีชุมชนเมือง โบราณอู฽

ทอง ผู฾ประกอบการ ในชุมชน เจ฾าหน฾าท่ีภาครัฐและนักวิชาการด฾านโบราณคดี ท่ีมีส฽วนเกี่ยวข฾องกับ

ชุมชนเมือง โบราณอู฽ทอง นอกจากนั้นยังมีผู฾ให฾ข฾อมูลท่ัวไป ได฾แก฽ ประชาชนในพื้นท่ีชุมชนเมืองโบราณ

อู฽ทองประกอบด฾วย ข฾าราชการ พ฽อค฾าแม฽ค฾า เกษตรกร ซึ่งแบ฽งเป็น ช฽วงอายุคือ กลุ฽มเด็กและวัยรุ฽น 

กลุ฽มผู฾ใหญ฽และกลุ฽มผู฾สูงอายุ ผลการศึกษาพบว฽าอัตลักษณแชุมชนเมืองโบราณอู฽ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

ท่ีมีลักษณะจับต฾องได฾ มี 3 ด฾าน คือ ด฾านสถาปัตยกรรม/บ฾านเรือน ได฾แก฽ ผังท่ีต้ังเมืองโบราณอู฽ทอง

เป็นรูปวงรีมีคูน฾าคันดินล฾อมรอบและบ฾านเรือนแถวไม฾ ถนนวิญญานุโยค ด฾านโบราณสถาน ได฾แก฽ เจดียแ

โบราณ วัดเขาพระศรีสรรเพชญารามและวัดเขาทาเทียม ด฾านโบราณวัตถุได฾แก฽ ธรรมจักรพร฾อมแท฽น
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เสาและลูกปัดโบราณ อัตลักษณแท่ีมีลักษณะจับต฾องไม฽ได฾มี 6 ด฾านคือ ด฾านเหตุการณแ ประวัติศาสตรแ 

ได฾แก฽การเป็นศูนยแกลางพระพุทธศาสนายุคแรกของรัฐทวารวดี  ด฾านวิถีชีวิตด้ังเดิมได฾แก฽ การทํา

เกษตรกรรม ทําไร฽ ทํานา ด฾านช฽างฝีมือด้ังเดิม ได฾แก฽ ช฽างปั้นพระ หล฽อพระ ด฾านวัฒนธรรม/ประเพณี

ได฾แก฽ ประเพณีตักบาตร เทโวโรหนะ ณ วัดเขาทาเทียม ประเพณีลอยกระทงสวรรคแ 12 นักษัตร ณ 

วัดเขาพระศรีสรรเพชญารามและประเพณีแห฽ธง สงกรานตแของลาวครั่ง ด฾านพิธีกรรม/ความเช่ือได฾แก฽ 

พิธีกรรมไหว฾ผีเจ฾านาย/ผีเทวดาของลาวครั่ง และด฾านการแสดง/ การละเล฽น ได฾แก฽ เพลงพวงมาลัย 

เมื่อวิเคราะหแอัตลักษณแชุมชนตามเกณฑแคุณค฽าทรัพยากรทางวัฒนธรรม ของวิลเล่ียม ดีไลป฼ พบว฽า 

อัตลักษณแท่ีมีคุณค฽าสูง ได฾แก฽ อัตลักษณแชุมชนด฾านสถาปัตยกรรม บ฾านเรือน ด฾านโบราณสถานและ

ด฾านโบราณวัตถุ อารยธรรมทวารวดี  

 ประสิทธิ์ สิงหาสิน (2560) ศึกษาและออกแบบและพัฒนาส่ือประชาสัมพันธแ เพื่อพัฒนาส่ือ

ประชาสัมพันธแและเชิญชวนให฾ไปรวมงานเทศกาล ท้ังนี้ก็เพื่อเป็นการส฽งเสริมการท฽องเท่ียวและเป็น

การกระตุนเศรฐกิจอีกด฾วย โดยการออกแบบส่ือประชาสัมพันธแนั้นจะทาส่ือท่ีทางอุทยานแห฽งชาติไม฽

เคยผลิตออกมาก฽อนนั้นคือส่ือวิดิโออินโฟกราฟิก ท่ีเป็นภาพเคล่ือนไหวท่ีมีความทันสมัย  จาก

ผลการวิจัยพบว฽าแนวทางในการออกแบบต฾องออกแบบส่ือประชาสัมพันธแท่ีมีความน฽าสนใจไม฽ซ฾าใคร

และเข฾าถึงกับทุกกลุ฽มเปูาหมาย สามารถเชิญชวนให฾ทุกคนมางานเทศกาลนี้ได฾เป็นอย฽างดี การ

ออกแบบและพัฒนาส่ือประชาพันธแครั้งนี้ สามารถสร฾างความน฽าสนใจให฾กับคนท่ีมาดูได฾และหากได฾รับ

การพัฒนาต฽อโดยนาเอาเอกลักษณแและกิจกรรมท่ีน฽าสนใจของเทศกาลนี้จะเป็นการพัฒนาต฽อไปได฾

เป็นอย฽างดี 

  ณัตพร วรคุณพิเศษ (2556) พัฒนาส่ือส่ิงพิมพแเพื่อการประชาสัมพันธแภาควิชาเทคโนโลยี

ทางการศึกษาคณะศึกษาศาสตรแ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ และศึกษาความคิดเห็นของนักเรียน

ท่ีมีต฽อส่ือส่ิงพิมพแเพื่อการประชาสัมพันธแภาควิชาเทคโนโลยี  ทางการศึกษาคณะศึกษาศาสตรแ 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ กลุ฽มตัวอย฽างท่ีใช฾ในการวิจัยครั้งนี้ เป็นนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปีท่ี 6 

จํานวน 420 คน จากการคํานวณขนาดกลุ฽มตัวอย฽างโดยใช฾สูตรของยามาเน฽และใช฾วิธีสุ฽มตัวอย฽างแบบ

หลายข้ันตอน (Multi - Stage Random Sampling) เครื่องมือท่ีใช฾ในการวิจัย ได฾แก฽ ส่ือส่ิงพิมพแเพื่อ

การประชาสัมพันธแภาควิชาเทคโนโลยีทางการศึกษา คณะศึกษาศาสตรแ มหาวิทยาลัยศรีนครินทร- 
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วิโรฒคือเอกสารแนะนํา แบบประเมินคุณภาพส่ือส่ิงพิมพแเพื่อการประชาสัมพันธแภาควิชาเทคโนโลยี

ทางการศึกษาและแบบประเมินความคิดเห็นท่ีมีต฽อส่ือพิมพแเพื่อการประชาสัมพันธแภาควิชาเทคโนโลยี

ทางการศึกษา สถิติท่ีใช฾ในการวิเคราะหแข฾อมูลคือ ค฽าเฉล่ียและค฽าเบ่ียงเบนมาตรฐาน  

 ศศิพันธแ เนียวกุล (2558) การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ซึ่งใช฾รูปแบบ 

การศึกษาเชิงสํารวจ (Survey) โดยเก็บข฾อมูลเพียงครั้งเดียวและศึกษาเฉพาะ ณ ช฽วงเวลาหนึ่ง 

(Crosssectional study) โดยใช฾แบบสอบถามแบบสอบถาม ประกอบด฾วยค฾าถามปลายปิด (Close-

endedquestionnaire) และค฾าถามปลายเปิด (Open-ended questionnaire) จํานวน 300 ชุด 

เป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข฾อมูลจากพนักงานขององคแกรไทยน฾าทิพยแ ซึ่งแบ฽งในสํานักงานใหญ฽

และสาขาในเขตกรุงเทพฯ ครอบคลุม 8 สังกัด โดยคํานวณหาสัดส฽วนกลุ฽มตัวอย฽างแต฽ละสังกัด โดยมี

การวิเคราะหแข฾อมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) และการวิเคราะหแเชิงอนุมาน (Inferential 

Statistics) เพื่อทดสอบสมมติฐาน (Hypothesis Testing) ด฾านการเปิดรับ จากผลการศึกษาพบว฽า 

กลุ฽มตัวอย฽างท้ังหมด 300 ตัวอย฽าง โดย ภาพรวมกลุ฽มตัวอย฽างมีการเปิดรับ (Thips) ผ฽านส่ือ

ประชาสัมพันธแต฽างๆทั ง 6 ประเภท ในระดับปานกลาง โดยกลุ฽มตัวอย฽างมีการเปิดรับ (Thips) ผ฽าน

ส่ือจากสต๊ิกเกอรแภายในอาคาร (Sticker Wrapping) มากท่ีสุด รองลงมา ได฾แก฽ การเปิดรับผ฽านสกรีน

เซฟเวอรแ (Screen Saver) และผ฽านอีเมล เช฽น Thips hot news, Thips 2 U, Thips Newsletter 

ผ฽านโปสเตอรแ แฮงคแกิงโปสเตอรแ ปูายประกาศ สต๊ิกเกอรแตามจุดต฽างๆหรือสแตนดี และผ฽าน

จอโทรทัศนแตามจุดต฽างๆในองคแกร (Digital Signage) เท฽ากัน ผ฽านวารสารฅนไทยน฾าทิพยแ ผ฽าน

ผู฾บริหารระดับสูง/หัวหน฾างาน ผ฽านอินทราเน็ต (Intranet) ผ฽านผู฾น฾าการเปล่ียนแปลง ผ฽านของพ

รีเมี่ยมหรือของท่ีระลึก เช฽น Thump drive/เสือ Thips และผ฽านทีมเดินสาย 

ประชาสัมพันธแ (Road shows) ตามลําดับ 

 
 
 
 



บทท่ี 3 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 

 การวิจัยการพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค(Mascot)เพื่อส่ือสารการท฽อง 

เท่ียวท฾องถิ่นประจําจังหวัดพิษณุโลกมีจุดมุ฽งหมายของการศึกษาเพื่อพัฒนากระบวนการออกแบบ

สัญลักษณแนําโชค แสดงถึงอัตลักษณแบุคลิกภาพและความหมายของท฾องถิ่นต฽างๆ ท้ังส้ิน 9 อําเภอใน

จังหวัดพิษณุโลกและนําสัญลักษณแนําโชคท่ีได฾ไปพัฒนาเป็นส่ือเพื่อการประชาสัมพันธแและส่ือสารการ

ท฽องเท่ียว (Tourism communication media) และเพื่อประเมินผลของส่ือโดยใช฾วิธีการประเมิน

การรับรู฾และความเข฾าใจสัญลักษณแนําโชคและส่ือประชาสัมพันธแ ผู฾วิจัยได฾ศึกษาพื้นท่ีและปรากฏการณแ

ท่ีเกิดขึ้นพร฾อมกับสร฾างความมีส฽วนร฽วมกับชุมชนในท฾องถิ่นในการออกแบบและพัฒาสัญลักษณแนําโชค

ร฽วมกัน และใช฾ส่ือประชาสัมพันธแกับกลุ฽มเปูาหมายนักท฽องเท่ียวและคนในชุมชนเอง อย฽างต฽อเนื่องเมื่อ

ได฾ข฾อมูลตรงตามประเด็นท่ีศึกษาแล฾ว จึงได฾นําข฾อมูลมาวิเคราะหแ สามารถสรุปเป็นขั้นตอนการ

ดําเนินงานได฾ดังนี้ 

 ผู฾วิจัยกําหนดขอบเขตพื้นท่ี 9 อําเภอในจังหวัดพิษณุโลก ได฾แก฽ อําเภอเมือง อําเภอวังทอง 

อําเภอนครไทย อําเภอชาติตระการ อําเภอบางระกํา อําเภอบางกระทุ฽ม อําเภอพรหมพิราม อําเภอวัด

โบสถแ และอําเภอเนินมะปราง ในการศึกษาข฾อมูลท่ีเกี่ยวข฾องกับ อัตลักษณแท฾องถิ่น ผู฾วิจัยใช฾รูปแบบ

การวิจัยแบบ วิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส฽วนร฽วม (Participation Action Research-PAR)โดย

ดําเนินงาน เก็บข฾อมูลหา อัตลักษณแจากชุมชนและออกแบบสัญลักษณแนําโชคของท฾องถิ่น โดยเน฾น

กระบวนการแบบมีส฽วนร฽วมระหว฽างผู฾วิจัยและคนในชุมชนร฽วมกัน สัญลักษณแนําโชคส่ือถึงอัตลักษณแ

ท฾องถิ่นท่ีได฾จะถูกนําไปพัฒนาเป็น ส่ือเพื่อการประชาสัมพันธแและส่ือสารการท฽องเท่ียว (Tourism 

communication media) ในท฾องถิ่นๆผู฾วิจัยใช฾ระเบียบวิธีการวิจัยมี ขั้นตอนการดําเนินงานท้ังส้ิน 4 

ขั้นตอน ดังนี้ 

 ขั้นตอนท่ี 1 ศึกษาค฾นคว฾าด฾านข฾อมูล 

 ขั้นตอนท่ี 2 สร฾างเครื่องมือในการวิจัย 

 ขั้นตอนท่ี 3 พัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค 

 ขั้นตอนท่ี 4 การประเมินผลงานออกแบบ 
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 ซึ่งในแต฽ละขั้นตอนของการวิจัยท่ีเกี่ยวกับการพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนํา

โชค (Mascot) ท่ีมีบุคลิกภาพ ความหมายและส่ือถึงอัตลักษณแท฾องถิ่นใน 9 อําเภอของจังหวัด

พิษณุโลก ผู฾วิจัยได฾แบ฽งขั้นตอนและวิธีดําเนินการวิจัยเพื่อให฾สอดคล฾องกับวัตถุประสงคแมากท่ีสุดโดยมี

รายละเอียดดังนี้ 

 
ภาพ 255 แสดงวิธีด าเนินการวิจัย 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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วัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 1 เพื่อพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัต
ลักษณแท฾องถิ่น 
 ขั้นที่ 1 การพัฒนาแนวความคิด (Development of Concept Design) เป็นการหาอัต

ลักษณแของท฾องถิ่นที่ต฾องการออกแบบมาเป็นตัวกําหนดแนวความคิดในการออกแบบสัญลักษณแนําโชค

ท่ีส่ือถึงอัตลักษณแท฾องถิ่น 

 

 
ภาพ 256 แสดงการด าเนินงานวิจัยข้ันตอนที่ 1 การพัฒนาแนวความคิด 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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 ผู฾วิจัยการศึกษาข฾อมูลจังหวัดพิษณุโลกโดยการรวบรวมเอกสารข฾อมูลเบ้ืองต฾นท่ีเกี่ยวข฾องกับ

จังหวัดพิษณุโลกจากการศึกษา ทบทวนวรรณกรรม เอกสารและตําราเพื่อให฾ทราบถึงข฾อมูลของ

จังหวัดพิษณุโลก โดยแบ฽งเป็น 3 ด฾านในการค฾นคว฾าดังนี้ 

 1) ข฾อมูลด฾านประวัติความเป็นมาของจังหวัดพิษณุโลก 

          เป็นการศึกษาและค฾นคว฾าเอกสาร หนังสือและตํารา ประวัติศาสตรแเรื่องราว ท่ีเกี่ยวข฾อง

กับความเป็นมาของจังหวัดพิษณุโลก 

 2) ข฾อมูลพื้นฐานและสภาพทั่วไปของจังหวัดพิษณุโลก 

  เป็นการศึกษาและค฾นคว฾าเอกสารข฾อมูลพื้นฐานและสภาพท่ัวไปของจังหวัดพิษณุโลก 

ได฾แก฽ สภาพทั่วไป ลักษณะทางภูมิศาสตรแ ทรัพยากรธรรมชาติ แหล฽งท฽องเท่ียว และคําขวัญ  

 3) ข฾อมูลด฾านศิลปะและวัฒนธรรมของจังหวัดพิษณุโลก 

    เป็นการศึกษาและค฾นคว฾าเอกสารข฾อมูลด฾านศิลปะและวัฒนธรรมของจังหวัดพิษณุโลก 

ได฾แก฽ มุขปาฐะ ศิลปะการแสดง ขนบธรรมเนียมประเพณี ความรู฾จักรวาล ธรรมชาติและงานช฽างฝีมือ 

 ขั้นที่ 2 การพัฒนาบุคลิกภาพ (Development of Personality) เป็นการสร฾างบุคลิกภาพ

ให฾สัญลักษณแนําโชคท่ีได฾รับการพัฒนาแนวความคิดมาจากขั้นตอนท่ี 1 เพื่อให฾สัญลักษณแนําโชคมี

บุคลิกภาพและความหมายท่ีดี 

 
ภาพ 257 แสดงการด าเนินงานวิจัยข้ันตอนที่ 2 การพัฒนาบุคลิกภาพ 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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 ผู฾วิจัยการศึกษาข฾อมูลด฾านการพัฒนาบุคลิกภาพท่ีเหมาะสมเพื่อบุคลิกภาพท่ีเหมาะสมกับ

แนวความคิดในการออกแบบ (Concept Design) ท่ีพัฒนาจากอัตลักษณแท฾องถิ่น เพื่อให฾งานออกแบบ

สัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น ท่ีบุคลิกภาพท่ีโดดเด฽นและแตกต฽าง ได฾แก฽ 

 1) รูปแบบของสัญลักษณแนําโชค  

 2) ความหมายและคุณค฽า  

 3) บุคลิกภาพของสี 

 ขั้นที่ 3 การพัฒนาการออกแบบตัวละคร (Development of Character Design) เป็น 

กระบวนการในการพัฒนาและออกแบบสัญลักษณแนําโชคให฾มีเอกลักษณแเฉพาะตัวที่สอดคล฾องกับ

แนวความคิดและบุคลิกภาพจากขั้นตอนท่ี 1 และ 2  

 ขั้นที่ 4 การพัฒนาเครื่องแต฽งกาย (Development of Costume Design) เป็นกระบวน 

การพัฒนาเครื่องแต฽งกายให฾เหมาะสมกับอัตลักษณแและบุคลิกภาพของสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือ 

อัตลักษณแท฾องถิ่นและยังต฾องสอดคล฾องการการพัฒนาการออกแบบตัวละครในขั้นตอนท่ี 3 

ซึ่งมีรายละเอียดดังนี ้
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ภาพ 258 แสดงการด าเนินงานวิจัยข้ันตอนที่ 3 การพัฒนาบุคลิกภาพและข้ันตอนที่ 4 การพัฒนา
เคร่ืองแต่งกาย 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 จากขั้นตอนการพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแ

ท฾องถิ่นทั้ง 4 ขั้นตอน ผู฾วิจัยได฾ใช฾ผลท่ีได฾จากการวิเคราะหแข฾อมูล แนวความคิดในการออกแบบ มา

พัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคและอัตลักษณแองคแกรโดยมีข้ันตอนดังนี้ 

กระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคจากอัตลักษณแท฾องถิ่น เริ่มจากกระบวนการหาอัต

ลักษณแท฾องถิ่นที่ได฾จากขั้นตอนท่ี 1 มาพัฒนาเป็นแนวความคิดในการออกแบบ และขั้นตอนท่ี 2 การ

หาบุคลิกภาพคือ 1) รูปแบบของสัญลักษณแนําโชค 2) ความหมายและคุณค฽า 3) บุคลิกภาพของสีและ

พัฒนาโดยใช฾หลักการออกแบบสัญลักษณแนําโชคมาใช฾ในการพัฒนากระบวนการออกแบบดังนี้ การ
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พัฒนาการออกแบบตัวละครในขั้นตอนท่ี 3 แบ฽งเป็น 1) สัดส฽วน 2) ลําตัว 3) รูปแบบของใบหน฾า 4) 

ดวงตา 5) แก฾ม 6) ปาก 7) ใบหู 8) สัดส฽วนของแขน 9) สัดส฽วนของขา 10) เขา 11) ปีก 12) หาง และ

การพัฒนาเครื่องแต฽งกายในขั้นตอนท่ี 4 แบ฽งเป็น 1) หมวก 2) เส้ือ 3) กางเกง 4) รองเท฾า 5) เข็มขัด 

6) อุปกรณแ 7) เครื่องประดับ 

 

 การสร้างเคร่ืองมือวิจัย 

 ในการสร฾างเครื่องมือวิจัยจากการศึกษา ค฾นคว฾าข฾อมูลจังหวัดพิษณุโลก ท้ังข฾อมูลด฾าน

ประวัติ ความเป็นมา สภาพท่ัวไปและศิลปะ วัฒนธรรม แนวความคิดเรื่องบุคลิกภาพของสี 

ความหมายและข฾อมูลเกี่ยวกับการออกแบบสัญลักษณแนําโชค จากนั้นนําเครื่องมือไปให฾ผู฾ทรงคุณวุฒิ

ตรวจสอบเครื่องมือ โดยผู฾ทรงคุณวุฒิในการตรวจสอบเครื่องมือวิจัย ประกอบด฾วย 

  1) ผู฾ช฽วยศาสตราจารยแ ดร.อุษา อินทรแประสิทธิ์ สาขาวิชาการออกแบบ

ผลิตภัณฑแอุตสาหกรรม คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม 

  2) ดร.วราภรณแ มามี อาจารยแประจําหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาวิชา 

ออกแบบ ผลิตภัณฑแและบรรจุภัณฑแ ภาควิชาศิลปะและการออกแบบ คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ 

ศิลปะและการออกแบบ มหาวิทยาลัยนเรศวร  

  3) รองศาสตราจารยแ ดร.ธีรศักดิ์ (อุปรมัย) อุปไมยอธิชัย ภาควิชาบริหารและพัฒนา

การศึกษา คณะศึกษาศาสตรแ มหาวิทยาลัยนเรศวร 
  

 การน าเคร่ืองมือวิจัยไปเก็บข้อมูล 

 การนําเครื่องมือวิจัยท่ีได฾จากการสร฾างเครื่องมือวิจัย ไปเก็บข฾อมูลด฾วยวิธีการเลือกแบบ

เจาะจง (Purposive Sampling) จํานวนท้ังส้ิน 5 คน เพื่อประเมินผลกระบวนการออกแบบ

สัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น ทําการประเมินจากเครื่องมือวิจัยท่ีได฾พัฒนาขึ้นโดยใช฾เกณฑแ

การพัฒนากระบวนการออกแบบ โดยผ฽านขั้นตอนประเมินเครื่องมือจากผู฾ทรงคุณวุฒิ ตรวจสอบมิติ

ต฽างๆ เพื่อให฾ได฾ตามเกณฑแท่ีกําหนด เพื่อให฾ได฾กระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแ

ท฾องถิ่นและนําไปใช฾ในการทดลองการใช฾งานและขั้นตอนต฽อไป 

 

 



 245 

 ประชากรและกลุม่ตัวอย่าง 

 ประชากรและกลุ฽มตัวอย฽าง คือ ผู฾ทรงคุณวุฒิผู฾วิชาการและผู฾เช่ียวชาญในการออกแบบ

จํานวน 5 ท฽าน ประกอบด฾วย  

  1) ดร.จอมจรัญ มะโนปัน อาจารยแประจําหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาวิชา 

ออกแบบผลิตภัณฑแและบรรจุภัณฑแ ภาควิชาศิลปะและการออกแบบ คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ 

ศิลปะและการออกแบบ มหาวิทยาลัยนเรศวร 

  2) ดร.วราภรณแ มามี อาจารยแประจําหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาวิชา 

ออกแบบ ผลิตภัณฑแและบรรจุภัณฑแ ภาควิชาศิลปะและการออกแบบ คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ 

ศิลปะและการออกแบบ มหาวิทยาลัยนเรศวร 

  3) ผู฾ช฽วยศาสตราจารยแ ดร.กชพรรณ ยังมี ภาควิชาส่ือนฤมิต คณะวิทยาการสารสนเทศ 

มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

  4) ดร.หัฐณัฐ นาคไพจิตร ภาควิชาส่ือนฤมิต คณะวิทยาการสารสนเทศ มหาวิทยาลัย

มหาสารคาม 

   5) ดร.ศุลีพร คําชมพู สาขาวิชาคอมพิวเตอรแกราฟิกและมัลติมีเดีย คณะเทคโนโลยี

สารสนเทศและการส่ือสาร มหาวิทยาลัยพะเยา 

 

 ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัย 

 ตัวแปรต฾น คือ กระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น  

ตัวแปรตาม คือ สรุปจํานวนข฾อมูลเกณฑแการประเมิน จากการค฾นคว฾า และ 

สัมภาษณแ ร฽วมกับผู฾เช่ียวชาญ 5 ท฽าน เพื่อนําผลการสังเคราะหแผลจากการประเมินกระบวนการ

ออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่นไปใช฾งานในการออกแบบ 

   

เคร่ืองมือและการพัฒนาเคร่ืองมือ 

แบบสอบถามเกี่ยวกับการประเมินกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคและ 

อัตลักษณแองคแกรจากอัตลักษณแท฾องถิ่น โดยใช฾เกณฑแการประเมินดังนี้ 1) ง฽ายต฽อการใช฾งาน 2) ตรง

ตามวัตถุประสงคแ 3) มีความยืดหยุ฽น 4) การประยุกตแใช฾งาน 
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      การเก็บรวมรวบข้อมูล 

 ใช฾เกณฑแจากการศึกษาเอกสาร และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข฾อง เรื่องการประเมิน 

การออกแบบสัญลักษณแนําโชคและอัตลักษณแองคแกรจากอัตลักษณแท฾องถิ่น 1) ง฽ายต฽อการใช฾งาน  

2) ตรงตามวัตถุประสงคแ 3) มีความยืดหยุ฽น 4) การประยุกตแใช฾งาน ใช฾เกณฑแการให฾คะแนน  

มีระดับคะแนน ดังนี้    

 

  5  คะแนน  หมายถึง  มีค฽าคะแนนอยู฽ในระดับ เหมาะสมมากท่ีสุด 

  4  คะแนน  หมายถึง  มีค฽าคะแนนอยู฽ในระดับ เหมาะสมมาก 

  3  คะแนน  หมายถึง  มีค฽าคะแนนอยู฽ในระดับ เหมาะสมปานกลาง 

  2  คะแนน  หมายถึง  มีค฽าคะแนนอยู฽ในระดับ เหมาะสมน฾อย 

  1  คะแนน  หมายถึง  มีค฽าคะแนนอยู฽ในระดับ เหมาะสมน฾อยท่ีสุด 

 

 วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล 

 การวิเคราะหแข฾อมูลด฾านการออกแบบสัญลักษณแภาพ ทําการวิเคราะหแข฾อมูลโดยการ

วิเคราะหแข฾อมูลจากการประเมินจากผู฾เช่ียวชาญและสรุปผลในรูปแบบของการคํานวณหาค฽าเฉล่ีย 

(Mean: x ) และค฽าส฽วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) โดยมีเกณฑแการแปล

ความหมาย เพื่อจัดระดับคะแนนเฉล่ียในช฽วงคะแนน ดังต฽อไปนี้  

  4.50 - 5.00  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยู฽ในระดับ มากท่ีสุด 

  3.50 - 4.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยู฽ในระดับ มาก 

  2.50 - 3.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยู฽ในระดับ ปานกลาง 

  1.50 - 2.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยู฽ในระดับ น฾อย 

  1.00 - 1.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยู฽ในระดับ น฾อยท่ีสุด 
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วัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 2 เพื่อพัฒนาสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่นของ
จังหวัดพิษณุโลก 

ขั้นท่ี 1 ออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่นเพื่อส่ือสารการท฽องเท่ียวท฾องถิ่น

ประจําจังหวัดพิษณุโลก 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลกจากกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ี

ส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่นที่ได฾พัฒนาขึ้นในวัตถุประสงคแของงานวิจัย 

ขั้นท่ี 2 ประเมินผลสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก

โดยใช฾หลักเกณฑแด฾านการออกแบบสัญลักษณแนําโชค มาสร฾างเครื่องมือวิจัยเชิงปริมาณ ได฾แก฽ 

แบบสอบถาม (Questionaire) เพื่อประเมินสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น ท่ีได฾ออกแบบ

เสร็จส้ินตามกระบวนการ โดยใช฾กลุ฽มตัวอย฽างผู฾เช่ียวชาญและนักวิชาการ จํานวนท้ังส้ิน 5 คน เก็บ

ข฾อมูลจากแบบสอบถาม ด฾วยวิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เป็นผู฾ตอบ

แบบสอบถามเป็นผู฾ตอบแบบสอบถาม และวิเคราะหแผล 

ขั้นท่ี 3 ประเมินผลสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก

โดยใช฾หลักเกณฑแด฾านการออกแบบสัญลักษณแนําโชค มาสร฾างเครื่องมือวิจัยเชิงปริมาณ ได฾แก฽ 

แบบสอบถาม (Questionaire) เพื่อประเมินสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น ท่ีได฾ออกแบบ

เสร็จส้ินตามกระบวนการ โดยใช฾กลุ฽มตัวอย฽าง จํานวนท้ังส้ิน 160 คน เก็บข฾อมูลจากแบบสอบถาม 

ด฾วยวิธีการเลือกแบบสุ฽ม (Random Sampling) เป็นผู฾ตอบแบบสอบถามเป็นผู฾ตอบแบบสอบถาม 

และวิเคราะหแผล 

ผู฾วิจัยออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอในจังหวัดพิษณุโลกจาก

กระบวนการออกแบบท่ีพัฒนาขึ้น 

ผู฾วิจัยได฾ใช฾กระบวนการออกแบบท่ีได฾วัตถุประสงคแงานวิจัยข฾อท่ี 1 ท่ีผ฽านการประเมินผล

กระบวนการออกแบบโดยผู฾เช่ียวชาญ มาออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอ

จังหวัดพิษณุโลก โดยมีข้ันตอนดังนี้ 

1. นําอัตลักษณแท฾องถิ่นประจําอําเภอท้ัง 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก ท่ีได฾จากขั้นตอนท่ี 1 

มาออกแบบโดยใช฾แนวความคิดในการออกแบบ 3 ด฾านจากขั้นตอนท่ี 2 คือ 1) บุคลิกภาพในการ

ออกแบบ 2) ความหมายและคุณค฽า 3) บุคลิกภาพของสีและพัฒนาโดยใช฾หลักการออกแบบ

สัญลักษณแนําโชคมาใช฾ในการออกแบบดังนี้ การพัฒนากระบวนการออกแบบดังนี้ การพัฒ นาการ

ออกแบบตัวละคร แบ฽งเป็น 1) สัดส฽วน 2) ลําตัว 3) รูปแบบของใบหน฾า 4) ดวงตา 5) แก฾ม 6) ปาก 7) 
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ใบหู 8) สัดส฽วนของแขน 9) สัดส฽วนของขา 10) เขา 11) ปีก 12) หาง และการพัฒนาเครื่องแต฽งกาย 

แบ฽งเป็น 1) หมวก 2) เส้ือ 3) กางเกง 4) รองเท฾า 5) เข็มขัด 6) อุปกรณแ 7) เครื่องประดับ 

เพื่อให฾ได฾สัญลักษณแนําโชคท่ีได฾ผลรับตรงตามวัตถุประสงคแ 

2. นําอัตลักษณแท฾องถิ่นประจําอําเภอท้ัง 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก ท่ีได฾จากขั้นตอนท่ี 1 

มาออกแบบโดยใช฾แนวความคิดในการออกแบบ 3 ด฾านจากขั้นตอนท่ี 2 คือ 1) บุคลิกภาพในการ

ออกแบบ 2) ความหมายและคุณค฽า 3) บุคลิกภาพของสีและพัฒนาโดยใช฾องคแประกอบของการ

ออกแบบอัตลักษณแองคแกรดังนี้ 1) สัญลักษณแ (Logo) 2) ตัวอักษร 3) องคแประกอบกราฟิก 

3. นําสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอจังหวัดพิษณุโลกท่ีออกแบบได฾จาก

กระบวนการออกแบบท่ีพัฒนาขึ้นไปประเมินผลการออกแบบโดยผู฾เช่ียวชาญนักวิชาการด฾านออกแบบ

และกลุ฽มเปูาหมายโดยใช฾เกณฑแการประเมินจากเครื่องมือวิจัยท่ีได฾ โดยผ฽านขั้นตอนประเมินเครื่องมือ

จากผู฾ทรงคุณวุฒิ ตรวจสอบมิติต฽างๆเพื่อให฾ได฾ตามเกณฑแท่ีกําหนด เพื่อให฾ได฾การออกแบบสัญลักษณแ

นําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอจังหวัดพิษณุโลก เพื่อนําไปใช฾งานและการประยุกตแใช฾ใน

ขั้นตอนต฽อไป 

 

 ประชากรและกลุม่ตัวอย่างท่ี 1 

 ประชากรและกลุ฽มตัวอย฽าง คือ ผู฾ทรงคุณวุฒิผู฾วิชาการและผู฾เช่ียวชาญในการออกแบบ

จํานวน 5 ท฽าน ด฾วยวิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ประกอบด฾วย  

  1) ดร.จอมจรัญ มะโนปัน อาจารยแประจําหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาวิชา 

ออกแบบผลิตภัณฑแและบรรจุภัณฑแ ภาควิชาศิลปะและการออกแบบ คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ 

ศิลปะและการออกแบบ มหาวิทยาลัยนเรศวร 

  2) ดร.วราภรณแ มามี อาจารยแประจําหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาวิชา 

ออกแบบ ผลิตภัณฑแและบรรจุภัณฑแ ภาควิชาศิลปะและการออกแบบ คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ 

ศิลปะและการออกแบบ มหาวิทยาลัยนเรศวร 

  3) ผู฾ช฽วยศาสตราจารยแ ดร.กชพรรณ ยังมี ภาควิชาส่ือนฤมิต คณะวิทยาการสารสนเทศ 

มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

  4) ดร.หัฐณัฐ นาคไพจิตร ภาควิชาส่ือนฤมิต คณะวิทยาการสารสนเทศ มหาวิทยาลัย

มหาสารคาม 
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  5) ดร.ศุลีพร คําชมพู สาขาวิชาคอมพิวเตอรแกราฟิกและมัลติมีเดีย คณะเทคโนโลยี

สารสนเทศและการส่ือสาร มหาวิทยาลัยพะเยา 

 

 ประชากรและกลุม่ตัวอย่างท่ี 2 

 บุคคลท่ัวไปในจังหวัดพิษณุโลก จํานวน 160 คน ได฾มาจากการคํานวณตามตารางสําเร็จรูป

ของ Yamane (1967) ท่ีระดับความคลาดเคล่ือน 7% โดยใช฾วิธีการสุ฽มตัวอย฽างโดยบังเอิญ 

(Accidental Sampling) ผู฾วิจัยจะใช฾ตารางสําเร็จรูปของ Yamane ระบุจํานวนตัวอย฽างท่ีจะสุ฽มเมื่อ

ทราบจํานวนประชากรและขนาดตัวอย฽างสําหรับประชากรขนาด 500-มากกว฽า 10,000 คน 

(Yamane, 1967 อ฾างถึงในนิรัช สุดสังขแ, 2548, หน฾า 49-50) 

 

 ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัย 

 ตัวแปรต฾น คือ กระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคและอัตลักษณแองคแกรจากอัตลักษณแ

ท฾องถิ่น 9 อําเภอจังหวัดพิษณุโลก  

 ตัวแปรตาม คือ สรุปจํานวนข฾อมูลเกณฑแการประเมิน จากการค฾นคว฾าและวิเคราะหแ เพื่อนํา

ผลการสังเคราะหแผลจากการประเมินผลงานออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น 9 

อําเภอจังหวัดพิษณุโลกไปใช฾งานในการออกแบบ 

   

 เคร่ืองมือและการพัฒนาเคร่ืองมือ 

 แบบสอบถามเกี่ยวกับการประเมินการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแ 

ท฾องถิ่น 9 อําเภอจังหวัดพิษณุโลก โดยใช฾เกณฑแการประเมินดังนี้ 1) ความสวยงาม  2) การส่ือ

ความหมาย 3) ความคิดสร฾างสรรคแ 4) จดจําง฽ายและเด฽นชัด 5) ความเป็นไทยร฽วมสมัย 6) นําไปใช฾

งานได฾จริง 

 การเก็บรวมรวบข้อมูล 

ใช฾เกณฑแจากการศึกษาเอกสาร และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข฾อง เรื่องการประเมินผลกาออกแบบสัญลักษณแนํา

โชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอจังหวัดพิษณุโลก โดยใช฾เกณฑแการประเมินดังนี้ 1) ความสวยงาม  
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2) การส่ือความหมาย 3) ความคิดสร฾างสรรคแ 4) จดจําง฽ายและเด฽นชัด 5) ความเป็นไทยร฽วมสมัย 6) 

นําไปใช฾งานได฾จริง  ใช฾เกณฑแการให฾คะแนน มีระดับคะแนน ดังนี้     

  5  คะแนน  หมายถึง  มีค฽าคะแนนอยู฽ในระดับ เหมาะสมมากท่ีสุด 

  4  คะแนน  หมายถึง  มีค฽าคะแนนอยู฽ในระดับ เหมาะสมมาก 

  3  คะแนน  หมายถึง  มีค฽าคะแนนอยู฽ในระดับ เหมาะสมปานกลาง 

  2  คะแนน  หมายถึง  มีค฽าคะแนนอยู฽ในระดับ เหมาะสมน฾อย 

  1  คะแนน  หมายถึง  มีค฽าคะแนนอยู฽ในระดับ เหมาะสมน฾อยท่ีสุด 

 วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล 

 การวิเคราะหแข฾อมูลด฾านการออกแบบสัญลักษณแภาพ ทําการวิเคราะหแข฾อมูลโดยการ

วิเคราะหแข฾อมูลจากการประเมินจากผู฾เช่ียวชาญและสรุปผลในรูปแบบของการคํานวณหาค฽าเฉล่ีย 

(Mean: x ) และค฽าส฽วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) โดยมีเกณฑแการแปล

ความหมาย เพื่อจัดระดับคะแนนเฉล่ียในช฽วงคะแนน ดังต฽อไปนี้  

  4.50 - 5.00  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยู฽ในระดับ มากท่ีสุด 

  3.50 - 4.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยู฽ในระดับ มาก 

  2.50 - 3.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยู฽ในระดับ ปานกลาง 

  1.50 - 2.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยู฽ในระดับ น฾อย 

  1.00 - 1.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยู฽ในระดับ น฾อยท่ีสุด 

 
 
 
 
 
 
 
 



บทท่ี 4 
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
  

 การวิจัย เรื่อง การพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค(Mascot)เพื่อส่ือสารการ

ท฽องเท่ียวท฾องถิ่นประจําจังหวัดพิษณุโลก ได฾แบ฽งการวิเคราะหแข฾อมูลตามจุดประสงคแของการวิจัย คือ 

1) เพื่อพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น 2) เพื่อพัฒนา

สัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก 3) ประเมินผลการใช฾งานของ

กระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ือถึงอัตลักษณแท฾องถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก ผล

การวิเคราะหแข฾อมูลในการวิจัยครั้งนี้สามารถแบ฽งออกได฾เป็น 2 ขั้นตอน ดังนี้ 

 ตอนท่ี 1 การพัฒนาและประเมินผลกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ี

ส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น 

 ตอนท่ี 2 การพัฒนาและประเมินผลงานออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัต

ลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอจังหวัดพิษณุโลก 

 

ตอนที่ 1  การพัฒนาและประเมินผลกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแ

ท฾องถิ่น สามารแบ฽งออกได฾เป็น 4 ขั้นตอน ดังนี ้

1. การพัฒนาแนวความคิด (Development of Concept Design) เป็นการหาอัตลักษณแ 
ของท฾องถิ่นที่ต฾องการออกแบบมาเป็นตัวกําหนดแนวความคิดในการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือ

ถึงอัตลักษณแท฾องถิ่นดังนี้  

  1) ข฾อมูลสภาพทั่วไปของท฾องถิ่นด฾านกายภาพ 

ตาราง 4 แสดงข้อมูลสภาพทั่วไปของท้องถ่ินด้านกายภาพ 
 

เผ฽าพันธุแทาง
กายภาพ 

ภาษาท฾องถิ่น จํานวนประชากร สภาพเศรษฐกิจ พืชเศรษฐกิจ 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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  2) ข฾อมูลสภาพทั่วไปของท฾องถิ่นด฾านภูมิศาสตรแ 

ตาราง 5 แสดงข้อมูลสภาพทั่วไปของท้องถ่ินด้านภูมิศาสตร์ 
 

ลักษณะภูมิ
ประเทศ 

ลักษณะภูมิอากาศ ท่ีต้ัง อาณาเขตติดต฽อ ขนาด 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 3) ข฾อมูลคติชนวิทยาท฾องถิ่นข฾อมูลประเภทมุขปาฐธะ 

ตาราง 6 แสดงข้อมูลคติชนวิทยาท้องถ่ินข้อมูลประเภทมุขปาฐธะ 
 

คํากล฽าว 
คําพังเพย 

นิทานท฾องถิ่น บทเพลง
ท฾องถิ่น 

ปริศนาคําทาย ความเช่ือ ภาษาถิ่น 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 
4) ข฾อมูลคติชนวิทยาท฾องถิ่นข฾อมูลประเภทอมุขปาฐธะ 

ตาราง 7 แสดงข้อมูลคติชนวิทยาท้องถ่ินข้อมูลประเภทอมุขปาฐธะ 
 

สถาปัตยกรรม
พ้ืนบ฾าน 

ศิลปกรรม
พื้นบ฾าน 

หัตถกรรม
พื้นบ฾าน 

เครื่องแต฽งกาย โภชนาการ 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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  5) ข฾อมูลคติชนวิทยาท฾องถิ่นข฾อมูลประเภทผสม 

ตาราง 8 แสดงข้อมูลคติชนวิทยาท้องถ่ินข้อมูลประเภทผสม 
 

การเล฽นพ้ืนบ฾าน การละเล฽น ประเพณีและ
พิธีกรรม 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

2. การพัฒนาบุคลิกภาพ (Development of Personality) เป็นการสร฾างบุคลิกภาพให฾ 
สัญลักษณแนําโชคท่ีได฾รับการพัฒนาแนวความคิดมาจากขั้นตอนท่ี 1 เพื่อให฾สัญลักษณแนําโชคมี

บุคลิกภาพและความหมายท่ีดีได฾ดังนี้  

1) รูปแบบของสัญลักษณแนําโชค (Type of Mascot) 
 

 

 
   

ภาพ 259 แสดงรูปแบบสัญลักษณ์น าโชค 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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2) ความหมายให฾คุณค฽า (Meaning) 
 

 
  

ภาพ 260 แสดงความหมายให้คุณค่า (Meaning) 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

3) บุคลิกภาพของสี (Personality of Color) 
 

 
  

ภาพ 261 แสดงรูปแบบของบุคลิกภาพของสี (Personality of Color) 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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3. การพัฒนาการออกแบบตัวละคร (Development of Character Design) เป็น 
กระบวนการในการพัฒนาและออกแบบสัญลักษณแนําโชคให฾มีเอกลักษณแเฉพาะตัวที่สอดคล฾องกับ

แนวความคิดและบุคลิกภาพจากขั้นตอนท่ี 1 และ 2 มีรายละเอียดดังนี้ 

1) สัดส฽วน 
 

 
 

ภาพ 262 แสดงรูปแบบของสัดส่วน 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

2) ลําตัว 
 

 
 

ภาพ 263 แสดงรูปแบบของล าตัว 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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3) รูปแบบของใบหน฾า 
 

 
 

ภาพ 264 แสดงรูปแบบของใบหน้า 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

4) ดวงตา 
 

 
  

ภาพ 265 แสดงรูปแบบของดวงตา 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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5) แก฾ม 
 

 
  

ภาพ 266 แสดงรูปแบบของแก้ม 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

6) ปาก 
 

 
  

ภาพ 267 แสดงรูปแบบของปาก 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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7) ใบหู 
 

 
  

ภาพ 268 แสดงรูปแบบของใบห ู
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

8) สัดส฽วนของแขน 
 

 
  

ภาพ 269 แสดงรูปแบบของแขน 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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9) สัดส฽วนของขา 
 

 
  

ภาพ 270 แสดงรูปแบบของขา 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

10) เขา 
 

 
  

ภาพ 271 แสดงรูปแบบของเขา 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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11) ปีก 
 

 
  

ภาพ 272 แสดงรูปแบบของปีก 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

12) หาง 
 

 
 

ภาพ 273 แสดงรูปแบบของหาง 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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4. การพัฒนาเครื่องแต฽งกาย (Development of Costume Design) เป็นกระบวน 
การพัฒนาเครื่องแต฽งกายให฾เหมาะสมกับอัตลักษณแและบุคลิกภาพของสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือ 

อัตลักษณแท฾องถิ่นและยังต฾องสอดคล฾องการการพัฒนาการออกแบบตัวละครในขั้นตอนท่ี 3 

ซึ่งมีรายละเอียดดังนี ้

1) หมวก 
 

 
   

ภาพ 274 แสดงรูปแบบของหมวก 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

2) เส้ือ 
 

 
  

ภาพ 275 แสดงรูปแบบของเสื้อ 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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  3) กางเกง 

 
  

ภาพ 276 แสดงรูปแบบของกางเกง 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

3) รองเท฾า 
 

 
  

ภาพ 277 แสดงรูปแบบของรองเท้า 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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  5) เข็มขัด 

 
  

ภาพ 278 แสดงรูปแบบของเข็มขัด 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

  6) อุปกรณแ 

 

 
  

ภาพ 279 แสดงรูปแบบของอุปกรณ ์
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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 7) เครื่องประดับ 

 

 
  

ภาพ 280 แสดงรูปแบบของเคร่ืองประดับ 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 281 แสดงกระบวนการออกแบบสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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 ผลการประเมินกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น 

โดยใช฾หลักเกณฑแการประเมินกระบวนการออกแบบ  มาสร฾างเครื่องมือวิจัยเชิงปริมาณ ได฾แก฽ 

แบบสอบถาม (Questionaire) เพื่อประเมินกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแ

ท฾องถิ่น ท่ีได฾พัฒนาขึ้นตามกระบวนการ โดยใช฾กลุ฽มตัวอย฽างผู฾เช่ียวชาญและนักวิชาการ จํานวนท้ังส้ิน 

5 คน เก็บข฾อมูลจากแบบสอบถาม ด฾วยวิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เป็นผู฾ตอบ

แบบสอบถาม และวิเคราะหแโดยใช฾สถิติค฽าเฉล่ียและส฽วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ได฾ผลการวิเคราะหแจาก

แบบสอบถาม (ดังตาราง 10) 

 

ตาราง 9 แสดงผลกระบวนการออกแบบสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ินจากผู้เชี่ยวชาญ 
 ด฾านการออกแบบ จํานวน 5 ท฽าน  

 

 
รายละเอียด 

ระดับความคิดเห็นของผู฾เช่ียวชาญด฾านการออกแบบ (n=5) 

ข้ันพัฒนา 
แนวความคิด 

ข้ันพัฒนา
บุคลิกภาพ 

ข้ันพัฒนา 
ตัวละคร 

ข้ันพัฒนา 
เคร่ืองแต฽งกาย 

 ̅    S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D. 

1.ง฽ายต฽อการใช฾งาน 4.60 0.54 4.20 0.83 4.80 0.44 4.80 0.44 

2.ตรงตามวัตถุประสงคแ 4.60 0.89 4.60 0.89 4.60 0.89 4.60 0.89 

3.มีความยืดหยุ฽น 4.60 0.54 4.60 0.54 4.60 0.54 4.60 0.54 

4.การประยุกตแใช฾งาน 4.80 0.44 4.60 0.54 4.80 0.44 5.00 0.00 

รวม 4.65 0.60 4.50 0.70 4.70 0.57 4.75 0.46 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

จากตาราง 9 แสดงผลการประเมินผลกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแ

ท฾องถิ่น ประเมินโดยกลุ฽มตัวอย฽างจํานวนท้ังส้ิน 5 คน โดยผู฾วิจัยเรียงลําดับตามคะแนนจากมากไปหา

น฾อย พบว฽าขั้นตอนท่ี 4 ขั้นพัฒนาเครื่องแต฽งกาย ได฾รับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีค฽าเฉล่ียรวม 

( ̅=4.75, S.D.=0.46) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ ขั้นตอนท่ี 3 ขั้นพัฒนา

ตัวละคร มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.70, S.D.=0.57) อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ
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ขั้นตอนที่ 1 ขั้นพัฒนาแนวความคิด มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.65, S.D.=0.60) อยู฽ในระดับมากและลําดับ

สุดท฾ายคือคือขั้นตอนท่ี 2 ขั้นพัฒนาบุคลิกภาพ มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.50, S.D.=0.70) อยู฽ในระดับมาก 

ผลการศึกษาท้ังหมด 4 เกณฑแการประเมิน 3 ลําดับท่ีมีค฽าเฉล่ียสูงสุดแต฽ละด฾าน พบว฽า 

เกณฑ์ที่ 1 ง่ายต่อการใช้งาน ขั้นท่ีมีค฽าเฉล่ียสูงสุด คือ ขั้นพัฒนาตัวละครและขั้นพัฒนา

เครื่องแต฽งกาย มีค฽าเฉล่ียอยู฽ท่ี ( ̅=4.80, S.D.=0.44) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ลําดับท่ี 2 คือ ขั้นพัฒนา

แนวความคิด มีค฽าเฉล่ียอยู฽ท่ี ( ̅=4.60, S.D.=0.54) อยู฽ในระดับมากท่ีสุดและลําดับสุดท฾ายคือคือ

ขั้นตอนท่ี 2 ขั้นพัฒนาบุคลิกภาพ มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.20, S.D.=0.83) อยู฽ในระดับมาก 

เกณฑ์ที่ 2 ตรงตามวัตถุประสงค์ ท้ังส่ีขั้นตอนมีค฽าเฉล่ียเท฽ากัน คือ ขั้นพัฒนาแนวความคิด 

ขั้นพัฒนาบุคลิกภาพ  ขั้นพัฒนาตัวละครและขั้นพัฒนาเครื่องแต฽งกาย มีค฽าเฉล่ียอยู฽ท่ี  ( ̅=4.60, 

S.D.=0.89) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด  

เกณฑ์ที่ 3 มีความยืดหยุ่น ท้ังส่ีขั้นตอนมีค฽าเฉล่ียเท฽ากัน คือ ขั้นพัฒนาแนวความคิด ขั้น

พัฒนาบุคลิกภาพ  ขั้นพัฒนาตัวละครและขั้นพัฒนาเครื่องแต฽งกาย มีค฽าเฉล่ียอยู฽ ท่ี  ( ̅=4.60, 

S.D.=0.54) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด 

เกณฑ์ที่ 4 การประยุกต์ใช้งาน ขั้นที่มีค฽าเฉล่ียสูงสุด คือ ขั้นพัฒนาเครื่องแต฽งกาย มีค฽าเฉล่ีย

อยู฽ท่ี ( ̅=5.00, S.D.=0.00) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ลําดับท่ี 2 คือ ขั้นพัฒนาแนวความคิด และขั้น

พัฒนาตัวละครมีค฽าเฉล่ียอยู฽ท่ี ( ̅=4.80, S.D.=0.44) อยู฽ในระดับมากท่ีสุดและลําดับสุดท฾ายคือคือ

ขั้นตอนท่ี 2 ขั้นพัฒนาบุคลิกภาพ มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.60, S.D.=0.54) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด 

 

ตอนที่ 2 การพัฒนาและประเมินผลงานออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ือถึงอัตลักษณแ

ท฾องถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก สามารแบ฽งออกได฾เป็น 3 ขั้นตอน ดังนี ้

1. ออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่นเพื่อส่ือสารการท฽องเท่ียวท฾องถิ่นประจํา

จังหวัดพิษณุโลก 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลกจากกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัต

ลักษณแท฾องถิ่นที่ได฾พัฒนาขึ้นในวัตถุประสงคแของงานวิจัย 

ผู฾วิจัยได฾ทําการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่นเพื่อส่ือสารการท฽องเท่ียว

ท฾องถิ่นประจําจังหวัดพิษณุโลก 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก โดยมีผลงานออกแบบท้ังส้ิน 9 รูปแบบ 
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ตามอําเภอท้ัง 9 ของจังหวัดพิษณุโลกท่ีมีอัตลักษณแท฾องถิ่น แนวความคิดในการออกแบบ ท่ีมาท่ีไป

และบุคลิกภาพท่ีแตกต฽างกัน ได฾ผลลัพธแของการออกแบบดังนี้ 

 

 
ภาพ 282 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอเมืองพิษณุโลก 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
ภาพ 283 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอบางระก า 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 284 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอวังทอง 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 285 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอเนินมะปราง 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 286 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอพรหมพิราม 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 287 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอบางกระทุ่ม 
ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 288 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอวัดโบสถ์ 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 

ภาพ 289 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอนครไทย 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 290 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอชาติตระการ 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

2. ประเมินผลสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลกโดยใช฾

หลักเกณฑแด฾านการออกแบบสัญลักษณแนําโชค มาสร฾างเครื่องมือวิจัยเชิงปริมาณ ได฾แก฽ แบบสอบถาม 

(Questionaire) เพื่อประเมินสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น ท่ีได฾ออกแบบเสร็จส้ินตาม

กระบวนการ โดยใช฾กลุ฽มตัวอย฽างผู฾เช่ียวชาญและนักวิชาการ จํานวนท้ังส้ิน 5 คน เก็บข฾อมูลจาก

แบบสอบถาม ด฾วยวิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เป็นผู฾ตอบแบบสอบถามเป็น

ผู฾ตอบแบบสอบถาม และวิเคราะหแโดยใช฾สถิติค฽าเฉล่ียและส฽วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ได฾ผลการวิเคราะหแ

จากแบบสอบถาม (ดังตาราง 11) 

 

ตาราง 10 แสดงผลการประเมินผลด้านการออกแบบสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่อถึงอัตลักษณ์ท้องถ่ิน 9  
             อ าเภอของจังหวัดพิษณุโลก ประเมินโดยกลุ่มตัวอย่างผู้เชี่ยวชาญและนักวิชาการ 

            จ านวนทั้งสิ้น 5 คน 

 

 
รายละเอียด 

ระดับความคิดเห็นของกลุ฽มผู฾ประเมินผลงานออกแบบ (n=5) 

รูปแบบที่ 1  
หางขาว 

รูปแบบที่ 2  
เจ฾าแก฾ว 

รูปแบบที่ 3  
ผัดไท 

รูปแบบที่ 4  
มะปรางหวาน 

รูปแบบที่ 5  
มงคล 

 ̅    S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D. 

เกณฑแการประเมิน  
1. ความสวยงาม 4.40 0.54 4.60 0.89 4.40 0.89 4.00 1.41 4.40 0.89 

2. การสื่อความหมาย 4.60 0.54 5.00 0.00 3.80 0.83 3.20 0.83 4.40 0.89 
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3. ความคิดสร฾างสรรคแ 4.60 0.54 4.80 0.44 4.20 1.09 4.00 1.00 4.20 0.83 
4. จดจําง฽ายและ
เด฽นชัด 4.60 0.89 5.00 0.00 4.40 0.89 4.40 0.89 4.40 1.34 
5. ความเป็นไทยร฽วม
สมัย 

4.80 0.44 4.00 0.70 3.40 0.89 3.20 0.83 4.20 1.30 

6. นําไปใช฾งานได฾จริง 4.40 0.89 5.00 0.00 4.40 0.89 4.40 0.89 4.40 1.34 
รวม 4.56 0.64 4.73 0.33 4.10 0.91 3.86 0.97 4.33 1.09 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

ตาราง 11 แสดงผลการประเมินผลด้านการออกแบบสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่อถึงอัตลักษณ์ท้องถ่ิน 9  
              อ าเภอของจังหวัดพิษณุโลก ประเมินโดยกลุ่มตัวอย่างผู้เชี่ยวชาญและนักวิชาการ 

              จ านวนทั้งสิ้น 5 คน 

 

 
รายละเอียด 

ระดับความคิดเห็นของกลุ฽มผู฾ประเมินผลงานออกแบบ (n=5) 

รูปแบบที่ 6  
มะลิอ฽อง 

รูปแบบที่ 7  
ลูกตาล 

รูปแบบที่ 8  
จําปาขาว 

รูปแบบที่ 9  
น฾าขุนและน฾าศึก 

 

 ̅    S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D.   

เกณฑแการประเมิน  
1. ความสวยงาม 4.80 0.44 4.40 0.54 5.00 0.00 4.40 0.54   

2. การสื่อความหมาย 4.80 0.44 4.60 0.54 5.00 0.00 4.60 0.54   

3. ความคิดสร฾างสรรคแ 4.60 0.54 4.60 0.54 4.60 0.54 4.20 0.83   

4. จดจําง฽ายและ
เด฽นชัด 

4.80 0.44 4.60 0.54 5.00 0.00 4.40 0.54 
  

5. ความเป็นไทยร฽วม
สมัย 

4.60 0.54 4.60 0.54 4.80 0.44 4.60 0.54   

6. นําไปใช฾งานได฾จริง 5.00 0.00 4.20 0.44 5.00 0.00 4.40 0.54   

รวม 5.00 0.00 4.20 0.44 5.00 0.00 4.40 0.54   

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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 จากตาราง 11 และ 12 แสดงผลการประเมินผลด฾านการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือ

ถึงอัตลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก ประเมินโดยกลุ฽มตัวอย฽างผู฾เช่ียวชาญและ

นักวิชาการจํานวนท้ังส้ิน 5 คน โดยผู฾วิจัยเรียงลําดับตามคะแนนจากมากไปหาน฾อย พบว฽ารูปแบบท่ี 8 

จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.90, S.D.=0.16) 

อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือรูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม มี

ค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.76, S.D.=0.40) อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือรูปแบบท่ี 2 เจ฾า

แก฾ว อําเภอบางระกํา มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.73, S.D.=0.34) อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็น

อันดับ 4 คือรูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.56, S.D.=0.64) อยู฽ใน

ระดับมากและลําดับสุดท฾ายคือรูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅ 

=4.38, S.D.=0.97) อยู฽ในระดับมาก 

 
ตาราง 12 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 1 ความสวยงาม 

 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 5.00 0.00 
2 รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม 4.80 0.44 
3 รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา 4.60 0.89 
4 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.44 0.54 
4 รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ 4.44 0.54 
4 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.44 0.54 
4 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.44 0.89 
5 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.40 0.89 
6 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 4.00 1.41 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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เมื่อวิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินข฾อท่ี 1 ความสวยงาม พบว฽า 

รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=5.00, 

S.D.=0.00) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบาง

กระทุ฽ม มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.80, S.D.=0.44) อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ 

รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.60, S.D.=0.89) อยู฽ในระดับมากและ

ลําดับสุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง มีค฽าเฉล่ียรวม (  ̅=4.00, 

S.D.=1.41) อยู฽ในระดับมาก 

 

ตาราง 13 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 2 การสื่อความหมาย 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา 5.00 0.00 
1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 5.00 0.00 
2 รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม 4.80 0.44 
3 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.60 0.54 
3 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.60 0.54 
3 รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ 4.60 0.54 
4 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.44 0.89 
5 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 3.80 0.83 
6 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 3.20 0.83 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินข฾อท่ี 2 การส่ือความหมาย 

พบว฽า รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกําและรูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผลการ

ประเมินเป็นอันดับ 1 มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=5.00, S.D.=0.00) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็น

อันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.80, S.D.=0.44) อยู฽ใน
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ระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก, รูปแบบท่ี 7 

ลูกตาล อําเภอวังโบสถแและรูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.60, 

S.D.=0.54) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด และลําดับสุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนิน

มะปราง ( ̅=3.20, S.D.=0.83) อยู฽ในระดับปานกลาง 

 

ตาราง 14 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 3 ความคิดสร้างสรรค์ 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา 4.80 0.44 
2 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.60 0.54 
2 รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม 4.60 0.54 
2 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.60 0.54 
2 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 4.60 0.54 
3 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.20 0.83 
3 รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ 4.20 0.83 
3 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.20 1.09 
4 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 4.00 1.00 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินข฾อท่ี 3 ความคิดสร฾างสรรคแ 

พบว฽า รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา ได฾รับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีค฽าเฉล่ียรวม 

( ̅=4.80, S.D.=0.44) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว 

อําเภอเมืองพิษณุโลก, รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม, รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ

และรูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.60, S.D.=0.54) อยู฽ในระดับมาก ผล

การประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม, รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก 

อําเภอชาติตระการและรูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.20, S.D.=0.83) อยู฽ใน
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ระดับมากและลําดับสุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง มีค฽าเฉล่ียรวม 

( ̅=4.00, S.D.=1.00) อยู฽ในระดับมาก 

 

ตาราง 15 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 4 จดจ าง่ายและเด่นชัด 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา 5.00 0.00 
1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 5.00 0.00 
2 รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม 4.80 0.44 
3 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.60 0.54 
3 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.60 0.89 
3 รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ 4.40 0.54 
4 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.40 0.89 
4 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 4.40 0.89 
4 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.40 1.34 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินข฾อท่ี 4 จดจําง฽ายและเด฽นชัด 

พบว฽า รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกําและรูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผลการ

ประเมินเป็นอันดับ 1 มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=5.00, S.D.=0.00) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็น

อันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.80, S.D.=0.44) อยู฽ใน

ระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ, รูปแบบท่ี 1 หางขาว 

อําเภอเมืองพิษณุโลก, รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.00, 

S.D.=0.54) อยู฽ในระดับมากและลําดับสุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง,  รูปแบบท่ี 4 

มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปรางและรูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม มีค฽าเฉล่ียรวม 

( ̅=4.40, S.D.=1.34) อยู฽ในระดับมาก 
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ตาราง 16 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 5 ความเป็นไทยร่วมสมัย 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.80 0.44 
1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 4.80 0.44 
2 รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม 4.60 0.54 
2 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.60 0.54 
2 รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ 4.60 0.54 
3 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.20 1.30 
4 รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา 4.00 0.70 
5 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 3.40 0.89 
6 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 3.20 0.83 

 

ท่ีมา : นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินข฾อท่ี 5 ความเป็นไทยร฽วมสมัย 

พบว฽า รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลกและรูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทยได฾รับผล

การประเมินเป็นอันดับ 1 มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.80, S.D.=0.44) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมิน

เป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม, รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแและ

รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.60, S.D.=0.54) อยู฽ในระดับ

มาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.20, 

S.D.=1.30) อยู฽ในระดับมากและลําดับสุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 

( ̅=3.20, S.D.=0.83) อยู฽ในระดับปานกลาง 
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ตาราง 17 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 6 การน าไปใช้งานได้จริง 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา 5.00 0.00 
1 รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม 5.00 0.00 
1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 5.00 0.00 
2 รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ 4.40 0.54 
2 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.40 0.89 
2 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.40 0.89 
2 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 4.40 0.89 
2 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.40 1.34 
3 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.20 0.44 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินข฾อท่ี 6 การนําไปใช฾งานได฾จริง 

พบว฽า รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา, รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽มและรูปแบบท่ี 

8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=5.00, S.D.=0.00) 

อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก,  

รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก, รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง, รูปแบบท่ี 4 มะปราง

หวาน อําเภอเนินมะปรางและรูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.40, 

S.D.=0.89) อยู฽ในระดับมากและลําดับสุดท฾ายคือรูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ ( ̅=4.20, 

S.D.=0.44) อยู฽ในระดับมาก 
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ตาราง 18 แสดงล าดับผลการประเมินผลทั้ง 6 ด้านของการออกสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่อถึง 
อัตลักษณ์ท้องถ่ิน 9 อ าเภอของจังหวัดพิษณุโลก 

 

 
ลําดับท่ี 
 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 

1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 4.90 0.16 
2 รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม 4.76 0.40 
3 รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา 4.73 0.34 
4 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.56 0.64 
5 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.50 0.53 
6 รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ 4.43 0.59 
7 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.33 1.10 
8 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.10 0.91 
9 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 3.86 0.97 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

ผลการประเมินเกณฑแท้ัง 6 ด฾านของการออกสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือถึงอัตลักษณแท฾องถิ่น 9 

อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก มากท่ีสุดได฾แก฽ รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผลการ

ประเมินเป็นอันดับ 1 มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.90, S.D.=0.16) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็น

อันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.76, S.D.=0.40) อยู฽ใน

ระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา มีค฽าเฉล่ียรวม 

( ̅=4.73, S.D.=0.34) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 4 คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว 

อําเภอเมืองพิษณุโลก มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.56, S.D.=0.64) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็น

อันดับ 5 คือ รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.50, S.D.=0.53) อยู฽ในระดับ

มากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 6 คือ รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ มี

ค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.43, S.D.=0.59) อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 7 คือ รูปแบบท่ี 5 
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มงคล อําเภอพรหมพิราม มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.33, S.D.=1.10) อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็น

อันดับ 8 คือ รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.10, S.D.=0.91) และลําดับ

สุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=3.86, S.D.=0.97) อยู฽

ในระดับมาก 

3. ประเมินผลสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลกโดยใช฾

หลักเกณฑแด฾านการออกแบบสัญลักษณแนําโชค มาสร฾างเครื่องมือวิจัยเชิงปริมาณ ได฾แก฽ แบบสอบถาม 

(Questionaire) เพื่อประเมินสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น ท่ีได฾ออกแบบเสร็จส้ินตาม

กระบวนการ โดยใช฾กลุ฽มตัวอย฽างจํานวนท้ังส้ิน 160 คน เก็บข฾อมูลจากแบบสอบถาม ด฾วยวิธีการเลือก

กลุ฽มตัวอย฽างแบบสุ฽ม (Random Sampling) เป็นผู฾ตอบแบบสอบถาม และวิเคราะหแโดยใช฾สถิติ

ค฽าเฉล่ียและส฽วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ได฾ผลการวิเคราะหแจากแบบสอบถาม (ดังตาราง 20-21) 

 

ตาราง 19 แสดงผลการประเมินผลด้านการออกแบบสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่อถึงอัตลักษณ์ท้องถ่ิน 9  
อ าเภอของจังหวัดพิษณุโลก ประเมินโดยกลุ่มตัวอย่างจ านวนทั้งสิ้น 160 คน 
 

 
รายละเอียด 

ระดับความคิดเห็นของกลุ฽มผู฾ประเมินผลงานออกแบบ (n=160) 

รูปแบบที่ 1  
หางขาว 

รูปแบบที่ 2  
เจ฾าแก฾ว 

รูปแบบที่ 3  
ผัดไท 

รูปแบบที่ 4  
มะปรางหวาน 

รูปแบบที่ 5  
มงคล 

 ̅    S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D. 

เกณฑแการประเมิน  
1. ความสวยงาม 4.39 0.65 4.30 0.73 4.29 0.71 4.39 0.76 4.46 0.66 
2. การสื่อความหมาย 4.61 0.56  4.2 0.75 4.01 0.86 4.00 0.87 4.55 0.65 
3. ความคิดสร฾างสรรคแ 4.09 0.78 4.18 0.79 4.33 0.75 4.11 0.89 4.45 0.68 
4. จดจําง฽ายและ
เด฽นชัด 4.39 0.72 4.23 0.88 4.08 0.82 4.58 0.74 4.34 0.77 
5. ความเป็นไทยร฽วม
สมัย 

4.26 0.82 3.99 0.80 4.01 0.86 3.68 0.95 4.39 0.70 

6. นําไปใช฾งานได฾จริง 4.26 0.85 4.29 0.74 4.18 0.84 4.13 0.99 4.36 0.74 
รวม 4.33 0.73 4.20 0.78 4.15 0.81 4.15 0.87 4.42 0.70 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ตาราง 20 แสดงผลการประเมินผลด้านการออกแบบสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่อถึงอัตลักษณ์ท้องถ่ิน 9
อ าเภอของจังหวัดพิษณุโลก ประเมินโดยกลุ่มตัวอย่างจ านวนทั้งสิ้น 160 คน 
 

 
รายละเอียด 

ระดับความคิดเห็นของกลุ฽มผู฾ประเมินผลงานออกแบบ (n=160) 

รูปแบบที่ 6  
มะลิอ฽อง 

รูปแบบที่ 7  
ลูกตาล 

รูปแบบที่ 8  
จําปาขาว 

รูปแบบที่ 9  
น฾าขุนและน฾าศึก 

 

 ̅    S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D.   

เกณฑแการประเมิน  

1. ความสวยงาม 4.29 0.73 4.22 0.74 4.78 0.42 4.38 0.75   

2. การสื่อความหมาย 4.27 073 4.24 0.80 4.56 0.59 4.50 0.72   
3. ความคิดสร฾างสรรคแ 4.21 0.78 4.25 0.72 4.56 0.58 4.01 0.87   
4. จดจําง฽ายและเด฽นชัด 4.28 0.86 4.17 0.81 4.56 0.64 4.03 0.88   
5. ความเป็นไทยร฽วมสมัย 4.09 0.81 4.15 0.80 4.49 0.63 4.29 0.91   
6. นําไปใช฾งานได฾จริง 4.21 0.85 4.31 0.72 4.56 0.63 4.31 0.84   

รวม 4.23 0.79 4.22 0.77 4.59 0.58 4.25 0.83   

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

จากตาราง 19 และ 20 แสดงผลการประเมินผลด฾านการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือ

ถึงอัตลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก ประเมินโดยกลุ฽มตัวอย฽างจํานวนท้ังส้ิน 160 คน 

โดยผู฾วิจัยเรียงลําดับตามคะแนนจากมากไปหาน฾อย พบว฽ารูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 

ได฾รับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.59, S.D.=0.58) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการ

ประเมินเป็นอันดับ 2 คือรูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.42, S.D.=0.70) 

อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือรูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก มี

ค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.33, S.D.=0.73) อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 4 คือรูปแบบท่ี 9 น฾า

ขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.25, S.D.=0.83) อยู฽ในระดับมากและลําดับ

สุดท฾ายคือรูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅ =4.15, S.D.=0.87) อยู฽

ในระดับมาก 
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ตาราง 21 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 1 ความสวยงาม 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 4.59 0.58 
2 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.46 0.66 
3 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 4.39 0.77 
3 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.39 0.65 
4 รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ 4.38 0.75 
5 รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา 4.30 0.73 
6 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.29 0.71 
6 รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม 4.29 0.73 
7 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.22 0.74 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินข฾อท่ี 1 ความสวยงาม พบว฽า 

รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.78, 

S.D.=0.42) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหม

พิราม มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.46, S.D.=0.66) อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ 

รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.39, S.D.=0.65) อยู฽ในระดับมาก

และลําดับสุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.22, S.D.=0.74) อยู฽ใน

ระดับมาก 
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ตาราง 22 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 2 การสื่อความหมาย 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.61 0.56 
2 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 4.56 0.59 
3 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.55 0.65 
4 รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ 4.50 0.72 
5 รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม 4.27 0.73 
6 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.24 0.80 
7 รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา 4.20 0.75 
8 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.01 0.86 
9 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 4.00 0.87 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินข฾อท่ี 2 การส่ือความหมาย 

พบว฽า รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก ได฾รับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีค฽าเฉล่ียรวม 

( ̅=4.61, S.D.=0.56) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว 

อําเภอนครไทย มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.56, S.D.=0.59) อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 

คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.55, S.D.=0.65) อยู฽ในระดับมาก และ

ลําดับสุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง ( ̅=4.00, S.D.=0.87) อยู฽ในระดับ

มาก 
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ตาราง 23 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 3 ความคิดสร้างสรรค์ 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 4.56 0.58 
2 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.45 0.68 
3 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.33 0.75 
4 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.25 0.72 
5 รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม 4.21 0.78 
6 รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา 4.18 0.79 
7 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 4.11 0.89 
8 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.09 0.78 
9 รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ 4.01 0.87 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินข฾อท่ี 3 ความคิดสร฾างสรรคแ 

พบว฽า รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีค฽าเฉล่ียรวม 

( ̅=4.56, S.D.=0.58) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล 

อําเภอพรหมพิราม มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.45, S.D.=0.68) อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 

3 คือ รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.33, S.D.=0.75) อยู฽ในระดับมากและ

ลําดับสุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ ( ̅=4.01, S.D.=0.87) อยู฽ใน

ระดับมาก 
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ตาราง 24 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 4 จดจ าง่ายและเด่นชัด 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 4.58 0.74 
2 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 4.56 0.64 
3 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.39 0.72 
4 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.34 0.77 
5 รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม 4.28 0.86 
6 รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา 4.23 0.88 
7 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.17 0.81 
8 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.08 0.82 
9 รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ 4.03 0.88 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินข฾อท่ี 4 จดจําง฽ายและเด฽นชัด 

พบว฽า รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง ได฾รับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีค฽าเฉล่ีย

รวม ( ̅=4.58, S.D.=0.74) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 8 จําปา

ขาว อําเภอนครไทย มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.56, S.D.=0.64) อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 

3 คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.39, S.D.=0.72) อยู฽ในระดับ

มากและลําดับสุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ ( ̅=4.03, S.D.=0.88) 

อยู฽ในระดับมาก 
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ตาราง 25 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 5 ความเป็นไทยร่วมสมัย 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 4.49 0.63 
2 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.39 0.70 
3 รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ 4.29 0.91 
4 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.26 0.82 
5 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.15 0.80 
6 รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม 4.09 0.81 
7 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.01 0.86 
8 รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา 3.99 0.80 
9 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 3.68 0.95 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินข฾อท่ี 5 ความเป็นไทยร฽วมสมัย 

พบว฽า รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีค฽าเฉล่ียรวม 

( ̅=4.49, S.D.=0.63) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล 

อําเภอพรหมพิราม มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.39, S.D.=0.70) อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 

3 คือ รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.29, S.D.=0.91) อยู฽ใน

ระดับมากและลําดับสุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง ( ̅=3.68, 

S.D.=0.95) อยู฽ในระดับมาก 
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ตาราง 26 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 6 การน าไปใช้งานได้จริง 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 4.56 0.63 
2 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.36 0.74 
3 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.31 0.72 
3 รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ 4.31 0.84 
4 รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา 4.29 0.74 
5 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.26 0.85 
6 รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม 4.21 0.85 
7 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.18 0.84 
8 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 4.13 0.99 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินข฾อท่ี 6 การนําไปใช฾งานได฾จริง 

พบว฽า รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีค฽าเฉล่ียรวม 

( ̅=4.56, S.D.=0.63) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล 

อําเภอพรหมพิราม มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.36, S.D.=0.74) อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 

3 คือ รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.31, S.D.=0.72) อยู฽ในระดับมากและ

ลําดับสุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง ( ̅=4.13, S.D.=0.99) อยู฽ในระดับ

มาก 
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ตาราง 27 แสดงล าดับผลการประเมินผลทั้ง 6 ด้านของการออกสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่อถึง 
อัตลักษณ์ท้องถ่ิน 9 อ าเภอของจังหวัดพิษณุโลก 

 

 
ลําดับท่ี 
 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 

1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 4.59 0.58 
2 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.42 0.70 
3 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.33 0.73 
4 รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ 4.25 0.83 
5 รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม 4.23 0.79 
6 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.22 0.77 
7 รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา 4.20 0.78 
8 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.15 0.81 
8 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 4.15 0.87 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

สรุปผลการวิจัย 

 ผู฾วิจัยได฾สรุปผลการประเมินผลท้ัง 6 ด฾านของการออกสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือถึงอัตลักษณแ

ท฾องถิ่น 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก ดังนี้ 

 ผลการประเมินเกณฑแท้ัง 6 ด฾านของการออกสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือถึงอัตลักษณแท฾องถิ่น 9
อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก มากท่ีสุดได฾แก฽ รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผลการ

ประเมินเป็นอันดับ 1 มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.59, S.D.=0.58) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็น

อันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.42, S.D.=0.70) อยู฽ในระดับ
มาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก มีค฽าเฉล่ียรวม 

( ̅=4.33, S.D.=0.73) อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 4 คือ รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก 

อําเภอชาติตระการ มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.25, S.D.=0.83) อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 

5 คือ รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.23, S.D.=0.79) อยู฽ในระดับมาก 
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ผลการประเมินเป็นอันดับ 6 คือ รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.22, 
S.D.=0.77) อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 7 คือ รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา มี

ค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.20, S.D.=0.78) อยู฽ในระดับมากและลําดับสุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอ

วังทอง มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.15, S.D.=0.81) อยู฽ในระดับมากและรูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอ

เนินมะปราง ( ̅=4.15, S.D.=0.99) อยู฽ในระดับมาก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทท่ี 5 
 

บทสรุป 
 

 การวิจัยการพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) เพื่อส่ือสารการท฽อง 

เท่ียวท฾องถิ่นประจําจังหวัดพิษณุโลกมีจุดมุ฽งหมายของการศึกษาเพื่อพัฒนากระบวนการออกแบบ

สัญลักษณแนําโชค แสดงถึงอัตลักษณแบุคลิกภาพและความหมายของท฾องถิ่นต฽างๆ ท้ังส้ิน 9 อําเภอใน

จังหวัดพิษณุโลกและนําสัญลักษณแนําโชคท่ีได฾ไปพัฒนาเป็นส่ือเพื่อการประชาสัมพันธแและส่ือสารการ

ท฽องเท่ียว (Tourism communication media) และเพื่อประเมินผลของส่ือโดยใช฾วิธีการประเมิน

การรับรู฾และความเข฾าใจสัญลักษณแนําโชคและส่ือประชาสัมพันธแจากผลการวิเคราะหแข฾อมูลและการ

รายงานผลในการวิจัย สามารถสรุปผลการวิจัย อภิปรายผลและเสนอแนะผลการวิจัยในประเด็น 

ต฽าง ๆ ดังนี้ 

สรุปผลการวิจัย 
 แบ฽งการสรุปผลการวิจัยตามจุดประสงคแของการวิจัย คือ  

 1 เพื่อพัฒนาและประเมินผลกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัต

ลักษณแท฾องถิ่น ได฾ผลการกระบวนการออกแบบ ดังนี ้
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ภาพ 291 แสดงกระบวนการออกแบบสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน 
ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

  

 ผลการวิเคราะหแกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น ประเมินโดย

กลุ฽มตัวอย฽างจํานวนท้ังส้ิน 5 คน โดยใช฾เกณฑแการะประเมิน 4 เกณฑแ คือ 1) ง฽ายต฽อการใช฾งาน2) ตรง

ตามวัตถุประสงคแ 3) มีความยืดหยุ฽น 4) การประยกุตแใช฾งาน ผลการวิเคราะหแการประเมินผล

กระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น  โดยผู฾วิจัยเรียงลําดับตามคะแนนจาก

มากไปหาน฾อย ลําดับท่ี 1) ขั้นตอนท่ี 4 ขั้นพัฒนาเครื่องแต฽งกาย ลําดับ 2) ขั้นตอนท่ี 3 ขั้นพัฒนาตัว

ละคร ลําดับ 3) ขั้นตอนท่ี 1 ขั้นพัฒนาแนวความคิด และลําดับท่ี 4) ขั้นตอนท่ี 2 ขั้นพัฒนบุคลิกภาพ  
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ผลการศึกษาวิเคราะหแแยกตามเกณฑแการประเมิน พบว฽า 

 เกณฑ์ที่ 1 ง่ายต่อการใช้งาน ขั้นที่มีค฽าเฉล่ียสูงสุด มีค฽าเฉล่ียเท฽ากันคือ ขั้นพัฒนาตัวละคร

และขั้นพัฒนาเครื่องแต฽งกาย อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ลําดับท่ี 2 คือ ขั้นพัฒนาแนวความคิด อยู฽ในระดับ

มากท่ีสุดและลําดับสุดท฾ายคือ ขั้นตอนท่ี 2 ขั้นพัฒนาบุคลิกภาพ อยู฽ในระดับมาก 

 เกณฑ์ที่ 2 ตรงตามวัตถุประสงค์ ท้ังส่ีขั้นตอนมีค฽าเฉล่ียเท฽ากัน คือ ขั้นพัฒนาแนวความคิด 

ขั้นพัฒนาบุคลิกภาพ  ขั้นพัฒนาตัวละครและขั้นพัฒนาเครื่องแต฽งกาย อยู฽ในระดับมากท่ีสุด  

 เกณฑ์ที่ 3 มีความยืดหยุ่น ท้ังส่ีขั้นตอนมีค฽าเฉล่ียเท฽ากัน คือ ขั้นพัฒนาแนวความคิด ขั้น

พัฒนาบุคลิกภาพ  ขั้นพัฒนาตัวละครและขั้นพัฒนาเครื่องแต฽งกาย อยู฽ในระดับมากท่ีสุด 

 เกณฑ์ที่ 4 การประยุกต์ใช้งาน ขั้นท่ีมีค฽าเฉล่ียสูงสุด คือ ขั้นพัฒนาเครื่องแต฽งกาย อยู฽ใน

ระดับมากท่ีสุด ลําดับท่ี 2 มีค฽าเฉล่ียเท฽ากันคือ คือ ขั้นพัฒนาแนวความคิดและขั้นพัฒนาตัวละคร อยู฽

ในระดับมากท่ีสุดและลําดับสุดท฾ายคือคือขั้นตอนท่ี 2 ขั้นพัฒนาบุคลิกภาพ อยู฽ในระดับมากท่ีสุด 

 

 2. เพื่อพัฒนาและประเมินผลงานออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ือถึงอัตลักษณแ

ท฾องถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก  

 ผู฾วิจัยได฾ทําการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่นเพื่อส่ือสารการท฽องเท่ียว

ท฾องถิ่นประจําจังหวัดพิษณุโลก 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก โดยมีผลงานออกแบบท้ังส้ิน 9 รูปแบบ 

ตามอําเภอท้ัง 9 ของจังหวัดพิษณุโลกท่ีมีอัตลักษณแท฾องถิ่น แนวความคิดในการออกแบบ ท่ีมาท่ีไป

และบุคลิกภาพท่ีแตกต฽างกัน ได฾ผลลัพธแของการออกแบบดังนี้ 
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ภาพ 292 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอเมืองพิษณุโลก 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 293 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอบางระก า 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 294 แสดงลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอวังทอง 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 295 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอเนินมะปราง 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 296 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอพรหมพิราม 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 297 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอบางกระทุ่ม 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 298 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอวัดโบสถ์ 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 299 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอนครไทย 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 300 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอชาติตระการ 
 

 นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 

 
 

ภาพ 301 แสดงสินค้าที่ระลึกและสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 302 แสดงสินค้าที่ระลึกและสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 303 แสดงสินค้าที่ระลึกและสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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 1. การประเมินผลด฾านการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือถึงอัตลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอ

ของจังหวัดพิษณุโลกโดยกลุ฽มตัวอย฽างผู฾เช่ียวชาญและนักวิชาการ จํานวนท้ังส้ิน 5 คน 

 ผลการวิเคราะหแแสดงผลการประเมินผลด฾านการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือถึงอัต

ลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก ประเมินโดยกลุ฽มตัวอย฽างผู฾เช่ียวชาญและนักวิชาการ

จํานวนท้ังส้ิน 5 คน โดยผู฾วิจัยเรียงลําดับตามคะแนนจากมากไปหาน฾อย พบว฽ารูปแบบท่ี 8 จําปาขาว 

อําเภอนครไทย ได฾รับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 

คือรูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือรูปแบบ

ท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 4 คือรูปแบบท่ี 1 หางขาว 

อําเภอเมืองพิษณุโลก อยู฽ในระดับมากและลําดับสุดท฾ายคือรูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนิน

มะปราง อยู฽ในระดับมาก ผลการศึกษาวิเคราะหแแยกตามเกณฑแการประเมิน พบว฽า 

 เกณฑ์ที่ 1 ความสวยงาม วิเคราะหแผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินข฾อท่ี 1 ความ

สวยงาม พบว฽า รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 อยู฽ในระดับ

มากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม อยู฽ในระดับมาก 

ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา อยู฽ในระดับมากและลําดับ

สุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง อยู฽ในระดับมาก 

 เกณฑ์ที่ 2 การสื่อความหมาย วิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมิน

ข฾อท่ี 2 การส่ือความหมาย พบว฽ามีค฽าเฉล่ียเท฽ากัน รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกําและรูปแบบ

ท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการ

ประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมิน

เป็นอันดับ 3 มีค฽าเฉล่ียเท฽ากัน คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก, รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล 

อําเภอวังโบสถแและรูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ อยู฽ในระดับมากท่ีสุด และลําดับ

สุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง อยู฽ในระดับปานกลาง 

 เกณฑ์ที่ 3 ความคิดสร้างสรรค์ วิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมิน
ข฾อท่ี 3 ความคิดสร฾างสรรคแ พบว฽า รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา ได฾รับผลการประเมินเป็น
อันดับ 1 อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 มีค฽าเฉล่ียเท฽ากัน คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว 
อําเภอเมืองพิษณุโลก, รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม, รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ
และรูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 มีค฽าเฉล่ีย
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เท฽ากัน คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม, รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ
และรูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง อยู฽ในระดับมากและลําดับสุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปราง
หวาน อําเภอเนินมะปราง อยู฽ในระดับมาก 
 เกณฑ์ที่ 4 จดจ าง่ายและเด่นชัด วิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการ
ประเมินข฾อท่ี 4 จดจําง฽ายและเด฽นชัด พบว฽า มีค฽าเฉล่ียเท฽ากัน คือรูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบาง
ระกําและรูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 อยู฽ในระดับมาก
ท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม อยู฽ในระดับมาก ผล
การประเมินเป็นอันดับ 3 มีค฽าเฉล่ียเท฽ากัน คือ รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ, รูปแบบท่ี 1 หาง
ขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก, รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติ อยู฽ในระดับมากและลําดับ
สุดท฾ายมีค฽าเฉล่ียเท฽ากัน คือ รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง,  รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอ
เนินมะปรางและรูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม อยู฽ในระดับมาก 
 เกณฑ์ที่ 5 ความเป็นไทยร่วมสมัย วิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการ

ประเมินข฾อท่ี 5 ความเป็นไทยร฽วมสมัย พบว฽า มีค฽าเฉล่ียเท฽ากันคือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมือง

พิษณุโลกและรูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทยได฾รับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 อยู฽ในระดับ

มากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 มีค฽าเฉล่ียเท฽ากัน คือ รูปแบบท่ี 6 มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽ม, 

รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแและรูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ อยู฽ในระดับ

มาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม อยู฽ในระดับมากและ

ลําดับสุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง อยู฽ในระดับปานกลาง 

 เกณฑ์ที่ 6 การน าไปใช้งานได้จริง วิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการ

ประเมินข฾อท่ี 6 การนําไปใช฾งานได฾จริง พบว฽า คือ รูปแบบท่ี 2 เจ฾าแก฾ว อําเภอบางระกํา, รูปแบบท่ี 6 

มะลิอ฽อง อําเภอบางกระทุ฽มและรูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผลการประเมินเป็น

อันดับ 1 อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 มีค฽าเฉล่ียเท฽ากัน คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว 

อําเภอเมืองพิษณุโลก,  รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก, รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง, 

รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปรางและรูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม อยู฽ในระดับ

มากและลําดับสุดท฾ายคือรูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ อยู฽ในระดับมาก 
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 2. การประเมินผลด฾านการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือถึงอัตลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอ

ของจังหวัดพิษณุโลกโดยใช฾กลุ฽มตัวอย฽างจํานวนท้ังส้ิน 160 คน 

 ผลการวิเคราะหแแสดงผลการประเมินผลด฾านการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือถึงอัต

ลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก ประเมินโดยกลุ฽มตัวอย฽างจํานวนท้ังส้ิน 160 คน โดย

ผู฾วิจัยเรียงลําดับตามคะแนนจากมากไปหาน฾อย พบว฽ารูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผล

การประเมินเป็นอันดับ 1 อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือรูปแบบท่ี 5 มงคล 

อําเภอพรหมพิราม อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือรูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมือง

พิษณุโลก อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 4 คือรูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติ

ตระการ อยู฽ในระดับมากและลําดับสุดท฾ายคือรูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปรางอยู฽ใน

ระดับมาก ผลการศึกษาวิเคราะหแแยกตามเกณฑแการประเมิน พบว฽า 

 เกณฑ์ที่ 1 ความสวยงาม วิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินข฾อท่ี 

1 ความสวยงาม พบว฽า รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 อยู฽

ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม อยู฽ในระดับ

มาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง อยู฽ในระดับมาก

และลําดับสุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ อยู฽ในระดับมาก 

 เกณฑ์ที่ 2 การสื่อความหมาย วิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมิน

ข฾อท่ี 2 การส่ือความหมาย พบว฽า รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก ได฾รับผลการประเมิน

เป็นอันดับ 1 อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอ

นครไทย อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม อยู฽

ในระดับมาก และลําดับสุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง อยู฽ในระดับมาก 

  เกณฑ์ที่ 3 ความคิดสร้างสรรค์ วิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการ

ประเมินข฾อท่ี 3 ความคิดสร฾างสรรคแ พบว฽า รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผลการ

ประเมินเป็นอันดับ 1 อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล 

อําเภอพรหมพิราม อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวัง

ทอง อยู฽ในระดับมากและลําดับสุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติตระการ อยู฽ใน

ระดับมาก 
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 เกณฑ์ที่ 4 จดจ าง่ายและเด่นชัด วิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการ
ประเมินข฾อท่ี 4 จดจําง฽ายและเด฽นชัด พบว฽า รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง ได฾รับผล
การประเมินเป็นอันดับ 1 อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 8 จําปา
ขาว อําเภอนครไทย อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอ
เมืองพิษณุโลก อยู฽ในระดับมากและลําดับสุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก อําเภอชาติ
ตระการ อยู฽ในระดับมาก 
 เกณฑ์ที่ 5 ความเป็นไทยร่วมสมัย วิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการ

ประเมินข฾อท่ี 5 ความเป็นไทยร฽วมสมัย พบว฽า รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผลการ

ประเมินเป็นอันดับ 1 อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล 

อําเภอพรหมพิราม อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 9 น฾าขุนและน฾าศึก 

อําเภอชาติตระการ อยู฽ในระดับมากและลําดับสุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนิน

มะปราง อยู฽ในระดับมาก 

 เกณฑ์ที่ 6 การน าไปใช้งานได้จริง วิเคราะหแค฽าเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการ

ประเมินข฾อท่ี 6 การนําไปใช฾งานได฾จริง พบว฽า รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ได฾รับผลการ

ประเมินเป็นอันดับ 1 อยู฽ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล 

อําเภอพรหมพิราม อยู฽ในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวัง

โบสถแ อยู฽ในระดับมากและลําดับสุดท฾ายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง อยู฽ใน

ระดับมาก 

 
 การสร้างสรรค์ผลงานสื่อเพื่อสื่อสารการท่องเที่ยวท้องถ่ิน 
 การประยุกตแใช฾ผลงานการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอ 
จังหวัดพิษณุโลกท่ีผ฽านการออกแบบตามกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีผู฾วิจัยได฾พัฒนาขึ้น
และทําการประเมินผลท้ังในส฽วนของกระบวนการออกแบบและผลงานออกแบบเสร็จส้ินแล฾ว ผู฾วิจัยได฾
นําผลงานออกแบบสัญลัฏษณแนําโชคส่ืออัตลักษณแท฾องถิ่น 9 อําเภอ จังหวัดพิษณุโลกมสร฾างสรรคแ
ผลงานส่ือเพื่อการท฾องเท่ียวท฾องถิ่นในจังหวัดพิษณุโลกท้ัง 9  อําเภอ โดยมีผลงานออกแบบดังนี้ 
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 1. ผลงานการออกแบบโปสเตอรแเพื่อส่ือสารการท฽องเท่ียวท฾องถิ่น จํานวน 3 ช้ินงาน 

 
 

ภาพ 304 แสดงโปสเตอร์เพื่อสือ่สารการท่องเที่ยวท้องถ่ินชิ้นที่ 1 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 305 แสดงโปสเตอร์เพื่อสือ่สารการท่องเที่ยวท้องถ่ินชิ้นที่ 2 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 306 แสดงโปสเตอร์เพื่อสือ่สารการท่องเที่ยวท้องถ่ินชิ้นที่ 3 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 
 2. ผลงานการออกแบบอนิเมช่ันแนะนําสัญลักษณแนําโชคเพื่อส่ือสารการท฽องเท่ียวท฾องถิ่น 9 
อําเภอ จํานวน 9 ช้ินงาน ดังนี้ 

 
 

ภาพ 307 แสดงผลงานออกแบบอนิเมชั่นแนะน าสัญลักษณ์น าโชค เจ้าแก้ว 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 308 แสดงผลงานออกแบบอนิเมชั่นแนะน าสัญลักษณ์น าโชค ลูกตาล 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 309 แสดงผลงานออกแบบอนิเมชั่นแนะน าสัญลักษณ์น าโชค ผัดไท 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 310 แสดงผลงานออกแบบอนิเมชั่นแนะน าสัญลักษณ์น าโชค มงคล 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 311 แสดงผลงานออกแบบอนิเมชั่นแนะน าสัญลักษณ์น าโชค มะปรางหวาน 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 312 แสดงผลงานออกแบบอนิเมชั่นแนะน าสัญลักษณ์น าโชค มะลิอ่อง 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 313 แสดงผลงานออกแบบอนิเมชั่นแนะน าสัญลักษณ์น าโชค จ าปาขาว 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 314 แสดงผลงานออกแบบอนิเมชั่นแนะน าสัญลักษณ์น าโชค หางขาว 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566\ 

 

 
 

ภาพ 315 แสดงผลงานออกแบบอนิเมชั่นแนะน าสัญลักษณ์น าโชค น้าขุนน้าศึก 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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 3. ผลงานการออกแบบส่ือประชาสัมพันธแโฆษณาเพื่อส่ือสารการท฽องเท่ียวท฾องถิ่น 9 อําเภอ 
จํานวน 3 ช้ินงาน ดังนี้ 
 

 
 

ภาพ 316 แสดงผลงานสื่อประชาสัมพันธ์โฆษณาเพื่อสือ่สารการท่องเที่ยวท้องถ่ิน 9 อ าเภอ 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 317 แสดงผลงานสื่อประชาสัมพันธ์โฆษณาเพื่อสือ่สารการท่องเที่ยวท้องถ่ิน 9 อ าเภอ 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 318 แสดงผลงานสื่อประชาสัมพันธ์โฆษณาเพื่อสือ่สารการท่องเที่ยวท้องถ่ิน 9 อ าเภอ 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 
 จากการศึกษาวิจัยเรื่อง การพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคเพื่อส่ือสารการ
ท฽องเท่ียวท฾องถิ่นประจําจังหวัดพิษณุโลก ผู฾วิจัยอภิปรายผลเป็นรายประเด็นของแนวความคิดและ
เกณฑแการประเมินผลด฾านการออกแบบสัญลักษณแนําโชค ดังนี้ 
 สัญลักษณแนําโชคหรือมาสคอต สามารถส่ือสารได฾ท้ังในรูปแบบของคน สัตวแ ส่ิงของ ผักและ

ผลไม฾ สอดคล฾องกับ วราภรณแ มามี (2565) กล฽าวว฽า ประเภทและรูปลักษณแของสัญลักษณแนําโชค แบ฽ง

รูปลักษณแออกมาได฾หลากหลาย เช฽น รูปคน รูปพืชผลไม฾ รูปวัตถุส่ิงของและรูปสัตวแ และในปัจจุบันมี

การนํามาใช฾งานท่ีหลากหลายมากยิ่งขึ้น เช฽น รูปแบบจากธรรมชาติและส่ิงแวดล฾อม ท่ีเป็นส่ิงมีชีวิต 

เช฽น บุคคล สัตวแ ผลไม฾ ต฾นไม฾ ดอกไม฾ เป็นต฾น และส่ิงท่ีไม฽มีชีวิต เช฽น หิน ภูเขา น฾าตก ทะเล กรวด 
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หิน ดินทราย เป็นต฾น หรือจากปรากฏการณแธรรมชาติ เช฽น คล่ืน ลม แสงแดด ฟูาผ฽า ฟูาร฾อง รุ฾งกินน฾า 

เป็นต฾น 

 อัตลักษณแ บุคลิกลักษณะนิสัย ท่ีมาท่ีไปของการออกแบบสัญลักษณแนําโชค เป็นส่ิงสําคัญ

เป็นอย฽างยิ่งในการออกแบบสัญลักษณแนําโชคเพื่อส่ือสารการท฽องเท่ียวท฾องถิ่นให฾เป็นท่ีน฽าจดจํา สร฾าง

ความประทับใจ และสามารถส่ือถึงอัตลักษณแท฾องถิ่นนั้นๆได฾ สอดคล฾องกับ ชวลิต ดวงอุทา (2552) 

กล฽าวว฽า บุคลิกภาพของตัวละครเป็นปัจจัยด฾านจิตภาพของตัวละคร นิยมส่ือสารด฾วยอารมณแและ

บุคลิกภาพด฾านบวก หรือก฽อให฾เกิดความสบายใจ (Positive Feeling) ตัวละครจะต฾องสร฾างอารมณแ

สนุกสนาน ความสดใสน฽ารัก ไปยังผู฾บริโภคและผู฾พบเห็น เพื่อการสร฾างการจดจํา นอกจากนี้ยัง

สอดคล฾องกับ ปกรณแกิตศแ หาญณรงคแศักด์ิ (2555) กล฽าวว฽า การออกแบบตัวละครคือการสร฾างตัว

ละครขึ้นมาจากจินตนาการผ฽านแนวคิดท่ีถูกกําหนดขึ้น ประกอบด฾วย เนื้อเรื่อง แนวคิด ข฾อมูลของตัว

ละครและรูปแบบ ดังนั้นการออกแบบตัวละครควรมีบุคลิกท่ีแตกต฽าง มีเอกลักษณแของตัวเอง มีความ

น฽าสนใจ ดึงดูด น฽าจดจําและติดตาม อาจมีการใช฾สีสันและเนื้อเรื่อง ท่ีมาท่ีไปของตัวละครเพื่อความ

น฽าสนใจ 

 เกณฑแการประเมินด฾านการออกแบบสัญลักษณแนําโชค คือเครื่องมือท่ีใช฾ในการประเมิน

คุณภาพของการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีได฾ทําการออกแบบให฾ได฾มาตรฐานท่ีสําคัญ สอดคล฾องกับ 

วราภรณแ มามี (2565) กล฽าวว฽า นักออกแบบสัญลักษณแนําโชคจําเป็นต฾องมีการออกแบบเครื่องมือ

สําหรับการประเมินคุณภาพท่ีดี มีเกณฑแและหลักการท่ีใช฾ในการประเมินท่ีน฽าเช่ือถือเช฽น ความคิด

สร฾างสรรคแ ง฽ายต฽อการจดจํา สามารถนําไปใช฾งานได฾จริง โดดเด฽น ดึงดูดความสนใจและสามารถส่ือ

ถึงอัตลักษณแของแบรนดแ องคแกรหรือหน฽วยงานนั้นๆ 

 การวิจัยเรื่อง การพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคเพื่อส่ือสารการท฽องเท่ียว
ท฾องถิ่นประจําจังหวัดพิษณุโลก เป็นวิจัยแบบ การวิจัยและพัฒนา (Research & Development) 
โดยการออกแบบและพัฒนาสัญลักษณแนําโชคประจําท฾องถิ่น จํานวน 9 รูปแบบของ 9 อําเภอใน
จังหวัดพิษณุโลกได฾แก฽ อําเภอเมืองพิษณุโลก อําเภอบางระกํา อําเภอวังทอง อําเภอเนินมะปราง 
อําเภอพรหมพิราม อําเภอบางกระทุ฽ม อําเภอวัดโบสถแ อําเภอนครไทยและอําเภอชาติตระการ มาทํา
การประเมินผลด฾วยหลักเกณฑแด฾านการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีผู฾วิจัยได฾ทําการสังเคราะหแข้ึนจาก
รวบรวมและทบทวนวรรณกรรมรวมถงึงานวิจัยท่ีเกี่ยวข฾อง โดยแบ฽งเกณฑแการประเมินเป็น 6 ด฾านคือ 
1. ความสวยงาม 2. การส่ือความหมาย  3. ความคิดสร฾างสรรคแ 4. จดจําง฽ายและเด฽นชัด 5. ความเป็น
ไทยร฽วมสมัย 6. นําไปใช฾งานได฾จริง จากนั้นทําการเก็บข฾อมูลจากกลุ฽มเปูาหมายจํานวนท้ังส้ิน 160 คน 
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โดยการเก็บข฾อมูลจากแบบสอบถาม ด฾วยวิธีการเลือกกลุ฽มตัวอย฽างแบบสุ฽ม (Random Sampling) 
พบว฽า รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว สัญลักษณแนําโชคประจําอําเภอนครไทยมีผลการประเมินเฉล่ียทุกด฾าน

มากท่ีสุด มีค฽าเฉล่ียรวม ( ̅=4.59, S.D.=0.58) อยู฽ในระดับมากท่ีสุดและมีผลประเมินสูงสุดท้ังสิน 4 

เกณฑแได฾แก฽ เกณฑแท่ี 1 ความสวยงาม ( ̅=4.78, S.D.=0.42) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด เกณฑแท่ี 3 

ความคิดสร฾างสรรคแ ( ̅=4.56, S.D.=0.58) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด เกณฑแท่ี 5 ความเป็นไทยร฽วมสมัย 

( ̅=4.49, S.D.=0.63) อยู฽ในระดับมากท่ีสุด เกณฑแท่ี 6 การนําไปใช฾งานได฾จริง ( ̅=4.56, S.D.=0.63) 
อยู฽ในระดับมากท่ีสุด จากการออกแบบและประเมินผลงานทําให฾ไดทราบถึงแนวทางเพื่อใช฾เป็น
แนวทางในการปรับปรุง สัญลักษณแนําโชคเพื่อส่ือสารการท฽องเท่ียวท฾องถิ่นประจําจังหวัดพิษณุโลกให฾
บรรลุเปูาหมายสูงสุดในการประชาสัมพันธแการท฽องเท่ียวท฾องถิ่นและเข฾าถึงกลุ฽มเปูาหมาย ผู฾พบเห็น
และนักท฽องเท่ียวและผู฾มาเยือนได฾อย฽างมีประสิทธิภาพ
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