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บทคัดย่อ 

  
การวิจัยเรื่อง การพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคเพื่อส่ือสารการทองเท่ียว

ทองถิ่นประจําจังหวัดพิษณุโลก มีวัตถุประสงคแ 1) เพื่อพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค 
(Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก 2) เพื่อพัฒนาสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ี
ส่ืออัตลักษณแทองถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก 3) ประเมินผลการใชงานของกระบวนการออกแบบ
สัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ือถึงอัตลักษณแทองถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก จุดมุงหมายของการศึกษา
เพื่อพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีแสดงถึงอัตลักษณแบุคลิกภาพและความหมายของ
ทองถิ่นตางๆ และใชแนวคิดในการพัฒนาตัวละคร  การพัฒนาเครื่องแตงกาย เมื่อได
กระบวนการพัฒนาท่ีไดรับการประเมินโดยผูเช่ียวชาญและนักวิชาการดานการออกแบบแลว จึงนํา
กระบวนการออกแบบท่ีไดไปใชงานในการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอ
ของจังหวัดพิษณุโลก และประเมินผลการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอ
ในจังหวัดพิษณุโลก โดยใชวิธีการประเมินผลการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีผูวิจัยไดพัฒนาเกณฑแใน
การประเมินผลงานออกแบบสัญลักษณแนําโชคสําหรับงานวิจัยครั้งนี้ เพื่อการประเมินกระบวนการ
ออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีถูกพัฒนาขึ้นในวัตถุประสงคแการวิจัยขอท่ี 1 ผูวิจัยใช เครื่องมือวิจัยเชิง
ปริมาณคือ แบบสอบถาม (Questionaire) เพื่อประเมินกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ี
ส่ืออัตลักษณแทองถิ่น ท่ีไดพัฒนาขึ้นตามกระบวนการ โดยใชกลุมตัวอยางผูเช่ียวชาญและนักวิชาการ 
จํานวนท้ังส้ิน 5 คน เก็บขอมูลจากแบบสอบถาม ดวยวิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) เป็นผูตอบแบบสอบถาม สถิติท่ีใชในการวิจัย คือ คารอยละ หรือเปอรแเซ็นตแ 

(Percentage) คาเฉล่ีย (x ) คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ใชเกณฑแการประเมินกระบวนการออกแบบ
ดังนี้ 1) งายตอการใชงาน 2) ตรงตามวัตถุประสงคแ 3) มีความยืดยุน 4) การประยุกตแการใชงาน 
พบวาข้ันตอนท่ี 4 ขั้นพัฒนาเครื่องแตงกาย ไดรับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีคาเฉล่ียรวม (=4.75, 

 



 ง 

S.D.=0.46) อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ ขั้นตอนท่ี 3 ขั้นพัฒนาตัวละคร มี
คาเฉล่ียรวม (=4.70, S.D.=0.57) อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือขั้นตอนท่ี 1 ขั้น
พัฒนาแนวความคิด มีคาเฉล่ียรวม (=4.65, S.D.=0.60) อยูในระดับมากและลําดับสุดทายคือคือ
ขั้นตอนท่ี 2 ขั้นพัฒนาบุคลิกภาพ มีคาเฉล่ียรวม (=4.50, S.D.=0.70) อยูในระดับมาก สําหรับการ
ประเมินผลการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอ จังหวัดพิษณุโลกท่ีถูก
พัฒนาขึ้นในวัตถุประสงคแการวิจัยขอท่ี 2 ผูวิจัยใชเครื่องมือวิจัยเชิงปริมาณคือ แบบสอบถาม 
(Questionaire) เพื่อประเมินผลการออกแบบสัญลักษณแนําโชค ท่ีไดพัฒนาขึ้นตามกระบวนการ โดย
ใชกลุมตัวอยางท้ังส้ิน 2 คือ กลุมท่ี 1) ผูเช่ียวชาญและนักวิชาการ จํานวนท้ังส้ิน 5 คน เก็บขอมูลจาก
แบบสอบถามดวยวิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เป็นผูตอบแบบสอบถาม กลุมท่ี 
2) กลุมตัวอยางประชาชนท่ัวไปจํานวนท้ังส้ิน 160 คน เก็บขอมูลจากแบบสอบถามดวยวิธีการเลือก
กลุมตัวอยางแบบสุม (Random Sampling) เป็นผูตอบแบบสอบถาม ผลประเมินจากกลุมตัวอยางท่ี 
1 ไดผลการประเมินการออกแบบสัญลักษณแนําโชคดังนี้ รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับ
ผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีคาเฉล่ียรวม (=4.90, S.D.=0.16) อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมิน
เป็นอันดับ 2 คือรูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม มีคาเฉล่ียรวม (=4.76, S.D.=0.40) อยูใน
ระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือรูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา มีคาเฉล่ียรวม 
(=4.73, S.D.=0.34) อยูในระดับมาก และลําดับสุดทายคือรูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนิน
มะปราง มีคาเฉล่ียรวม ( =4.38, S.D.=0.97) อยูในระดับมาก และผลประเมินจากกลุมตัวอยางท่ี 2 
ไดผลการประเมินการออกแบบสัญลักษณแนําโชคดังนี้ รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผล
การประเมินเป็นอันดับ 1 มีคาเฉล่ียรวม (=4.59, S.D.=0.58) อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมิน
เป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม มีคาเฉล่ียรวม (=4.42, S.D.=0.70) อยูใน
ระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก มีคาเฉล่ียรวม 
(=4.33, S.D.=0.73) อยูในระดับมาก และลําดับสุดทายมีคาเฉล่ียเทากันคือ รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอ
วังทอง มีคาเฉล่ียรวม (=4.15, S.D.=0.81) อยูในระดับมากและรูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอ
เนินมะปราง (=4.15, S.D.=0.99) อยูในระดับมาก 
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ABSTRACT 
  

Mascot Design and Evaluation for Local Tourism Communication in 
Phitsanulok. The Researcher defines the objectives of the research as follows: 1) The 
development a design process for Mascot Design that conveys local identity 2) The 
designing of Mascot Design that conveys local identity for 9 District in Phitsanulok 3) 
The  Evaluation of design process for Mascot Design and Mascot Design that conveys 
local identity for 9 District in Phitsanulok. The aim of the study was to develop a 
design process for lucky symbols that represent personality identity and use the 
concept of character development costume development Once the development 
process has been evaluated by experts and design scholars. Then the design process 
has been used in the design of Mascot Design that conveys local identity for 9 District 
in Phitsanulok and evaluate the design of Mascot Design By using the evaluation 
method for the design of Mascot Design, the researcher developed the criteria for 
evaluating the design of Mascot Design for this research.To assess the design process 
of lucky symbols developed in Research Objective 1. The researcher used a 
quantitative research tool, a questionnaire, to assess the design process of Mascot 
Design that conveys local identity by using a sample of experts and academics A 
total of 5 people collected data from a questionnaire. with a specific selection 
method (Purposive Sampling) as respondents. Statistics used involved percentage, 

mean (x ), standard deviation (S.D.) The evaluation criteria for the design process were 
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as follows: 1) Ease of use 2) Meets objectives 3) Flexibility 4) Applicability It was 
found that the 4th stage of costume development Received the 1st rank assessment 

result with the total mean (x  =4.75, S.D.=0.46) at the highest level. The second 
evaluation result is the third step, the character development stage. The total mean 

(x =4.70, S.D.=0.57) was at a high level. The 3rd assessment result is the 1st step, the 

development of concepts. The total mean (x  =4.65, S.D.=0.60) was at a high level. 

And the last step is the second step, personality development. The total mean (x   
=4.50, S.D.=0.70) was at a high level. For evaluating the design of Mascot Design that 
conveys local identity for 9 District in Phitsanulok developed in Research Objective 2. 
The researcher used a quantitative research tool, a questionnaire, to evaluate the 
results of the lucky symbol design. developed according to the process By using a 
total of 2 samples, namely group 1) experts and academics. A total of 5 people 
collected data from a questionnaire by means of purposive sampling as respondents. 
group 2) A sample of general public, totaling 160 people, collecting data from 
questionnaires by random sampling method as respondents. The results of the 
evaluation from the 1st sample group were evaluated for the design of mascot as 
follows: Model 8 Champa Khao, Nakhon Thai District received the 1st evaluation 

result with the total mean (x  =4.90, S.D. = 0.16) at the level the most. The second 
assessment result is Model 6, Mali-Ong, Bang Krathum District. The total mean 

(x =4.76, S.D.=0.40) was at a high level. The 3rd rank evaluation result is the 2nd 

Model. Chao Kaeo, Bang Rakam District, has the total mean (x  =4.73, S.D.=0.34) at a 
high level. And the last one is the 4th Model, Maprang Wan, Noen Maprang District. 

The total mean (x  =4.38, S.D.= 0.97) was at a high level. The evaluation results from 
the second sample group were evaluated for the design of Mascot design as follows: 
Model 8 Champa Khao, Nakhon Thai District was evaluated as number 1 with the 

total mean (x = 4.59, S.D.= 0.58) at the level the most The second evaluation result is 

the 5th Model, Mongkhon, Phrom Phiram District. The total mean (x  =4.42, S.D.=0.70) 
was at a high level. The 3rd rank assessment result is Model 1, Hang Khao, Mueang 

Phitsanulok District. The total mean (x  =4.33, S.D.=0.73) was at a high level. And the 
last order had the same mean, Model 3 Pad Thai, Wang Thong District had the total 
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mean (x =4.15, S.D.=0.81) at a high level and Model 4 Maprangwan, Noen Maprang 

District (x =4.15, S.D.=0.99) is at a high level. 
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ประกาศคุณูปการ 
 

ประกาศคุณูปการ 
  

วิทยานิพนธแฉบับนี้สําเร็จลุลวงดวยความกรุณาอยางสูงจากอาจารยแท่ีปรึกษาวิทยานิพนธแ  
ศาสตราจารยแ ดร.จิรวัฒนแ พิระสันตแ ท่ีเป็นแบบอยางในการทําวิจัยอยางมุงมั่น และสละเวลาอันมีคามา
เป็นท่ีปรึกษาพรอมท้ังใหคําแนะนําตลอดระยะเวลาในการทําวิทยานิพนธแฉบับนี้  และขอกราบ
ขอบพระคุณเป็นอยางสูงยิ่ง รวมถึงขอกราบขอบพระคุณคณะกรรมการสอบวิทยานิพนธแ อันประกอบไป
ดวย รองศาสตราจารยแ ดร.ธวัช พะยิ้ม ประธานกรรมการสอบวิทยานิพนธแ รองศาสตราจารยแ ดร.นิรัช 
สุดสังขแ ผูชวยศาตราจารยแ ดร.วิสิฐ จันมา กรรมการผูทรงคุณวุฒิภายใน ผูชวยศาสตราจารยแ ดร.อังกาบ 
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บทท่ี 1 
 

บทน า 
 

ความเป็นมาและความส าคัญของโครงการ 
 ปัจจุบันประเทศท่ัวโลกท่ีขับเคล่ือนเศรษฐกิจดวยการคาและอุตสาหกรรมไดใหความสําคัญ

กับการนําความคิดสรางสรรคแมาเพิ่มมูลคาใหกับผลิตภัณฑแ สินคาและบริการเพื่อใหผลิตภัณฑแของตน

มีความแตกตางจากคูแขงในตลาดโลก การพัฒนาเศรษฐกิจท่ีเกิดจากความคิดสรางสรรคแเป็นแรง

ขับเคล่ือนจึงมีความสําคัญอยางสูงและเป็นเปูาหมายท่ีทุกประเทศท่ัวโลกตางกําหนดเป็นนโยบายและ

ยุทธศาสตรแหลักเพื่อผลักดันใหสินคาและบริการของตนเองเป็นท่ีนิยมในตลาดโลก 

เศรษฐกิจสรางสรรคแ คือการสรางมูลคาเพิ่มจากความคิดของมนุษยแ และมีสวนในการชวย

พัฒนาเศรษฐกิจสํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ  ไดจัดประเภท

อุตสาหกรรมสรางสรรคแในประเทศไทย ออกเป็น 4 ประเภท 15 กลุมยอยคือประเภทมรดกทาง

วัฒนธรรม (งานฝีมือและหัตถกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมการแพทยแแผนไทยและอาหารไทย ) 

ประเภทศิลปะ (ศิลปะการแสดงและทัศนศิลป) ประเภทส่ือสมัยใหม (ภาพยนตรแและวีดีทัศนแ การ

พิมพแ การกระจายเสียงและดนตรี) และประเภทการใชงาน (การออกแบบแฟช่ันสถาปัตยกรรมการ

โฆษณาและซอฟตแแวรแ) เมื่อพิจารณามูลคาเฉล่ียของอุตสาหกรรมสรางสรรคแของประเทศไทยในแตละ

ประเภทระหวางปี 2545-2550 พบวาอุตสาหกรรมสรางสรรคแประเภทการใชงาน มีมูลคาโดยเฉล่ีย

สูงสุดคือ 487,949.17 ลานบาท (ดนุพล อริยสัจจากร พลูศรี สาครราษฎรแ , 2556) รองลงมาคือ

ประเภทมรดกทางวัฒนธรรมมีมูลคาเฉล่ีย 216,985 ลานบาทกลุมส่ือสมัย ใหมมีมูลคาเฉล่ีย 

64,045.33 ลานบาท และประเภทศิลปะมูลคาเฉล่ีย 531.66 ลานบาทตามลําดับ จะเห็นไดวา

อุตสาหกรรมสรางสรรคแประเภทมรดกทางวัฒนธรรมมีอัตราการเติบโตโดยเฉล่ียสูงสุด (9.04%) ตาม

ดวยประเภทส่ือสมัยใหม (8.20%) ประเภทการใชงาน (4.55%) และประเภทศิลปะ (2.66%) 

ตามลําดับ จากขอมูลตัวเลขมูลคาทางเศรษฐกิจท่ีไดกลาวมาจะเห็นไดวาอุตสาหกรรมสวนใหญจะการ

ใชศิลปะและวัฒนธรรมของประเทศเป็นพื้นฐานในการสรางสรรคแและพัฒนาผลิตภัณฑแและสินคา จน
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เกิดคําวา “ทุนวัฒนธรรม” ท่ีเปรียบเสมือนแกนของอุตสาหกรรมสรางสรรคแและตนทุนทางความคิดท่ี

กอใหเกิดเศรษฐกิจสรางสรรคแ (ไกรฤกษ, 2558) 

สินคาวัฒนธรรมและอุตสาหกรรมวัฒนธรรม คือผลผลติท่ีไดจากเศรษฐกิจสรางสรรคแท่ีมีท่ีมา

จากทุนวัฒนธรรม สินคาและผลิตภัณฑแประเภทนี้ ผูบริโภคจะไมไดรับเพียงของประโยขนแหรือหนาท่ี

การใชงานหลักของตัวสินคาเทานั้น หากแตยังไดรับรูและมีอารมณแรวมกับแนวความคิดและรูปแบบ

ของวัฒนธรรมท่ีแฝงมาสินคาและบริการนั้นๆ ซึ่งการฝังตัวของวัฒนธรรมท่ีแตกตางกันของสินคาและ

บริการจะทําใหเกิดความแตกตางของสินคา (Product Differentiation) ซึ่งความแตกตางนี้จะทําให

ผูบริโภคเกิดความสนใจและจดจําในสินคาและผลิตภัณฑแไดดีและกอใหเกิดโอกาศทางธุรกิจในทิศทาง

ใหม หรือการสรางสรรคแสินคาและผลิตภัณฑแท่ีมีเรื่องราวและเนื้อหาของวัฒนธรรมท่ีสะทอนถึงอัต

ลักษณแของทองถิ่นนั้นๆ ท้ังในระดับ ชุมชน จังหวัดหรือระดับประเทศ ก็ยังเป็นการกระตุนเศรษฐกิจ

ในชุมชนกอใหเกิดการสรางงานสรางรายไดกับทองถิ่นอีกดวย(ไกรฤกษ, 2558) 

ประเทศญี่ปุุนเป็นตัวอยางของประเทศท่ีใชประโยชนแจาก “วัฒนธรรม” เป็นแรงขับเคล่ือน

ทางเศรษฐกิจท่ีทรงพลังมาโดยตลอด ญี่ปุุนไดสราง เฮลโลคิตต้ี โดราเอมอน มวยปล้ํา ซูชิ การพับ

กระดาษแบบโอริกามิ วงดนตรีเอ็กซแเจแปน เจ-ปฺอปและวัฒนธรรมแบบคาวาอิ ในการสรางรายได

และมูลคาทางเศรษฐกิจใหกับประเทศมาโดยตลอดและไมเพียงแตภายในประเทศของตัวเองเทานั้น  

ญี่ปุุนยังไดสงออกวัฒนธรรมของตัวเองถายทอดไปยังพื้นท่ีเศรษฐกิจตางท่ัวโลกอีกท้ังยังแฝงหลัก  วิธี

คิดและคุณคาแบบญี่ปุุนเขาไปในสินคาทางวัฒนธรรมเหลานี้ ตัวอยางท่ีเห็นไดชัดเจนและมีอิทธิพลกับ

ประเทศไทยมายาวนานและแพรหลายคือ “มังงะ” หรือคําท่ีเรียก “การแตูน” ในภาษาญี่ปุุนและ “อนิ

เมะ” หรือคําเรียกการแตูนอนิเมช่ันท่ีสรางจากประเทศญี่ปุุน 

การออกแบบมาสคอตเพื่อประชาสัมพันธแการทองเท่ียวเป็นนิยมเป็นอยางมากในประเทศ

ญี่ปุุนนอกจากจะเขากับวัฒนธรรมแบบคาวาอิแลว ยังสามารถส่ือสารกับผูบริโภคไดงายและประหยัด

กวาการจางศิลปิน นักแสดงท่ีมีคาใชจายสูงกวาหรือแมแตการใชคาแรกเตอรแท่ีมีช่ือเสียงอยูแลวก็จะมี

คาใชจายดานลิขสิทธิ์ที่มีราคาสูงดวยและมีเงื่อนไข ขอจํากัดการใชงานท่ีเขมงวด แตการท่ีจะออกแบบ

มาสคอตขึ้นใหมถึงแมวาจะมีตนทุนท่ีต่ํากวาและการใชงานท่ีอิสะแลหลากหลายกวานั้นก็ไมใชเรื่อง

งายท่ีจะทําใหคาแรกเตอรแนั้นประสบความสําเร็จในแงการตลาดและสรางการจดจําใหกับประชาชน  



 3 

แตขอดีของมาสคอตประจําเมืองเหลานี้คือ “ชาติกําเนิด” ของตัวมาสคอตเองท่ีบงบอกและแสดงอัต

ลักษณแของทองถิ่นนั้นๆไดอยางดี อีกท้ังยังถายทอดเรื่องราวของจังหวัดนั้นๆ เเละชวยสงเสริม

ภาพลักษณแดานการสนับสนุนเศรษฐกิจในทองถิ่นไดและยังสรางความผูกผันและอารมณแความรูสึก

รวมกับคนในทองถิ่นใหชวยกันส่ือสารและประชาสัมพันธแการทองเท่ียวในทองถิ่นไดอีกดวย  

โดยเฉพาะในประเทศญี่ปุุนท่ีคุนชินกับการใชตัวการแตูนหรือมาสคอตส่ือสารแทนตัวหนังสือ เพราะ

ขอดีของมาสคอตคือการเป็นท่ีจดจําไดงายและสรางความผูกพันใหกับผูพบเห็นทําใหเกิดความรัก  

ความหลงใหลได ดวยเหตุนี้ องคแกรทองถิ่นประจําจังหวัดตางๆ ท่ัวประเทศญี่ปุุน จึงนิยมการออกแบบ

คาแรกเตอรแเพื่อนําไปใชสรางจุดเดนของจังหวัดใหงายตอการจดจําของนักทองเท่ียวและผูพบเห็น จน

มีช่ือเฉพาะวา ยุรุเคียระ (YuruKyara) และในปี 2010 ไดมีการจัดการประกวดหาสุดยอดยุรุเคียระ

เป็นครั้งแรกโดยใชช่ือวา “ยุรุกรังปรีซแ” ขึ้นโดยการเขาประกวดจากตัวแทนจังหวัดตางๆ ท่ัวประเทศ

ญี่ปุุน 

ปี2009 จังหวัดคุมะโมโตะ ประเทศญี่ปุุน ไดจัดแคมเปญเพื่อประชาสัมพันธแการทองเท่ียวใน

จังหวัดและตอนรับนักทองเท่ียวจากขบวนรถไฟชินคันเซ็ต สายคิวชูท่ีจะเช่ือมเสนทางจากโอซากาไปสู

เมืองคะโงฌิมะเป็นเสนเดียวกัน ซึ่งจากในอดีตตองใชรถไฟถึงสามตอ และชวยลดระยะเวลาในการ

เดินทางจาก 2 ช่ัวโมงเหลือเพียง 30 นาที รถไฟสายนี้จะเริ่มใหบริการอยางเต็มรูปแบบในปี 2011 

แคมเปญประชาสัมพันธแการทองเท่ียวดังกลาวมีช่ือวา “Kumamoto Surprisei” และผลตอมรับจาก

กิจกรรมดังกลาวถึงวาประสบความสําเร็จมากระดับท่ีเรียกไดวาสรางปรากฏการณแใหมในญี่ปุุน 

แคมเปญ “Kumamoto Surprisei” เป็นกิจกรรมหลากหลายรูปแบบหนวยงานในทองถิ่น

เมืองคุมะโมโตะจัดทําขึ้นเพื่อตอนรับนักทองเท่ียวใหเกิดความรูสึก ประหลาดใจและแบงปันความสุข

ของชาวเมืองใหกับผูท่ีมาเยือน ท่ีความต้ังใจแรกเริ่มเพียงใชประชาสัมพันธแแคภายในจังหวัดเทานั้น 

แตปัจจุบันกลับประสบความสําเร็จจนกลายเป็นตัวแทนในระดับภูมิภาคและและสรางช่ือเสียงใน

ระดับประเทศและตางประเทศ 

แตเดิมจังหวัดคุมะโมโตะ เป็นเพียงแคทางผานท่ีผูคนหรือนักทองเท่ียวไมไดใหความสนใจ 

โดยท่ีคุมะโมโตะนั้นเป็นเมืองท่ีมีเสนหแหลากหลาย ไมวาจะเป็นธรรมชาติท่ีอุดมสมบูรณแเกษตร 
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กรรมท่ีมีกําลังผลิตสูงถึงอันดับท่ี 6 ของประเทศ ซึ่งเป็นส่ิงท่ีนักทองเท่ียวตางถิ่นไมรู แตคนในคุมะโม

โตะเองกลับเห็นเป็นเรื่องปกติ ทางหนวยงานจังหวัดจึงไดวาจาง โคะยะมะ คุนโต โปรดิวเซอรแและคน

เขียนบทภาพยนตรแที่มีถ่ินเกิดอยูท่ีจังหวัดคุมะโมโตะ ใหชวยจัดทําแผนการประชาสัมพันธแใหกับเมือง 

โคะยะมะ คุนโต ไดคิดสโลแกน“คุมะโมโตะ เซอรแไพรสแ” ขึ้น โดยมีวัตถุประสงคแ เพื่อสนับสนุนให

ชาวเมืองหันมาสนใจความสุขเล็กๆ นอยๆรอบตัวท่ีถูกมองขามและนํามาแบงปันใหกับนักทองเท่ียง

และผูคนในจังหวัดอื่นๆ ผานเรื่องราว ผูคน ส่ิงของและการทองเท่ียว เพื่อใหผูมาเยือนเหลานั้นรูสึก

ประหลาดใจหรือเซอรแไพรสแ (ณิชมน, 2557) 

แคมเปญคุมะโมโตะ เซอรแไพรสแ ไดเริ่มตนการพัฒนาเมืองคุมะโมโตะใหเป็นเมืองท่ีเต็มไปดวย

ความสุขของผูคนท่ีอาศัยในทองถิ่นกอน จากนั้นเมื่อผูคนทัศนคติท่ีดีกับเมืองแลวจึงจะเกิดความรูสึก

อยากแบงปันเรื่องราวดีๆใหคนท่ัวประเทศ จากกิจกรรมท้ังหมดท่ีจัดขึ้นภายในจังหวัดนําไปสูการจัด

กิจกรรมแบงปันความสดใสท่ัวประเทศ โดยให “หมีคุมะมง” ท่ีเป็นมาสคอนประจําจังหวัด เดินทางไป 

47 จังหวัดท่ัวประเทศเพื่อการประชาสัมพันธแจังหวัดคุมะโมโตะใหกับผูคนในจังหวัดอื่นๆ รวมถึงการ

ไปประชาสัมพันธแงานระดับประเทศเชน งาน Japan Expo ท่ีประเทศฝรั่งเศส ไตหวันและฮองกง ผล

ตอบรับจากแคมเปญนี้ทําใหจังหวัดคุมะโมโตะเป็นท่ีรูจักมากขึ้นเป็นอันดับท่ี  14 ของจังหวัดท่ีมีคน

คนหาขอมูลมากท่ีสุด จากเดิมท่ีไมเคยติดอันดับเลย 

กลยุทธแสําคัญท่ีสรางความนิยมใหกับมาสคอตจากเมืองคุมะโมโตะนี้ใหโดงดังไดในระยะเวลา

ไมถือ 3 ปี คือ การอนุญาตใหรานคาหรือบริษัทตางๆ นําคุมะมงไปใชบนผลิตภัณฑแ และบนบรรจุ

ภัณฑแไดโดยไมเสียคาใชจาย เพราะทางหนวยงานเห็นวาการท่ีหมีคุมะมงไปอยูบนสินคาตางๆ 

แมกระท่ังการไปออกส่ือเชนโทรทัศนแหรือนิตยสารก็ไมมีการเก็บคาใชจายเพราะถือไดวาเป็นการชวย

ประชาสัมพันธแและนําเสนอภาพลักษณแของไปดวยอีกชองทางหนึ่ง และการท่ีสินคาในทองถิ่นนําหมีคุ

มะมงไปใชแลวขายดี ก็ถือเป็นการชวยกระตุนเศรษฐกิจในทองถิ่นไดเป็นอยางดี และนับต้ังแตเมืองคุ

มะโมโตะไดใหกําเนิดหมีคุมะมงขึ้นมา มีสินคาท่ียื่นเรื่องขอคุมะมงไปใชงานเเลวกวา 14,360 รายการ 

กวา 20 หมวดหมูสินคา และสรางรายไดใหกับชุมชน สินคาในทองถิ่นไดอยางมหาศาล 

สําหรับประเทศไทย หนวยงานท่ีมีหนาท่ีดูแลดานวัฒนธรรมคือกระทรวงวัฒนธรรมทําหนาท่ี

กํากับและดูแลยุทธศาสตรแการนํามิติทางวัฒนธรรมมาเพิ่มคุณคาและมูลคาเพิ่มทางเศรษฐกิจและ
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สังคมสงเสริมอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม กระทรวงวัฒนธรรมไดจัดต้ัง ศูนยแบันดาลไทย (The 

Center of ThaiInspiration) เพื่อเป็นศูนยแกลางในการใหบริการและใหคําแนะนําปรึกษาสําหรับการ

พัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรมวัฒนธรรมหรือทุนทางวัฒนธรรม และสงเสริมอุตสาหกรรมเชิงสรางสรรคแ 

ศูนยแบันดาลไทยจะมีหนาท่ีรวบรวมขอมูลทางวัฒนธรรมและเอกลักษณแอันโดดเดนของแตละเสนทาง

มรดกวัฒนธรรม ภูมิปัญญาและทุนทางวัฒนธรรมจากท่ัวประเทศท้ังแบบด้ังเดิม รวมสมัย และ

สมัยใหมตามเสนทางอารยะธรรม 9 เสนหแ 8 วิถี ดังนี้ 8 วิถีวัฒนธรรม ประกอบดวย  1. อาหาร 2. 

การแตงกาย 3. ท่ีอยูอาศัย 4. ประเพณี 5. ภาษา 6. อาชีพ 7. ความเช่ือ 8. ศิลปะพื้นถิ่น และ 9 

เสนหแมรดกวัฒนธรรมไทย ประกอบดวย 1. วัฒนธรรมบานเชียง 2. วัฒนธรรมทวารวดี 3. วัฒนธรรม

ศรีโคตรบูรณแ-ลานชาง 4. วัฒนธรรมลพบุรี 5. วัฒนธรรมศรีวิชัย6. วัฒนธรรมลานนา 7. วัฒนธรรม

สุโขทัย 8. วัฒนธรรมอยุธยา 9. วัฒนธรรมธนบุรี-รัตนโกสินทรแ (กระทรวงวัฒนธรรม, 2553) 

การทองเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมหลักท่ีทํารายไดใหกับประเทศไทยเป็นอยางมาก อุตสาหกรรม

ดานการทองเท่ียวนั้นเช่ือมโยงกับกลุมธุรกิจหลายๆ ดานไวดวยกันเชน ธุรกิจการโรงแรม รานอาหาร 

การขนสงสินคาและบริการ ธุรกิจเหลานี้ลวนแตพัฒนาตัวเองควบคูกันไปเพื่อใหตอบสนองความ

ตองการของนักทองเท่ียว ในขณะเดียวกันธุรกิจท่ีเกี่ยวของกับ การผลิตและจัดจําหนายสินคาของท่ี

ระลึกเพื่อตอบสนองนักทองเท่ียวนั้น กลับมีการพัฒนาท่ีชามากเมื่อเทียบกับกลุมธุรกิจอื่นๆ  ใน

อุตสาหกรรมทองเท่ียว เนื่องจากหลายๆ สาเหตุเชน สินคาและผลิตภัณฑแนั้นยังไมมีอัตลักษณแท่ี

สะทอนถึงวัฒนธรรมในทองถิ่นนั้นๆคุณภาพของงานผลิต ขาดการสนับสนุนดานนวัตกรรมในการ

ออกแบบ การสงเสริมดานการจัดการและการตลาดมีการคํานวณรายไดจากธุรกิจของท่ีระลึกเพื่อการ

ทองเท่ียวนาจะมีมูลคาไมนอยกวา 1 หมื่นลานบาทตอปี ถารายไดสวนนี้กระจายไปสูชุมชน ทองถิ่น

ตางๆ ในแหลงทองเท่ียวทั่วประเทศจะชวยสรางรายไดใหกับทองถิ่นเกิดการกระตุนเศรษฐกิจในชุมชน

ใหชุมชนใหแหลงทองเท่ียวพึ่งพาตัวเองได เกิดการสรางงานสรางรายไดอยางยั่งยืน 

ความคิดสรางสรรคแจากทุนทางวัฒนธรรมคือทางออกท่ีจะชวยพัฒนาธุรกิจสินคาของท่ีระลึก

งานออกแบบสินคาท่ีนําทุนทางวัฒนธรรมทองถิ่นมาใช ถือเป็นนวัตกรรมเชิงความคิดสรางสรรคแท่ีทํา

ใหสินคาและผลิตภัณฑแมีอัตลักษณแ เพิ่มมูลคาลดปัญหาการผลิตเพื่อจําหนายในราคาถูก โดยเฉพาะ

ประเทศไทยท่ีมีวัฒนธรรมท่ีมีเอกลักษณแเฉพาะตัวหลากหลายรูปแบบตามภูมิภาคแตกตางกันไปตาง

ทองถิ่น มีศิลปะ ประเพณีและวัฒนธรรมท่ีทรงคุณคามากมาย สภาพภูมิศาสตรแท่ีหลากหลาย ส่ิง
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เหลานี้ลวนสรางใหเกิด ทุนทางวัฒนธรรม ท่ีสามารถนํามาเป็นตนทุนทางความคิด เพื่อสรางสรรคแงาน

ออกแบบสินคาและผลิตภัณฑแได ท้ังยังชวยทําใหสินคาตางๆนั้น มีเรื่องราว คุณคากอใหเกิดความรูสึก

ระลึกถึงสถานท่ีท่ีไดมาทองเท่ียวได สําหรับนักทองเท่ียวท่ีเดินทางไปยังจุดหมายหรือสถานท่ีตางๆ 

มักจะมองหาส่ิงของหรือวัตถุท่ีสะทอนความเป็นทองถิ่นที่ท่ีไดไปเยือน ไพโรจนแ ธีระประภา (2558) ได

กลาวไววา “นักทองเท่ียวมักมองหายิ่งสะทอนความเป็นพื้นถิ่นท่ีไปเยือน นี่เป็นหัวใจหลักของการ

ทองเท่ียว การไปเยือนแตละจุดหมาย มักมีประสบการณแและความประทับใจใหจดจําตางกัน เราจึง

คํานึงถึงความเป็นตัวตนของเราและของพื้นถิ่น = อัตลักษณแของพื้นท่ี ดังนั้นอะไรท่ีบอกวา “เป็นเรา” 

ไมเหมือนท่ีอื่น สามารถใชเป็นตนทุนไดท้ังดานกายภาพของแหลงทองเท่ียว ธรรมชาติ เรื่องเลาขาน 

ตํานาน อาหาร วิถีชีวิตขนบธรรมเนียม ประเพณี การแตงกาย บานเรือน สถาปัตยกรรม ศาสนสถาน 

สภาพแวดลอม ฯลฯเหลานี้ลวนชวยบงช้ีวาท่ีนี่คือเรา “เป็นเรา-ไมเป็นอื่น”  

ประเทศไทยถือไดวามีประวัติศาสตรแ ท่ียาวนานและไดมีการสรางสรรคแและพัฒนา

ศิลปะวัฒนธรรมมายั่งยาวนานและตอเนื่องจนมีเอกลักษณแเฉพาะตัวท่ีไมมีชาติใดเหมือน  ตนทุน

เหลานี้ลวนแตสามารถนํามาใชเพื่อสรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคาและบริการ  ของท่ีระลึก ส่ือ

ประชาสัมพันธแ สัญลักษณแตัวแทนคาหรือมาสคอต (mascot) ท่ีสามารถส่ือถึงอัตลักษณแทองถิ่นสราง

การจดจําใหกับนักทองเท่ียวและผูมาเยือน  แตหากผูประกอบการตางองคแกรตางรานคาไมมีแนว

ทางการออกแบบท่ีไปในทิศทางเดียวกันหรือไมมีหนวยงานท่ีรับผิดชอบในการกําหนดทิศทางรวม เพื่อ

ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวของอัตลักษณแท่ีกําหนดขึ้น การใชอัตลักษณแจากทุนวัฒนธรรมเพื่อเพิ่มมูลคา

และขับเคล่ือนเศรษฐกิจในชุมชนก็ไมอาจสําเร็จได ส่ิงสําคัญนี้จึงจะเกิดไดจากความรวมมือกันของทุก

ฝุายท้ังภาครัฐ เอกชน นักออกแบบ นักวิชาการ ปราชญแชุมชนและประชาชนในทองถิ่น การศึกษา

รูปแบบ “ยุรุเคียระ(YuruKyara)” ของประเทศญี่ปุุนมาใชจึงเป็นอีกทางเลือกหนึ่งท่ีถือเป็นการตอ

ยอดจากแนวทางท่ีประสบความสําเร็จในการใชงานไดจริงแลวมาปรับใชใหเขากับวัฒนธรรมและ

บริบทท่ีแตกตางในประเทศไทย การศึกษาคานิยม ทัศนคติ ความเช่ือลวนแตเป็นปัจจัยให การใชงาน

รูปแบบ ยุรุเคียระ สําหรับประเทศไทยมีกระบวนการท่ีเฉพาะเจาะจงและแตกตางกับตนฉบับของ

ประเทศญี่ปุุน 

อัตลักษณแความเป็นไทยคือทุนทางวัฒนธรรมสําหรับกระบวนออกแบบท่ีมีความคิด

สรางสรรคแจะกอใหเกิดสินคาและบริการของชุมชนและทองถิ่นที่มีเอกลักษณแเฉพาะท่ีไมเหมือนหรือซํ้า
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กับทองถิ่นอื่นนอกจากจะชวยสงเสริมเศรษฐกิจในชุมชนแลวยังเป็นการสงเสริมใหรูปแบบศิลปะและ

วัฒนธรรมท่ีบอกกลาวและถายทอดานนักทองเท่ียวและผูมาเยือน  ทําใหศิลปะและวัฒนธรรมใน

ทองถิ่นถูกบอกเลาและยังคงอยูตลอดไป 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1.เพื่อพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่นของ

จังหวัดพิษณุโลก 

2. เพื่อพัฒนาสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก 

3. ประเมินผลการใชงานของกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ือถึงอัต

ลักษณแทองถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก 

 

สมมุติฐานของการวิจัย 
กระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) จะสามารถพัฒนาสัญลักษณแนําโชคท่ี 

มีบุคลิกภาพ ความหมายและส่ือถึงอัตลักษณแทองถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก  จะใชสรางการจดจํา 

(Identity awareness) ตอกลุมเปูาหมายท่ีพบเห็น 

 

ขอบเขตของการวิจัย 
1. งานวิจัยนี้ ผูวิจัยกําหนดขอบเขตพื้นท่ี 9 อําเภอในจังหวัดพิษณุโลก ไดแก อําเภอเมือง

อําเภอวังทอง อําเภอนครไทย อําเภอชาติตระการ อําเภอบางระกํา อําเภอบางกระทุม อําเภอพรหม

พิรามอําเภอวัดโบสถแ และอําเภอเนินมะปราง ในการศึกษาขอมูลท่ีเกี่ยวของกับ อัตลักษณแทองถิ่น 

2. ขอบเขตการศึกษางานออกแบบสัญลักษณแนําโชคงานแขงขันกีฬา สัญลักษณแนําโชคของ

องคแกรและหนวยงาน ตราประจําจังหวัด สัญลักษณแนําโชคประจําจังหวัดและอัตลักษณแองคแกร 

(Corporate Identity) 

3. ขอบเขตการศึกษางานส่ือเพื่อการประชาสัมพันธแและส่ือสารการทองเท่ียว (Tourism 

communication media) และการออกแบบส่ือภาพนิ่งและภาพเคล่ือนไหว 
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ค าจ ากัดความในงานวิจัย 

1. สัญลักษณ์น าโชค (Mascot) สัญลักษณแหรือตัวตัวการแตูนท่ีบงบอกและแสดงอัตลักษณแ

ของทองถิ่นและถายทอดเรื่องราวของจังหวัดนั้นๆ สามารถสรางการจดจําไดงายและสรางความผูกพัน

ใหกับผูพบเห็นทําใหเกิดความรัก ความหลงใหลได 

2. อัตลักษณ์ท้องถ่ิน (Local Identity) วิถีชีวิต ประวัติศาสตรแ แหลงทองเท่ียว ธรรมชาติ

เรื่องเลาขาน ตํานาน อาหาร วิถีชีวิต ขนบธรรมเนียม การแตงกาย บานเรือน สถาปัตยกรรม ศาสน

สถานสภาพแวดลอม ศิลปะ ประเพณีและวัฒนธรรมท่ีมีเอกลักษณแเฉพาะตัวหลากหลายรูปแบบตาม

ภูมิภาคท่ีแตกตางกันไปตามแตละทองถิ่น 

3. กระบวนการออกแบบ (Design Process) นวัตกรรมเชิงความคิดสรางสรรคแท่ีใชทุนทาง

วัฒนธรรมมาสรางใหเกิดคําตอบของงานออกแบบท่ีชวยใหสินคาและผลิตภัณฑแสามารถส่ือถึงอัต

ลักษณแทองถิ่นและสรางการจดจําตอผูบริโภค 

 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยไดกําหนดกรอบแนวคิดไวดังนี้ 

1. กรอบแนวคิดดานอัตลักษณแทองถิ่น 

- ศึกษาขอมูลดานประวัติศาสตรแ ภูมิศาสตรแ คติชนวิทยา ศิลปะวัฒนธรรม วิถีชีวิต 

และสังคม เพื่อนําไปสูการกําหนดอัตลักษณแของจังหวัดพิษณุโลก 

- กําหนดอัตลักษณแ (Identity) ของจังหวัดโดยใชกระบวนการสรางภาพลักษณแ

องคแกร(Brand Identity) เพื่อสรางบุคลิกภาพ (Personality) และความหมาย (Meaning) 

2. กรอบแนวคิดในการพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค 

   - ศึกษากระบวนการในการพัฒนาการออกแบบสัญลักษณแนําโชค 

  - พัฒนากระบวนในการพัฒนาการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีเหมาะสมกับบริบท      

วัฒนธรรมในทองถิ่นจังหวัดพิษณุโลก 

3. กรอบแนวคิดการออกแบบสัญลักษณแนําโชค 

  - การออกแบบและพัฒนาสัญลักษณแนําโชค (Mascot Design) 
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4. กรอบแนวคิดดานการออกแบบส่ือเพื่อการประชาสัมพันธแ 

  - ศึกษาการออกแบบส่ือเพื่อการประชาสัมพันธแ 

5. กรอบแนวคิดดานการประเมินผลการออกแบบ 

   - ศึกษาเกณฑแการประเมินผลงานออกแบบสัญลักษณแนําโชค 

 

ภาพ 1 แสดงกรอบแนวคิดในการวิจัย 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2561 
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วิธีด าเนินการวิจัย 
 ในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดกําหนดวิธีดําเนิดการวิจัยเพื่อเป็นแบบแผนและทิศทางในการ

ดําเนินการวิจัยใหสําเร็จลุลวงตามวัตถุประสงคแของการวิจัยท่ีไดกําหนดไว ซึ่งมีขั้นตอนการดําเนินการ

วิจัยดังนี้ 

 ขั้นตอนที่ 1 ศึกษาคนควาดานขอมูล 

   1.1 ขอมูลดานขอบเขตพื้นท่ี 9 อําเภอในจังหวัดพิษณุโลก 

    1.2 ขอมูลดานแนวคิดและกระบวนการออกแบบ 

   1.3 ขอมูลดานสัญลักษณแนําโชค 

   1.4 ขอมูลดานการประเมินผลการออกแบบ 

 ขั้นตอนที่ 2 สรางเครื่องมือในการวิจัย 

   2.1 วิเคราะหแขอมูลเพื่อสรางเครื่องมือในการวิจัย 

   2.2 เก็บขอมูลในการวิจัยดวยใชเครื่องมือในการวิจัยไดแกแบบสอบถาม 

        การสัมภาษณแ การสังเกต เป็นตน 

   2.3 สรุปผลและวิเคราะหแขอมูลท่ีไดจากเครื่องมือการวิจัย 

 ขั้นตอนที่ 3 พัฒนากระบวนการออกแบบ 

  3.1 นําผลจากการวิเคราะหแขอมูลจากเครื่องในการวิจัยมาพัฒนา     

     กระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค 

   3.2 ออกแบบสัญลักษณแนําโชคประทองถิ่น 9 อําเภอในจังหวัดพิษณุโลก 

       จากกระบวนการออกแบบท่ีพัฒนาขึ้น 

  3.3 นําสัญลักษณแนําโชคท่ีออกแบบไดจากกระบวนการออกแบบท่ี   

       พัฒนาขึ้นไปประยุกตแใชในการออกแบบส่ือเพื่อการประชาสัมพันธแ   

          การทองเท่ียว 

 ขั้นตอนที่ 4 การประเมินผลงานออกแบบ 

   4.1 ประเมินผลกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีไดพัฒนาขึ้น 

   4.2 ประเมินผลการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีไดจากกระบวนการ 

         ออกแบบ 
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ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้ร้บ 
 1. สามารถทราบถึงกระบวนการออกแบบท่ีเหมาะสมกับการออกแบบสัญลักษณแนําโชค 

(Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก 

 2. สามารถทราบถึงสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่นของจังหวัดใน

ประเทศไทย 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทท่ี 2 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
  

 การศึกษาเอกสารในสวนนี้ เพื่อกําหนดกรอบแนวคิดสําหรับการวิจัย โดยผูวิจัยไดศึกษา

และวิเคราะหแเอกสาร ตํารา บทความทางวิชาการ และงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ ดังนี้ 

 1. ขอมูลพื้นฐานและสภาพทั่วไปของจังหวัดพิษณุโลก 

 2. ประวัติและความเป็นมาของจังหวัดพิษณุโลก 

 3. ศิลปะ วัฒนธรรมและประเพณีของจังหวัดพิษณุโลก 

 4. แนวคิดและทฤษฎีการออกแบบ 

 5. แนวคิดและทฤษฎีการพัฒนาส่ือประชาสัมพันธแ 

 6. เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 

1. ข้อมูลด้านสภาพทั่วไปของจังหวัดพิษณุโลก 
  

 ลักษณะทางภูมิศาสตรแของจังหวัดพิษณุโลกจังหวัดพิษณุโลกนี้มีเนื้อที่ท้ังหมด 10815.854 

ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 6,759,909 ไร ท่ีต้ังของจังหวัดพิษณุโลกอยูในบริเวณภาคเหนือ

ตอนลางลักษณะภูมิอากาศอยูในประเภทฝนเมืองรอนเฉพาะฤดู (tropical wet and dry climate 

Aw-climate)มีปริมาณน้ําฝนเฉล่ียตลอดปีประมาณ 1358.5 มิลลิเมตร อุณหภูมิเฉล่ียตลอดปี 

ประมาณ 27.2 องศา เซลเซียส ความช้ืนสัมพัทธแเฉล่ียตลอดปีประมาณ 74 เปอรแเซ็นตแ แหลงน้ํา

ธรรมชาติท่ีสําคัญ ไดแก แมน้ํานาน แมน้ํายม แมน้ําแควนอย และแมน้ําเข็ก สภาพพื้นท่ีโดยท่ัวไปจะ

มีสภาพพื้นท่ีเป็นท่ีราบลุม ริมฝ่ังแมน้ํานานและแมน้ํายม ซึ่งเป็นท่ีราบท่ีใชในการเกษตรท่ีสําคัญของ

จังหวัดพิษณุโลก มีระดับความสูงของพื้นท่ีประมาณ 40-60 เมตรจากระดับน้ําทะเล เวนแตบริเวณเชิง

เขาท่ีตอกับเขตท่ีสูงทางตะวันออกจะมีระดับสูงประมาณ 60-80 เมตร ภูมิประเทศจะคอย ๆ ลาดจาก

เขตท่ีสูงตอนกลางและภูเขาสูงทางตะวันออกของจังหวัดพิษณุโลกลงสูแมน้ํานานและแมน้ํายม บริเวณ

เขตท่ีสูงตอนกลางนี้จะเป็นแนวเขาเต้ีย ๆ เรียงตัวสลับซับซอนขนานกันมาหลายแนว อยูในทางทิศ
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ตะวันออกเฉียงเหนือ-ตะวันออกเฉียงใต ลักษณะของแนวท่ีสูงจะขาดเป็นชวง และมีความสูงชัน

ทางดานตะวันตกคอย ๆ ลาดลงมาทางตะวันออกระหวางแนวท่ีทอดขนานกันจะเป็นท่ีราบหุบเขาสูง

ประมาณ 100-200 เมตรจากระดับน้ําทะเลปานกลาง  เขตภูเขาสูงทางตะวันออกและ

ตะวันออกเฉียงเหนือซึ่งประกอบดวยแนวเขาตาง ๆ ตอเนื่องกันและเป็ นแนวกั้นเขตแดนกับจังหวัด

เพชรบูรณแ เลย และสาธารณรัฐประชาธิปไตย-ประชาชนลาว ทิวเขาท่ีสําคัญ ไดแก เขาคอ เขาบอโบภู

หินรองกลา ภูขัด และจะมีพื้นท่ีราบอยูตรงกลางซึ่งไดแก ท่ีราบหุบเขานครไทย และท่ีราบหุบเขา 

ชาติตระการ 

 

ค าขวัญจังหวัดพิษณุโลก 

 พระพุทธชินราชงามเลิศ ถิ่นกําเนิดพระนเรศวร สองฝ่ังนานลวนเรือนแพ หวานฉ่ําแทกลวย

ตากถ้ําและน้ําตกหลากตระการตา 

 

ที่ต้ังและอาณาเขต 

 จังหวัดพิษณุโลกต้ังอยูบริเวณภาคเหนือตอนลาง อยูระหวางละติจูดท่ี 16031’23” เหนือ 

ถึง17044’32” เหนือ ลองติจูด 99052’27” ตะวันออกถึง 101004’34” ตะวันออก มีอาณาเขตติดตอ

กับจังหวัดใกลเคียงดังนี้ คือ 

 ทิศเหนือ  ติดกับอําเภอพิชัย ทองแสนขัน บานโคก จังหวัดอุตรดิตถแ และ ประเทศ 

     สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 

 ทิศใต   ติดตอกับอําเภอเมืองพิจิตร และสามงาม วังทรายพูน จังหวัดพิจิตร 

 ทิศตะวันออก  ติดตอกับอําเภอหลมเกา เขาคอ จังหวัดเพชรบูรณแ และอําเภอดานซาย 

            จังหวัดเลย 

  ทิศตะวันตก   ติดตอกับอําเภอศรีสําโรง กงไกรลาศ จังหวัดสุโขทัย และอําเภอพราน 

     กระตาย ลานกระบือ จังหวัดกําแพงเพชร 
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เขตการปกครอง 

 จังหวัดพิษณุโลก แบงเขตการปกครองออกเป็น 9 อําเภอ 93 ตําบล 882 หมูบาน 185,103 

ครัวเรือน รายช่ืออําเภอตาง ๆ มีดังนี้คือ อําเภอเมืองพิษณุโลก อําเภอวังทอง อําเภอพรหมพิราม 

อําเภอบางระกํา อําเภอบางกระทุม อําเภอวัดโบสถแ อําเภอนครไทย อําเภอชาติตระการ อําเภอเนิน

มะปราง มีการบริหาร 3 ระดับ คือ 

 1. การบริหารสวนราชการกลาง 

 2. การบริหารสวนภูมิภาค 

 3. การบริหารสวนทองถิ่น 

การบริหารสวนทองถิ่นของจังหวัดพิษณุโลกแบงเป็น 4 ประเภทคือ 

 1. องคแการบริหารสวนจังหวัด 1 แหง 

 2. เทศบาลนครพิษณุโลก 1 แหง 

  3. เทศบาลตําบล มีจํานวน 15 แหง 

 4. องคแการบริหารสวนตําบล มีจํานวน 86 แหง 

 

อ าเภอเมืองพิษณุโลก 

 อําเภอเมืองพิษณุโลกตั้งอยูทางตอนกลางคอนไปทางตะวันตกของจังหวัด มีพื้นท่ีประมาณ 

750.810 ตารางกิโลเมตร (474,250 ไร) มีอาณาเขตติดตอกับเขตการปกครองขางเคียง ดังนี้  

 ทิศเหนือ  ติดตอกับอําเภอพรหมพิรามและอําเภอวัดโบสถแ  

 ทิศตะวันออก ติดตอกับอําเภอวังทอง  

 ทิศใต   ติดตอกับอําเภอบางกระทุม  

 ทิศตะวันตก  ติดตอกับอําเภอบางระกํา  

 อําเภอเมืองพิษณุโลกแบงเขตการปกครองยอยออกเป็น 20 ตําบล 173 หมูบาน 

 

อ าเภอวังทอง 

 อําเภอวังทองมีสภาพพื้นท่ีเป็นปุาเขา  และมีเทือกเขาติดตอกับพื้นท่ีเขาดานทิศ

ตะวันออกเฉียงเหนือ ทางอําเภอนครไทย จนถึงเขตอําเภอชนแดน จ.เพชรบูรณแ มีพื้นท่ีเป็นท่ีราบสูง 

3 ตําบล คือ ต.บานกลาง ต.แกงโสภา และ ต.วังนกแอน นอกนั้นเป็นพื้นท่ีราบ และราบลุม มีพื้นท่ี 
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ติดตอกับ อ.นครไทย คือ "เขานกกระยาง" สวนดานท่ีติดตอกับ จ.เพชรบูรณแ เรียกวา "ทุงแสลงหลวง" 

สวนใหญ เป็นปุาสน ซึ่งประกาศเป็นวนอุทยานแหงชาติในสมัยจอมพลสฤษด์ิ ธนะรัตนแ เป็น

นายกรัฐมนตรี ท่ีต้ัง อําเภอวังทองปัจจุบัน ต้ังอยูติดถนนสายพิษณุโลก-หลมสัก หางจากถนน 50 

เมตร หางจากแมน้ําแคววังทอง ประมาณ 200 เมตร หางจากศาลากลางจังหวัดพิษณุโลก ไปทางทิศ

ตะวันออก 17 กิโลเมตร มีพื้นท่ีท้ังส้ิน 1,687.050 ตารางกิโลเมตร อําเภอวังทองแบงเขตการปกครอง

ยอยออกเป็น 11 ตําบล 168 หมูบาน 

 อ าเภอนครไทย 

ภูมิประเทศของอําเภอนครไทย แบงออกเป็น 3 เขต ใหญ ๆ คือ 

 1. เขตท่ีราบภูเขา พื้นท่ีราบของเมืองนครไทย มีรูปแบบ กระทะหงาย มีพื้นท่ีสูงและภูเขา

เป็นขอบของท่ีราบ ตอนกลางของท่ีราบเป็นท่ีต้ังตัวเมืองนครไทย มีลักษณะเป็นเนินดินสูงคลายหลัง

เตา น้ําไมทวมมีคูน้ําคันดิน 3 ช้ัน ลอมรอบไปตามเนินดินธรรมชาติ รอบ ๆ เนินดินเป็นท่ีราบลุมมี

ความอุดมสมบูรณแเพราะในฤดูฝนน้ําจะขังและพัดพาดินตะกอนมาทับถมทุกปี จึงเป็นพื้นท่ีท่ีเหมาะแก

การเพาะปลูก พื้นท่ีเหมาะในการประกอบอาชีพเกษตรกรรม ไดแก บานน้ําลอม บานน้ําทวน บานบุง

หอย บานหนองลาน บานหนองน้ําสราง บานหวยแกว 

 2. เขตท่ีสูงหรือเขตท่ีราบลาดเชิงเขา ในบริเวณนี้พื้นท่ีมีลักษณะเป็นเนินดินขนาดไมสูงนัก

และต้ังอยูในท่ีราบลาด เชิงเขา มีลําธารลําหวยสายส้ัน ๆ ไหลผาน น้ําไมทวม พื้นท่ีอุดมสมบูรณแ

เหมาะในการทําการเกษตรกรรม ไดแก บานโคกคลาย บานโคกทอง บานโนนจันทรแ บานโนนตาโพน 

บานโนนมะเกลือและบานโนนนากาม 

 3. เขตภูเขาสูง แบงออกเป็น 2 เขตใหญ ๆ คือ 

  3.1. เขตภูเขาสูงดานทิศตะวันออก แนวเขาจะเรียงรายลอมรอบ ชุมชนโบราณเมืองนคร

ไทย ต่ังแตบริเวณดานทิศตะวันออกเฉียงใตไปถึงบริเวณดานทิศตะวันออกเฉียงเหนือ  ไดแก เขาทาง

ออยอึ่ง เขานาตาดี เขาภูยอด เขาขม้ิน เขานอย เขาหินรองกลา เขาคอ เขาน้ําริน เขาดิน เขาชางลวง

และเขาตีนตก เป็นตน 

  3.2. เขตภูเขาสูงดานทิศตะวันตก มีทิวเขาสลับซับซอน วางตัวต้ังแตทิศตะวันตกเฉียง

เหนือ จนถึงทิศตะวันตกเฉียงใต ไดแก ทิวเขากระยาง เขาน้ําคลาด เขาวังภูเวยและเขาลมนอย อําเภอ

นครไทยแบงเขตการปกครองยอยออกเป็น 11 ตําบล 142 หมูบาน 
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อ าเภอชาติตระการ 

 พื้นท่ีของอําเภอชาติการมีลักษณะเป็นเมืองโบราณท่ียังปรากฏแนวคูและกําแพงดิน  ซึ่งมี

การขุดพบเครื่องปั้นดินเผาจํานวนมาก ปัจจุบันบริเวณนี้เป็นท่ีต้ังของโรงเรียนบานชาติตระการ 

นอกจากนี้ยังมีหนาผาสูง เรียกวา "ผาเลข" ปรากฏรอยสลักขีดเขียนบนแผนหิน ซึ่งนักโบราณคดี

สันนิษฐานวาเป็นรองรอยของมนุษยแในยุคหิน สภาพ ภูมิประเทศของอําเภอชาติตระการ มีแหลงน้ํา

ธรรมชาติท่ีสําคัญไดแก ลําน้ําแควนอย ลําน้ําภาค ลําน้ําคับ ลําน้ําคลึก ลําน้ําไผดัก และแมน้ําทา

สะแก นอกจากนี้ยังมีปุาไมเบญจพรรณท่ียังคงสภาพปุาท่ีรักษาสมดุลธรรมชาติไวไดมี  อุทยาน

แหงชาติน้ําตกชาติตระการ เขตรักษาพันธุแสัตวแปุาภูเมี่ยงและปุาสงวนแหงชาติ จํานวน 7 แหง คือ 

สวนเมี่ยง คงดีนตก ปุาน้ําภาคนอย ปุาน้ําภาคฝ่ังขวา ปุาเขากระยาง ปุาโปุงแค ปุาแดง และปุาชาติ

ตระการ เป็นตน อําเภอชาติตระการแบงการปกครงออกเป็น 6 ตําบล 71 หมูบาน 

 

อ าเภอบางระก า 

 อําเภอบางระกํา เป็น 1 ใน 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก เป็นอําเภอท่ีมีประชากรมากเป็น

อันดับ 3 ของจังหวัด เดิมช่ือ อําเภอชุมแสง ตอมาในปี พ.ศ. 2460 ไดเปล่ียนช่ือมาเป็นช่ืออําเภอ

ดังเชนปัจจุบัน มีพื้นท่ี 3.1 ตารางกิโลเมตร ครอบคลุมพื้นท่ีระหวางฝ่ังขวาของแมน้ํายมกับทางหลวง 

จังหวัด หมายเลข1065 บริเวณหมูท่ี 7 ตําบลบางระกํา อําเภอบางระกํา จังหวัดพิษณุโลก ตาม

แนวทางหลวงต้ังแต เชิงสะพานขามแมน้ํายมไปบรรจบกับทางแยกไป อําเภอ ลานกระบือ จังหวัด

กําแพงเพชร ระยะทางหางจากจังหวัด พิษณุโลกถึงเทศบาลตําบลบางระกํา 17 กิโลเมตร หางจาก 

กรุงเทพฯ 370 กิโลเมตร มีจังหวัดใกลเคียง คือ จังหวัด กําแพงเพชรและจังหวัดพิจิตร อําเภอบาง

ระกําแบงเขตการปกครองยอยออกเป็น 11ตําบล 142 หมูบาน 

 

อ าเภอบางกระทุ่ม 

 ลักษณะภูมิประเทศ เป็นท่ีราบลุม มีความลาดเอียงลง สูลําคลองหวยแกว ซึ่งเป็นลําคลองท่ี

ไหลผานดานตะวันออกของเทศบาล ลักษณะภูมิอากาศ เทศบาลตําบลบางกระทุม ต้ังอยูภาค กลาง

ตอนบนและภาคเหนือตอนลาง สภาพพื้นท่ีเป็นท่ีราบลุมโดย ท่ัวไป ไมมีภูเขาและปุาไม สภาพ

ภูมิอากาศแบงเป็น 3 ฤดู หางจากจังหวัดพิษณุโลกไปทางทิศใต ตามเสนทาง รถไฟสายเหนือเป็น

ระยะทาง 30 กิโลเมตร ตามเสนทางสายพิษณุโลก-บางกระทุม (วัดจุฬามณี) เป็นระยะทาง  
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40 กิโลเมตร ตาม เสนทางสายพิษณุโลก-เนินกุม-ไผลอม-บางกระทุม เป็นระยะทาง 69 กิโลเมตร มี

พื้นท่ีของเทศบาลขนาด 1.175 ตารางกิโลเมตร หรือ734.38 ไร มีประชากร 1,503 คน การปกครอง

แบงออกเป็น 9 ตําบล 86 หมูบาน 

 

อ าเภอพมหมพิราม 

 มีพื้นท่ีประมาณ 832.670 ตารางกิโลเมตร (หรือประมาณ 520,418 ไร) พื้นท่ีสวนใหญเป็น

ท่ีราบลุมเหมาะแกการทําเกษตร ทางทิศตะวันออกมีภูเขาหินลาด เขามวง เขาน้ําสุด เป็นภูเขาไมสูง

มากนัก มีแมน้ําไหลผานกลางบริเวณดานใตแถบบานหอกลอง และในเขตติดตอกับอําเภอพิษณุโลกมี

ลําน้ําแควนอยไหลผาน มีลําคลองสําคัญคือ ลําคลองโปรงนก และลําคลองวังวน มีบึงสําคัญ 2 แหง 

คือ บึงปลาเนา และบึงหลม โดยเฉพาะบึงหลม ซึ่งอยูในเขตทองท่ีตําบลทับยายเชียงมีเนื้อท่ีประมาณ 

2,000 ไร นอกจากนี้ยังมีหนองน้ําช่ือหนองระหาร อยูท่ีพื้นท่ีหมูท่ี 1 ตําบลพรหมพิราม อันเป็นบริเวณ

ของนิคมสรางตนเองทุงสานอําเภอพรหมพิรามแบงเขตการปกครองยอยออกเป็น  12 ตําบล 123 

หมูบาน 

 

อ าเภอวัดโบสถ์ 

 อําเภอ วัดโบสถแ มีพื้นท่ีประมาณ 1,326.210 ตารางกิโลเมตร มีลักษณะพื้นท่ีเป็นท่ีราบลุม 

มีแมน้ําแควนอยไหลผาน หมู 1,2,3,7,8 ในฤดูฝนมีฝนตกหนักมักเกิดน้ําทวมแทบทุกปี ในฤดูแลง ยัง

ขาดแคลนน้ําเพื่อการเกษตร การปกครองแบงออกเป็น 6 ตําบล 61 หมูบาน 

 

อ าเภอเนินมะปราง 

 ต้ังอยูทางทิศตะวันออกเฉียงใตของจังหวัดพิษณุโลกมีพื้นท่ี 1.029,550 ตารางกิโลเมตร 

เป็นพื้นท่ีราบเนินดินและภูเขา ทองท่ีอําเภอเนินมะปราง มีแหลงน้ําธรรมชาติอุดมสมบูรณแหลายแหง 

เชนคลองหวยผ้ึง คลองไทรยอย คลองบานมุง คลองชมพู คลองวังยาง คลองตาเคียน และคลองหวย

ไร มีสถานท่ีทองเท่ียวที่สรางช่ือเสียงใหแกอําเภอ ไดแก 

 1.เขาผาทาพล อยู ในทองท่ีบานหัวเขา หมู 6 ตําบลบานมุง มีถ้ําตาง ๆ สวยงามมากมาย 

เชน ถ้ํานเรศวร ถ้ําพญาคางคาว ถ้ําลอด ถ้ําเรือ ถ้ําผาแดง เป็นตน 
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 2. ถ้ําเดือน ถ้ําดาว อยูในเขตบานมุง หมู 2 ตําบลบานมุง เป็นถ้ําท่ีมีหินงอก หินยอย และ

ลําธารซึ่งสามารถวายน้ําเขาไปในถ้ําได 

 3. หลืบผาหินเขาวัดบานมุง อยูในทองท่ีหมู 2 ตําบลบานมุง เป็นเขาหิน มีลักษณะเป็น 

หลืบ มีผาสูงชันเป็นแนวโคงแบบเกือกมา ภายในหลืบผามีถ้ําตาง ๆ หลายถ้ําอําเภอเนินมะปรางแบง

เขตการปกครองยอยออกเป็น 7 ตําบล 77 หมูบาน 

 

ลักษณะภูมิประเทศของจังหวัดพิษณุโลก 

 เขตที่ราบลุ่มแม่น ้า ไดแกพื้นท่ีในบริ เวณดานทิศเหนือ และดานทิศตะวันตกของเมือง

พิษณุโลกลักษณะเป็นท่ีราบเกิดจากการทับถมตัวของตะกอนริมฝ่ัง แมน้ํานานและแมน้ําแควนอย เริ่ม

จากบริหารดานทิศเหนือ แลวคอย ๆ ลดความสูงลงมาสูทางดานทิศใต ยอนวกไปทางดานทิศตะวันตก

ทอดตัวยาวตอเนื่องกับท่ีราบลุมแมน้ํายมเขตท่ีราบลุมเหลานี้  ไดแกพื้นท่ีในเขตอําเภอพรหมพิราม 

อําเภอเมืองพิษณุโลกอําเภอวัดโบสถแ อําเภอบางกระทุม และอําเภอบางระกํา บริเวณดังกลาวในฤดูน้ํา

หลาก น้ําจะทวมพื้นท่ีเป็นบริเวณกวางมาก เมื่อน้ําลดจะปรากฏหวย หนอง คลอง บึง ซึ่งมีน้ําขัง

ตลอดป ีจึงเป็นพื้นท่ีเพาะปลูกและประมงของจังหวัด 

 เขตที่ราบเชิงเขา พื้นท่ีบริเวณตอนกลางของจังหวัดพิษณุโลก มีลักษณะของท่ีราบลาดเชิง

เขาเกิดจากแนวเขาท่ีมีขนาดไมสูงนักเชน เขาชองลม เขาอุโมงคแ เขาสมอแครง เขาฟูาและเขาผาทา

พล แนวเขา เหลานี้ไดทอดตัวยาวตอเนื่อง มาจากแนวเขาทางตอนใตของจังหวัดอุตรดิตถแเขาสูพื้นท่ี

ตอนกลาง แลวแยกไปทางทิศเหนือ และทิศใตของพื้นท่ีจังหวัดพิษณุโลก เป็นลักษณะพื้นท่ีราบลุม

แมน้ํากับพื้นท่ีเขตภูเขาสูงทางดานตะวันออก ไดแกพื้นท่ีในเขตอําเภอวังทองและอําเภอเนินมะปรางคแ 

 เขตที่ภูเขาสูง ไดแก พื้นท่ีบริเวณดานตะวันออกเป็นพื้นท่ีภูเขาสูงมาก ประกอบดวยภูเขา

สูง เชนเขาคอ (772 เมตร) เขาปุาพลูหิน (700 เมตร) เขาหนองกกไฮ (1,005 เมตร) เขาภูไกหอย 

(1,277 เมตร)เขาภูขัด (1,367 เมตร) เขาภูลมโล (1,668 เมตร) เขาภูหินรองกลา (1,617 เมตร)เขา

แมวขอโป (1,662 เมตร) และยอดเขาท่ีสูงท่ีสุดในเทือกเขาเหลานี้สูง 1,764 เมตร (ขอมูลจากวารสาร

ทหารพรานกองทัพภาคท่ี 3 ฉบับแนะนําสมรภูมิภูหินรองกลา) ลักษณะภูมิประเทศในเขตท่ีสูงภูเขานี้

เป็นแนวบริเวณรอยตอของ 3 จังหวัด คือ จังหวัดเพชรบูรณแ จังหวัดพิษณุโลก จังหวัดเลยและยังเป็น

แนวเขากั้นเขตแดนระหวางประเทศไทย และประเทศ สาธารณประชาธิปไตยประชาชนลาวดวยเกิด
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จากเทือกเขาสันปันน้ํา ในเขตอําเภอนครไทยไหลผานอําเภอชาติตระการ อําเภอวัดโบสถแ อําเภอวัง

ทอง และไหลมารวมกับแมน้ํานานท่ีจังหวัดพิษณุโลก 

 

แหล่งน ้า 

 1) แม่น้ าน่าน แมน้ํานานหรือแตเดิมเรียกวา แมน้ําแควใหญ ดังปรกกฎในแผนท่ีเมือง

พิษณุโลกลายพระหัตถแของ สมเด็จฯเจาฟูาพระยานริศรานุวัตติวงศแ ในหนังสือ จดหมายระยะทางไป

พิษณุโลก พ.ศ.2444 แมน้ําสายนี้มีตนน้ําบริเวณดอยภูแว เทือกเขาผีปันน้ํา ซึ่งอยูในเขตอําเภอปัว 

จังหวัดนาน ไหลผานจังหวัดอุตรดิตถแ และไหลผานอําเภอพรหมพิราม อําเภอเมืองและอําเภอบาง

กระทุม ของจังหวัดพิษณุโลกวัดความยาวของแมน้ํานานชวงท่ีไหลผานตัวจังหวัดพิษณุโลกจากเหนือ

ลงมาใตไดดังนี้ จากเหนือ บานโคกเทียม อําเภอพรหมพิราม ลงใตจนกระท่ังสุดเขตจังหวัดพิษณุโลก 

บริเวณบานสนามคลี-บานวัดหงสแ อําเภอบางกระทุม มีความยาวประมาณ 127.5 กิโลเมตร 

 2) แม่น้ ายม แหลงกําเนิดแมน้ําสายนี้เป็นท่ีราบสูงตอนบนภาคเหนือของประเทศไทยมีตน

น้ําอยูท่ีดอยขุนยวม เทือกเขาผีปันน้ําเขตอําเภอปง จังหวัดเชียงราย ไหลลงมาทางใตผานจังหวัดแพร 

จังหวัดสุโขทัย ไหลผานเขาเขตท่ีราบดวยทิศตะวันตกของจังหวัดพิษณุโลก ทางตอนเหนือของอําเภอ

บางระกําบริเวณบานทาชาง แมน้ํานานไหลออกจากเขตจังหวัดพิษณุโลก ทางทิศตะวันออกเฉียงใต

ของอําเภอบางระกําบริเวณบานบุงสะพัง เขาสูจังหวัดพิจิตร และส้ินสุดท่ีอําเภอปากน้ําโพ จังหวัด

นครสวรรคแ รวมความยาวระยะทางประมาณ 550 กิโลเมตร ตลอดสาย 

 3) แม่น้ าแควน้อย ตนน้ําอยูบนภูเขาสูงทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือของจังหวัดพิษณุโลก 

เป็นกลุมภูเขาในทิวเขาเพชรบูรณแ และทิวเขาหลวงพระบาง ภูเขาท่ีเป็ นตนน้ําไดแก ภูไกหอย ภูขัด 

ไหลลงมาในแนวทิศตะวันออกเฉียงใต ผานท่ีราบหุบเขาแควนอย ซึ่งเป็นหุบเขาแคบๆ ของอําเภอนคร

ไทย บริเวณชวงนี้จะประกอบไปดวยลําหวยตาง ๆ ท่ีเกิดจากภูเขาสูงท่ีลอมรอบอําเภอนครไทยไหลมา

บรรจบกับแมน้ําแควนอยหลายสาย เชน น้ําเฟื้ อ หวยออกสิงหแ ลําน้ําคาน หวยน้ําคบ ลําน้ําถาก เป็น

ตน จุดสุดทางของแมน้ําแควนอยท่ีบรรจบกับแมน้ํานาน ณ บานสองแคว อําเภอเมืองพิษณุโลก รวม

ความยาวทั้งส้ิน 185 กิโลเมตร 

 4) แม่น้ าวังทอง ตนน้ําเกิดบนภูเขาสูงทางตะวันออกเฉียงใตของจังหวัดพิษณุโลกอยูใน

กลุมเทือกเขาเพชรบูรณแ ไดแก เขาพลูปุาหิน เขาสามหมื่น แหลงตนน้ําบริเวณนี้มีลําหวยสําคัญ 2 สาย 

คือ คลองเข็กนอยกับคลองเข็กใหญ แนวลําหวยท้ังสองสายนี้ใชเป็นแนวแบงเขตแดนจังหวัดพิษณุโลก 
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ทางดานอําเภอนครไทยและอําเภอวังทองกับเขตอําเภอหลมสัก จังหวัดเพชรบูรณแ เมื่อคลองเข็กนอย

กับคลองเข็กใหญมาบรรจบกันรวมกันไหลผานทางใตของบานแยง  บานทรัพยแไพรวัลยแ คายสฤษด์ิ

เสนาในชวงนี้เรียกวา แมน้ําเข็ก (คนละสายกับแมน้ําเข็กท่ีไหลผานอําเภอเมืองจังหวัดเพชรบูรณแ ซึ่งมี

ตนกําเนิดบริเวณเดียวกัน) แมน้ําสายนี้ยังคงไหลเลียบมาตามแนวถนนพิษณุโลก-หลมสัก (ทล.12) 

โดยตลอดจนถึงท่ีต้ัง อําเภอวังทอง วกไปทางทิศใตซึ่งชวงนี้เรียกวาแมนํ้าวังทอง  ไหลผานทาง

ตะวันออกของท่ีต้ัง อําเภอบางกระทุม เขาผานเขต อําเภอเมืองพิจิตรบรรจบกับแมน้ํานานฝ่ัง

ตะวันออก บริเวณบานทาฬอ จังหวัดพิจิตร ระยะทางท้ังหมดมีความยาวประมาณ 135 กิโลเมตร 

 5) แม่น้ าเหือง ตนน้ําเกิดจากกลุมภูเขาสูงบริเวณปากนกแกว ภูไกหอย และภูกวางทาง

ตะวันออกเฉียงเหนือของจังหวัดพิษณุโลกไหลไป ทางทิศเหนือประมาณ 10 กิโลเมตรจึงไหลวกไปทาง

ทิศตะวันออก จนถึงเสนเขตแดนติดตอกับประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวแลววกไป

ลงแมน้ําโขงรวมความยาวตลอดสายน้ํา ประมาณ 130 กิโลเมตร แตชวงไหลผานพื้นท่ีจังหวัด

พิษณุโลก มีเพียง 20 กิโลเมตรเทานั้น 

 6) แม่น้ าขะมึน ตนน้ําเกิดจากเทือกเขาภูหินรองกลาไหลไปรวมกับแมน้ําแควนอยท่ีอําเภอ

นครไทย ซึ่ง แมนํ้าลําหวยแมคาน ก็มีตนน้ําแหลงเดียวกันไหลไปรวมกับแมน้ําแควนอยท่ีอําเภอนคร

ไทยเชนเดียวกัน 

 7) แม่น้ าหมัน เกิดจากตอนเหนือของเทือกเขาภูหินรองกลาไหลไปรวมกับแมน้ํา 

เหืองท่ีบานปากหมัน อําเภอดานซาย จังหวัดเลย 

 

ลักษณะภูมิอากาศ 

 จังหวัดพิษณุโลกตั้งอยูระหวางเสนศูนยแสูตรกับเสนทรอปิค ออฟ แคนเซอรแ เป็นบริเวณรับ 

พลังงานความรอนจากดวงอาทิตยแมากกวาบริเวณอื่น ๆ ของโลกจึงจัดอยูในเขตรอนนอกจากนั้นยังอยู

ภายใตอิทธิพลของลมมรสุมท่ีพัดผานจากมหาสมุทรแปซิฟิกและมหาสมุทรอินเดียแบงออกเป็น  3 

ฤดูกาลคือ 

 ฤดูฝน เริ่มประมาณเดือนพฤษภาคมถึงเดือนตุลาคม ปริมาณน้ําฝนเฉล่ียป ีละ 1,375 

มิลลิเมตร 

 ฤดูหนาว เริ่มประมาณเดือนพฤศจิกายนถึงเดือนมกราคม อุณหภูมิเฉล่ียประมาณ 19 

องศาเซลเซียส หนาวจัดในเดือนมกราคมวัดอุณหภูมิได 1.6 องศาเซลเซียส 
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 ฤดูร้อน เริ่มประมาณเดือนกุมภาพันธแถึงเดือนเมษายน รอนจัดในเดือนเมษายน 

อุณหภูมิสูงสุด 38.3 องศาเซลเซียส โดยมีอุณหภูมิเฉล่ียท้ังป ี27.9 องศาเซลเซียส อุณหภูมิตํ่าสุดเฉล่ีย

22.38 องศาเซลเซียส ความช้ืนสัมพัทธแเฉล่ีย 73.66 ลักษณะภูมิอากาศรอนช้ืน 

 

ทรัพยากรธรรมชาติ 

 ทรัพยากรธรรมชาติประเภทปุาไมมีรอยละ 22.28 ของพื้นท่ีเป็นปุาดงดิบ ปุาไมผลัดใบ 

และปุาสนเขา ไมท่ีนําออกจากปุาสวนใหญเป็นไมยาง ไมเต็ง ไมสัก ไมรัง ผลผลิตจากปุามี กลวยไม

น้ําผ้ึง ปุาสงวนแหงชาติประกอบไปดวย ปุาลุมน้ําวังทองฝังขวาและฝ่ังซาย ปุาสองฝ่ังแมน้ําแควนอย 

ปุาเขากระยาง ปุาน้ําเข็ก ปุาสวนเมี่ยง ปุาเนินเพิ่ม ปุาดงตีนตก ปุาน้ําภาค ปุาแดงปุาชาติตระการ ปุา

โปุงแค และปุาน้ําภาคนอย เขตอุทยานแหงชาติทุงแสลงหลวง อุทยานแหงชาติภูหินรองกลาและ

อุทยานแหงชาติชาติตระการมีพื้นท่ีรวมกันราว 1,320,250 ไร เป็นพื้นท่ีรอยละ 27.52เขตรักษาพันธแ

สัตวแปุาภูเมี่ยงภูทอง มีพื้นท่ี 405,208 ไร 

 

สภาพภูมิอากาศ 

 ลักษณะภูมิอากาศของจังหวัดพิษณุโลก จัดอยูในประเภทฝนชุกสลับกับแหงแลง (Tropical 

wet and dryclimate Aw-climate) โดย Koppen’s classification of climate แบงออกเป็น 3 

ฤดู คือ ฤดูฝน ฤดูหนาวและฤดูรอน โดยฤดูฝนจะไดรับอิทธิพลจากลมมรสุมตะวันตกเฉียงใตและฤดู

หนาวไดรับอิทธิพลจากลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ ซึ่งพัดเอาอากาศแหงและหนาวเย็นมาและ

ในชวงฤดูรอนชวงท่ีมีอุณหภูมิสูงหรืออากาศรอนจะอยูในชวงเดือนมีนาคมไปจนถึงเดือนมิถุนายน 

จากสถิติปริมาณจํานวนน้ําฝน จะเห็นไดวาในรอบปี หนึ่งๆ ฝนตกชุกในราวเดือนพฤษภาคมไปถึง

เดือนตุลาคม ซึ่งมีปริมาณน้ําฝนท่ีตกประมาณ 140-256 มิลลิเมตร และการกระจายของฝนท่ีตป

ระมาณ 12-20 วันตอเดือนหนึ่ง ๆ และฝนก็จะเริ่มแลง หรือตกนอยในเดือนพฤศจิกายนไปจนถึงเดือน

เมษายน ในรอบปี หนึ่ง ๆ ปริมาณน้ําฝนท่ีตกเฉล่ียตลอดปี ประมาณ1358.5 มิลิเมตร และการ

กระจายของฝนท่ีตกตลอดปี ประมาณ 120 วัน และการแพรกระจายของฝนท่ีมีโอกาสตกเป็น

เปอรแเซ็นตแของแตละปีโดย Hazenequation [USDA,ACS 1978] คํานวณหาตําแหนงกําหนด 

(potting position,Fa) ของความถี่ของฝนท่ีจะมีโอกาสตกเป็นเปอรแเซ็นตแสวนอุณหภูมิ มีอุณหภูมิ

เฉล่ียตลอดปีประมาณ 27.2 องศาเซลเซียส เดือนท่ีมีอุณหภูมิเฉล่ียตํ่าสุด คือ เดือนมกราคมประมาณ 
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23.8 องศาเซลเซียส และเดือนท่ีมีอุณหภูมิเฉล่ียสูงสุดคือ เดือนเมษายนประมาณ 30.3 องศา

เซลเซียส สําหรับความช้ืนสัมพัทธแเฉล่ียตลอดปี ประมาณ 74 เปอรแเซ็นตแ เดือนท่ีมีความช้ืนสัมพัทธแตํ่า 

คือ เดือนมีนาคม-เมษายน คือ ประมาณ 65 เปอรแเซ็นตแและเดือนท่ีมีความช้ืนสัมพัทธแสูง คือเดือน

มิถุนายน-ตุลาคม ประมาณ 80-83 เปอรแเซ็นตแ 

 

ทรัพยากรธรรมชาติ 

 ศักยภาพการพัฒนาพื้ น ท่ี อย า งหนึ่ ง คือทรั พยากรธร รมชา ติซึ่ งป ระกอบด ว ย

ทรัพยากรธรรมชาติภาคพื้นดิน และทรัพยากรธรรมชาติภาคพื้นน้ํา อันไดแก ปุาไม สัตวแปุา แรธาตุ 

แหลงประมงและทรัพยากรน้ํา 

 

ทรัพยากรป่าไม้ 

 พื้นท่ีปุาไมของจังหวัดพิษณุโลก อยูในเขตท่ีสูงทางตะวันตกเป็นสวนใหญโดยมีพื้นท่ีปุาไม

รวม 5,424 ตารางกิโลเมตร หรือรอยละ 50.15 ของพื้นท่ีท้ังจังหวัด สวนใหญเป็นปุาผลัดใบ 

(decidous forest) สลับกับปุาดงดิบในเขตท่ีสูง และปุาสนในพื้นท่ีระดับความสูงระหวาง 700-1,200 

เมตร ไมท่ีพบและถือเป็นไมเศรษฐกิจ ไดแก ไมยาง ไมเต็งไมรัง ไมสักเป็นตน เมื่อพิจารณาสภาพปุาไม

แลวแบงออกเป็น 3 เขต ซึ่งเกี่ยวของกับอนุรักษแปุาไม คือ ปุาสงวนแหงชาติครอบคลุมพื้นท่ี 

3,177,301 ไร อุทยานแหงชาติรวม 3 แหง ครอบคลุมพื้นท่ี 1,320,250 ไร เขตรักษาพันธแสัตวแปุา 1 

แหง ครอบคลุมพื้นท่ี 330,267 ไร นอกจากนี้ยังมีสวนรุกขชาติท่ีเป็นเขต อนุรักษแพันธแไมนานาชนิด ซึ่ง

อยูภายในเขตปุาสงวนแหงชาติ คือสวนรุกขชาติสกุโณทยาน 

 

ทรัพยากรสัตว์ป่า 

 การมีพื้นท่ีปุาไมครอบคลุมพื้นท่ีถึงรอยละ 50.15 ประกอบกับเขตปุาไมเป็นพื้นท่ีติดตอกัน

เป็นแนวกวาง ครอบคลุมไปถึงจังหวัดเพชรบูรณแ เลย อุตรดิตถแ และประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตย

ประชาชนลาว และมีเขตรักษาพันธแสัตวแหนึ่งแหงท่ีอําเภอเนินมะปราง ทําใหสัตวแปุาท้ังขนาดเล็กและ

ใหญกระจายอยูในเขตพื้นท่ีปุา ซึ่งประกอบดวย ชางปุาเสือ กวาง กระทิง หมี และนกนานาชนิด

นอกจากนี้ยังมีสัตวแพื้นเมืองท่ีประชาชนเล้ียงไวใชงาน ไดแก ชาง โค กระบือ แกะ แพะ เป็นตน 
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ทรัพยากรแร่ธาตุและพลังงาน 

 แรธาตุท่ีสําคัญสามารถพัฒนาใชในเชิงเศรษฐกิจประกอบดวยแรควอตซแ  ท่ีอําเภอวังทอง 

หินออน ท่ีอําเภอเนินมะปราง และถานหิน ท่ีเขตรอยตอระหวางอําเภอเมืองกับอําเภอวังทอง 

นอกจากนี้ยังมีการคนพบแคลไซตแและไปโรไทตแ แตมีปริมาณไมมากพอในเชิงเศรษฐกิจอยางไรก็ตาม

ทรัพยากรแรธาตุเหลานี้ ยังไมมีการสัมปทานแตอยางใด จะมีก็เพียงการสัมปทานขุดหินปูนในเขต

อําเภอเนินมะปรางขึ้นมาใชเพื่อการกอสรางเทานั้น 

 มีการคนพบแหลงน้ํามันดิบและก฿าซธรรมชาติท่ีตําบลปรือกระเทียม อําเภอบางระกํา ซึ่งอยู

ติดกับอําเภอลานกระบือ จังหวัดกําแพงเพชร ซึ่งผลการสํารวจเจาะพบน้ํามันดิบและก฿าซธรรมชาติท่ีมี

ปริมาณน้ํามันออกประมาณ 500 บาเรลตอวัน และก฿าซธรรมชาติออกมาประมาณ40,000 ลูกบาศกแ

ฟุตตอวันแหลงประมงและทรัพยากรนํ้า แหลงน้ําท่ีสําคัญของ จังหวัดพิษณุโลก ไดแก แมน้ําสาย

สําคัญ 5สาย คือ แมน้ํานาน แมน้ํายม แมน้ําแควนอย แมน้ําเข็ก และแมน้ําเหือง ซึ่งถือเป็นแหลง

ประมงท่ีสําคัญอีกท้ังยังมีความสําคัญตอการเกษตร  อุตสาหกรรม และการใชชีวิตประจําวันของ

ประชาชนในเขตชุมชนโครงการชลประทานเขื่อนนเรศวรถือเป็นโครงการพัฒนาทรัพยากรน้ําเพื่อ

การเกษตรท่ีสําคัญของพื้นท่ีภาคเหนือตอนลาง และยังมีโครงการชลประทานขนาดเล็กหลายแหง 

รวมแลวสามารถใหบริการน้ําเพื่อการเกษตรไดครอบคลุมพื้นท่ีรอยละ  15 ของจังหวัดพิษณุโลกอาง

เก็บน้ําขนาดเล็ก หนอง และบึงท่ีมีกระจายอยูในเขตพื้นท่ีท่ัวจังหวัด นอกจากจะเป็นแหลงน้ําเพื่อการ

อุปโภคแลว ยังเป็นแหลงเพาะพันธุแสัตวแน้ําท่ีสําคัญของจังหวัดพิษณุโลกเฉพาะอยางยิ่งบึงราชนกทาง

ตะวันออกของเมืองพิษณุโลก ซึ่งไดรับการพัฒนาจากองคแการบริหารสวนทองถิ่นใหเป็นแหลงพักผอน

หยอนใจของเมือง และยังถือเป็นแหลงเพาะพันธุแสัตวแน้ําท่ีสําคัญท่ีสุดอีกดวย 

 

ด้านการเกษตร 

 จังหวัดพิษณุโลกมีลักษณะทางกายภาพที่เหมาะสมสําหรับการทําการเกษตร การเพาะปลูก

พืชเศรษฐกิจท่ีสําคัญ ไดแก ขาวนาปี มีมูลคาสูงถึง 6,702 ลานบาท ขาวนาปรับ คิดเป็นมูลคา 5,531 

ลานบาทรองลงมาไดแก ขาวโพด ถั่วเขียว เล้ียงสัตวแ มันสําปะหลัง และออย 
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ประชากร 

 ปีพ.ศ.2553 จังหวัดพิษณุโลก มีประชากรรวมท้ังส้ิน 841,941 คน แบงเป็ นชาย 414,436 

คน หญิง 427,478 คน ประชากรอาศัยอยูในเขตเทศบาลนครพิษณุโลก 78,177 คน นอกเขตเทศบาล 

763,764คน ประชากรในเขตเทศบาลคิดเป็นรอยละ 6.58 ความหนาแนนคิดเป็นรอยละ 12.85 คน/

ตารางกิโลเมตร 

 

ศาสนาและความเชื่อ 

 ประชากรในจังหวัดพิษณุโลก มีการนับถือศาสนาและความเช่ือเชนเดียวกับพื้นท่ีตาง ๆ 

ของประเทศไทย กลาวคือ รอยละ 99.3 นับถือศาสนาพุทธ ศาสนาคริสตแ รอยละ 0.21 ศาสนา

อิสลาม รอยละ 0.13 และศาสนาฮินดู รอยละ 0.03 สําหรับ ศาสนสถานเป็นวัด 456 วัด สํานักสงฆแ 

136 แหง โบสถแศาสนาคริสตแ 13 แหง มัสยิดในศาสนาอิสลาม 1 แหง จํานวนพระภิกษุและสามเณร 

3,674รูป (สํานักงานสถิติแหงชาติ 2533,กองวิจัยสํานักผังเมือง 2552) 

 

ด้านการท่องเที่ยว 

 แหลงทองเท่ียวทางประวัติศาสตรแและศาสนสถานท่ีสําคัญ ไดแก วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ 

วรมหาวิหาร วัดจุฬามณี วัดนางพญา ศาลสมเด็จพระนเรศวรมหาราช พิพิธภัณฑแพื้นบานจาทวี 

แหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติไดแก อุทยานแหงชาติภูหินรองกลา สวนรุกชาติสกุโณทยาน 

น้ําตกชาติตระการ ลองแกงลําน้ําเข็ก ฯลฯ โดยมีจํานวนนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตางประเทศ

จํานวน กวา 2,070,000 คน มีรายไดจากการทองเท่ียว 4,951 ลานบาทตอปี 

 

ความส าคัญเชิงแหล่งท่องเที่ยว 

 จังหวัดพิษณุโลกมีแหลงทองเท่ียวท่ีสําคัญ โดยการทองเท่ียวสวนใหญมีแหลงทองเท่ียวท่ี

นาสนใจภายใตการสงเสริมของการทองเท่ียวแหงประเทศไทยแบงออกเป็น 3 กลุมคือ ตลอดจน

กิจกรรมการทองเท่ียวท่ีไดรับความนิยมและสงเสริมการทองเท่ียวในรูปแบบใหมๆ ไดแกแหลง

ทองเท่ียวธรรมชาติ ไดแก ภูเขา น้ําตก แมน้ํา/แกง ภูมิประเทศเฉพาะรูปแบบท่ีมีการเปล่ียนแปลงทาง

ธรณีวิทยา น้ําพุรอน บอน้ํารอนธรรมชาติ อุทยานแหงชาติ ปุาไมและเขตรักษาพันธุแสัตวแปุา อาง/เข่ือน

เก็บกักน้ําขนาดใหญ และอื่นๆ ขณะเดียวกันแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติบางแหงก็เป็นแหลง
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ทองเท่ียวเชิงประวัติศาสตรแและแหลงทองเท่ียวศิลปะและวัฒนธรรม เชน อุทยานแหงขาติบางแหง

เป็นแหลงรอยเทาไดโนเสารแ แหลงโบราณคดีสมัยประวัติศาสตรแ ตํานานทองถิ่นแหลงทองเท่ียว

ประวัติศาสตรแ ไดแก พิพิธภัณฑสถานแหงชาติและอุทยานประวัติศาสตรแ รวมไปถึงโบราณสถานท่ี

สําคัญตางๆแหลงทองเท่ียวประเภทศิลปวัฒนธรรม ประเพณีและกิจกรรมตางๆ ประกอบดวยความ

เป็นอยูและวิถีชีวิตของประชาชน ชนเผาตางๆ งานประเพณี วัฒนธรรมบางอยางท่ียังคงมีอยูเชน การ

แตงการ การบริโภค วิถีชีวิตในการประกอบอาชีพ การปลูกสรางบานเรือน งานผลิตภัณฑแพื้นเมือง

และอื่นๆ นอกจากนี้ยังมีงานประเพณี ตลาดนัดในชนบท ศูนยแวิจัยทดลอง สถานท่ีพักผอนรีสอรแท ไร

นา เหมืองแร ซึ่งแหลงทองเท่ียวในกลุมนี้บางประเภทจัดตามฤดูกาล บางประเพณีของทองถิ่นแหลง

ทองเท่ียวทางประวัติศาสตรแและศาสนสถาน ไดแก วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร วัดจุฬามณี 

วัดนางพญา ศาลสมเด็จพระนเรศวรมหาราช เนินอะแซหวุนกี้พิพิธภัณฑแพื้นบาน จ.ส.อ. ดร.ทวีบูรณะ

เขตตแแหลงทองเท่ียวตามธรรมชาติ ไดแก สวนรุกขชาติสกุโณทยาน หรือน้ําตกวังนกแอน น้ําตกแกง

ซอง น้ําตกปอย น้ําตกแกงโสภา อุทยานแหงชาติภูสอยดาว อุทยานแหงชาติสองแคว ถ้ําผาทาพล ถ้ํา

ลอดถ้ําเรือ บึงราชนก เข่ือนนเรศวรนอกจากนี้จังหวัดพิษณุโลก ไดสงเสริมและสนับสนุนการทองเท่ียว

ของจังหวัดพิษณุโลกเป็ประจําทุกปีเพื่อใหมีการกระจายรายไดใหแกทองถิ่นเพิ่มขึ้น ไดแก 

 1. งานแขงขันเรือยาวประเพณีชิงถวยพระราชทาน 

 2. งานประเพณีลอยกระทง 

 3. งานมหกรรมอาหารและของท่ีระลึกจังหวัดพิษณุโลก 

 4. ประเพณีสงกรานตแ มหกรรมอาหารและของท่ีระลึก 

 

สถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคัญ 

 จังหวัดพิษณุโลก เป็นจังหวัดท่ีมีลักษณะภูมิประเทศ และภูมิอากาศท่ีหลากหลาย ทําใหเป็น

ท่ีสนใจของนักทองเท่ียวท้ังไทยและตางชาติ ท้ังการทองเท่ียวทางธรรมชาติและการทองเท่ียวทาง

ประวัติศาสตรแ จึงทําใหการทองเท่ียวจังหวัดพิษณุโลก ทํารายได ไมนอยในแตละปี รวมท้ังเกิดจาก 

การท่ีเป็นจังหวัดศูนยแกลางภาคเหนือตอนลางท่ีมีความหลากหลายท้ังทางดานวัฒนธรรมประเพณี  

โบราณสถานการทองเท่ียวเช่ือมโยงกับท้ังจังหวัดสุโขทัย  เพชรบูรณแ และตาก โดยแตละปีมี

นักทองเท่ียวท้ังตางชาติและในประเทศ เขามาเยี่ยมชมจังหวัดพิษณุโลกไมต่ํากวา 2,700,000 คน มี

รายไดเขามาในจังหวัดกวา 5,000ลานบาท แหลงทองเท่ียวสําคัญ ดังนี้ 
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 วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร (วัดใหญ่) 

 วัดนี้ต้ังอยูริมฝ่ังแมนํ้า ดานตะวันออกตรงขามกับศาลากลางจังหวัดพิษณุโลก สันนิษฐานวา

สรางในสมัยพระมหาธรรมราชาท่ี 1 (ลิไท) เป็นท่ีประดิษฐาน “พระพุทธชินราช” ซึ่งเป็นพระพุทธรูป 

ปางมารวิชัยและถือวาเป็นพระพุทธรูปคูบานคูเมืองท่ีสวยงามท่ีสุดในประเทศไทย  ในแตละปี จะมี

นักทองเท่ียวทั้งชาวไทยและชาวตางประเทศมาเย่ียมชมจํานวนมาก 

 

 
 

ภาพ 2 แสดงวัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร (วัดใหญ่) 
 
ที่มา: http://www.dhammathai.org/watthai/north/watphrasri-phitsanulok.php 
 

วัดจุฬามณี 

 อยูหางจากตัวเมืองประมาณ 5 กิโลเมตร วัดนี้เป็นโบราณสถานท่ีมีมากอนสมัยสุโขทัย ตาม

หลักฐานทางประวัติศาสตรแกลาววา เป็นวัดท่ีสมเด็จพระบรมไตรโลกนารถ ทรงผนวชเป็นเวลา 8 

เดือน 15 วันส่ิงสําคัญท่ีมีคาสูงทางศิลปะคือ ปรางคแแบบขอม 
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ภาพ 3 แสดงวัดจุฬามณี 
 

ที่มา: https://phitsanulok.mots.go.th/news_view.php?nid=919 

 
 วัดนางพญา 

 วัดนี้มีช่ือเสียงในดานพระเครื่อง มีช่ือเรียกวา "พระนางพญา" ซึ่งมีการพบกรุ พระนางพญา

ในปีพ.ศ. 2444 และ พ.ศ.2497 

 

 
 

ภาพ 4 แสดงวัดนางพญา 
 

ที่มา: https://www.thailandhotelforums.com/forum/viewtopic.php?f=64&t=13760 
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 ศาลสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 

 ต้ังอยูในโรงเรียนพิษณุโลกพิทยาคม ซึ่งแตเดิมเป็นพระราชวังจันทนแ ท่ีประทับของสมเด็จ

พระนเรศวรมหาราชมากอนในอดีต ทางจังหวัดพิษณุโลกรวมกับประชาชน ใหกรมศิลปากรสรางศาล

สมเด็จพระนเรศวรมหาราชขึ้น ตัวศาลเป็นรูปทรงไทยโบราณตรีมุข เป็นท่ีประดิษฐานพระรูปสมเด็จ

พระนเรศวรมหาราช ปั้นเทาองคแจริง ประทับนั่ง พระหัตถแทรงพระสุวรรณภิงคารหล่ังนํ้า ในพระ

อิริยาบถประกาศอิสรภาพท่ีเมืองแครง  พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว และสมเด็จพระนางเจาฯ 

พระบรมราชินีนาถ ไดเสด็จมาทรงเปิดศาลนี้ เมื่อวันท่ี 25 มกราคม 2504 และจังหวัดไดถือเอา วันท่ี 

25 มกราคม ของทุกป ีเป็นวันจัดงานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช และงานกาชาดพิษณุโลก ในปี พ.ศ. 

2535 โรงเรียนพิษณุโลกพิทยาคม ไดรับงบประมาณใหสรางอาคารเรียนเป็นอาคาร 4 ช้ัน ในระหวาง

การกอสราง คนงานไดขุดหลุมเสา จึงไดพบซากอิฐเป็นแนวกําแพง จังหวัดพิษณุโลก จึงไดแจงให

หนวยศิลปากร มาตรวจสอบหนวยศิลปากรไดสํารวจพบกําแพงพระราช วังจันทนแช้ันนอก ประตู

พระราชวังจันทนแและเนินฐานพระราชวังจันทนแ ในบริเวณสนามโรงเรียนพิษณุโลกพิทยาคม กรม

ศิลปากรจึงไดประกาศขึ้นทะเบียนเป็นโบราณสถานและกําหนดเขตพระราชวังจันทนแใหครอบคลุม

พื้นท่ีใกลเคียง เมื่อมีการยายโรงเรียนพิษณุโลกพิทยาคมออกไปต้ัง ณ สถานท่ีใหมตําบลทาทอง อ.

เมืองแลว กรมศิลปากร มีโครงการจะบูรณปฏิสังขรณแพระราชวังจันทนแ และบริเวณ 

ใกลเคียงใหเป็นอุทยานประวัติศาสตรแพระราชวังจันทนแตอไป 

 

 
 

ภาพ 5 แสดงศาลสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 
 

ที่มา: https://www.phsmun.go.th/attraction.php?gal_id=4 
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 พิพิธภัณฑ์พื้นบ้านจ่าสิบเอก ดร.ทวี บูรณตต์ 

 กอตั้งขึ้นในปีพ.ศ.2526 โดยจ.ส.อ.ดร.ทวี บูรณเขตตแเป็นสถานท่ีเก็บรวบรวมศิลปะพื้นบาน

ท่ีเป็นขาวของเครื่องใช ซึ่งเป็นเครื่องมือหากินของชาวบานต้ังแตช้ินเล็กๆ จนถึงช้ินใหญท้ังอดีตและ

ปัจจุบันสวนรุกขชาติสกุโณทยาน อยูในเขตอําเภอวังทอง มีศาลาท่ีพัก 2 หลัง ซึ่งสรางขึ้นเพื่อรับเสด็จ

พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว สมเด็จพระนางเจาฯพระบรมราชินีนาถ คราวเสด็จประพาส เมื่อ 28 

กุมภาพันธแ 2501 และยังมีนํ้าตกวังนกแอนอยูในสวนนี้ดวย 

 

 
 

ภาพ 6 แสดงพิพิธภัณฑ์พื้นบ้านจ่าสบิเอก ดร.ทวี บูรณตต์ 
 

ที่มา: https://www.phsmun.go.th/attraction.php?gal_id=10 

 

 พิพิธภัณฑ์เมืองพิษณุโลกและศูนย์วัฒนธรรมและการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดภาคเหนือ

ตอนล่าง 

 แรกตั้งอยูในบริเวณสํานักศิลปะและวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม (สวนวัง 

จันทนแ) พิพิธภัณฑแเมืองพิษณุโลก เป็นศูนยแเรียนรูที่สําคัญ เกี่ยวกับประวัติศาสตรแ พัฒนาการและ 

เอกลักษณแของจังหวัดพิษณุโลก และศูนยแวัฒนธรรมและการทองเท่ียวกลุมจังหวัดภาคเหนือตอนลาง 

1 เป็นศูนยแเรียนรูประวัติศาสตรแความเป็นมา ตลอดจนแหลงทองเท่ียวและภูมิปัญญาทองถิ่นของ
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จังหวัดในกลุมภาคเหนือตอน ลาง 1 ท้ัง 5 จังหวัด ไดแก พิษณุโลก สุโขทัย ตาก อุตรดิตถแ เพชรบูรณแ 

หอศิลปะและวัฒนธรรมมหาวิทยาลัยนเรศวรต้ังอยูในบริเวณมหาวิทยาลัยนเรศวร  (สวนสนามบิน) 

ภายในจัดแสดงผลงานดานศิลปะกวารอยช้ินของศิลปินท่ีมีช่ือเสียงของไทยและ  นิทรรศการวิถีชีวิต

ชุมชนในเขตภาคเหนือตอนลาง 

 

 
 

ภาพ 7 แสดงพิพิธภัณฑ์เมืองพิษณุโลกและศูนยวั์ฒนธรรมและการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัด
ภาคเหนือตอนล่าง 

 

ที่มา: https://www.museumthailand.com/th/museum/Phitsanulok-City-Museum 

 

 หมู่บ้านวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว บ้านบางกระน้อย 

 ต้ังอยูหมูท่ี 2 บานบางกระนอย ตําบลนครปุาหมาก อ.บางกระทุม ระยะทางหางจาก

จังหวัดประมาณ 40 กม. เป็นชุมชนเขมแข็ง ใหบริการจัดฝึกอบรมและเป็นแหลงศึกษาเรียนรูเชิง

วัฒนธรรมท่ีหลากหลาย ท้ังวิถีการดําเนินชีวิตแบบเศรษฐกิจพอเพียงบนพื้นฐานวัฒนธรรมด้ังเดิม 

ผลิตภัณฑแชุมชนภูมิปัญญาทองถิ่น ดนตรีพื้นบานกลองยาวและดนตรีไทยเป็นตน นอกจากนี้ยังมีท่ีพัก

แบบโฮมสเตยแ กวา13 หลัง เพื่อรับรองผูใชบริการ/นักทองเท่ียวที่มาเย่ียมชมหรือฝึกอบรม 
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 อนุสาวรีย์พ่อขุนบางกลางท่าว 

 ต้ังอยูภายในบริเวณ วัดกลาง อําเภอนครไทย สันนิษฐานวาบริเวณนี้เคยเป็นเมืองบางยาง 

ในความปกครองของพอขุนบางกลางทาวหรือพอขุนศรีอินทราทิตยแ  ปฐมกษัตริยแแหงกรุงสุโขทัย 

นอกจากนี้ในบริเวณวัดยังมีตนจําปาขาว อายุกวา 700 ปี ซึ่งเช่ือกันวาผูมีบุญหรือผูท่ีทําความดีเทานั้น

ท่ีจะนําตนจําปาขาวไปปลูกได 

 

 
 

ภาพ 8 แสดงอนุสาวรีย์พ่อขุนบางกลางท่าว 
 

ที่มา: https://thailandtourismdirectory.go.th/th/info/attraction/detail/itemid/2627 

  

 บ่อเกลือพันปี 

 ต้ังอยู ณ ชุมชนบานบอโพธิ์ หมู 1 ตําบลบอโพธิ์ อําเภอนครไทย บอเกลือพันปีเป็นบอเกลือ 

สินเธาวแที่เกี่ยวของกับวิถีชีวิตชุมชนมาชานาน จากการเลาขานสืบตอกันมาบอเกลือพันปีถูกคนพบครั้ง

แรกในสมัยพอขุนบางกลางทาว ทหารพบบอน้ําใสสะอาดซึ่งใชตนโพธิ์ทําวงบอและมีรสเค็ม เมื่อนํามา

ตมจะกลายเป็นเม็ดเกลือสีขาว ซึ่งทหารใชเป็นเสบียงไปรบกับขอมท่ีสุโขทัยเป็นท่ีมาของช่ือหมูบาน

บอโพธิ์และบอเกลือพันปีจึงกลมกลืนอยูในวิถีชีวิตของชาวบอโพธิ์ตราบทุกวันนี้ 
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ภาพ 9 แสดงบ่อเกลือพันป ี
 

ที่มา: https://sites.google.com/site/wisdom1305/na-kelux 

  

 เขื่อนแควน้อย 

 เป็นโครงการตามพระราชดําริ ต้ังอยูอําเภอคันโชง อําเภอวัดโบสถแ สรางขึ้นเพื่อแกไขปัญหา

อุทกภัยในพื้นท่ีจังหวัดพิษณุโลกและจังหวัดใกลเคียง บริเวณสันเขื่อนมีจุดชมวิวท่ีสวยงามและมีหอง

ประชุมใหบริการแกหนวยงาน/องคแกรตางๆ ท้ังวิถีการดําเนินชีวิตแบบเศรษฐกิจพอเพียงบนพื้นฐาน

วัฒนธรรมด้ังเดิม ผลิตภัณฑแชุมชน ภูมิปัญญาทองถิ่น ดนตรีพื้นบานกลองยาวและดนตรีไทย เป็นตน

นอกจากนี้ยังมีท่ีพักแบบโฮมสเตยแ กวา 13 หลัง เพื่อรับรองผูใชบริการ/นักทองเท่ียว ท่ีมาเยี่ยมชม

หรือฝึกอบรม 

 
 

ภาพ 10 แสดงเขื่อนแควน้อย 
 

ที่มา: https://thailandtourismdirectory.go.th/th/info/attraction/detail/itemid/83332 
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 เขตห้ามล่าสัตว์ป่าถ้ าผาท่าพล 

 ต้ังอยูอําเภอเนินมะปราง ระยะทางหางจากจังหวัดประมาณ 85 กม. ชมความงามของหิน

งอกหินยอย ภายในถ้ําลอด ซากดึกดําบรรพแของหอย ปะการัง ภาพเขียนโบราณบนผาหิน และอักษร

ญี่ปุุนบนกอนหิน 

 
 

ภาพ 11 แสดงเขตห้ามล่าสัตว์ป่าถ้ าผาท่าพล 
 

ที่มา: https://thai.tourismthailand.org/Attraction/เขตหามลาสัตวแปุาถ้ําผาทาพล 

  

 เขตห้ามล่าสัตว์ป่าเขาน้อย-เขาประดู่ 

 ต้ังอยูอําเภอวัดโบสถแระยะทางหางจากจังหวัด ประมาณ 45 กม. ชมความอุดมสมบูรณแของ

ปุาเบญจพรรณ ปุาเต็งรัง ทุงหญาเขียวขจี และพืชพันธุแไมท่ีหลากหลาย งดงาม อาทิ กลวยไม ดอก

กระเจียวนอกจากนี้ยังเป็นแหลงคนพบปูพันธุแใหม คือ ปูสองแคว 

 
 

ภาพ 12 แสดงเขตห้ามล่าสัตว์ป่าเขาน้อย-เขาประดู่ 
 

ที่มา: https://mapio.net/pic/p-44447060/ 



 34 

 ล่องแก่งล าน้ าเข็ก 

 อยูในอาณาเขตตําบลแกงโสภา อําเภอวังทอง เป็นเสนทางทาทายความกลาหาญในการ

ผจญภัยบนสายน้ําท่ีมีความเช่ียวแรงหลายระดับตลอดระยะทางประมาณ 8 กม. 

 

 
 

ภาพ 13 แสดงล่องแก่งล าน้าเข็ก 
 

ที่มา: http://naturalparkwangthong.com/news-promotion/ 

 

 พิษณุโลกไนท์บาซาร์ 

 ต้ังอยูบนถนนพุทธบูชาริมแมน้ํานานเป็นแหลงรวมสินคา ของท่ีระลึกและอาหารมากมาย 

นับเป็นแหลงทองเท่ียวยามคํ่าคืนของเมืองพิษณุโลก 

 
 

ภาพ 14 แสดงพิษณุโลกไนท์บาซาร์ 
 

ที่มา: https://th.tripadvisor.com/พิษณุโลกไนทแบาซารแ 
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 ถนนเด็กเดินและถนนคนเดินเมืองพิษณุโลก 

ถนนเด็กเดิน พื้นท่ีสรางสรรคแสําหรับเด็กและเยาวชนไดแสดงออก ซึ่งความสามารถทุกวันเสารแแรก

ของเดือน ต้ังแตเวลา 15.00 น.-20.00 น. ณ บริเวณสวนชมนานฝ่ังทิศตะวันตกและถนนคนเดินพื้นท่ี

สําหรับคนพิษณุโลกไดแสดงใหเห็นถึงวัฒนธรรมดานตางๆ ของจังหวัดบนถนนสายสังฆบูชา (หนาวัด

จันทรแตะวันออก) เสนทางเดินเพื่อลดภาวะโลกรอนจัดทุกวันเสารแ ต้ังแตเวลา 17.00 น.-23.00 น. 

โดยประมาณถนนเด็กเดินพื้นท่ีสรางสรรคแสําหรับเด็กและเยาวชนไดแสดงออกซึ่งความสามารถทุกวัน

เสารแแรกของเดือนต้ังแตเวลา 15.00 น.-20.00 น. ณ บริเวณสวนชมนานฝ่ังทิศตะวันตกและถนนคน

เดินพื้นท่ีสําหรับคนพิษณุโลกไดแสดงใหเห็นถึงวัฒนธรรมดานตางๆ ของจังหวัดบนถนนสายสังฆบูชา 

(หนาวัดจันทรแตะวันออก) 

 

 
 

ภาพ 15 แสดงถนนเด็กเดินและถนนคนเดินเมืองพิษณุโลก 
 

ที่มา: https://www.sanook.com/travel/853892/ 

 

 น ้าตกแก่งซอง 

บริเวณกอนถึงนํ้าตกจะมีลานกวางปลูกไมดอกไมประดับหลายชนิด เป็นนํ้าตกท่ีมีความสูง 

ประมาณ 10 เมตร มีโขดหินตางๆ สีเทาแกมแดง ในฤดูฝนนํ้าจะไหลแรงปะทะกอนหิน ทําใหเกิดฝอย

ละอองสีขาวนวล 
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ภาพ 16 แสดงน ้าตกแก่งซอง 
 

ที่มา: https://thai.tourismthailand.org/นํ้าตกแกงซอง/ 

 

 น ้าตกแก่งโสภา 

 เป็นนํ้าตกมีขนาดเล็กใหญไลเล่ียกัน โดยมีนํ้าตกแกงโสภา ซึ่งเป็นนํ้าตกแหงสุดทายบนถนน

พิษณุโลก–หลมเกา เป็นนํ้าตกใหญท่ีสุด มีบันไดเพื่อไตลงไปเท่ียวชมแกงหินขางลาง 

 

 
 

ภาพ 17 แสดงน ้าตกแก่งโสภา 
 

ที่มา: https://thai.tourismthailand.org/นํ้าตกแกงซโซภา/ 
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 อุทยานแห่งชาติทุ่งแสลงหลวง 

 ประกอบดวยภูเขาใหญนอย เป็นตนนํ้าลําธาร มีสภาพธรรมชาติ สวยงาม เหมาะสําหรับ

เป็นท่ีพักผอนหยอนใจ เป็นวนอุทยานท่ีอุดมไปดวยไมนานาพันธุแ มีสัตวแปุาหลายชนิดและยังมีสะพาน

แขวนใหไตขามลําหวยชวนให ต่ืนเตนและเป็นท่ีสนุกสนาน 

 

 
 

ภาพ 18 แสดงอุทยานแห่งชาติทุ่งแสลงหลวง 
 

ที่มา: https://thailandtourismdirectory.go.th/th/info/attraction/detail/itemid/3628 

  

 อุทยานแห่งชาติภูหินร่องกล้า 

 อุทยานนี้อยูในบริเวณเทือกเขาเพชรบูรณแ ซึ่งเป็นเขตติดตอ 3 จังหวัด คือ พิษณุโลก เลย 

และเพชรบูรณแ มียอดเขาท่ีสูงท่ีสุดเหนือระดับนํ้าทะเล 1617 เมตร เดิมเป็นฐานท่ีมั่นท่ีสําคัญ และ

ใหญท่ีสุดของภาคเหนือ ของ ผกค. เมื่อปี 2525 กองทัพภาคท่ี 3 ไดปราบปราม ผกค.อยางราบคาบ

และปรับปรุง ใหเป็นสถานท่ีทองเท่ียวท่ีนาสนใจในปัจจุบัน นอกจากนี้ยังมีซากฐานท่ีมั่นในอดีตของ 

ผกค.ใหเห็นเชน ลานหินแตก โรงเรียนมวลชน ผาชูธง ลานหินปุุม สุสานฝังศพและสํานักอํานาจรัฐ 
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ภาพ 19 แสดงอุทยานแห่งชาติภูหินร่องกล้า 
 

ที่มา: http://park.dnp.go.th/visitor/nationparkshow.php?PTA_CODE=1048 

 

 อุทยานแห่งชาติน ้าตกชาติตระการ 

 เป็นนํ้าตกท่ีตกจากหนาผาท่ีเป็นช้ันถึง 7ช้ัน และบนหนาผา มีผ้ึงทํารังเกาะอยูเป็นนิคมใหญ 

ยังมีกลวยไมปุาละพันธุแไมตางๆขึ้นอยูในบริเวณนํ้าตกมากมาย 

 

 
 

ภาพ 20 แสดงอุทยานแห่งชาติน ้าตกชาติตระการ 
 

ที่มา: https://thai.tourismthailand.org/Attraction/อุทยานแหงชาตินํ้าตกชาติตระการ/ 
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 ถ ้าเขาบ้านมุง 

 อยูในเขตอําเภอเนินมะปราง มีภูเขาสูงชันหลายลูก มีถํ้าประกอบดวย หินงอก หินยอย 

เป็นหลืบลึกลับซับซอน มีความสวยงามยิ่ง เรียกถํ้านี้วา “ ถํ้าดาวถํ้าเดือน ” ถํ้าผาทาพล อยูในเขต

อําเภอเนินมะปรางภายในถํ้ามีหินงอก หินยอย มีแสงประกายเป็นเกล็ดสะดุดตาแกผูเขาไปชมมาก 

นอกจากนั้นในเขตอําเภอเนินมะปราง ยังมีถ้ําท่ีสวยงามอีกเป็นจํานวนมาก เชน ถํ้าเรือ ถํ้าเตา ถํ้านาง

สิบสอง ถํ้าผาแดง ถํ้าลอดถํ้านํ้า ถํ้ามวง ถํ้าพญาคางคาว และถํ้านเรศวร 

 
 

ภาพ 21 แสดงถ ้าเขาบ้านมุง 
 

ที่มา: https://www.noenmaprang.org/2018/01/blog-post.html 

 บึงราชนก 

 อยูในเขตอําเภอวังทอง เป็นบึงนํ้าเกามีเนื้อที่ประมาณ 4 พันไร องคแการบริหารสวนจังหวัด

ไดปรับปรุงใหเป็นสถานท่ีทองเท่ียวและพักผอนหยอนใจ ของประชาชน นอกจากนี้ยังไดจัดสราง

สวนสาธารณะเฉลิมพระเกียรติรัชกาลท่ี 9 ดวย 

 
ภาพ 22 แสดงบึงราชนก 

 

ที่มา: https://www.matichon.co.th/news-monitor/news_1524824 
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 วัดเจ้าแม่กวนอิมหยกขาว 

 ต้ังอยูในอําเภอวังทองเป็นปางพิเศษท่ีถูกสรางขึ้น โดยการอนุมัติจากรัฐบาลจีน ตนแบบจาก

เจาแมกวนอิมพันมือ เมืองหางโจว สูง 3 เมตร หนัก 3 ตัน ยืนในทาเจริญพระพุทธมนตแ แกะสลัก

อยางประณีตงดงามจากหินทะเลสาบ หยกขาวถือวาเป็นประติมากรรมหินหยกขาวรูปเจาแมกวนอิมท่ี

ใหญและสวยงามท่ีสุดในโลก 

 

 
 

ภาพ 23 แสดงวัดเจ้าแม่กวนอิมหยกขาว 
 

ที่มา: http://www.painaidii.com/business/135832/wat-ratkisihirunyaram-

65130/lang/thTh/ 

 

ปัจจัยพื้นฐานด้านการท่องเที่ยว 

 1. จ านวนนักท่องเที่ยว 

 จํานวนนักทองเท่ียวที่เดินทางเขามาทองเท่ียวในจังหวัดท่ีทําการศึกษาปีพ.ศ. 2550-2553 

มีความผันผวน อันเป็นผลสืบเนื่องมากจากปัญหาโรคซารแ ไขหวัดนก และหวัด2009 สงผลใหจํานวนผู

มาเยี่ยมเยือนจากเดิมในจังหวัดในจังหวัดสําคัญเชน สุโขทัยโยรวมลดลง ขณะท่ีจังหวัดพิษณุโลก

เป็ศูนยแกลางการคมนามคมและการขนสงมีปริมาณผูมาเยี่ยมเยือนในระดับเดิม  ในขณะท่ีจังหวัด

กําแพงเพชรซึ่งในอดีตมีผูมาเยี่ยมเยือนจํานวนไมมากนักไดมีผูมาเยี่ยมเยือนเพิ่มขึ้น  อันเนื่องมาจาก

การสงเสริมการทองเท่ียวภายในประเทศ ตลอดจนการสรางกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

ตลอดจนการปรับปรุงแหลงทองเท่ียวอยางตอเนื่อง สงผลใหจังหวัดกําแพงเพชรมีจํานวนผูมาเยี่ยม

เยือนมากขึ้น 
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 2. สถานการณ์การท่องเที่ยว 

 สถานการณแการทองเท่ียวของพื้นท่ีกรณีศึกษา ในระหวางปี พ.ศ. 2445-2552 อาจจะสรุป

รวมโดยแบงออกเป็นผูเย่ียมเยือนชาวไทยและผูเย่ียมเยือนชาวตางประเทศ ดังนี้ 

  2.1 ผูมาเย่ียมเยือนท่ีเป็นชาวไทย 

 ภูมิลําเนาของผูมาเยี่ยมเยือน จากสถิติการทองเท่ียวพื้นท่ีศึกษา พบวาภูมิลําเนาของผูมา

เย่ียมเยือนสวนใหญเป็นผูท่ีเดินทางมาจากภาคเหนือ รองลงมาไดแก กรุงเทพฯและภาคกลาง 

 คุณลักษณะของผูเยี่ยมเยือน (เพศ อายุ อาชีพและรายได) ผูมาเยี่ยมเยือนสวนใหญอายุ

ระหวาง 15-24 ปี จากสถิติพบวา กลุมอายุระหวาง 25-34 ปี เป็นกลุมใหญท่ีสุด สวนอาชีพของผูมา

เย่ียมเยือนสวนใหญพบวาเป็นพนักงานหรือลูกจาและมีรายไดนอยกวา 10,000 บาท รองลงมาคือผูท่ี

เป็นนักเรียน นักศึกษา ขาราชการหรือผูทํารัฐวิสาหกิจ สวนรายไดของผูมาเยี่ยมเยือนโดยสรุปคือ 

สวนใหญมีรายไดอยูระหวาง นอยกวา10,000 – 17,499 บาท ซึ่งไดวาเป็นกลุมใหญท่ีสุดประมาณ 70 

% ของผูมาทองเท่ียวทั้งหมด 

  วัตถุประสงคแของการเดินทางทองเท่ียว ผูมาเยี่ยมเยือนสวนใหญเดินทางมาเพื่อทองเท่ียว

หรือพักผอน รองลงมาคือมาทําธุระอื่นๆและทําธุรกิจตามลําดับ 

 พาหนะท่ีใชในการเดินทาง สวนใหญเดินทางมาโดยรถสวนตัวรองลงมาคือเดินทางโดย 

รถโดยสาร และลําดับสุดทายคือเดินทางโดยรถไฟ 

 คุณลักษณะของการเดินทางทองเท่ียว (จํานวนครั้งท่ีเดินทางมาในรอบ 1ปี, จํานวนผูรวม

เดินทาง, จํานวนจังหวัดในรอบการเดินทาง) ผูมาเย่ียมเยือนสวนใหญเพิ่งเดินทางมาทองเท่ียวครั้งแรก

รองลงมาคือมาครั้งท่ีสอง และสามตามลําดับ สวนอันดับท่ีส่ี คือมาเท่ียวครั้งท่ีมากกวาครั้งท่ี 5 สวน

ใหญผูมาเย่ียมเยือนจะนิยมเดินทางมาพรอมกัน 2 คน รองลงมาคือเดินทางมาพรอมกันมากกวา 5 คน 

และในอันดับท่ีสามและส่ีท่ีคอนขางใกลเคียงกันคือ นิยมเดินทางมาเพียงลําพังและเดินทางมาพรอม

กัน 3 คนและท่ีเหมือนกันทุกจังหวัดคือ ผูมาเยี่ยมเยือนนิยมทองเท่ียวในจังหวัดนั้นๆ เพียงจังหวัด

เดียวมากท่ีสุด รองลงมาคือเท่ียว2 และ 3 จังหวัดตามลําดับ 

 ท่ีพัก จังหวัดพิษณุโลก ปี พ.ศ. 2545 นักทองเท่ียวนิยามพักคางคืนท่ีโรงแรมมากท่ีสุดรอง

มาคือพักบานญาติ สวนป ีพ.ศ. 2551- 2553 นักทองเท่ียวนิยมพักท่ีอุทยานมากท่ีสุด รองมาคือพักท่ี

โรงแรม 
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 แหลงทองเท่ียวที่เขามาเท่ียว ผูมาเย่ียมเยือนสวนใหญทองเท่ียวสถานท่ีทองเท่ียวเชิง 

ประวัติศาสตรแและวัฒนธรรมเป็นอันดับตนๆ ในจังหวัดพิษณุโลก นิยมเท่ียวท่ี วัดพระศรีมหาธาตุและ

พิพิธภัณฑแมากท่ีสุด รองมาคือ น้ําตกตางๆ 

 

 2.2 ผูมาเย่ียมเยือนท่ีเป็นชาวตางประเทศ 

  ภูมิลําเนาของผูมาเยี่ยมเยือน จากสถิติการทองเท่ียวพื้นท่ีศึกษา พบวาภูมิลําเนาของผูมา

เย่ียมเยือนสวนใหญเป็นผูท่ีเดินทางมาจากยุโรป รองลงมาคือเอเชีย และอเมริกาตามลําดับ 

  คุณลักษณะของผูมาเยี่ยมเยือน(เพศ อายุ อาชีพและรายได) ผูมาเยี่ยมเยือนเป็นเพศชาย

มากกวาเพศหญิง โดยผูมาเย่ียมเยือนสวนใหญอายุระหวาง 25-354 ปี รองลงมาคือกลุมอายุระหวาง 

35-44 ปี สวนอาชีพของผูมาเยี่ยมเยือน สวนใหญพบวาเป็นพนักงานหรือลูกจางรองลงมาคือผูท่ี

ประกอบธุรกิจสวนตัว สวนรายไดของผูมาเยี่ยมเยือนโดยสรุปคือ สวนใหญมีรายไดมากกวา 80,000 

บาท รองลงมาคือ มีรายได 50,000-64,999 บาท 

  วัตถุประสงคแของการเดินทางทองเท่ียว ผูมาเยี่ยมเยือนสวนใหญเดินทางมาเพื่อทองเท่ียว

หรือพักผอน กวารอยละ 90 รองลงมาคือมาทําธุระอื่นๆ และทําธุรกิจตามลําดับ 

  พาหนะท่ีใชในการเดินทาง สวนใหญเดินทางมาโดยรถสวนตัว ซึ่งมีประมาณ 60% 

รองลงมาคือเดินทางโดยรถไฟ ซึ่งมีประมาณ 17 % และเดินทางโดยเครื่องบินเป็นอันดับสาม 

 คุณลักษณะของการเดินทางทองเท่ียว (จํานวนครั้งท่ีเดินทางมาในรอบ 1ปี, จํานวนผูรวม

เดินทาง, จํานวนจังหวัดในรอบการเดินทาง) ผูมาเยี่ยมเยือนสวนใหญเพิ่งเดินทางครั้งแรก รองลงมา

คือ เดินทางมาเพียงลําพัง และอันดับสามเดินทางมาพรอมกันมากกวา 5 คน 

  ท่ีพัก นักทองเท่ียวสวนใหญนิยมพักโรงแรม รองลงมานิยมพักบานเพื่อนหรือบานญาติ 

  แหลงทองเท่ียวที่เขามาเท่ียว ผูมาเย่ียมเยือนสวนใหญนิยมทองเท่ียวเชิงประวัติศาสตรแ 

และวัฒนธรรมเป็นอันดับตนๆ คือ วัดพระศรีมหาธาตุ และน้ําตก 
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 3 สิ่งอ านวยความสะดวกเพื่อการท่องเที่ยว 

 ส่ิงอํานวยความสะดวกเพื่อการทองเท่ียวในพื้นท่ีศึกษาปริมาณไมมากความพรอมหรือ

ความสามารถในการรองรับสวนใหญกระจุกตัวอยูในจังหวัดพิษณุโลก ซึ่งเป็นพื้นท่ีท่ีมีนักทองเท่ียวเขา

มาเย่ียมเยือนมากท่ีสุดและเป็นท่ีนิยมของนักทองเท่ียว กรณีเชน 

  สถานท่ีพักแรม ในพื้นท่ีศึกษามีสถานท่ีพักคางหลากหลายประเภทไดแก โรงแรมเกสทแ

เฮาสแ บังกะโล รีสอรแท โมเต็ลและอื่นๆ พื้นท่ีศึกษามีท่ีพักแรมประเภทตางๆรวม 63 แหง และมีท่ีพัก

จํานวน3,930 หอง 

 รานคา / รานอาหาร ในพื้นท่ีศึกษาเป็นภาคท่ีมีอาหารทองถิ่นเป็นท่ีรูจักในประเทศและ

ตางประเทศ รวมถึงประเทศพื้นบานใกลเคียง เลน ผักบุงลอยฟูา 

  สินคาพื้นเมืองและของท่ีระลึก พื้นท่ีศึกษามีความหลากหลายทางวัฒนธรรม การทําสินคา

พื้นเมืองและของท่ีระลึกในพื้นท่ีศึกษามีความหลากหลายโดยเฉพาะงานหัตถกรรมพื้นบานท่ีหลาย

ทองถิ่นและสืบสานกันมานาน ไดแก กลวยตากบางกระทุม แหนมและหมูยอสุพัตราหมี่ซั่ว 

 

ปัจจัยพื้นฐานด้านโครงสร้างพื้นฐาน 

1. การคมนาคมและขนส่ง 
จังหวัดพิษณุโลกเป็นศูนยแกลางดานคมนาคมภาคเหนือตอนลาง โดยมีเสนทางติดตอกับจังหวัดตาง ๆ 

ไดอยางสะดวก 4 เสนทาง คือ 

 1. ทางรถไฟ มีขบวนรถโดยสารผาน ขึ้น-ลอง จากกรุงเทพฯ-เชียงใหม และเชียงใหม-

กรุงเทพฯ 

 2. ทางรถยนตแ มีทางหลวงแผนดิน ทางหลวงจังหวัด และถนนสายตาง ๆ ชวยใหประชาชน 

สามารถเดินทางภายในอําเภอ และระหวางจังหวัดไดสะดวก 

 3. ทางอากาศ มีทาอากาศยานพาณิชยแ 1 แหง มีเสนทางติดตอกับ กรุงเทพมหานคร 

 4. ทางน้ํา ใชได 2 สาย คือ แมน้ํานาน และแมน้ํายม แตใชไดเฉพาะหนาน้ํา เทานั้นการ

เดินทางมายังจังหวัดพิษณุโลก สามารถเลือกรูปแบบของการเดินทางไดหลากหลาย ดังนี้ 

2. รถยนต์ส่วนตัว 
 จากกรุงเทพฯ ใชเสนทางหลวงหมายเลข 1 (พหลโยธิน) ถึงวังนอยนอยแยกเขาทางหลวง

หมายเลข 32 ผานอยุธยา อางทอง สิงหแบุรี ชัยนาท แลวเล้ียวขวาไปตามเสนทางสายตาคลี – ตากฟูา 
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เล้ียวซายเขาสูทางหลวงหมายเลข 11 ไปอีก 160 กม. เล้ียวซายเขาทางหลวงหมายเลข 12 ไปอีก 17 

กม. ถึงพิษณุโลกรวมระยะทางประมาณ 450กิโลเมตรหรือจากชัยนาทยังไมตองเล้ียวขวาไปตาคลี–

ตากฟูาแตขับตอไปนครสวรรคแ จากนครสวรรคแใชเสนทางหมายเลข 117 ตรงสูพิษณุโลก รวม

ระยะทาง 336 กิโลเมตร หากเดินทางจากจังหวัดตาก ใชทางหลวงหมายเลข 12 ผานเขาสายสุโขทัย - 

พิษณุโลก ระยะทาง 138 กิโลเมตร และทางสายเดียวกันจากขอนแกน 391 กิโลเมตร จากแยก

เพชรบูรณแหลมสักมาพิษณุโลก ระยะทางราว 100 กิโลเมตร เสนทางนี้ผานแหลงทอง เท่ียวสองขาง

ทางหลายแหง 

3. รถโดยสารประจ าทาง 
 สถานีขนสงจังหวัดพิษณุโลก มีรถโดยสารธรรมดา และรถโดยสารปรับอากาศจากสายเหนือ 

สายตะวันออกเฉียงเหนือ และกรุงเทพ มีบริการตลอดวัน สอบถามราย ละเอียดไดท่ี บริษัท ขนสง 

จํากัด โทร.0-2936-2852-66 www.transport.co.th และ ท่ีสถานีขนสงพิษณุโลก โทร. 0 5521 

2090 รถประจําทางปรับอากาศติดตอพิษณุโลกยานยนตแทัวรแ โทร.055-302021 หรือ 5 5530 2022 

เชิดชัยทัวรแโทร. 5 2936 0199หรือ 0 5521 1922 วินทัวรแ โทร. 0 5534 7477 นอกจากนี้ยังมี รถ 

บ.ข.ส. บริการระหวางจังหวัดตาง ๆ ไดแก อุตรดิตถแ แพร ลําปาง เชียงใหม สุโขทัย ตาก (แมสอด) 

พิจิตร เพชรบูรณแ และขอนแกนทุกวัน 

4. รถไฟ 
 ทางการรถไฟแหงประเทศไทย จัดบริการรถดวนพิเศษ (สปรินทแเตอรแ) รถเร็ว และรถ

ธรรมดา จากกรุงเทพฯ ไปพิษณุโลก ทุกวัน สอบถาม หนวยบริการเดินทาง โทร.1690 02-2237010, 

02-2237020 สถานีรถไฟพิษณุโลก โทร. 055-258005 หรือ www.railway.co.th 

5. เคร่ืองบิน 
 บริษัท การบินไทย จํากัด มีเท่ียวบินระหวางกรุงเทพฯ และพิษณุโลกทุกวัน (สายการบิน

ไทย - นกแอรแ) ใชเวลาเดินทางประมาณ 45นาที สอบถามกําหนดการเดินทาง โทร. 1566 ติดตอ

สํารองท่ีนั่ง โทร. 02208 0060 หรือ 0 2628 2000 หรือท่ีสํานักงานพิษณุโลก โทร. 0 55-242971-2 

หรือwww.thaiairways.com 
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การเดินทางจากอําเภอเมืองพิษณุโลกไปยังอําเภอตาง ๆ 

 อําเภอบางระกํา ระยะทาง 17 กิโลเมตร 

  อําเภอวังทอง ระยะทาง 19 กิโลเมตร 

  อําเภอวัดโบสถแ ระยะทาง 27 กิโลเมตร 

  อําเภอบางกระทุม ระยะทาง 41 กิโลเมตร 

  อําเภอพรหมพิราม ระยะทาง 25 กิโลเมตร 

 อําเภอเนินมะปราง ระยะทาง 75 กิโลเมตร 

  อําเภอนครไทย ระยะทาง 99 กิโลเมตร 

  อําเภอชาติตระการ ระยะทาง 136 กิโลเมตร 

 

สินค้าพื้นเมืองและของฝาก 

 กล้วยตากและกล้วยอบน ้าผึ้ง 

 เป็นของฝากจากเมืองพิษณุโลก รสชาติอรอย หอมหวาน เป็นท่ีรูจักกันท่ัวไป จนกระท่ังเป็น 

คําขวัญของจังหวัดพิษณุโลก ทอนหนึ่งท่ีวา “หวานฉํ่าแทกลวยตาก” อันไดรับการรับรองไดเป็นอยาง

ดี มีแหลงผลิต อยูท่ีอําเภอบางกระทุม และแหลงจําหนายอยูในรานจําหนายสินคาพื้นเมืองในวัดใหญ 

(วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร) และรานคาท่ัวไป 

 มะม่วงกวนและมะม่วงสามรส 

 มะมวงแผนหรือสมล้ิม ปรุงรสตางๆหลายรูปแบบพรอมบรรจุภัณฑแสวยงาม เป็นของฝากขึ้น

ช่ืออีกชนิดหนึ่ง ของเมืองพิษณุโลก มีแหลงผลิตอยูท่ีอําเภอวังทอง อําเภอเมือง และอําเภอชาติ

ตระการ แหลงจําหนายอยูในรานจําหนายสินคาพื้นเมืองใน วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหารและ

รานคาท่ัวไป 

 ผลไม้รวมและคุกก้ี 

 ผลิตภัณฑแแปรรูปจากผลไม เชน มะมวง มะขาม กลวย เป็นขนมชนิดหนึ่งจากจังหวัด

พิษณุโลกซึ่งเหมาะท่ีจะใชเป็นของฝากหรือรับประทานเป็นของวางในโอกาสตางๆ มีหลายชนิด หลาย

รูปแบบ โดยฝีมือของกลุมแมบานเกษตรกรและผูประกอบการภาคเอกชน  มีแหลงผลิตอยูท่ีอําเภอ

เมือง พรหมพิรามวังทอง และชาติตระการ แหลงจําหนายอยูในรานจําหนายสินคาพื้นเมืองในวัดใหญ 
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 เต้าเจี้ยว 

 ผลิตภัณฑแแปรรูปจากถั่วเหลือง ตรายี่หอโดยฝีมือแมบานเกษตรกรที่ไดมาตรฐานท้ังอาหาร 

ประจําครัวเรือน ซึ่งไดรับความนิยมกันอยางกวางขวางมีแหลงผลิตอยูท่ีอําเภอพรหมพิราม และ

อําเภอเมืองพิษณุโลกแหลงจําหนายอยูในรานจําหนายสินคาพื้นเมืองในวัดใหญ (วัดพระศรีรัตนมหา

ธาตุวรมหาวิหาร)และรานคาท่ัวไป 

 ปลาร้าสับทรงเคร่ืองและปลาร้าผง 

 เป็นการแปรรูปผลิตภัณฑแอาหารจากปลาของกลุมแมบานเกษตรกรอีกชนิดหนึ่งท่ีกําลัง

ไดรับความนิยมจากผูบริโภคอยางมาก เนื่องจากมีรสชาติอรอยถูกปาก และกรรมวิธีในการผลิต

สะอาด ถูกหลักอนามัย ปราศจากวัตถุกันเสียโดยมีแหลงผลิตท่ีบานโปรงนก อําเภอพรหมพิราม 

จังหวัด พิษณุโลก แหลงจําหนายอยูในรานจําหนายสินคาพื้นเมืองในวัดใหญ (วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ

วรมหาวิหาร) และรานคาท่ัวไป 

 หม่ีซ่ัว 

 เป็นสินคาพื้นเมืองท่ีเป็นของฝากท่ีมีช่ือเสียงอีกชนิดหนึ่งของ  จังหวัดพิษณุโลก เป็น

ผลิตภัณฑแท่ีทําจากแปูงสาลี สามารถนําไปใชในการปรุงอาหารไดหลายรูปแบบ เสนหมี่เหนียวนุม 

รสชาติอรอย มีแหลงผลิตท่ีอําเภอเมือง จังหวัดพิษณุโลก แหลงจําหนายอยูในรานจําหนายสินคา

พื้นเมืองในวัดใหญ(วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร) และรานคาท่ัวไป 

 แหนมและหมูยอ 

 เป็นของฝากท่ีมีช่ือเสียงในดานความสะอาด ถูกหลักอนามัยและรสชาติอรอย สามารถนําไป

ประกอบอาหารไดหลายชนิดและยังใชเป็นอาหารวางรับประทานอาหารไดอยางถูกปากอีกดวย  มี

แหลงผลิตในอําเภอเมืองพิษณุโลก แหลงจําหนายอยูในรานจําหนายสินคาพื้นเมืองในวัดใหญ (วัดพระ

ศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร) และรานคาท่ัวไป 

 น ้าตาลสด 

 รสชาติหอมหวาน สะอาดถูกหลักอนามัย บรรจุในภาชนะท่ีสวยงามกะทัดรัดเหมาะ สําหรับ

เป็นของฝากหรือด่ืมแกกระหายในยามออนเพลียจากการเดินทาง มีแหลงผลิตท่ีอําเภอวัดโบสถแ แหลง

จําหนายอยูในรานจําหนายสินคาพื้นเมืองในวัดใหญ (วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร) และรานคา

ท่ัวไป 
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 ผลิตภัณฑ์จักสานจากไม้ไผ่ 

 สินคาหัตถกรรมดวยมือ เป็นผลิตภัณฑแอีกชนิดหนึ่งของจังหวัดพิษณุโลกท่ีเดนอีกรูปแบบ มี

ความคงทนในการใชงาน มีความหลากหลายในลวดลาย ขนาดและรูปแบบท้ังท่ีใชงานใน

ชีวิตประจําวันและใชเป็นเครื่องประดับตกแตงอันสวยงาม มีแหลงผลิตอยูท่ีอําเภอวังทอง และวัด

โบสถแ แหลงจําหนายอยูในรานจําหนายสินคาพื้นเมืองในวัดใหญ  (วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ

วรมหาวิหาร) และรานคาท่ัวไป 

 ดอกไม้แห้งปรุงกลิ่น 

 เป็นงานฝีมือพื้นบานอีกชนิดหนึ่งท่ีนาสนใจ โดยการนําเอาดอกไมหลากหลายชนิดมาตาก

แหงและอบหอม บรรจุในภาชนะหลายรูปแบบลวนแตสวยงามเหมาะแกใชงานในโอกาสตางๆ และใช

เป็นประดับตกแตงบานไดอีกดวย แหลงผลิตอยูท่ีอําเภอพรหมพิราม แหลงจําหนายอยูในรานจําหนาย

สินคาพื้นเมืองในวัดใหญ (วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร) และรานคาท่ัวไป 

 ดอกไม้ประดิษฐ์ 

 เป็นสินคาหัตถกรรมอีกชนิดหนึ่งท่ีมีความสวยงาม มีรูปแบบท่ีประณีต มีลวดลายเฉพาะตัว 

สามารถนําไปใชประดับตกแตงบานใหหรู และเต็มไปดวยศิลปะ เป็นงานซึ่งละเอียดออนและมีฝีมือ 

กําลังไดรับความนิยมในขณะนี้ แหลงผลิตท่ีอําเภอเมือง แหลงจําหนายอยูในรานจําหนายสินคา

พื้นเมืองในวัดใหญ (วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร) และรานคาท่ัวไป 

 ชุดพระพิมพ์เมืองพิษณุโลก 

 เป็นการรวบรวมพระเครื่องพิมพแตางๆ ของเมืองพิษณุโลก ซึ่งมีดวยกันหลายพิมพแ เชน 

พิมพแนางพญา พิมพแพระพุทธชินราช ฯลฯ มาจัดทําใหม บรรจุในกรอบสวยงาม เหมาะสําหรับไว

สักการบูชา เป็นศิริมงคลแกตนและครอบครัว หรือเหมาะสําหรับนําไปมอบใหกับผูท่ีเคารพและ 

นับถือ 
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2. ประวัติและความเป็นมาของจังหวัดพิษณุโลก 
 

 พิษณุโลกเป็นเมืองท่ีมีประวัติศาสตรแความเป็นมายาวนาน นับต้ังแตยุคกอนประวัติศาสตรแ

มาจนถึงสมัยปัจจุบัน ซึ่งมีระยะเวลานานนับพันปี มาแลว ความสําคัญของเมืองพิษณุโลก ดังจะเห็นได

จากเคยมีฐานะเป็นเมืองหลวง เมืองราชธานีฝุายเหนือ เมืองลูกหลวง เมืองเอก และเมืองหนาดาน 

ปัจจุบันนี้เมืองพิษณุโลกนับวาเป็ นศูนยแกลางท้ังในทางการเมือง การปกครอง เศรษฐกิจ สังคม 

การศึกษา ศิลปวัฒนธรรม การคมนาคม การส่ือสาร การโทรคมนาคมการทหารและ การทองเท่ียว

ของภาคเหนือตอนลาง 

 แนวคิดเก่ียวกับประวัติศาสตร์ท้องถ่ิน 

 ประวัติศาสตรแทองถิ่นคือการศึกษาพัฒนาการของสังคม ความเป็นไปของมนุษยแ ในสังคม

นับแตอดีตจนถึงปัจจุบัน ซึ่งเป็นประสบการณแสืบเนื่องของสังคมโดยมีคนเป็นตัวเคล่ือนไหว ท่ีสําคัญ 

ดังนั้นการศึกษาประวัติศาสตรแทองถิ่นจึงเป็นการพยายามทาความเขาใจถึงทัศนคติการ  เคล่ือนไหว

ของชุมชนหรือชาวบานในสังคม (ธิดา สาระยา: 2539, 3) นอกจากนั้นศรีศักร วัลลิโภดม (2551: 41) 

ผูทรงคุณวุฒิอาวุโสและผูเช่ียวชาญทางประวัติศาสตรแโบราณคดีและมานุษยวิทยา  ไดกลาวถึง

ประวัติศาสตรแทองถิ่นไววา คือประวัติศาสตรแสังคมท่ีแสดงใหเห็นความเป็นมาของผูคนใน ทองถิ่น

เดียวกันท่ีอาจมีความแตกตางทางชาติพันธุแก็ได แตเมื่อเขามาต้ังถิ่นฐานอยูในพื้นท่ีเดียวกัน ต้ังแต 2-3 

ช่ัวคนสืบไป ก็จะเกิดสํานึกรวมขึ้นเป็นคนในทองถิ่นเดียวกัน มีจารีต ขนบ ประเพณี พิธีกรรม ความ

เช่ือ และกติกาในทางเศรษฐกิจและสังคมรวมกัน การศึกษาประวัติศาสตรแทองถิ่น คือ การศึกษาใน

ลักษณะประวัติศาสตรแที่มีชีวิต (Living history) ท่ีแสดงใหเห็นถึงพัฒนาการทางสังคม และวัฒนธรรม

ของผูคนในพื้นท่ีวัฒนธรรมอันแตกตางในท่ีนี้ทองถิ่นหมายถึงพื้นท่ีในลักษณะ  ภูมิประเทศหนึ่งท่ีมี

สภาพแวดลอมเหมาะสมกับการต้ังถิ่นฐานของมนุษยแ มีความกวางขวางพอท่ีจะทํา ใหผูคนเขามาต้ัง

ถิ่นฐานเป็นชุมชน (Community) การปรับตัวของคนในแตละชุมชนเขากับ สภาพแวดลอมของ

ทองถิ่น ทาใหเกิดรูปแบบการดํารงชีวิตท่ีเหมือนกัน รูปแบบดังกลาวเรียกวา “วัฒนธรรมทองถิ่น” 

และส่ิงท่ีแสดงออกถึงวัฒนธรรมทองถิ่นที่เดนชัดคือ ประเพณี พิธีกรรม และ จารีตท่ีคนในทุกชุมชนมี

เหมือนกัน รวมท้ังนิทาน นิยายทองถิ่นในภาษาทองถิ่นที่ส่ือกันไดระหวางกัน นอกจากนั้นยังเป็นเรื่อง

คนในทองถิ่นนั้นท่ีสัมพันธแกับพื้นท่ี เนนการศึกษาท่ีตอเนื่อง ซึ่งความเป็น ประวัติศาสตรแทองถิ่นตอง

ศึกษายอนหลังขึ้นไปถึงบรรพบุรุษ ของพอแมปูุยาตายายจนถึงในระดับ ท่ีนับเรียงลาดับไมไดแลววา
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คนในทองถิ่นนี้เขาอยูกันมากี่ช่ัวคน การศึกษาแบบนี้ทาใหเขาถึงคน เขาใจคน ซึ่งประวัติศาสตรแท่ีนัก

มานุษยวิทยาศึกษาอยูเป็นประวัติศาสตรแท่ีไมตาย เพราะคนใน ทองถิ่นจะมีความสัมพันธแท่ีสืบเนื่อง

ตอๆ กันมาจากอดีตสูปัจจุบัน ทาใหเขาใจปัจจุบันได นี่คือหัวใจ ของการศึกษาประวัติศาสตรแทองถิ่น 

มนุษยแทุกคนมีสํานึกในประวัติศาสตรแ ซึ่งก็คือสํานึกอดีตอยูแลว คนตางจากสัตวแเดรัจฉานตรงท่ีคนมี

ความทรงจําความทรงจาเป็นเรื่องของอดีต แลวคนก็รูจักอธิบาย ความเป็นมาของตัวเองดวยอดีต ซึ่ง

วิธีสรางความทรงจําในอดีตของคนในแตละพื้นท่ีไมใชความจริง  ทางประวัติศาสตรแท่ีเราเรียนใน

มหาวิทยาลัย แตเป็นความจริงท่ีเขาจินตนาการขึ้นมาเพื่อท่ีจะอธิบาย ตัวเขาเองโดยเอาเหตุการณแ

บางอยางในอดีตมาปรุงแตงใหเกิดเป็นตํานาน ความเช่ือตาง ๆ แลว นํามาใชส่ือกันเองระหวางคนใน

พื้นท่ี แนวคิดประวัติศาสตรแของทองถิ่นจึงเป็นเรื่องท่ีชุมชนทองถิ่นเขาศึกษาจากการ อยูรวมกัน เป็น

มิติในเรื่องความเช่ือแบบองคแรวมของคนทองถิ่น ทําใหคนในทองถิ่นรูจักตัวเองวาเขา เป็นใคร มาจาก

ไหน แลวปัจจุบันเป็นอยางไร การเขาถึงประวัติศาสตรแทองถิ่นตองเริ่มจากคนในพื้นท่ี ดวยการศึกษา

โครงสรางทางสังคมโดยเก็บขอมูลกับคนในปัจจุบัน คนในทองถิ่นท่ีใหขอมูลเป็น จุดเริ่มตน แลวถาม

ความสัมพันธแทางสังคมและเรื่องราวกับชีวิตความเป็นอยูของผูคนต้ังแตระดับ  ครอบครัว เครือญาติ 

ชุมชนยอนไปยังคนรุนกอนๆ ตอจากนั้นก็ถามถึงคนรุนลูกหลานของผูใหขอมูล เพื่อทาใหเห็นอดีต 

ปัจจุบัน และอนาคตอยางตอเนื่อง สรุปไดวาแนวคิดประวัติศาสตรแทองถิ่นทําใหผูวิจัยทราบถึงรูปแบบ

การดารงชีวิต เห็นถึงพัฒนาการทางสังคมและวัฒนธรรมของผูคนในพื้นท่ี โดยเฉพาะอยางยิ่งส่ิงท่ี

แสดงออกถึงวัฒนธรรม ทองถิ่น เชน ประเพณี พิธีกรรม และจารีตของคนในชุมชน รวมท้ังนิทาน 

นิยายทองถิ่น นอกจากนั้น ยังไดเห็นรากเหงาและความเป็นตัวตนที่แทจริงของคนในชุมชน 

 

ประวัติความเป็นมาของแต่ละอ าเภอในจังหวัดพิษณุโลก 

 อ าเภอวังทอง ต้ังเมื่อ พ.ศ.2438 เดิมมีช่ือวาอําเภอ นครปุาหมาก ต้ังอยูท่ีบานสามเรือน 

(ปัจจุบันเป็นตําบลนครปุาหมาก อําเภอ บางกระทุม) คําวา " ปุาหมาก" หมายถึง ปุามากเพราะมี

สภาพเป็นปุาท่ีอุดมสมบูรณแ สภาพเดิมของบานสามเรือนเป็นชุมชนใหญมีบานเรือนหนาแนนต้ังอยูริม

ฝ่ังแมน้ําวังทองและลําคลองท่ีเป็นสาขาของแมน้ําวังทองเป็นท่ีราบลุมมีผลไมหลายชนิด  ชาวบาน

อาศัยเป็นอาหารและลาสัตวแ แตเนื่องจากน้ําทวมและการ คมนาคมไมสะดวกจึงไดยายอําเภอจากบาน

สามเรือนมาต้ังอยูท่ีตําบลตลาดชุม อยูเริมแมน้ําวังทองฝ่ังตะวันออกยังคงใชช่ืออําเภอนครปุาหมาก 

(ปัจจุบันเป็นท่ีต้ังตลาดเทศบาลตําบลวังทอง) พ.ศ.2471 ไดมีพระ ราชกฤษ 
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ฏีกาประกาศจัดต่ิงอําเภอบางกระทุมขึ้นและไดโอนตําบลเนินกุม  ตําบล ไผลอมและตําบลนครปุา

หมาก ไปขึ้นการปกครองกับอําเภอบางกระทุม และไดรับโอน ตําบลบานกลาง ตําบลแกงโสภาจาก

อําเภอนครไทยมาขึ้นเขตการปกครองกับอําเภอนครปุาหมากตอมาบริเวณท่ีวาการอําเภอนครปุา

หมากไดถูกน้ําเซาะตล่ิงพังจึงยายท่ีวาการอําเภอมาต้ังอยู ณ ท่ีวาการอําเภอวังทองปัจจุบัน ยังคงใชช่ือ

วาอําเภอนครปุาหมาก ในปี พ.ศ.2474 ไดเปล่ียนช่ืออําเภอโดยตัดคํา วา " นคร" ออกเป็นอําเภอปุา

หมากจนกระท่ังถึงปี พ.ศ.2484 จึงไดเปล่ียนช่ือเป็น " อําเภอวังทอง " มาจนถึงปัจจุบันวังทอง

สันนิษฐานวา คําวา " วัง " หมายถึง วังน้ํา คําวา "ทอง " เนื่องจากเคยมีผูพบทองในบริเวณวังน้ํานี้ 

 ค าขวัญอ าเภอวังทอง 

ลํ้าคาเขาสมอแคลง ลองแกงชมไพร ผัดไทยข้ึนช่ือ เล่ืองลือสมแผน ดินแดนน้ําตกงาม 

 

 อ าเภอนครไทย 

กอนสมัยกรุงสุโขทัยเป็นราชธานี บรรพบุรุษไทยถูกขอมรุกรานจึงถอยรน ณ.ราชานุสาวรียแ พอขุนศรี

อินทราทิตยแจากเวียงไชยปราการ จ.เชียงราย มารวมพลต้ังมั่นท่ีเมืองบางยาง คือ อ.นครไทย ใน

ปัจจุบันโดยมีพอขุนบางกลางหาวเป็นผูนําโดยรวบรวมไพรพลจนแข็งแกลงจึงรวมกับพอขุนผาเมือง

เจาเมืองลาด (เมืองเพชรบูรณแ) ยกทัพ ไปตี เมืองศรีสัชนาลัยและเมืองสุโขทัย จนไดชัยชนะจากขอม 

จึงปราบดาภิเษกเป็นพระมหากษัตริยแ ทรงพระนามวา "พอขุนศรีอินทราทิตยแ" ครองเมืองสุโขทัย เป็น

เอกราชประมาณ พ.ศ.1763 ปรากฏหลักฐานท่ีสําคัญคือ วัดกลางศรีพุทธาราม ซึ่งต้ังอยูหางจากท่ีวา

การ อ.นครไทย ประมาณ 500 เมตร มีตนจําปาขาวใหญ อยูตนหนึ่งมีความเช่ือกันวามีอายุมานาน

พรอมกับ พอขุนบางกลางหาว เริ่มสรางเมืองบางยางนั่นเองซึ่งพิสูจนแแลววามีอายุประมาณ 700 ปี

เศษ หลักฐานท่ีสําคัญวาเมืองบางยางไดเปล่ียนช่ือเป็น "นครไทย" มีปรากฏอยู ตนจําปาขาว ใน

พงศาวดารฉบับหลวงประเสริฐ วาศักราช 839 ระกา(พ.ศ.2020) แรกต้ังเมืองนครไทย พ.ศ.2020 นี้

เป็นระยะท่ีอยูในรัชสมัยของสมเด็จพระบรมไตรโลกนารถ ซึ่งพระองคแทรงเป็นนักอักษรศาสตรแและนัก

รัฐศาสตรแ ซึ่งไดจัดการปกครองบริเวณหัวเมืองตางๆ นอกเมืองหลวงใหเป็นระเบียบแบบแผนท่ี

แนนอนเพื่อใหงายแกการปกครองควบคุม ตรวจตรา จึงไดยกฐานะเมืองบางยางเป็นเมืองท่ีมีเจาเมือง

ปกครองแลวเปล่ียนช่ือใหมวา "เมืองนครไทย" เชนเดียวกับเมืองอื่นๆ ซึ่งพระองคแทรงเปล่ียนมาแลว 

เชนเมืองสองแคว เป็นเมืองพิษณุโลก เมืองสระหลวงเป็นเมืองพระจิตร และเมืองทุงยั้งเป็นเมือง

อุตรดิตถแ เป็นตน นับแต พ.ศ. 2020 เป็นตนมา เมืองนครไทยก็มีฐานะเป็นเมืองท่ีมีเจาเมืองหรือผูวา
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ราชการเมืองปกครองเรื่อยมาจนถึง พ.ศ. 2472 ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จ พระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว 

ไดลดฐานะเมืองนครไทยมาเป็น "อําเภอเมืองนครไทย" แลวแตงต้ังนายอําเภอเป็นผูปกครอง 

นายอําเภอคนแรกคือ หลวงพิทักษแกิจบุรเทศ (เปา บุญรัตนพันธแ) และเป็นอําเภอนครไทย เมื่อ 

พ.ศ.2497 เพื่อใหเหมาะสมกับการเรียกช่ือตามระเบียบบริหารราชการแผนดินในปัจจุบัน 

 ค าขวัญอ าเภอนครไทย 

พอขุนบางกลางทาว จาวนคร ดินแดนอนุสรณแ ภูหินรองกลา 

 

 อ าเภอชาติตระการ 

 อําเภอชาติตระการเช่ือกันวาสรางขึ้นรุนเดียวกับกรุงสุโขทัยและเมืองนครไทยสมัยกอน พอ

เมืองชายไทยสองคน คือ พอขุนบางกลางหาว เจาเมืองบางยาง (เป็นกษัตริยแแหงราชวงศแพระรวง

ผูปกครองเมืองสุโขทัย ปี พ.ศ. 1718) กับพอขุนผาเมืองไดรวมกําลังเขายึดเมืองสุโขทัยจากขอม 

เพียงลําพัง ในการเดินทางครั้งนั้นจะตองผานเขามาทางเมืองชาติตระการ บานดง ทุงยั้ง  

ศรีสัชนาลัย และสุโขทัย 

 ค าขวัญอ าเภอชาติตระการ 

เมืองชายแดน แควนขุนเขา ตํานานเมืองเกาน้ําตกหลากตระการตา 

 

 อ าเภอบางระก า 

 บางระกําเป็นอําเภอหนึ่งของจังหวัดพิษณุโลกมีประวัติความเป็นมาต้ังแตสมัย สมเด็จพระ

บรมไตรโลกนารถ (ระหวาง พ.ศ. 1999 - ไมปรากฏ) เมื่อครั้งท่ีพระองคแทรงมาผนวชอยูท่ีวัดจุฬามณี

ในปี พ.ศ.2007 ไดมีชุมชนหนึ่งอาศัยอยูตามเรือนแพลําแมน้ํายม ประกอบอาชีพทางการประมง ซึ่ง

คาดวาจะเป็นประชากรรุนแรกที่มาต้ังถิ่นฐานท่ีอําเภอบางระกํา หลักฐานท่ีคอนขางชัดเจนเริ่มปรากฏ

ใหเห็นในรัชสมัยของสมเด็จพระ นเรศวรมหาราช ซึ่งครองกรุงศรีอยุธยาระหวาง พ.ศ. 2112 - 2133 

ในขณะนั้นประเทศไทยอยูในภาวะสงครามกับประเทศพมา จึงปรากฏช่ือสถานท่ีตางๆตามท่ีเกี่ยวของ

กับเหตุการณแสงคราม เชนแหลงผลิตและรวบรวมศาสตราวุธเพื่อเตรียมการรบกับพมา จึงเรียก

สถานท่ีแหงนั้นวา "ชุมแสงสงคราม" "อําเภอชุมแสง" ต้ังขึ้นเมื่อ พ.ศ. 2449 โดยมีขุนเผด็จประชาดุลยแ 

เป็นนายอําเภอคนแรก ภายหลังไดยายสถานท่ีต้ังอําเภอใหม โดยไดยายมาต้ังอยูริมฝ่ังแมน้ํายม ท่ี

ตําบลบางระกํา มีลักษณะเป็นเรือนแพ ซึ่งชาวบานเรียกวา "แพหลวง" ต้ังอยูเหนือศาลเจาพอดาบทอง
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แตเมื่อถึงในฤดูน้ําหลากน้ําจะเออลนทวมตล่ิงทําใหราษฎรซึ่งตองใชเรือในการสัญจรไปมาทําให

ลําบากในการติดตอราชการ นายอําเภอสมัยนั้นไดพิจารณาเห็นวาควรยายท่ีวาการอําเภอไปต้ังอยูบน

พื้นท่ีเนิน ท่ีบานทาโก ตําบลบางระกํา ซึ่งหางจากท่ีวาการอําเภอปัจจุบัน 4 กิโลเมตร เพื่ออํานวย

ความสะดวกใหราษฎรในการเดินทางมาติดตอกับทางราชการ แตปรากฏวาราษฎรตองไดรับความ

เดือดรอนมากยิ่งขึ้น เพราะไมมีถนนประกอบกับมีบานเรือนคนอาศัยอยูเป็นจํานวนนอย และสัตวแปุาดุ

รายชุกชุม ราษฎรตองเดินเทาเป็นระยะทางหลายกิโลเมตร จึงไดมีการรองเรียนใหยายท่ีวาการอําเภอ

กลับมาต้ังยังท่ีวาการอําเภอเดิม วันท่ี 24 เมษายน พ.ศ. 2460 พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกลา

เจาอยูหัว ไดทรงมีพระราชโองการใหเรียกช่ืออําเภอตามช่ือตําบล ซึ่งเป็นท่ีต้ังท่ีวาการอําเภอ จึงได

เปล่ียนช่ือจากอําเภอชุมแสง มาเป็น "อําเภอบางระกํา" ต้ังแตนั้นเป็นตนมา ในปี พ.ศ.2474 หลวงพิณ

พลราษฎรแ นายอําเภอขณะนั้นเห็นความเดือดรอนของราษฎรในการเดินทางไปติดตอราชการท่ี บาน

ทาโก จึงไดยายท่ีวาการอําเภอมาต้ังยังริมฝ่ังขวาของแมน้ํายมใกลกับวัดสุนทรประดิษฐแ หมูท่ี 7 ตําบล

บางระกํา จนถึงปัจจุบัน 

 ค าขวัญอ าเภอบางระก า 

หลวงพออินทรแลํ้าคา ยอดน้ําปลา ปลาสรอย สุนัขนอยพันธุแบางแกว 

 

 อ าเภอบางกระทุ่ม 

 อําเภอบางกระทุม ปรากฏหลักฐาน เมื่อ 2470 ต้ังอยูท่ีหมู 4 ตําบลบางกระทุม หนาสถานี

รถไฟบางกระทุม และเมื่อปี พ.ศ.2536 ไดยาย ไปต้ังท่ีทําการใหมท่ี ต.บางกระทุม ปัจจุบันต้ังอยู บน

เสนทางสายพิษณุโลก-พิจิตร(สายเกา) ต.บางกระทุม อยูทางทิศใต ของตัวเมืองพิษณุโลก หางจาก 

เมืองพิษณุโลกประมาณ 41 กม. 

 ค าขวัญอ าเภอบางกระทุ่ม 

กลวยตากฉ่ําหวาน มาตรฐานผลิตภัณฑแสมุนไพร เล่ือมใสหลวงพอหรั่ง โอทอปดังหาดาว สืบสาน

ตํานานหลวงพอยม ชมประเพณีแขงเรือบก โบสถแนาคปรกบนดอกบัว 
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 อ าเภอพรหมพิราม 

 คําวา พรหมพิราม หมายถึง เมืองท่ีงดงามเป็นท่ีอยูแหงพรหมหรือพระเจาผูสรางโลก เดิม

เรียกวา เมืองพรหมพิราม ต้ังอยูริมแมน้ํานาน ตําบลมะตูม ตอมาไดยกฐานะเป็นอําเภอช่ือวา อําเภอ

พรหมพิราม เมื่อ พ.ศ. 2438 และไดยายท่ีต้ังท่ีวาการอําเภอมาต้ังท่ีฝ่ังขวาของลําน้ํานานท่ี บานยาน

ขาดเมื่อประมาณ 50 ปีท่ีผานมา ตอมาเมืองทางรัฐบาลไดสรางทางรถไฟสายเหนือ (กรุงเทพ-

เชียงใหม) ขึ้นจึงยายท่ีวาการอําเภอมาต้ังใกลทางรถไฟอีกครั้งหนึ่งท่ีบานกรับพวง  (ปัจจุบัน คือบาน

พรหมพิราม) ตําบลพรหมพิราม หางจากสถานีรถไฟพรหมพิราม ประมาณ 500 เมตร สําหรับอาคาร

นั้นแตเดิมเป็นไมช้ันเดียวในปี พ.ศ. 2503 จึงไดปรับปรุงขึ้นเป็น 2 ช้ัน โดยเทพื้นคอนกรีตใตถุนอาคาร

เดิมและตีฝาโดยรอบ ซึ่งใชเป็นท่ีทําการของสวนราชการตางๆ ปัจจุบันไดสรางท่ีวาการอําเภอใหม ณ 

สถานท่ีเดิมเป็นอาคารคอนกรีต 2 ช้ันและเปิดทําการเมื่อ ปี พ.ศ. 2519 ในปี พ.ศ. 2515 กรม

ศิลปากรไดสํารวจแนวกําแพงดิน คูเมือง ฐานเจดียแกออิฐและวัตถุโบราณ เชน เครื่องสังคโลกสมัยกรุง

สุโขทัย ในบริเวณแนวถนนพระรวงจากกรุงสุโขทัย ผานบานทางาม บานทาทอง ต.ศรีภิรมยแ บานทอง

พระโรง ตําบลดงประคํา ไปทางทิศตะวันออกไป อําเภอวัดโบสถแ อําเภอนครไทย ซึ่งขณะนี้เห็นเป็น

แนวอยูบาง สันนิษฐานวาคงเป็นเสนทางคมนาคมติดตอระหวางกรุงสุโขทัยกับเมือง บางยาง สมัยพอ

ขุนบางกลางทาว (พอขุนศรีอินทราทิตยแ) กับพอขุนเมือง ท่ีรวมมือกนยกกองทัพเขาตีกรุงสุโขทัยอัน

เป็นเมืองหนาดานของขอมในสมัย นั้น โดยใชเสนทางนี้เดินทัพก็เป็นได และมีรองรอยวาครั้งสมเด็จ

พระบรมไตรโลกนาถ ทําสงครามกับพระเจาติโลกราชแหงแควนลานนา คงจะเดินทัพผานอําเภอ

พรหมพิรามไปยังเมืองพิชัยดวย 

 ค าขวัญอ าเภอพรหมพิราม 

พรหมพิรามเมืองพระ วังมะสระพระเครื่อง ลือเล่ืองทุงสาน ชลประทานเขื่อนนเรศวร หลากลวน

มังคละดนตรี ประเพณียกธง 

 

 อ าเภอวัดโบสถ์ 

 อําเภอวัดโบสถแ เป็นหนึ่งใน 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก เดิมเป็นตําบลหนึ่งในเขตการ

ปกครองของอําเภอพรหมพิราม ตอมาเมื่อวันท่ี 1 มกราคม 2491 ไดรับยกฐานะเป็นกิ่งอําเภอและ

เมื่อวันท่ี 6มิถุนายน 2499 ไดยกฐานะเป็นอําเภอวัดโบสถแของจังหวัดพิษณุโลก เดิมนั้นตําบลวัดโบสถแ

มีท่ีต้ังอยูบริเวณหัวสะพานวัดโบสถแ เรียกวาศาลแขวงหรือท่ีทําการแขวง แตชาวบานนิยมเรียกวา ทา
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ศาล มีหนาท่ีเก็บภาษีอากรของทองท่ีขึ้นตรงตออําเภอพรหมพิราม เดิมนั้นท่ีวาการอําเภอมีท่ีต้ังอยูท่ี

หมูท่ี 4 ตําบล วัดโบสถแ ตอมาประชากรเพิ่มขึ้นทําใหการบริการประชาชนไมสะดวก สถานท่ีคับแคบ 

จึงไดยายไปอยู ณ ท่ีวาการอําเภอแหงใหม เมื่อวันท่ี 4 กรกฏา คม 2534 ต้ังอยูท่ีหมูท่ี 1ตําบลวัด

โบสถแ ริมถนนพิษณุโลก-เดนชัย 

 ค าขวัญอ าเภอวัดโบสถ์ 

พระบรมธาตุวัดเสนาสนแ สวยธรรมชาติแกงเจ็ดแคว บริสุทธิ์แทน้ําตาลสด เลิศรสลํ้าผลิตภัณฑแ

การเกษตร 

 

 อ าเภอเนินมะปราง! 

 พื้นท่ีอําเภอเนินมะปรางเดิมเป็นปุาดงดิบท่ีเต็มไปดวยตนไมและสัตวแปุา หางไกลจากผูคน 

แตจะมีเพียงผูมีอาชีพพรานท่ีเขามาลาสัตวแและหาของปุา มาสรางกกปางและอาศัยพักแรมช่ัวคราว

เทานั้น ตอมามีกลุมคนจากนครไทย ดานซาย และหลมสัก อพยพยายถิ่นฐานเดิมเขามาต้ังรกราก

บริเวณบานชมพูบานมุง วังโพรง ไทรยอย จากนั้นก็ขยับขยายท่ีทํากินไปท่ีวังยาง บานนอยซุมขี้เหล็ก 

และเนินมะปราง ในท่ีสุด โดยตัวอําเภอเนินมะปรางเดิมเป็นหมูบานเกาแกต้ังมาประมาณ 42 ปี ช่ือ

บานเนินมะปราง ขึ้นกับตําบลบานมุง อําเภอวังทอง ลักษณะภูมิประเทศประมาณรอยละ 45 เป็น

ภูเขาหินปูนอายุกวา 300 ลานปีมีถ้ําอยูมากมาย จึงเป็นแหลงซองสุมกําลังของผูกอการราย

คอมมิวนิสตแ มีการปลุกระดมมวลชน แทรกซึมบอนทําลายความมั่นคง และซุมโจมตีเจาหนาท่ีรวมท้ัง

สถานท่ีราชการอยูเนือง ๆ ทางราชการจึงไดแยกพื้นท่ีบางสวนของอําเภอวังทองต้ังเป็น กิ่งอําเภอเนิน

มะปราง ขึ้นเมื่อวันท่ี 9 กันยายน พ.ศ. 2519 มีปลัดอําเภอหัวหนากิ่งอําเภอคนแรกช่ือ นายประยูร 

อินทรทัศนแ และไดรับการยกฐานะเป็น อําเภอเนินมะปรางเมื่อวันท่ี 1 เมษายน พ.ศ. 2526 มีรอยตรี 

สมชาย นวาวัฒนแ ดํารงตําแหนงนายอําเภอคนแรก จัดเป็นอําเภอช้ัน 3 และนับเป็นอําเภอท่ี 9 ของ

จังหวัดพิษณุโลก ปัจจุบันมีถ้ํามากมายใหทุกทานไดรับชม เชน 

ซากดึกดําบรรพแ อักษรญี่ปุุนโบราณ ฯลฯ 

 ค าขวัญอ าเภอเนินมะปราง 

ถิ่นมะปรางหวาน ฐานธรรมะ ถ้ําพระนเรศวร ลวนพืชพรรณ ตระการภูผา 
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3. ศิลปะ วัฒนธรรมและประเพณีของจังหวัดพิษณุโลก 
 

 จากรัฐธรรมนูญแหงราชอาณาจักรไทย พุทธศักราช 2550 ในเรื่องสิทธิชุมชน มาตรา 66 

บุคคลซึ่งรวมกันเป็นชุมชน ชุมชนทองถิ่นหรือชุมชนทองถิ่นด้ังเดิม ยอมมีสิทธิ์อนุรักษแและฟื้นฟูจารีต

ประเพณีภูมิปัญญาทองถิ่น ศิลปวัฒนธรรมอันดีของทองถิ่นและของชาติ และมีสวนรวมในการจัดการ

การบํารุงรักษา และการใชประโยชนแจาการใชทรัพยากรธรรมชาติ ส่ิงแวดลอม รวมท้ังความ

หลากหลายทางชีวภาพอยางสมดุลและยั่งยืน ท้ังนี้ ตามท่ีกฎหมายบัญญัติ และในเรื่องหนาท่ีของชน

ชาวไทย ในมาตรา 73 บุคคลมีหนาท่ีรับราชการทหาร เสียภาษีอากร ชวยเหลือราชการ รับการศึกษา

อบรม พิทักษแ ปกปูองและสืบสานศิลปวัฒนธรรมของชาติและภูมิปัญญาทองถิ่น และอนุรักษแ

ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม ท้ังนี้ตามท่ีกฎหมายบัญญัติ อีกท้ังมาตราท่ี 80 รัฐตองดําเนินการ

ตามแนวนโยบายสังคม การสาธารณสุข การศึกษา และวัฒนธรรม สงเสริมและสนับสนุนความรูรัก

สามัคคีและการเรียนรู ปลูกจิตสํานึกและเผยแรศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีของชาติ 

ตลอดจนคานิยมอันดีงามและภูมิปัญญาทองถิ่น 

จากรัฐธรรมนูญนี้เองท่ีเป็นคําตอบใหเราทุกคนท่ีเป็นคนไทย มีสิทธิในเรื่องการอนุรักษแหรือ

ฟื้นฟูจารีตประเพณี ภูมิปัญญาทองถิ่น ศิลปะหรือวัฒนธรรมอันดีของทองถิ่นและของชาติและใน

ขณะเดียวกันคนไทยทุกคนยังมีหนาท่ีท่ีจะตองปฏิบัติในเรื่องของการสืบสานศิลปวัฒนธรรมของชาติ

และภูมิปัญญาทองถิ่น การท่ีเราจะอนุรักษแหรือฟื้นฟูหรือสืบสานนั้น เราจะตองมาทําความรูจักกับคําท่ี

เกี่ยวของกับเรื่องวัฒนธรรมกอนเชนคําวา จารีตประเพณี คําวา “จารีต” หมายถึง อยางเคยตามเคย 

อยางท่ีเคยถือมา เคยทํามา ธรรมเนียมประเพณี พจนานุกรม (2541: 77) ประเพณี หมายถึงแบบ

ความเช่ือความคิด การกระทํา คานิยม ทัศนคติ ศีลธรรม จารีต ระเบียบแบบแผน และวิธีการกระทํา

ส่ิงตางๆ ตลอดถึงการประกอบพิธีกรรมในโอกาสตางๆท่ีกระทํากันมาแตอดีตลักษณะสําคัญของ

ประเพณีคือ เป็นส่ิงท่ีปฏิบัติเช่ือถือมานานจนกลายเป็นแบบอยางความคิดหรือการกระทําท่ีไดสืบตอ

กันมาและยังมีอิทธิพลอยูในปัจจุบัน สุพัตรา สุภาพ (2525 : 136) หรือประเพณีคือความประพฤติ

ของคนสวนรวมท่ีนับถือกันเป็นธรรมเนียมหรือเป็นระเบียบแบบแผนและสืบตอกันมาจนเป็นพิมพแ

เดียวกัน เสฐียรโกเศศ (2500) สวนขนบธรรมเนียมประเพณี หมายถึง ความเช่ือถือในเรื่องธรรมเนียม

ประเพณี นิทานปรัมปรา สุภาษิตตางๆ ท่ีมีอิทธิพลใหบุคคลปฏิบัติอยูในสังคม ปทานุกรมฉบับหลวง. 
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(2524 : 365) เมื่อนําคําสองคํามารวมกันไดคําวา จารีตประเพณี หมายถึง ส่ิงท่ีเป็นองคแความรู

ท้ังหลายของมนุษยแท่ีปฏิบัติสืบตอกันมาจนเป็นแนวทางในการปฏิบัติของคนในสังคม 

วัฒนธรรมเป็นรากฐานท่ีสําคัญของการดํารงอยูและการพัฒนาประเทศชาติจะกาวหนาและมี

เสถียรภาพเพียงใด ก็จะตองพัฒนาในบนรากฐานของการคํานึงถึงศักยภาพและการดํารงอยูของ

ศิลปวัฒนธรรม ท้ังนี้ดวยสาเหตุ 

1. การพัฒนาท่ีปราศจากความเขาใจวัฒนธรรมของตนเอง จะทําใหเราขาดความภูมิใจ ขาด

กําลังใจ ขาดความเช่ือมั่น ในกระบวนการพัฒนาเรื่องตาง ๆ เหมือนกัน ดังท่ี พัชรินทรแ สิรสุนทร 

(17ธันวาคม 2551) กลาววา “...เป็นวิสัยของมนุษยแท่ีใครจะรูตนคือใคร มาจากไหนเสียกอน จึงจะต้ัง

หลักมั่นเพื่อกาวไปขางหนาอยางมั่นใจ เราตองเขาใจอดีตเสียกอนแลวจึงจะสามารถรับมือกับปัจจุบัน 

และวางหลักสรางอนาคตอยางมั่นคง...” 

2. การพัฒนามิใชเพียงสนใจถึงความเติบโตของเศรษฐกิจเทานั้น แตตองคํานึงถึงการเกาะ 

เกี่ยวกันอยางแนนแฟูนของสังคม คุณภาพชีวิตท่ีดีของประชาชน ความสมดุลของ ส่ิงแวดลอม การ 

พัฒนาจะไมบังเกิดผลเลย ถาไมพัฒนาไปบนความเขาใจถึงวัฒนธรรมของตนเอง ดังจะเห็นวาเราจะ

พบปัญหาท่ีประเทศท่ีมีความเติบโตทางเศรษฐกิจ แตกลับมีปัญหาความลมสลายของชุมชน ความ

แตกตางของคนในสังคมมีมากขึ้น ปัญหาสังคมทวีความรุนแรงมากขึ้น ปัญหาส่ิงแวดลอมทับถมมาก

ขึ้น เป็นตนเมื่อพิจารณาแผนพัฒนาทางเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับท่ี 10 (พ.ศ. 2550 -2555) 

จะเห็นวาเป็นแผนปฏิรูปสังคมโดยเอาคนและสังคมเป็นตัวต้ัง ใชความมีสวนรวมของทุกฝุายในสังคม

เป็นเครื่องมือใหบรรลุจุดมุงหมายขั้นสุดทาย คือพัฒนาใหคนไทยทุกคน เป็นคนเกง คนดี คนมี

ความสุข สามารถกาวทันโลกท่ีกําลังเปล่ียนแปลงอยางรวดเร็ว จึงเห็นไดวา การพัฒนาท่ีทาทายตอ

การอยูรอดของเศรษฐกิจและสังคมไทยในอนาคต  คือการพัฒนาคน เพราะคนเป็นปัจจัยช้ีวัด

ความสําเร็จของการพัฒนาทุกเรื่อง จึงเนนความเป็นศูนยแกลางของการพัฒนาและเป็นการพัฒนาแบบ

องคแรวม คือหนวยงานทุกองคแกรจะตองรวมมือกันและอยางตอเนื่อง แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม

แหงชาติ ฉบับท่ี 10 (พ.ศ. 2550 – 2555) ยังคงใหความสําคัญเป็นอันดับสูงตอการพัฒนาคุณภาพคน

และกระบวนการเรียนรูเพื่อความเขมแข็งทางปัญญาวัฒนธรรมและสังคมตลอดจนมุงสงเสริมความมี

สวนรวมทุกฝุายใหเกิดเครือขายเช่ือมโยงของชุมชน เพื่อนําไปสูการพัฒนาประเทศชาติตอไป 
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แนวคิดเก่ียวกับมรดกทางวัฒนธรรม (Cultural heritage) 

องคแการการศึกษาวิทยาศาสตรแและวัฒนธรรมแหงสหประชาชาติ(UNESCO) ไดกาหนดวา 

มรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage) ประกอบดวยส่ิงสรางสรรคแของคนในอดีต ท่ีเป็นรูปแบบท่ี

จับตองได เชน ศิลปกรรม สถาปัตยกรรม ส่ิงกอสราง แตรวมท้ังนามธรรม (Intangible) เชน ภาษา 

ศีลธรรมจริยธรรม สุนทรียศาสตรแ ตลอดจนอาหารการกิน การแตงกาย ศาสนา และความเช่ือฯลฯ 

และอนุสัญญาวาดวยการคุมครองมรดกโลกทางวัฒนธรรมและทาง  ธรรมชาติ หรือเรียกส้ันๆ วา 

"อนุสัญญาคุมครองมรดกโลก" (The World Heritage Convention) ซึ่งไดรับการรับรองจากรัฐ

สมาชิกขององคแการการศึกษาวิทยาศาสตรแ  และวัฒนธรรมแหง สหประชาชาติหรือยูเนสโก 

(UNESCO) ในการประชุมใหญสมัยสามัญครั้งท่ี17 ณ กรุงปารีส ประเทศ ฝรั่งเศส เมื่อวันท่ี 16 

พฤศจิกายน 2515 มีผลบังคับใชต้ังแตปี พุทธศักราช 2518เป็นตนมา ไดใหคําจํากัดความ  

เรื่องมรดกทางวัฒนธรรม และมรดกทางธรรมชาติ ไวดังนี้ 

1. มรดกทางวัฒนธรรม มีความหมายครอบคลุมถึงส่ิงตางๆ ดังนี้ 

อนุสรณแสถาน ไดแก ผลงานทางสถาปัตยกรรม ผลงานทางประติมากรรมหรือ จิตรกรรม 

สวนประกอบ หรือโครงสรางของโบราณคดีธรรมชาติ จารึก ถาท่ีอยูอาศัย และรองรอยท่ี ผสมผสาน

กันของส่ิงตางๆ ขางตน ซึ่งมีคุณคาโดดเดนในระดับสากล ในมิติทางประวัติศาสตรแ ศิลปะ หรือ

วิทยาศาสตรแ 

กลุมอาคาร ไดแก  กลุมของอาคารท่ีแยกจากกันหรือเช่ือมตอกันโดยลักษณะทาง 

สถาปัตยกรรม หรือโดยความสอดคลองกลมกลืน หรือโดยสถานท่ีจากสภาพภูมิทัศนแ ซึ่งมีคุณคา โดด

เดนในระดับสากล ในมิติทางประวัติศาสตรแ ศิลปะ หรือวิทยาศาสตรแ 

แหลง ไดแก ผลงานท่ีเกิดจากมนุษยแ หรือผลงานท่ีเกิดจากมนุษยแและธรรมชาติ และบริเวณ

อันรวมถึงแหลงโบราณคดี ซึ่งมีคุณคาโดดเดนในระดับสากล ในมิติทางประวัติศาสตรแ สุนทรียศาสตรแ 

ชาติพันธุแวิทยาหรือมานุษยวิทยา 

2. มรดกทางธรรมชาติ มีความหมายครอบคลุมถึงส่ิงตางๆ ดังนี้ 

สภาพธรรมชาติท่ีประกอบดวยลักษณะทางกายภาพและทางชีวภาพ หรือกลุมของสภาพ 

ธรรมชาติดังกลาว ซึ่งมีคุณคาโดดเดนในระดับสากล ในมิติทางสุนทรียศาสตรแ หรือ วิทยาศาสตรแ 
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สภาพองคแประกอบทางธรณีวิทยา หรือธรณีสัณฐาน หรือบริเวณท่ี พิสูจนแทราบอยางชัดแจง

วาเป็นถิ่นท่ีอยูอาศัยของสายพันธุแสัตวแและพืชท่ีกาลังไดรับการคุกคาม  ซึ่งมี คุณคาโดดเดนในระดับ

สากล ในมิติทางวิทยาศาสตรแ หรือการอนุรักษแ 

สภาพธรรมชาติหรือบริเวณท่ีพิสูจนแทราบอยางชัดแจงวามีคุณคา โดดเดนในระดับสากล ใน

มิติทางวิทยาศาสตรแ การอนุรักษแ และความงดงามตามธรรมชาติ 

จากการที่ทุกชนชาติในโลกตางมีวัฒนธรรมท่ีเป็นของตนเอง มรดกทางวัฒนธรรมจึงถือไดวา

เป็นส่ิงท่ีดํารงไวซึ่งความเป็นเอกลักษณแและมีคุณคาในฐานะเป็นเครื่องแสดงออกถึงรากฐานและความ 

เป็นมาของชาติบานเมือง ซึ่งคนในชาติควรท่ีจะชวยกันดูแลรักษา เพื่อนํามาใชใหเกิดประโยชนแ และ

ใหผูคนในโลกไดช่ืนชม มรดกทางวัฒนธรรมท่ัวไปจะแสดงใหเห็นถึงลักษณะตางๆ เชน บงบอกถึง

ความเป็นชุมชนหรือทองถิ่น ใหคุณคาทางประวัติศาสตรแ วิชาการ ศิลปะมีการแสดงให เห็นถึงการ

เปล่ียนแปลงและพัฒนาการของชีวิตของกลุมชนและสังคม  ท่ีไดมีการสืบทอดกันมา องคแการ

การศึกษาวิทยาศาสตรแและวัฒนธรรมแหงสหประชาชาติ  (ยูเนสโก) หรือ United Nations 

Education, Scientific and Cultural Organization (UNESCO) ไดแบงการคุมครองมรดกทาง 

วัฒนธรรมออกเป็น 2 ประเภท คือ 

1 มรดกทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ (Tangible Cultural Heritage) เป็นส่ิงท่ีแสดง ให

เห็นไดทางกายภาพ โดยครอบคลุมท้ังมรดกทางวัฒนธรรมท่ีเป็นวัตถุเคล่ือนท่ีได และวัตถุเคล่ือนท่ี 

ไมได เชนโบราณวัตถุ โบราณสถาน 

2 มรดกทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ (Intangible Cultural Heritage) หมายถึง ความรู

ขนบธรรมเนียม ประเพณี หรือแนวปฏิบัติทุกรูปแบบ ท้ังท่ีเป็นสากลและของทองถิ่น ท่ีถูกสรางขึ้น

และถูกถายทอดจากรุนสูรุน ไมวาดวยวาจาหรือวิธีการอื่นใด ผานชวงระยะเวลาหนึ่ง มีการพัฒนาและ

เปล่ียนแปลงไดโดยกระบวนการส่ังสมความรูและการประยุกตแใช 

นอกจากนั้นกระทรวงวัฒนธรรมยังไดแปลความหมาย “มรดกทางวัฒนธรรมท่ีจับ ตองไมได”

วาหมายถึง การปฏิบัติ การเป็นตัวแทน การแสดงออก ความรู ทักษะ ตลอดจนเครื่องมือ วัตถุ 

ส่ิงประดิษฐแและพื้นท่ีทางวัฒนธรรมอันเป็นผลจากส่ิงเหลานั้น ซึ่งชุมชน กลุมชน และในบาง กรณี

ปัจเจกบุคคลยอมรับวาเป็นสวนหนึ่งของมรดกทางวัฒนธรรมของตน  มรดกทางวัฒนธรรมท่ีจับตอง

ไมไดนี้ถายทอดจากคนรุนหนึ่งไปยังคนอีกรุนหนึ่ง ซึ่งชุมชนและกลุมชนสรางขึ้นใหมอยาง สมําเสมอ

เพื่อตอบสนองตอสภาพแวดลอมของตน และเป็นปฏิสัมพันธแของพวกเขาท่ีมีตอธรรมชาติ และ
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ประวัติศาสตรแของตน ทาใหคนเหลานั้นเกิดความรูสึก มีอัตลักษณแและความตอเนื่อง กอใหเกิด ความ

เคารพตอความหลากหลายทางวัฒนธรรมและการคิดสรางสรรคแของมนุษยแ  ประเภทของมรดก ทาง

วัฒนธรรมท่ีจับตองไมไดหรือมรดกวัฒนธรรมท่ีไมใชกายภาพตามอนุสัญญา สามารถแบงไดดังนี้ 

1. ประเพณีและการแสดงออกของมุขปาฐะ รวมถึงภาษาในฐานะพาหะของมรดก ทาง

วัฒนธรรมท่ีจับตองไมได 

2. ศิลปะการแสดง 

3. แนวปฏิบัติทางสังคม พิธีกรรม และงานเทศกาลตางๆ 

4. ความรูและวิถีปฏิบัติเกี่ยวกับธรรมชาติและจักรวาล 

5. ฝีมือชางแนวประเพณีนิยม 

นับจากป ีพ.ศ.2542 จนถึงปัจจุบัน ประเทศไทยไดประกาศขึ้นทะเบียนมรดก ภูมิปัญญาทาง

วัฒนธรรมของชาติ จําแนกเป็น 7 สาขา คือ 1. ภาษาถิ่น และภาษาชาติพันธุแ 2. วรรณกรรมพื้นบาน 

3. สาขาศิลปะการแสดง 4. แนวปฏิบัติทางสังคม พิธีกรรมและงานเทศกาล 5. งานชางฝีมือด้ังเดิม 6. 

ความรูและแนวปฏิบัติเกี่ยวกับธรรมชาติและจักรวาล 7. กีฬาภูมิปัญญา ไทย การเลน การกีฬา และ

ศิลปะการตอสูปูองกันตัว รวมไมนอยกวา 80 รายการ ไดแก วาวไทย ฤาษีดัดตน มวยไทย ตมยากุง 

ผัดไทย กองขาวดอก โดยลาสุดในปี พ.ศ.2555 มีการประกาศขึ้น ทะเบียนมรดกภูมิปัญญาถึง 70 

รายการ ไดแก ภาษาไทยถ่ิน เพลงหนาพาทยแ มะโยง รองเง็ง ผาทอ ผูไทย ขันลงหินบานบุบาตรบาน

บาตร ตานานอุรังคธาตุ หมากรุกไทย หมากเกินวิ่งวัว วิ่งควาย การผูกเส่ียว แกงเขียวหวาน สมตา นา

พริก ปลารา ลูกประคบ และอื่นๆ อีกหลายรายการท่ีแสดงใหเห็นถึงภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของ

บรรพบุรุษไทยต้ังแตอดีตกาล เพื่อสงเสริมใหประชาชนตระหนัก ถึงคุณคาของมรดกภูมิปัญญาทาง

วัฒนธรรม ยกยองภูมิปัญญาของบรรพบุรุษและอัตลักษณแของ กลุมชนท่ีมีอยูท่ัวประเทศ เพื่อใหเกิด

ความภาคภูมิใจและยอมรับในความแตกตางทางวัฒนธรรม 

จะเห็นไดวา มรดกทางวัฒนธรรมเป็นส่ิงท่ีดารงไวซึ่งความเป็นเอกลักษณแและมีคุณคาในฐานะ

เป็นเครื่องแสดงออกถึงรากฐานและความเป็นมาของชาติบานเมือง  ประกอบดวยส่ิงสรางสรรคแของ 

คนในอดีต มรดกทางวัฒนธรรมแบงออกเป็น 2 ประเภท คือ 1. มรดกทางวัฒนธรรมท่ีจับตองได เป็น

ส่ิงท่ีแสดงใหเห็นไดทางกายภาพ โดยครอบคลุมท้ังมรดกทางวัฒนธรรมท่ีเป็นวัตถุเคล่ือนท่ีได และ 

วัตถุเคล่ือนท่ีไมได เชน โบราณวัตถุ โบราณสถาน และ2. มรดกทางวัฒนธรรมท่ีจับตองไมได หมายถึง 

ความรู ขนบธรรมเนียมประเพณี หรือแนวปฏิบัติทุกรูปแบบ ท้ังท่ีเป็นสากลและของทองถิ่น ท่ีถูกสราง
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ขึ้นและถูกถายทอดจากรุนสูรุน ไมวาดวยวาจาหรือวิธีการอื่นใด ผานชวงระยะเวลาหนึ่ง มีการพัฒนา

และเปล่ียนแปลงไดโดยกระบวนการส่ังสมความรูและการประยุกตแใช 

 

แนวคิดเก่ียวกับคติชนวิทยา (Folklore) 

คติชนวิทยา เป็นความรูท่ีไดมาจากการศึกษาวิถีชีวิตและความเป็นอยูของกลุมคน  กลุมใด

กลุมหนึ่ง ท่ีมีวิวัฒนาการของกลุมอยางเดนชัด โดยมุงเนนไปยังกลุมคนท่ีความเจริญแบบสมัยใหมยัง

เขาไปไมถึงมากนัก ซึ่งกลุมคนเหลานี้จะยังคงมีวิถีชีวิตท่ีคลายๆ กัน มีความสัมพันธแกันอยางเหนียว

แนน เป็นแบบญาติพี่นองกัน มีความคิด ความเช่ือ และแบบของความประพฤติอยางเดียวกัน และ

มักจะแตกตางจากสังคมเมือง หรือสังคมท่ีมีความเจริญทางวัตถุอยางมากแลว 

ลักษณะของคติชนวิทยา 

1. เป็นมรดกทางวัฒนธรรมท่ีสืบตอจากคนรุนกอนมาสูคนรุนหลังหลายช่ัวอายุคน 

2. ไมมีใครรูวาผูใดเป็นผูคิดขึ้นมา 

3. ขอมูลประเภทมุขปาฐะ (Verbal) ในชวงแรกไมมีการจดบันทึก แตจะถายทอดดวยปาก 

เป็นถอยคําบอกเลาท่ีเรียกวา “มุขปาฐะ” 

ประเภทของข้อมูลทางคติชนวิทยา 

ข้อมูลประเภทมุขปาฐะ (Verbal) ไดแก ขอมูลท่ีใชถอยคําเป็นส่ือในการสืบทอดโดยวิธี 

การบอกเลา ซึ่งแบงแยกยอยตอไปไดอีก ดังนี้ 

 1. ค ากล่าว (Folklore) ซึ่งมีหลายประเภท เชน สํานวน คําพังเพย ภาษิต และ 

สุภาษิต ถอยคําหรือขอความท่ีกลาวสืบตอกันมาชานานแลวโดยกลาวเป็นกลางๆ  เพื่อใหตีความเขา

กับเรื่อง หลวงวิจิตรวาทการไดอธิบายเพิ่มเติมวา คําพังเพยคลายสุภาษิต เพราะมีลักษณะติชม 

หรือแสดงความคิดเห็นดวย และทองสืบ ศุภะมารแค (2512) ใหความเห็นวา คําพังเพยเป็นถอยคําท่ี 

แสดงความจริง ไมไดสอนโดยตรง อาจเป็นคําพังเพยแท เป็นสํานวน หรือเป็นคําขวัญก็ได เชน 

ตัวอยาง คําพังเพยแท ไดแก พูดไปสองไพเบี้ย นิ่งเสียตําลึงทอง ตัวอยางคําพังเพยคําขวัญ ไดแก 

กรุงศรีอยุธยาไมส้ินคนดี จงทําดี จงทําดี ชาติเสือตองไวลาย ชาติชายตองไวชื่อ ตัวอยาง คําพังเพย 

สํานวน (จะมีลักษณะพูดถึงสภาพการณแตางๆ ท่ีสะทอนภาพสังคม) ไดแก เป็นหญาแพรกตองแหลก

ไปกอน 
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2. นิทาน 

 เป็นคํามาจากภาษาบาลี หมายถึง คําเลาเรื่อง แตนิทานในความหมายทางคติชน 

วิทยายังมีลักษณะเฉพาะอีก ดังนี้ 

นิทานพื้นบานหรือนิทานพื้นเมือง ตามแนวคติชนวิทยาจะหมายถึงตองเป็นเรื่องท่ีเลาสืบตอ

กันมาเป็นมรดกทางวัฒนธรรม สวนใหญถายทอดดวยวิธีมุขปาฐะ (Verbal) ปัจจุบันนิทานไดบันทึกไว

เป็นลายลักษณแมากขึ้นมีผูแบงประเภทของนิทานไวตางๆ กัน เชน กุหลาบ มัลลิกะมาส แบงเป็น 5 

ประเภท ใหญๆ ดังนี้ 

 2.1 เทพนิยาย (Fairy Tale) 

 2.2 นิทานทองถิ่น (Legend) ไดแบงยอยอีก ดังนี้ 

 2.2.1 นิทานอธิบาย 

 2.2.2 ความเช่ือ 

 2.2.3 เกี่ยวกับสมบัติท่ีฝังไว 

 2.2.4 วีรบุรุษ 

 2.2.5 คติสอนใจ 

 2.2.6 นักบวช 

 2.3 นิทานตํานาน (Myth) 

 2.4 นิทานเรื่องสัตวแ (Animal Tale) ไดแบงยอยอีก ดังนี้ 

 2.4.1 สัตวแสอนคติธรรม 

 2.4.2 เรื่องสัตวแที่เลาซ้ําไมรูจบ 

 2.5 นิทานตลก (Jest Tale) 

  

3. บทเพลง (Folksong) 

กิ่งแกว อัตถากร บอกวา เพลง (Song) ตองมีเสียงผูรอง (Voice) ประกอบเป็นสวน 

ใหญ โดยจะมีดนตรีหรือไมก็ตาม 

สวนในพจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2525 ใหความหมายของเพลงวา หมาย 

ถึง สําเนียงขับรอง ทํานองดนตรี กระบวนวิธีรําดาบรําทวน เป็นตน ช่ือการรองแกกัน มีช่ือตางๆ เชน 

เพลงปรบไก เพลงฉอย เป็นตน 
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กิ่งแกว อัตถากร แบงเพลงพื้นเมืองโดยเอาเพลงภาคกลางของ สุมามาลยแ เรืองเดช เป็น 

เกณฑแ แบงไดเป็น 3 ประเภท ดังนี้ 

 3.1 เพลงสําหรับเด็ก เพลงเด็ก 

 3.2 เพลงประกอบการเลนพื้นเมือง 

 3.3 เพลงประกอบพิธี 

 

4. ปริศนาค าทาย (Riddle) 

 ประวัติการเลนปริศนาคําทาย ไมมีใครรูวาชาติใดท่ีคิดผูกปริศนามาทายกอน รูแต 

วามีมานานแลวและมีเลนกันทุกชาติ ทุกสังคม สันนิษฐานวานาจะเกิดจากนิสัยท่ีชอบถามซอกแซก 

ของคน จึงไดผูกปริศนาจากส่ิงท่ีพบเห็นในชีวิตประจําวันเอามาทายเลนกันในวรรณกรรมของไทย

ปรากฏการทายปริศนาจากเรื่องพระมโหสถ พระวิธูรบัณฑิต สรรพสิทธิ์คําฉันทแศรีธนญชัย ตํานานวัน

สงกรานตแ และนิทานมุขปาฐะ เรื่องนกกระจาบ เป็นวรรณกรรมชาวบานจังหวัด 

ชลบุรี 

 

 5. ความเชื่อ (Folk-Belief) คนไทยมีความเช่ือท่ีเกี่ยวของกับศาสนาและความเช่ือ 

เกี่ยวกับวิญญาณเป็นสวนใหญ ความเช่ือเป็นวัฒนธรรมพื้นบานประเภทหนึ่งท่ีมีอิทธิพลตอแนวคิด 

และแนวปฏิบัติของคนในสังคม เป็นการปลูกฝังสืบตอกันมาหลายช่ัวอายุคน โดยผูปลูกฝังยังคง 

ประพฤติปฏิบัติตามความเช่ือนั้นๆ อยูใหเห็นเป็นตนแบบและเป็นท่ียอมรับของคนในสังคมนั้นๆ 

  

6. ภาษาถิ่น (Dialect) คือ ภาษาท่ีแตกแยกยอยออกมาจากภาษามาตรฐานของ 

ภาคกลาง (Standard Dialect) ตามทองถิ่นท่ีอยูตามสภาพภูมิประเทศท่ีใกลชนชาติใดก็รับเอา

อิทธิพลของภาษาชองชาตินั้นมาปะปน ทําใหวงศัพทแและสําเนียงแตกตางจากภาษามาตรฐานภาค

กลางในประเทศไทย เชน ภาคเหนือจะมีภาษาพมา มอญ ชาวเขา ไทใหญ เขามาปน ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ (อีสาน) จะมีภาษาญวน ลาว ฝรั่งเศส และเขมร เขามาปน ภาคใตจะมีภาษา

มลายู ชวา เขามาปนบางครั้งยังมีภาษาตางประเทศอื่นๆ เขามาปนตามกาลสมัยดวย เชน ภาษาทมิฬ 

อาหรับ อียิปตแ และคําท่ีเขามาพรอมๆ กับศาสนา ขอสังเกต เมื่อลองเทียบคําภาษาถิ่นทุกภาคของ

ไทย มีหลายคําท่ีตรงกันความหมายอยางเดียวกัน และหลายคําท่ีออกเสียงตางกัน 



 63 

 ภาษาถิ่นยังไดรวมเอาวัฒนธรรมการพูดจา (Folk Speech) และการต้ังช่ือ (Naming) เชน 

ช่ือบานนามเมืองท่ีมีความเช่ือเขาไปดวย 

 วัฒนธรรมการพูดจาของชาวบาน (Folk Speech) เป็นการพูดของชาวบานท่ีพูดตรงไป 

ตรงมา จริงใจ โดยไมไดขัดเกลา และไมสนใจตอระดับช้ันหรือฐานะของบุคคลในสังคมเป็นส่ิงท่ี

นาสนใจ ซึ่งสามารถเก็บรวบรวมไดจากคําพูดของชาวบาน โดยอาจนํามาจัดเป็นหมวดหมู ส่ิงเหลานี้

อาจสะทอนสภาพสังคมลักษณะชาวบานดานจิตใจ คานิยม และความเป็นอยูได 

ข้อมูลประเภทอมุขปาฐะ (Non – Verbal) ไดแก ขอมูลท่ีไมใชถอยคําเป็นส่ือในการ 

สืบทอด แตกลับใชวิธีเลียนแบบการปฏิบัติและการสังเกตเป็นส่ือในการสืบทอด ไดแก 

 1. สถาปัตยกรรมพื้นบาน (Folk Architecture) สถาปัตยกรรมพื้นบาน คือ ศิลปะ 

การกอสรางของชาวบาน ซึ่งสรางขึ้นตามอิทธิพลทางดานภูมิศาสตรแ 

2. ศิลปกรรมพื้นบานหรือศิลปะชาวบาน (Folk Art) คือ การประดิษฐแทําส่ิงของ 

ตางๆ ใหสวยงาม อาจเป็นลวดลายหรือรูปทรงท่ีปรากฏในวัตถุท่ีชาวบานประดิษฐแหรือสรางขึ้น 

 3. หัตถกรรมพื้นบาน (Folk Craft) คือ ส่ิงประดิษฐแท่ีเป็นฝีมือของชาวบานท่ี 

เป็นไปตามรูปแบบประเพณีท่ีมีอยูในแตละทองถิ่น โดยอาศัยวัสดุของทองถิ่นเพื่อใหคนท่ัวไปใช 

 4. เครื่องแตงกายพื้นบาน (Folk Costume) คือ รูปแบบและสีสันการแตงกายของ 

ชาวบานในแตละทองถิ่น ท่ีมีลักษณะรูปแบบเฉพาะของตนเอง ซึ่งอาจเป็นรูปแบบของเส้ือผาหรือส่ิง

ประดับอยางอื่นๆ 

 5. โภชนาการพื้นบาน (Folk Cookery) คือ อาหารพื้นบานในแตละทองถิ่นที่มี 

เครื่องปรุง รสชาติ กล่ิน และสีสันของอาหารไมเหมือนกันตามสภาพแวดลอมท่ีชาวบานอาศัยอยูในถิ่น

ตางๆ 

ข้อมูลประเภทผสม (Mix) ไดแก ขอมูลท่ีผสมผสานระหวางการใชถอยคําและการเลียน 

แบบปฏิบัติเป็นส่ือในการสืบทอด ไดแก การเลนพื้นบาน การละเลนของเด็ก ประเพณี และพิธีกรรม 

ของชาวบาน ดังนี้ 

1. การเลนพื้นบาน หรือบางครั้งก็เรียกวา การเลนพื้นเมือง จุดประสงคแใหญของการเลนแบบ

นี้ ตองการความเพลิดเพลินบันเทิงใจ เพื่อผอนคลายความตึงเครียด หลังจากเสร็จงานท่ีเป็นภารกิจ

ประจําวัน โดยมากจะเลนในโอกาสเทศกาลตางๆ ของทองถิ่น 

2. การละเลน มีท้ังการละเลนของเด็กและการละเลนของผูใหญ 
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3. ประเพณีและพิธีกรรมของชาวบาน ประเพณี (Tradition) เป็นแบบแผนของพฤติกรรมท่ี 

กลุมคนในสังคมประพฤติปฏิบัติสืบตอกันมาหลายช่ัวอายุคน และส่ิงท่ีชาวบานประพฤติปฏิบัตินั้น 

สวนใหญมาจากความเช่ือ โดยนําความเช่ือนั้นมาปฏิบัติในรูปของพิธีกรรมบางอยาง ดวยเหตุนี้ 

ประเพณีหลายอยางจึงมักเกี่ยวของกับพิธีกรรม นักมานุษยวิทยาบางคนบอกวา การประกอบพิธีกรรม

คือการถายทอดความรูและประสบการณแของคนรุนกอนใหแกคนรุนตอมาปัจจุบัน สําหรับจังหวัด

พิษณุโลกมีแหลงศิลปวัฒนธรรม โดยแบงออกเป็นกลุมพื้นท่ี ดังนี้ 

พื้นท่ีหลัก ท่ีมีระดับมาตรฐานของแหลงศิลปวัฒนธรรมต้ังแตดีเย่ียมและดีมาก คือ วัดพระ 

ศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร(วัดใหญ) 

พื้นท่ีรอง มีระดับมาตราของแหลงศิลปวัฒนธรรมระดับดีจํานวน 9 แหง คือ 

ตาราง 1 แสดงแหล่งศิลปวัฒนธรรมระดับดี 
 

ลําดับ ช่ือสถานท่ี อําเภอ 

1 แหลงโบราณคดี(เขตหามลาสัตวแปุาถ้ําผาทาพล) เนินมะปราง 

2 พิพิธภัณฑแพื้นบานจาทวี เมือง 

3 วัดราชบูรณะ เมือง 

4 ศาลสมเด็จพระนเรศวร เมือง 

5 ศูนยแวัฒนธรรมไทยสายใยชุมชนตําบลทาทอง เมือง 

6 ศูนยแวัฒนธรรมไทยสายใยชุมชนตําบลจอมทอง เมือง 

7 ศูนยแวัฒนธรรมไทยสายใยชุมชนตําบลวัดจันทรแตะวันออก เมือง 

8 วัดราษฎรแศรัทธาธรรม บางกระทุม 

9 วัดราชคีรีหิรัญยาราม (วัดเจาแมกวนอิมหยกขาว) วังทอง 

10 วัดวังทองวนาราม วังทอง 

11 วัดเสนาสนแ วัดโบสถแ 

 

ที่มา: กาญจนา อาสนะคงอยู และเอกชัย โกมล, 2553 
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พื้นท่ีเสริม มีระดับมาตรฐานของแหลงทองเท่ียวตั้งแตระดับปานกลางและตํ่า 

ตาราง 2 แหล่งศิลปวัฒนธรรมระดับดี 
 

ลําดับ ช่ือสถานท่ี อําเภอ 

1 เมือง เมือง 

2 วัดจุฬามณี เมือง 

3 วัดนางพญา เมือง 

4 พระบรมราชานุสาวรียแเจาพระยาจักรี เมือง 

5 เสาหลักเมืองพิษณุโลก เมือง 

6 วัดตาปะขาวหาย เมือง 

7 วัดอรัญญิก เมือง 

8 วัดโพธิญาณ เมือง 

9 แหลงโบราณคดีอุทยานแหงชาติน้ําตกชาติตระการ ชาติตระการ 

10 วัดปุาแดง ชาติตระการ 

11 วัดโคกผักหวาน ชาติตระการ 

12 วัดกลาง นครไทย 

13 เขาชางลวง(งานประเพณีปักธงชัย) นครไทย 

14 วัดหัวรอง นครไทย 

15 บอเกลือพันปี นครไทย 

16 วัดหนาพระธาตุ นครไทย 

17 วัดโคกสลุด บางกระทุม 

18 วัดสามเรือน บางกระทุม 

19 วัดบางกระทุม บางกระทุม 

20 วัดหวยแกว บางกระทุม 

21 วัดไผขอน้ํา พรหมพิราม 

22 วัดเขาสมอแครง วังทอง 
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ลําดับ ช่ือสถานท่ี อําเภอ 

23 พิพิธภัณฑแชาวเขา(มง)หมูบานหวยน้ําไทร นครไทย 

24 วัดเจดียแยอดทอง เมือง 

 

ที่มา: กาญจนา อาสนะคงอยู และเอกชัย โกมล, 2553 

 

ขนบธรรมเนียม ประเพณี พิธีกรรมและงานฉลองของจังหวัดพิษณุโลก 

แห่นางด้ง – นางควาย อ าเภอนครไทย 

การแหนางดง - นางควาย เป็นประเพณีพื้นบานของชาวอําเภอนครไทย จังหวัดพิษณุโลก

เป็นประเพณีเกี่ยวกับการขอฝน อันเกี่ยวของกับความเจริญงอกงามของพืชพันธุแธัญญาหาร เพราะชาว

นครไทยสมัยโบราณมีอาชีพในการทําไรทํานากันทุกครัวเรือน ดํารงชีวิตอยูดวยธรรมชาติอยางแทจริง 

ซึ่งการท่ีจะใหพันธุแพืชเต็มไปดวยความอุดมสมบูรณแ ตองอาศัยน้ําจากฝนท่ีตกตองตามฤดูกาล ถาฝน

หางฟูาไปจะเกิดความแหงแลงขึ้น ดังนั้นเพื่อใหฝนตกลงมาใหความชุมช้ืนแกไรนา ชาวบานจึงรวมกัน

ทําพิธีกรรมตามความเช่ือท่ีตกทอดมาจากบรรพบุรุษ เพื่อใหผีสางท่ีแฝงอยูในธรรมชาติชวยดลบันดาล

ใหฝนตกลงมาตามตองการ ประกอบกับการแหนางดง - นางควาย ยังมีเพลงประกอบอันเป็นเพลง

พื้นบานท่ีใชสําหรับขอฝน 

ขั้นตอนและวิธีการแหนางดง-นางควาย 

ขั้นตอน และวิธีการแหนางดงนั้นมีรูปแบบลักษณะเป็นการเส่ียงทายดวย "ผีนางดง" ท่ีจะมา

เขาทรงกับผูหญิงซึ่งเป็นรางทรง โดยมีอุปกรณแการเลน คือ กระดงฝัดขาว 2 ใบ สากไมตําขาว 2 อัน 

และอุปกรณแในการเชิญผีนางดง ไดแก หมากพลู ดอกไม ธูปเทียน น้ํา แปูงหอม ขาวสุก พริก เกลือ 

สวนวิธีการเลนเริ่มดวยการนําสาก 2 อัน วางกลับกันไวตรงกลางวงสมมุติใหเป็นเจาบาวของ

นางดง มีคนทรง 2 คน ซึ่งเป็นคนพิเศษท่ีเคยทําพิธีมาแลว หรือมีการถายทอดการเป็นคนทรงเจา แลว

จากนั้นก็ยืนจับกระดงไวคนละใบ มีชาวบานหญิงชาย ยืนลอมวงคนทรง แลวมีคนทรงซึ่งสวนใหญเป็น

คนเฒาคนแกในหมูบาน ซึ่งเคยทําพิธีนี้มากอนแลว เป็นผูมาทําพิธีเชิญและนําการรองเพลงเชิญ (นํา

เชิด) สวนชาวบานท่ียืนลอมวงจะชวยกันรอง เพื่อเชิญใหผีนางดงมาเขาสิงท่ีกระดง ซึ่งคนทรงจะจับ

เอาไว เมื่อผีนางดงมาเขาสิงท่ีรางคนทรงก็จะจับกระดงส่ัน และพากระดงรอนไปเรื่อยๆ 
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จากนั้นชาวบานจะเส่ียงทายหาของ (มักตักน้ําใสภาชนะไปซอนเอาไว) เมื่อซอนเสร็จแลวเกิด

ผีนางดงหาเจอ แสดงวาปีนั้นฟูาฝนจะบริบูรณแและตกตองตามฤดูกาลดีหรือบางครั้งจะเส่ียงทาย ในปี

นี้วาฝนจะตกดีหรือไมถาหากฝนตกดีใหนางดงฝัดขาวแรงๆ หรือบางทีก็ใหนางดงรองรําทําเพลงใหดู 

เพราะผีนางดงจัดวาเป็นผีท่ีรักสนุก และเมื่อเลนกันจนพอใจแลว คนเชิญจะขอใหนางดงหยุด แลวจึง

เขาไปเปุาหูของนางทรง ผีนางดงก็จะออกจากรางทรงไป 

สําหรับเพลงท่ีใช รองในพิธีแหนางดงนั้น ตองรองอัญเชิญเทวดากอนจึงจะเขาเนื้อรองได

สําหรับตัวอยางของเพลงนางดง มีดังตอไปนี้ 

เชิญเอยเชิญลง เชิญพระองคแเทวดา 

องคแไรศักด์ิสิทธิ์ ใหเนรมิตลงมา 

เขาตัวนองขา เจาคนทรงเอยฯ 

นางดงเอย เขาปุาระหง 

เขาดงไมหมาก เขาสากไมแดง 

ขาวแดงแมงเมา กระดังฝัดขาว 

พือๆ พายๆ ทําดิน ทําราย 

มาใหตํ้าเตา ขอเชิญพระเจา มาเขานางดงเอยฯ 

ลงมาแลวเวย ลงมาแลววา 

ลงมาไมได ไตดายลงมา 

ลงมาไมรอด กอดไมลงมา 

ลงมากินปลา ไอเขฟันดํา 

ลงมาเลนน้ํา พอเอเยเชิญลงมา 

ขอเชิญเทวดา องคแไหนศักดิ์สิทธิ์ 

ใหเนรมิตลงมา เขาตัวนองขา พระยาดงเอยฯ 

สวนการเลนนางควายก็มีวิธีการเลนเชนเดียวกับนางดง มีลักษณะเป็นการเส่ียงทาย โดยมี

อุปกรณแท่ีใชเลน ไดแก เขาควายเขางามๆ 2 หัว นํามามัดใหแนนหนากับทอนไมขนาดเทาไมพลอง 

แลวสมมุติใหเป็นควาย 2 ตัว มีอุปกรณแท่ีใชในการเชิญ คือ ดอกไม ธูปเทียน หมากพลู น้ํา แปูงหอม 

สําหรับวิธีการเลน จะมีคนทรงสองคนจับปลายไมท่ีมีหัวควายผูกติดอยูตรงกลางวง มีชาวบานชาย 
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หญิง ยืนลอมวง คนเชิญจะทําพิธีรองเพลงเชิญผีนางควายใหมาเขาสิงท่ีหัวควาย คนทรงท่ีจับไมจะมี

อาการเหมือนควายเปล่ียว สวนคนเชิญก็จะรองเส่ียงทาย วาปีนี้ฝนจะตกดีไหม ถาหากวาฝนจะตกดี

ในปีนี้ขอใหควายชนกัน ยิ่งถาฝนตกหนักก็จะยิ่งชนกันแรงมาก เมื่อคนทรงเห็นวาเลนกันจนพอแลวก็

จะเชิญผีนางควายออกจากรางโดยวิธีการ  เปุาหูคนทรง ผีนางควายก็จะออกจากรางทรงในท่ีสุด

สําหรับเพลงท่ีใชรองในพิธีแหนางควายนั้น ใชทํานองเดียวกัน จะแตกตางกันตรงเนื้อรอง สวนวิธีการ

เลนก็เหมือนกัน แตกตางกันแตอุปกรณแท่ีใชเลนเทานั้น เพลงท่ีรองก็เชนกันตองรองอัญเชิญเทวดา

กอนจึงจะเขาเนื้อรองได ตัวอยางของเพลงนางควายมีดังตอไปนี้ 

นางควายเอเย นางควาย หางดอก 

ขยอกเป็นปั้น จับหางยักค้ิว 

จับงิ้วสายโยก น้ําทวมโคก ไหลมา ซะๆ 

กะตะเปลวปลา กระลังเคงๆ 

เคงๆ เอเยผาหัวควายเจา เขาหัวควายเอง 

ควายนักเลง มาหาเพื่อนเลน 

ควายเยาะควายเยย เสมอควายเอย 

เชิญเอเยเชิญลงมา เชิญพระองคแเทวดา 

องคแไหนศักดิ์สิทธิ์ ใหเนรมิตลงมา 

จากตัวอยางของเพลงประกอบพิธีแหนางดง - นางควาย เป็นเพลงพื้นบานของคนไทยตาม

ชนบทของชาวนครไทยท่ีหาชมไดยากแลว ควรท่ีจะมีการอนุรักษแใหอยูตลอดไป รวมท้ังการแหนางดง 

– นางควายดวยเชนกัน 

 
 

ภาพ 24 แสดงแห่นางด้ง – นางควาย 
 

ที่มา: https://www.phitsanulokhotnews.com/2013/11/04/45092 
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บุญเดือนสิบการแข่งขันเรือบก ต าบลเนินกุ่ม อ าเภอบางกระทุ่ม 

ประเพณีการแขงขันเรือบก เป็นการแขงขั้นที่จัดใหมีขึ้นเป็นประจํา ประมาณ ๓๐ กวาปีแลว 

โดยจัดท่ีวัดเนินกุม หมูท่ี ๔ ตําบลเนินกลุม อําเภอบางกระทุม จังหวัดพิษณุโลก การแขงขันเรื่อบกนั้น 

เดิมท่ีตําบลเนินกุมไดจัดใหมีการแขงขันเรือยาวในลําคลองเนินกุม ตอมาระยะหลังสภาพ ลําคลองไม

อํานวย ตอมาเกิดความแหงแลงคลอดไมมีน้ําไหลผาน ทําใหชาวบานคิดวาเมื่อแขงขั้นเรื่อในน้ําไมไดก็

มาแขงขั้นเรือบนบก ซึ่งไมสามารถชเรือจริงๆมาพายแขงขั้นได จ้ึงทําใหไผสีสุกมาทําเป็นเรื่อแทน จึง

เรียกวา เรือบนบก 

วิธีการ 

ใชลําไมไผยาว ๘ เมตร สภาพลูวิ่งเป็นโคลน การปลอยเรือ ปลอยทีละ ๒ ลํา การนับผลแพ

ชนะถือเอาจํานวนท่ีวิ่งชนะ ๒เท่ียว ในกําหนด ๓ เท่ียว เชนเดียวกับการแขงขั้นเรือยาว ความ

สนุกสนานของการแขงขันเรือบกอยูท่ีผูแขงขั้นจะตองวิ่งในทางวิ่งท่ี  มีสภาพลําบากแกการวิ่งและ

จะตองวิ่งโดยพรอมเพรียงกันหากผูหนึ่งผูใดวิ่งไมพรอมกันแลวก็จะไมสามารถนําเรือเขาสูเสนชัยได 

ความสําคัญและคุณคาทางสังคมและทางจิตใจท่ีมีในวิถีการดําเนินชีวิตของชุมชน นั้นๆ 

1. เป็นเครื่องมือท่ีกอใหเกิดความรัก ความสามัคคี สรางความเขาใจและการรวมพลังในการ

สรางสรรคแบางส่ิงบางอยางรวมกันของคนใน ทองถิ่น 

2. สะทอนใหเห็นถึงวิถีชีวิตของกลุมชนท่ีแตกตางกันไปตามสภาพส่ิงแวดลอม โดยมีศิลป 

วัฒนธรรมพื้นบานเป็นตัวกําหนดชวงเวลาการจัดการ เดือนสิบหรือเดือนกันยายนของทุกปี 

 
 

ภาพ 25 แสดงประเพณีการแข่งขันเรือบก 
 

ที่มา: https://www.tnews.co.th/region/แขงขันเรือบกหนึ่งเดียวในประเทศไทยสีสันชาวเนินกุม

พิษณุโลก 
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การแข่งขันเรือยาวประเพณี อ าเภอเมืองพิษณุโลก 

การแขงเรือยาวเป็นสัญลักษณแอยางหนึ่งของจังหวัดพิษณุโลก  ท่ีไดยึดมาเป็นเวลาชานาน

จนกระท่ังปัจจุบัน จังหวัดพิษณุโลก จะจัดงานแขงเรือยาวประเพณีประมาณเดือนตุลาคมของทุกปี 

หลังจากนําผาหมองคแพระพุทธชินราช ในงานนี้จะมีการประกวดขบวนเรือ การแขงเรือยาวประเพณี 

และมีการประดับขบวนเรือยาวตางๆ สวยงามนาชมงานนี้จัดขึ้นบริเวณแมน้ํานาน หนาวัด พระศรีรัต

นมหาธาตุมีเรือเขารวมการแขงขัน จํานวน 9 ประเภท ประกอบดวย เรือยาวใหญขนาดฝีพาย 41-55 

คน เรือยาวใหญขนาดฝีพาย 31-40 คน จากท่ัวประเทศเขารวมชิงถวย จํานวน 51 ลํา นอกจากนี้ยังมี

เรือเล็ก เรือยาวจิ๋ว เรือสิงหแสองแควขนาด 7 ฝีพาย เขารวมการแขงขันดวย มีการประกวดกองเชียรแ

พื้นบาน ท่ีมาจากคุมบานตาง ๆ มีขบวนแหถวยพระราชทานไปยังถนน สายตาง ๆ ในจังหวัด

พิษณุโลก มีการทอดผาปุาหัวเรือยาวและแหผาหมหลวงพอพระพุทธชินราช และยังมีการรองเพลง 

เรืออีกดวยการจัดงานประมาณชวงเดือน สิงหาคมถึง กันยายน ของทุกปี 

 

 
 

ภาพ 26 แสดงการแข่งขันเรือยาวประเพณี 
 

ที่มา: https://xn--42cfa6dk2c4bvzc6fb1a8jwa5hc.com/archives/82049 
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งานสมโภชพระพุทธชินราช อ าเภอเมืองพิษณุโลก 

งาน สมโภชพระพุทธชินราช ถือเป็นงานประจําปีของชาวพิษณุโลกท่ีจัดตอเนื่องมาเป็นเวลา 

80 ปี และมีนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและตางประเทศ เดินทางมาช่ืนชมความงดงามของพระพุทธชิน

ราช ท่ีถือวามีพุทธลักษณะงดงามท่ีสุดองคแหนึ่งของโลก สรางขึ้นเมื่อปีพุทธศักราช 1900 รวม

ระยะเวลา 657 ปี งานสมโภชพระพุทธชินราชมีมาแตโบราณ เมื่อพระมหากษัตริยแเสด็จมานมัสการ

พระพุทธชินราชแลวทรงโปรดเกลาฯใหมีงาน ฉลองสมโภชพระพุทธชินราช 3 วัน บาง 5 วันบาง 7 

วันบาง ตอมาทางจังหวัดพิษณุโลกไดริเริ่มกําหนดเป็นงานประจําปีขึ้น เมื่อปี พ.ศ.2477 โดยกําหนด 

เอาวันเพ็ญเดือนสามเป็นตนไปมีการฉลอง 7 วัน 7 คืน เพื่อใหประชาชนไดมานมัสการพระพุทธชิน

ราช ภายในงานมี การเปิดใหประชาชนไดขึ้นไปนมัสการพระบรมสารีริกธาตุบนพระปรางคแ เพื่อเป็น 

ศิริมงคลและพักผอนหยอนใจดวยการชมมหรสพ เลือกซื้อสินคาพื้นบานจากจังหวัดพิษณุโลกและ

จังหวัดตาง ๆ กลับบานไปเป็นที่ระลึกและใชในครอบครัว 

การสมโภชพระพุทธชินราช เป็นการเฉลิมฉลองพระคูบานคูเมืองของเมือง และเป็นท่ีเคารพ

สักการะของชาวเมืองพิษณุโลก และพุทธศาสนิกชนท่ัวไป  แสดงถึงความยึดมั่นศรัทธาใน

พระพุทธศาสนาและเป็นการพักผอนหยอนใจของชาวนาชาวไรหลังฤดูกาลเก็บเกี่ยวพิธีกรรมจะมี  2 

ชวง คือ พิธีเปิดงาน และพิธีไหวพระพุทธชินราชของ ประชาชนพิธีเปิดงาน จะจัดงานในตอนเย็นของ

วันกอนวันงาน โดยนิมนตแพระสงฆแ ผูใหญทําพิธีทางศาสนา และเชิญผูวาราชการจังหวัดเป็นประธาน

ในพิธี ผูรวมงานไดแก ขาราชการ พอคา ประชาชนท่ัวไป โดยมีพิธีการดังนี้ 

1. สวดมนตแไหวพระรับศีล และพระสงฆแสวดมนตแ 

2. ทําพิธีเปิดงาน (เหมือนพิธีเปิดงานท่ัวไป) โดยผูวาราชการจังหวัดพิษณุโลกเป็นผูกลาวเปิด

งาน 

3. พระสงฆแสวดชัยมงคลคาถา 

4. ถวายจตุปัจจัยไทยทานแดพระสงฆแ 

5. พระสงฆแสวดใหพรเป็นจบพิธีชวงแรก หลังจากนั้นวันรุงขึ้น ซึ่งเป็นวันงานประชาชนจะเขา

นมัสการโดยมีพิธีการดังนี้ 

1. จุดธูปเทียน และนําดอกไมมาบูชาพระ 

2. กราบไหวพระพุทธชินราชในวิหาร อธิษฐานขอความสวัสดี และความเป็นมงคลใหเกิดแก

ตน 
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3. หลังจากนั้นอาจจะมีการปลอยนก ปลอยปลา ปลอยเตา ตามความเช่ือ! 

การจัดงานสมโภชนอกจากพิธีทางศาสนาแลว  ยังมีมหรสพท้ังดนตรี ภาพยนตรแ ลิเก 

การละเลนพื้นเมือง และการออกรานจําหนาย สินคา เครื่องอุปโภค บริโภค ของท่ีระลึก สินคา

พื้นเมืองจากกลุมแมบานหนวยงานเอกชน จากจังหวัดพิษณุโลก และจังหวัดอื่น ๆ ในทุกภาคของ

ประเทศไทย กิจกรรมทางศาสนา กอนวันงานในตอนเย็นมีการสวดพระพุทธมนตแในวิหารหลวงพอ

พระพุทธชินราช ตอนเชาของทุกวันมีธรรมะทางเครื่องขยายเสียง ไดยินท่ัวบริเวณวัดและบริเวณ

ใกลเคียงตอนบายมีการเทศนแใหญาติโยมฟังต้ังแตเวลา 13.00-16.00 น. การจัดงานประมาณชวง

เดือน กุมภาพันธแ- มีนาคม ของทุกป ีตรงกับวันขึ้น 2 คํ่า เดือน 3 (ทางจันทรคติ) 

 

 
 

ภาพ 27 แสดงงานสมโภชพระพุทธชินราช 
 

ที่มา: https://pr.prd.go.th/phitsanulok/ewt_news.php?nid=13207&filename=index 

 

ประเพณีปักธงชัย อ าเภอนครไทย 

ประเพณีปักธงชัย เป็นประเพณีทองถิ่นท่ีสําคัญชองอําเภอนครไทยประเพณีหนึ่งท่ีไดปฏิบัติ

สืบทอด ตอกันมาต้ังแตโบราณจนถึงปัจจุบัน เนื่องจากชาวอําเภอนครไทยสวนใหญมีความเช่ือ และ

ยึดมั่นในขนบธรรมเนียมประเพณีเป็นอยางมาก ประเพณีปักธงชัยเป็นประเพณีท่ีชาวนครไทยไดจัดทํา

ขึ้น ในวันท่ี14 -15 คํ่า เดือน 12 ซึ่งขึ้นอยูกับความพรอมของชุมชน ชาวนครไทยในอดีตท่ี

ประกอบดวย ชาวบานวัดหัวรอง บานในเมือง บานวัดเหนือ บานหนองลานและหมูบานใกลเคียงจะ

นําธงท่ีชาวบานรวมกันทอไปปักท่ีเขาชาง ลวง ซึ่งเป็นเทือกเขาท่ีทอดตัวขนานไปกับถนนสายนครไทย 
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- ชาติตระการ หางจากตัวอําเภอนครไทยไปทางทิศตะวันตกเฉียงเหนือ ประมาณ 6 กิโลเมตร เป็น

ประจําทุกปี โดยชาวนครไทยสวนใหญไดกลาวถึงวัตถุประสงคแในการนําธงไปปักบนยอดเขาชาง  ลวง

และความเช่ือเกี่ยวกับประเพณีปักธง ท่ีพอสรุปไดดังนี้ 

1. เช่ือวาการปักธงจะทําใหบานเมืองอยูเย็นเป็นสุข กินดีอยูดี โดยมีความเช่ือวาถาปีใดไมไป

ปักจะทําใหเกิดภัยพิบัติหรือเพทภัยตางๆ  ท่ีทําใหชาวบานเกิดความเดือดรอนหรือเสียชีวิตได 

เนื่องมาจากสาเหตุตางๆ เชน นาคราชจะมาลางบานลางเมือง, ยักษแจะมากินคน หรือชางจะมากินขาว

ท่ีชาวบาน ทําการเพาะปลูก จากคําบอกเลา ของพระครูประพัฒนแธรรมคุณ เจาคณะอําเภอนครไทย 

และเจาอาวาสวัดเหนือ ไดกลาววา ชาวบานไดติดตามชางไป พบวารอยเทาชางจะหายไปบริเวณเขา

ชางลวงทุกปี เป็นตน ความเช่ือในเรื่องนี้เป็นท่ียอมรับและกลาวถึงอยูเสมอในหมูชาวนครไทย เพราะ

ชาวบานหยิบยกเรื่องราว ท่ีปีหนึ่งชาวนครไทยไมไดไปปักธง ในปีนั้นชาวบานท่ีอยูในหมูบานตางๆ 

เสียชีวิตไปหลายคน ต้ังแตบานวัดเหนือ จนถึงหัวรอง ในชวงเวลาเดียวกัน ในปีนั้นชาวบานตองขึ้นไป

ปักธงภายหลัง 

2. ปักธงเพื่อระลึกถึงพอขุนบางกลางหาว เมื่ออพยพมาอยูท่ีเมืองนครไทย ( บางยาง ) ครั้ง

แรก ไดเกิดการสูรบกับพวกเจาของถิ่นเดิมท่ีอาศัยอยูในบริเวณนี้ มีการตอสูรุกไลกัน จนถึงเทือกเขา

ชางลวง ทัพของพอขุนบางกลางหาวประสบชัยชนะ จึงเอาผาคาดเอวของพระองคแผูกปลายผา ปักท่ี

ยอดเขาชางลวง ไวเป็นอนุสรณแท่ีมีชัยชนะแกศัตรู และพระองคแไดส่ังลูกหลานท้ังหลายไปปักธงจุด

ชนะศึก เพื่อรําลึกถึงชัยชนะของพระองคแทุกปี ถาปีใดไมขึ้นไปปักก็ขอใหมีอันเป็นไป 3. ผูปกครอง

นครไทย คิดระบบการสงขาวสารเนื่องจากสมัยกอน พวกฮอมักจะยกพวกมารังแกชาวนครไทย จึงมี

ขอตกลงกันระหวางแมทัพนายกองวาเมื่อใดเห็นผาขาวมา ชักขึ้นไปปักบนยอดเขาชางลวง ก็ใหเตรียม

พลตอสูศตรูเพื่อปูองกันบานเมือง จากคําบอกเลาของประชาชนสวนใหญท่ีไดทําการสัมภาษณแ จะให

เหตุผลวา การท่ีเขาไปปักธงก็เพื่อใหบานเมืองและชุมชนนครไทยมีความสงบสุขเป็นหลัก  ดังท่ี นาง

จํารัส ทองนอย กลาววา ในสมัยท่ีเป็นเด็กและเป็นสาวไมมีพิธีบวงสรวงพอขุนบางอยางในปัจจุบัน 

การกลาวถึงพอขุนบางจึงไมมี ชาวบานเรียกช่ือประเพณีนี้วาประเพณีปักธง แตในปัจจุบันนี้ ความเช่ือ

เกี่ยวกับเรื่องวีรกรรมของวีรบุรุษคือ พอขุนบางกลางหาว จะไดรับความสนใจ และยอมรับในหมูชาว

นครไทย มากกวาเหตุผลอื่น เห็นไดจากการตั้งช่ือประเพณีนี้ในปัจจุบันอยางเป็นทางการคือ ประเพณี

ปักธงชัย จะดวยเหตุผลใดก็ตามชาวนครไทยไปปักธงบนยอดเขาชางลวงเป็นประเพณีจนถึงทุกวันนี้ 
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การนําธงไปปัก เมื่อทําการทอธงและตกแตงพื้นธงเรียบรอยแลว  ในอดีตชาวบานจะมา

รวมกันท่ีวัด เชน วัดเหนือหลังจากรวมกันเสร็จแลว ในบางปีชาวบานจะจัดขบวนแหธงไปตลาด โดยมี

การสีซอ ตีฆอง ตีกลอง นําหนาขบวน ชาวบานจะรายรํากันอยางสนุกสนาน เมื่อแหธงเสร็จในตอน

เย็นกอนถึงวันปักธง จะมีการเจริญพระพุทธมนตแเย็น เพื่อฉลองธง เมื่อถึงตอนเชา วัดแตละวัดจะมี

การทําบุญตักบาตรชาวบานจะเตรียมอาหารมาทําบุญตักบาตรท่ีวัดของตน ถาคนใดจะขึ้นไปปักธงก็

จะจัดเตรียมอาหารสําหรับตนเองและไปเล้ียงเพลพระบนเขา ดวย การเดินทางขึ้นเขาเพื่อไปปักธง ใน

สมัยกอนจะเริ่มเดินทางหลังจากทําบุญและกินขาวเสร็จ ชาวบานจะเตรียมแตอาหารหอขึ้นไป สําหรับ

น้ําจะไปเอาท่ีถ้ําฉันเพลเนื่องจากคนท่ีไปในสมัยกอนมีจํานวนไมมาก น้ําบริเวณบอหลังถ้ําฉันเพล จึง

เพียงพอตอการบริโภค 19 ผูท่ีเดินทางขึ้นเขาเพื่อไปปักธง จะประกอบดวยพระสงฆแ ตามวัดท่ีชาวบาน

ไดนิมนตแไว หรือท่ีทานมีศรัทธาไปเอง โดยจะเดินทางเทาผานทุงนาและปุาไปท่ีเขาชางลวง มีชาวบาน

หนองลาน หนองน้ําสราง บานบอไอจอก บานนาหัวเซและบานเนินเพิ่ม ซึ่งในสมัยกอน หมูบานหนอง

ลาน จะทําธงไปปักดวย โดยจะตกลงกับวัดเหนือ ถาปีใดหมูบานหนองลานไมทําไปวัดเหนือก็จะทํา 

ซึ่งแลวแตจะตกลงกัน 20 แตในปัจจุบันนี้หมูบานวัดเหนือจะทําธงไป ในการเดินทางพระสงฆแและ

ชาวบาน จะเดินทางไปถึงยอดเขาอยางชาประมาณ 5 โมงเชา เพราะพระจะตองฉันอาหารเพลท่ีถ้ําฉัน

เพลซึ่งมีลักษณะเป็นเพิงถ้ํารอด พื้นเป็นแผนหิน มีความกวางไมมากเทาใดนัก พระสามารถนั่งได

ประมาณ 8 - 10 รูป เมื่อไปถึงชาวบานจะ โดยหมูบานหนองลานไปรวมปักธง ในการไปปักธง

ชาวบานจะเตรียมน้ําและอาหารติดตัวไป นอกจากนี้อุปกรณแอยางหนึ่งท่ีขาดไมไดคือ มีด เพื่ออํานวย

ความสะดวกในการเดินทาง ในการเดินทางชาวบานจะเดินทางเป็นกลุมเป็นพวก ประกอบดวย หนุม

สาว และผูเฒาผูแกท่ีมีกําลังสามารถจะเดินทางขึ้นเขาได โดยมีพระเป็นผูนําซึ่งสวนใหญเจาอาวาส

จากวัดเหนือ วัดกลาง และวัดหัวรอง จากการสัมภาษณแ พระครูพิพัฒนแธรรมคุณ เจาอาวาสวัดเหนือ 

กลาววา นับต้ังแตบวชมาเป็นเวลา 39 พรรษา ทานขึ้นเขา นําชาวบานไปปักธงทุกปี จนถึงประมาณปี 

พ.ศ.2537 ทานเดินทางขึ้นเขาไมไหว เนื่องจากสุขภาพไมเอื้ออํานวย จึงไดมอบหมายใหพระสงฆแรูป

อื่นไปขึ้นเขาแทน โดยทานใหเหตุผลวา ตลอดเวลา 30 กวาปี ท่ีนําชาวบานขึ้นเขาเพราะตองการไป

ปักธงตามประเพณี และพระมีบทบาทเป็นผูนําชาวบาน นําธงไปปัก 21 การเดินทางในอดีต ชาวบาน

กลาววามีความลําบากมาก ไมเหมือนกับสมัยนี้ ท่ีมีถนนไปถึงเชิงเขา ขณะท่ีเดินทางขึ้นเขาไปสูยอด

เขาก็ไมลําบาก เพราะทางราชการและผูนําหมูบานไดทําการถางปุาไวลวงหนาแลว  ชาวบานไมตอง

เกาะเถาวัลยแขึ้นไปอีกแลว ทําใหสามารถเดินทางไดสะดวกสบายขึ้น ระยะเวลาในการเดินทาง จึง
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นอยลงกวาเดิมมากกวาในสมัยกอน เนื่องจาก ในอดีตเขาชางลวง เป็นเขาท่ีมีปุาไมอุดมสมบูรณแมาก 

ทําใหชาวบานตองใชมีดฟันดัดตนไมตางๆ เพื่อใหสามารถท่ีจะเดินทางไปได นอกจากนั้นในการ

เดินทางตองคอยระวังหนามไผตางๆ แตส่ิงท่ีดีคือ ในขณะท่ีเดินทางขึ้นเขา อากาศจะเย็นสบาย 

ในขณะท่ีปัจจุบันนี้พื้นท่ีปุาลดลง การเดินทางขึ้นเขาชางลวงอากาศจะรอน ทําใหผูท่ีขึ้นไปเหนื่อยได

งาย จากการเดินทางท่ียากลําบาก ชาวนครไทยท่ีไปปักธงในอดีต สวนใหญจึงจะเป็น ผูสูงอายุ ท่ีมี

ครอบครัวแลวและมีกําลังท่ีจะขึ้นไดดังท่ีไดกลาวมาแลวนอกนั้นจะเป็นหนุมสาว  แตผูหญิงท่ีไปจะมี

นอย และผูท่ีไปในอดีตสวนใหญจะไปเพียงครั้งเดียว เทานั้น ในสมัยกอนจะไมคอยใหหนุมสาว หรือ

เด็กไป เพราะเกรงวา ผีเรือเจาปุาเจาเขาอาจเกิดความพึงพอใจและอาจจะนําเขาไปอยูดวย 

ความสําคัญและคุณคาทางสังคมและทางจิตใจท่ีมีในวิถีการดําเนินชีวิตของชุมชน นั้นๆ 

1. เช่ือวาการปักธงจะทําใหบานเมืองอยูเย็นเป็นสุข กินดีอยูดี โดยมีความเช่ือวาถาปีใดไมไป

ปักจะทําใหเกิดภัยพิบัติหรือเพทภัยตางๆ  ท่ีทําใหชาวบานเกิดความเดือดรอนหรือเสียชีวิตได 

เนื่องมาจากสาเหตุตางๆ เชน นาคราชจะมาลางบานลางเมือง , ยักษแจะมากินคน หรือชางจะมากิน

ขาวที่ชาวบาน ทําการเพาะปลูกจากคําบอกเลา ของพระครูประพัฒนแธรรมคุณ เจาคณะอําเภอนคร

ไทย และเจาอาวาสวัดเหนือ ไดกลาววาชาวบานไดติดตามชางไป พบวารอยเทาชางจะหายไปบริเวณ

เขาชางลวงทุกปี เป็นตน ความเช่ือในเรื่องนี้เป็นท่ียอมรับและกลาวถึงอยูเสมอในหมูชาวนครไทย 

เพราะชาวบานหยิบยกเรื่องราว ท่ีปีหนึ่งชาวนครไทยไมไดไปปักธง ในปีนั้นชาวบานท่ีอยูในหมูบาน

ตางๆ เสียชีวิตไปหลายคน ต้ังแตบานวัดเหนือ จนถึงหัวรอง ในชวงเวลาเดียวกัน ในปีนั้นชาวบานตอง

ขึ้นไปปักธงภายหลัง 

2. ปักธงเพื่อระลึกถึงพอขุนบางกลางหาว เมื่ออพยพมาอยูท่ีเมืองนครไทย ( บางยาง ) ครั้ง

แรก ไดเกิดการสูรบกับพวกเจาของถิ่นเดิมท่ีอาศัยอยูในบริเวณนี้ มีการตอสูรุกไลกัน จนถึงเทือกเขา

ชางลวง ทัพของพอขุนบางกลางหาวประสบชัยชนะ จึงเอาผาคาดเอวของพระองคแผูกปลายผา ปักท่ี

ยอดเขาชางลวง ไวเป็นอนุสรณแท่ีมีชัยชนะแกศัตรู และพระองคแไดส่ังลูกหลานท้ังหลายไปปักธงจุด

ชนะศึก เพื่อรําลึกถึงชัยชนะของพระองคแทุกปี ถาปีใดไมข้ึนไปปักก็ขอใหมีอันเป็นไป 

3. ผูปกครองนครไทย คิดระบบการสงขาวสาร เนื่องจากสมัยกอน พวกฮอมักจะยกพวกมา

รังแกชาวนครไทย จึงมีขอตกลงกันระหวางแมทัพนายกองวา เมื่อใดเห็นผาขาวมา ชักขึ้นไปปักบน

ยอดเขาชางลวงก็ใหเตรียมพลตอสูศตรูเพื่อปูองกันบานเมืองชวงเวลาการจัดงาน วันขึ้น 15 คํ่า เดือน 

12 ของทุกปี 
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ภาพ 28 แสดงประเพณีปักธงชัย 
 

ที่มา: https://www.museumthailand.com/เพณีปักนครไทย/ 

 

ประเพณีการเล่นคอน หรือ อิ้นคอน 

เป็นการเลนระหวางหนุมสาว ท่ีโยนลูกชวงใหแกกัน พรอมกับรองรําทําเพลง เทศกาลท่ีนิยม

เลนคือ หลังจากเก็บเกี่ยวขาวในนาเรียบรอยแลว เริ่มประมาณเดือน 4 – 5 ของทุกปี 

 

 
 

ภาพ 29 แสดงประเพณีการเล่นคอนหรืออิ้นคอน 
 

ที่มา: https://korwimol.wordpress.com/ประเพณี/ประเพณีการเลนคอน 
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การละเล่นพื้นบ้านดนตีมังคละ “มังคละ” 

เป็นดนตรีพื้นบานเกาแกของจังหวัดพิษณุโลก ประกอบดวยอุปกรณแดังนี้ กลองมังคละ กลอง

สองหนา ฆอง ปี ่ฉิ่ง ฉาบ วงดนตรีมังคละนี้ ชาวจังหวัดพิษณุโลกใชเลนไมวาจะเป็นงานมงคล หรืออุป

มงคลเพลงท่ีใชเลนมีหลายจังหวะและลีลา เชน เพลงนมยาน กระทกแปูง เพลงแพะชนแกะ เป็นตน 

ตอมาศูนยแวัฒนธรรมจังหวัดพิษณุโลก ไดจัดใหมีการแสดงระบําประกอบดนตรีมังคละ 

มังคละ เป็นช่ือเรียกวงดนตรีพื้นบานท่ีมีลักษณะเป็นวงปี่กลองชนิดหนึ่งท่ีมีใช เลนกันอยาง

แพรหลายในจังหวัดพิษณุโลกเป็นเวลาชานานมาแลว  ในอดีตดนตรีมังคละเป็นวงดนตรีท่ีมี

ความสัมพันธแใกลชิดกับคนในสังคมและมี บทบาทสําคัญท้ังในดานการประกอบพิธีกรรม ตลอดจน

ดานความบันเทิงเพื่อการพักผอนหยอนใจช่ือของดนตรีมังคละเป็นช่ือท่ีเรียกกันท่ัวไปของคนภายนอก 

สําหรับศิลปินและนักดนตรีพื้นบานซึ่งเป็นเจาของวัฒนธรรมแตด้ังเดิมมา  เรียกวา “วงปี่กลอง” วง

ดนตรีนี้มีบทบาทสําคัญในฐานะมหรสพของสังคม เมืองพิษณุโลกและภูมิภาคภาคเหนือตอนลางมา

กอน มีรูปแบบและวิธีการเลนท่ีเป็นแบบฉบับของตนเองมีเอกลักษณแเฉพาะตัวดวยระบบ  เสียง 

ลักษณะจังหวะท่ีมีลีลา ครึกครื้น สนุกสนาน รุกเราใจเป็นอยางยิ่ง ดนตรีมังคละจึงมีความผูกพันกับวิถี

ชีวิตของชาวภาคเหนือตอนลางมาชานานแลว โดยเฉพาะชาวจังหวัดพิษณุโลก สุโขทัย และอุตรดิตถแ 

เครื่องดนตรีมังคละ 

เครื่องดนตรีมังคละ ประกอบดวย ปี่ กลองโกร฿ก กลองยืน กลองหลอน ฆอง 3 ใบ ฉาบกรอ 

ฉาบใหญ ฉิ่ง และกรับ 

1. ปี ่เป็นเครื่องดนตรีทําหนาท่ีบรรเลงทํานองปี่ท่ีนิยมใชกันท่ัวไปเป็นปี่พื้น เมือง มีลักษณะ

คลายปี่จีนเลาปี่มีลักษณะเป็นขอๆ สวนล้ินปี่มีลักษณะคลายปี่ชวา หรือปี่แน เสียงขอปี่เป็นเสียงท่ีเรา

ใจและมีเสียงดังเจิดจา แจมใสสวนทํานองเพลงของปี่ ใชทํานองเพลงไทยบางเพลงพื้นบานบาง มี

ลักษณะการเปุาดนเคลาคลอไปใหเขากับเพลงแมไมตางๆของวงมังคละ เพลงท่ีนิยมเลนจะแตกตางกัน

ไปตามสภาพของงานท่ีเป็นงานมงคล หรืองานอวมงคล 

2. กลองโกร฿ก เป็นเครื่องดนตรีช้ินเอกของวงมีขนาดเล็ก หนากลองหุมดวยหนัง ขนาด

เสนผาศูนยแกลางประมาณ 5 นิ้วยาวประมาณ 1 ฟุต สวนมากทําจากไมขนุน หนาตัดอีกดานหนึ่งเจาะ

รูขนาดเสนผาศูนยแกลาง 1 นิ้วไวตรงกลาง เวลาตีใชตีดวยหวาย 2 อัน หวายแตละอันมีขนาดยาว

ประมาณ 17 นิ้วปลายหวายพันเอาไวดวยเชือกเมื่อตีจะเกิดเสียงดังโกร฿ก 
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การบรรเลงกลองโกร฿ก ใชนักดนตรี 2 คน คนหนึ่งเป็นผูถือกลองและรํารายปูอไปมา อีกคน

หนึ่งถือหวายขางละมือเดินตีรัวกลอง เสียงของกลองมังคละดังชัดเจนกวาเครื่องดนตรีชนิดอื่นในวง

มังคละ คนท่ีตีกลองตองแสดงออกดวยทาทางและลีลาตามแบบศิลปะพื้นบานคลายกับวงกลอง  

พื้นเมืองท่ัวไป 

3. กลองยืน เป็นกลองขึงขึ้นหนังหนาท้ังสองดานหุนกลองทําดวยไมขนุนขุดกลึงกลวง  หนา

ใหญมีขนาดเสนผาศูนยแกลางประมาณ 10 นิ้ว ใชตีดวยไมเนื้อแข็งเหลากลึงยาวประมาณ ๗ นิ้ว หนา

เล็กมีเสนผาศูนยแกลางประมาณ 7 นิ้ว ตีดวยมือ วงดนตรีมังคละแตละวงจะใชกลองยืน 1-3 ใบ กลอง

ยืนมีระดับเสียงตํ่าทําหนาท่ีตียืนจังหวะของเพลงเป็นหลัก 

4. กลองหลอน เป็นกลองขึงขึ้นหนังหนาท้ังสองดาน หุนกลองทําดวยไมขนุนขุดกลึงกลวง 

หนาใหญมีขนาดเสนผาศูนยแกลางประมาณ 9 นิ้ว ใชตีดวยไมเนื้อแข็งเหลากลึงยาวประมาณ 7 นิ้ว 

หนาเล็กมีเสนผาศูนยแกลางประมาณ 6 นิ้วตีดวยมือ วงดนตรีมังคละแตละวงจะใชกลองยืน 1 ใบ 

กลองหลอนมีระดับเสียงสูง ทําหนาท่ีตีขัดสอดสลับไปกับจังหวะกลองยืนตีหลอกลอหรือลอเลียน

จังหวะทําให ครึกครื้น สนุกยิ่งขึ้น 

5. ฆอง ในวงมังคละใชฆอง 3 ใบ มีคานหามสําหรับแขวนฆอง โดยลูกฆองตองคัดเลือกใหมี

ระดับเสียงท่ีแตกตางกัน ฆองท่ีแขวนอยูบนคานหามสวนท่ีอยูหนาสุดมีเสียงสูงเป็นฆองใบเล็กสุด 

เรียกวา เหมงหนา ใชเป็นเครื่องดนตรีนําวงกอนบรรเลงจะตีเหมงหนา 3 ครั้ง จึงจะเริ่มรัวกลอง

มังคละ นอกจากนี้ยังใชรัวจังหวะเพื่อแจงการเปล่ียนแปลงเพลงและใชตียืนจังหวะตลอด  การเลน 

สวนฆองอีก 2 ใบมีขนาดใกลเคียงกันแตมีระดับเสียงแตกตางกัน เรียกวาฆองโหมง หรือฆองคู หรือ

ฆองหลัง แขวนไวที่คานหามคูกันละขางใชไมตีควบคุมจังหวะสลับกันไปคานหามท่ีใชแขวนฆองท้ัง 3 

ใบ มีการประดิษฐแตกแตงคานหามเป็นลูกสัตวแตางๆ เชน รูปพญานาค รูปพญาหงสแ รูปจระเข รูปปลา 

รูปเทวดา เป็นตน นอกจากนี้ยังมีการลงรักปิดทองเพื่อความสวยงาม 

6. เครื่องประกอบจังหวะมีฉิ่ง ฉาบ กรอ ฉาบใหญ กรับ 

โอกาสที่ใช้บรรเลงดนตรีมังคละ 

การบรรเลงดนตรีมังคละใชในโอกาสดังนี้ แหพระ แหนาค ทอดผาปุา ทอดกฐิน งานประเพณี

สงกรานตแ ลอยกระทง ทําบุญกลางนา แหแมโพสพ บรรเลงประกอบการแสดงตางๆ 
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ขั้นตอนการบรรเลง 

 1. ไหวครู 

 2. บรรเลงเพลงไมส่ี (นักดนตรีมังคละถือวาเป็นเพลงครู) 

 3. บรรเลงเพลงตามความถนัดไปเรื่อยๆ 

 4. จบการบรรเลงดวยเพลงไมส่ีเพื่อเป็นสิริมงคล 

วิธีการบรรเลงแตละเพลงมีลักษณะเฉพาะดังนี้ 

 1. เริ่มบรรเลงขึ้นตนดวยการตีรัวกลองมังคละ 

 2. ปี ่เปุาทํานองรัวโหนเสียงไปกับกลองมังคละ 

 3. กลองยืนตีนําขึ้นเพลงเป็นไมกลองเพื่อบอกใหนักดนตรีในวงตีตามในเพลงนั้นๆ 

 4. เครื่องดนตรีอื่นๆ จึงตีตามพรอมกันท้ังวง 

 5. ลงจบดวยการตีรัวกลองมังคละพรอมท้ังปีเปุารัวเพื่อเป็นสัญญาณในการลงจบ  

เพลงในจังหวะสุดทายอยางพรอมเพรียงกัน 

การแสดงรํามังคละในระยะแรกลักษณะการรําไมมีกฎเกณฑแอยางใด เป็นการรําเพื่อความ 

สนุกสนานเพลิดเพลินบันเทิงใจเทานั้น ผูรําจะใชทาไดอยางอิสระ อาจมีผูนําในการรําทาขึ้นแลวใหคน

อื่นรําทาทางนั้นตอมาจึงไดมีผูคิด ประดิษฐแทารําขึ้นใชเป็นแบบเฉพาะแตละชุดขึ้นตามภูมิปัญญาของ

แตละคนแลว ทําการตั้งช่ือชุดรํานั้นขึ้นใหม โดยสรางกรอบความคิด สรางความหมายขึ้นตามส่ิงท่ีได

จินตนาการขึ้นเพื่อใหผูชมไดรับความ เพลิดเพลิน ความประทับใจ ตามแบบแผนท่ีกําหนดขึ้นอยางมี

กฎเกณฑแ สวนดนตรีมังคละท่ีนําไปใชในการแสดงนั้นไดนําเอาเพลงท่ีมีมาแตอดีตไปใช เชน เพลงไมส่ี 

เพลงนมยานกระทกแปูงเป็นตน 

เมื่อปี พ.ศ.2511 อาจารยแอนงคแ นามสวัสด์ิ ไดคิดทารําใชในการแสดงชุดรํามังคละขึ้นมา โดย

ใชช่ือวารํามังคละ มีทารําประกอบอยูดวยกัน 4 ทา ไดแก ทาเจาชูยักษแ ทาเจาชูไกแจ ทาปูอ และทา

เมิน ซึ่งมีความหมายในเชิงเกี้ยวพาราสีระหวางหนุมสาวดวยการหยอกเยาโตตอบกัน 

โอกาสที่ใช้บรรเลงดนตรีมังคละ 

การบรรเลงดนตรีมังคละใชในโอกาสดังนี้ แหพระ แหนาค ทอดผาปุา ทอดกฐิน งานประเพณี

สงกรานตแ ลอยกระทง ทําบุญกลางนา แหแมโพสพ บรรเลงประกอบการแสดงตางๆ 
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การสืบทอดดนตรีมังคละ 

การสืบทอดดนตรีมังคละมีลักษณะเป็นวัฒนธรรมท่ีสืบทอดตอกันภายในครอบครัวและ กลุม

บานท่ีอาศัยอยูรวมกันท่ีมีดนตรีมังคละ ผูสนใจจะตองมีความชอบ ความใกลชิด ไดยินไดฟังอยูเป็น

ประจําการถายทอดเป็นลักษณะการบอกปากเปลาและการใชความจํา  จากนั้นก็ฝึกตีใหเกิดความ

ชํานาญ ซึ่งเยาวชนรุนใหมไมคอยใหความสนใจนักเนื่องจากไดรับอิทธิพลจากดนตรี อื่นท่ีงายกวาเขา

มาสัมพันธแกับวิถีชีวิตปัจจุบัน 

การสร้างกลอง 

1. กลอง กลองยืนและกลองหลอน 

อุปกรณแท่ีใชผลิตคือไมขนานเสนผาศูนยแกลาง 13 นิ้ว เพื่อทํากลองสองหนา ซึ่งกลองหนา

ใหญมีความกวาง 10 นิ้ว หนาเล็ก 7 นิ้ว และมีความยาว 30 นิ้ว ซึ่งตนขนุนตองมีอายุ 10 ปีขึ้นไป ตัด

ไมแลวนําไปเขาเครื่องกลึงใหเป็นรูปกลองตามขนาดท่ีตองการและนํากลองท่ี เป็นรูปรางตามขนาดท่ี

กําหนดนําไปขึ้นหนากลองแบบโบราณ คือ คานงัดคานหาม แลวนําหินมาถวงเพื่อใหยึดเชือกท่ีรอย

หนังกลองใหตึง ซึ่งมีรูรั้งอยู 32 รู ขยับเชือกใหตึงจนกวาหนังกลองตึงและไมยืดหนังวัว (ตัวเมียแก) ท่ี

นํามาขึ้นกลองตองแชท้ิงไว 1 คืน แลวนํามาตําใหหนังนุม จึงจะขึงกลองไดดี 

2. กลองโกร฿ก 

อุปกรณแและวิธีการผลิตจะเหมือนกับกลองสองหนาเพียงแตจะแตกตางกันตรงขนาด  ของ

กลองและรูปรางของกลอง ซึ่งมีหนาเดียว หนากวาง ขนาด 6-7 นิ้ว 

การแสดงร ามังคละ 

ในระยะแรกลักษณะการรําไมมีกฎเกณฑแอยางใด เป็นการรําเพื่อความสนุกสนานเพลิดเพลิน

บันเทิงใจเทานั้น ผูรําจะใชทาไดอยางอิสระ อาจมีผูนําในการรําทาขึ้นแลวใหคนอื่นรําทาทางนั้นตอมา

จึงไดมีผูคิด ประดิษฐแทารําขึ้นใชเป็นแบบเฉพาะแตละชุดขึ้นตามภูมิปัญญาของแตละคนแลว  ทําการ

ต้ังช่ือชุดรํานั้นขึ้นใหม โดยสรางกรอบความคิด สรางความหมายขึ้นตามส่ิงท่ีไดจินตนาการขึ้นเพื่อให

ผูชมไดรับความเพลิดเพลิน ความประทับใจ ตามแบบแผนท่ีกําหนดขึ้นอยางมีกฎเกณฑแ สวนดนตรี

มังคละท่ีนําไปใชในการแสดงนั้นไดนําเอาเพลงท่ีมีมาแตอดีตไปใช เชน เพลงไมส่ี เพลงนมยานกระทก

แปูง เป็นตนเมื่อปี พ.ศ.2511 อาจารยแอนงคแ นามสวัสด์ิ ไดคิดทารําใชในการแสดงชุดรํามังคละขึ้นมา 

โดยใชช่ือวารํามังคละ มีทารําประกอบอยูดวยกัน 4 ทา ไดแก ทาเจาชูยักษแ ทาเจาชูไกแจ ทาปูอ และ

ทาเมิน ซึ่งมีความหมายในเชิงเกี้ยวพาราสีระหวางหนุมสาวดวยการหยอกเยาโตตอบกันการสืบทอด
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ดนตรีมังคละการสืบทอดดนตรีมังคละมีลักษณะเป็นวัฒนธรรมท่ีสืบทอดตอกันภายในครอบครัวและ  

กลุมบานท่ีอาศัยอยูรวมกันท่ีมีดนตรีมังคละ ผูสนใจจะตองมีความชอบ ความใกลชิด ไดยินไดฟังอยู

เป็นประจําการถายทอดเป็นลักษณะการบอกปากเปลาและการใชความจํา จากนั้นก็ฝึกตีใหเกิดความ

ชํานาญ ซึ่งเยาวชนรุนใหมไมคอยใหความสนใจนักเนื่องจากไดรับอิทธิพลจากดนตรี อื่นท่ีงายกวาเขา

มาสัมพันธแกับวิถีชีวิตปัจจุบัน 

 

 
 

ภาพ 30 แสดงการละเล่นพื้นบ้านดนตีมังคละ 
 

ที่มา: https://www.museumthailand.com/th/1634/storytelling/การละเลนดนตรีมังคละ/ 

 

ศิลปะการแสดง การละเล่นม้าแห่ 

จากตํานานดังกลาวในการบวชพระแตละครั้งของชาวหมูบานดงประโดกกรมธรรมแ ก็จะมีการ

สรางตัวมาข้ึนมาโดยมีข้ันตอนและวิธีการทําท่ีคอนขางจะละเอียด ทุกขั้นตอน ต้ังมีความแข็งแรงและ

ปลอดภัย เพราะถาผูเป็นนาคขึ้นขี่บนตัวมาซึ่งมีคานหามท้ังสองขางจะถูกคนท่ีแบกคาน หามเขยมไป

ตามจะหวะเพลงและจังหวะกลองท่ีปรับประยุกตแไปจากของเดิมตามกาลเวลา และสมัยนิยมท่ีจะนํา

ความสนุกสนานเขามาเป็นตัวกําหนด ในพิธีอุปสมบถในปัจจุบันซึ่งนับวันจะเริ่มจางหายไปตาม

กาลเวลาเพราะการท่ีจะ สรางมาแหขึ้นมาเพื่อใชในงานพิธีอุปสมบชในแตละครั้งนั้นเป็นการใชจาย ท่ี

คอนขางมากเพราะการสรางตัวมาแตละครั้งนั้นจะใชคาใชจายและตองใช  เวลาและใชคนท่ีจะมา

ชวยกันสรางตัวมาขึ้นมานั้นตองใชเวลาประมาณ 2-3 วัน เมื่อเสร็จแลวก็จะเอารูปสัตวแในวรรณคดี
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ตางๆแลวแตเจาภาพแตละงานมีความ ประสงคแตองการสัตวแเป็นรูปอะไร เชนหงสแ มา ราชสีหแ นํามา

ครอบลงไปบนตัวมาอีกครั้งหนึ่ง ซึ่งการทําเป็นรูปสัตวแตางๆในวรรณคดีนั้น ก็จะใชไมกระดาษอัดซึ่งมี

ความออนตัวแลวนํามาฉลุเป็นรูปสัตวแในวรรณคดีตามความตองการของเจาภาพและใชสีน้ํามันวาด

เป็นลวดลายของตัวสัตวแดวยความสวยงามซึ่งใชเวลาประมาณ 4-5 วันเสร็จแลวนํามาติดต้ังครอบลงไป

บนตัวมาอีกครั้งหนึ่ง เมื่อนําไปใชประกอบพิธีอุปสมบช ก็จะมีความสวยงามอยูในตัวของเอง เมื่อคน

แบกคานหามก็จะเขยม ไปตามจังหวะเพลงก็จะทําใหเกิดการเคล่ือนไหวตามสวนตางๆของช้ินสวนท่ี 

ประกอบกันขึ้นเป็นตัวสัตวแเชน สวนของปีก หางหรือสวนหัว ก็จะดูเหมือนกับการเคล่ือนไหวไปตาม

อิริยาบถของสัตวแชนิดนั้นๆซึ่งในการอุปสมบชนั้นผูท่ีบวชจะขึ้นขี่บนหลังมา  ซึ่งมีคานหามและจะถูก

เขยมไปตามจังหวะเพลงท่ีบรรเลงอยางสนุกสนาน ผูท่ีอยูบนหลังมานั้นจะตองนั่งอยูบนตัวมาอยาง

ระมัดระวังไมเชนนั้น จะตกจากหลังมาได ซึ่งตองมีสมาธิในการสวดบทสวดตางๆเพื่อเป็นการทําสมาธิ 

เชน บทอิติปิโส เป็นตน การเขยมของผูแบกคานหามนั้น มีท้ังเอียง เทไปขางใดขางหนึ่ง จนผูท่ีอยูบน

หลังมาแทบไมสามารถท่ีจะทรงตัวอยูไดบนหลังมา ซึ่งชาวบานในถิ่นนี้มีความเช่ือกันวาเหมือนมีมาร

มาผจญ แตตองทําสมาธิใหทรงตัวอยูไดโดยไมตกลงมาจากหลังมา และวนรอบโบสถแจนสามารถบวช

เป็นเพชบรรพชิตไดในท่ีสุด 

ประวัติความเป็นมา 

ประเพณีการละเลนมาแหของบานดงประโดกกรมธรรมแเป็นประเพณีเกาแกเกิดขึ้น  มานาน

แลวแตไมมีการบันทึกไวเป็นลายลักษณแอักษร เป็นเพียงการบอกเลาตอ ๆ กันมาจากคนรุนหนึ่งสูคน

อีกรุนหนึ่งจนเป็นท่ีเขาใจตรงกัน โดยจะนิยมบวชนาคในเดือน 4 (เดือนเมษายน) ของทุกปี โดยมี

ความเป็นมาดังตอไปนี้ ชาวบานดงประโดกกรมธรรมแแมจะมีวัฒนธรรมท่ีแตกตางไปจากคนทองถิ่น

จังหวัด พิษณุโลกเนื่องจากเป็นชาวลาวพวนท่ีอพยพมาจากจังหวัดราชบุรี แตก็นับถือพระพุทธศาสนา

เชนเดียวกันกับชาวทองถิ่นพิษณุโลก ซึ่งชาวพุทธมีความเช่ือวา ถามีบุตรชายพอแมจะภาคภูมิใจเมื่อ

ลูกไดบวชเรียน ถามีบุตรสาวพอแมจะภาคภูมิใจเมื่อลูกไดเขาพิธีแตงงาน และมีความเช่ือวาบุตรชายท่ี

ไดบวชเรียนในพระพุทธศาสนาจะสงผลบุญตอบิดา มารดาเมื่อเวลาเสียชีวิตบิดามารดาจะไดเกาะชาย

ผาเหลืองขึ้นสวรรคแ ดังนั้นผูชายท่ีมีอายุครบ 20 ปีบริบูรณแท่ีมีความประสงคแจะบวชเรียนก็สามารถ

บวชไดตามหลักพระพุทธศาสนาซึ่งจะกระทําในวันเวลาใดก็ไดตามความสะดวกและเหมาะสม 

 

 



 83 

ความส าคัญ 

ชาวบานดงประโดกกรมธรรมแเป็นชุมชนท่ีอพยพครอบครัวมาจาก  เมืองราชบุรีและนับถือ

ศาสนาพุทธขนบธรรมเนียมประเพณีของชาวบานดงประโดกกรมธรรมแจึงมีลักษณะคลายกับชาวไทย

พวนท่ีอาศัยอยูท่ีจังหวัดราชบุรี เชน ประเพณีการแหนาค ซึ่งชาวบานมีความเช่ือวา ลูกหลานท่ีเกิดมา

เป็นชาย เมื่ออายุครบบวช 20 ปีบริบูรณแ ก็จะใหบวชเป็นพระภิกษุสงฆแ เพื่อทดแทนบุญคุณบิดา

มารดา และประเพณีท่ีนิยมสืบทอดกันมาชานานกอนท่ีจะบวชเป็นพระก็คือ ประเพณีการแหนาค 

หรือท่ีชาวบานเรียกกันวา “มาแห” ซึ่งเป็นการละเลนท่ีสนุกสนานของชาวบานเพราะชาวบานสวน

ใหญประกอบอาชีพทํา นา รักความสงบและชอบความสนุกสนาน การบวชนี้นิยมจัดพิธีบวชในเดือน 

4 ซึ่งเป็นเดือนท่ีเสร็จภารกิจจากการทํานา และนิยมจัดงานบวช 3-4 วัน การจัดงานจะจัดกันอยาง

เอิกเกริกและบวชพรอม ๆ กันประมาณ 10-20 รูป 

 

 
 

ภาพ 31 แสดงการละเล่นม้าแห่ 
 

ที่มา: https://www.phitsanulokhotnews.com/2015/03/28/65870 
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4. แนวคิดและทฤษฎีการออกแบบ 
  

 แนวคิดและทฤษฎีเร่ืองอัตลักษณ์ 

 อัตลักษณแ หมายถึง คุณลักษณะเฉพาะตัว ซึ่งเป็นตัวบงช้ีของลักษณะเฉพาะของบุคล สังคม

ชุมชน หรือประเทศนั้นๆ เชน เช้ือชาติ ภาษา วัฒนธรรมทองถิ่น ศาสนา ฯลฯ ซึ่งมีคุณลักษณะท่ีไม

เหมือนท่ัวไปหรือสากลกับสังคมอื่นๆ (ศูนยแขาวอาเซียน กรมประชาสัมพันธแ, 2558; สุรินทรแ  

ยิ่งนึก,2555) 

 อัตลักษณแ หมายถึง การกําหนดความเหมือน (Similarity) และความตาง (Difference) 

ระหวางคนและส่ิงของ ความเหมือนและความตางเป็นเรื่องของการมีปฏิสัมพันธแระหวางคนในสังคม

หรือเป็นผลมาจากสมาชิกของกลุม อัตลักษณแเป็นส่ิงท่ีทําใหบุคคลรูจักตนเองวาเป็นใคร จะดําเนิน

ความสัมพันธแกับคนอื่นหรือส่ิงแวดลอมอยางไร เป็นส่ิงท่ีกําหนดทางเดินใหบุคคลและบงบอกวาใคร

เป็นพวกเดียวกับเรา อัตลักษณแจึงเป็นเรื่องของการรูจักตนเองและการรับรูตัวตนของเราจากบุคคลอื่น

เมื่อบุคคลรวมกันเป็นสังคม สมาชิกในสังคมจะมีอัตลักษณแรวมกัน มีการสรางสํานึกรวมของกลุมใน

สังคม สํานึกรวมนี้สรางและปรับเปล่ียนไดโดยใชสัญลักษณแตางๆ ท่ีสรางขึ้นในระบบวัฒนธรรมของ

กลุม (Symbol) ท่ีจะใชแสดงตน สัญลักษณแและการเป็นตัวแทน (Representative) คือส่ิงสําคัญใน

การแสดงใหเห็นแนวทางท่ีเรามีอัตลักษณแรวมกับบุคคลบางคนและแยกแยะตัวเราดวยความแตกตาง

จากคนอื่น (Woodward, 1997; พิศิษฎแ คุณวโรฒมแ, 2509; วนิดา ตรีสวัสด์ิ, 2555; เสริมศักด์ิขุนพล, 

2557) 

อัตลักษณแของชุมชน ยังหมายถึง ตัวตนและอัตลักษณแรวมของสมาชิกในชุมชน  ท่ีผาน

กระบวนการยอมรับซึ่งกันและกัน (Mutual recognition) และการยอมรับความเหมือนกันภายใน ซึ่ง

จะสงผลตอความสมานฉันทแภายในกลุม ความพยายามความตองการ หรือประสบการณแในการแกไข

ปัญหารวมกัน (ณัฐพงศแ จิตรนิรัตนแ, 2553; ธีรยุทธ บุญมี, 2547) 

 สถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (2555) กลาววา อัตลักษณแทางวัฒนธรรม

ก็คือผลรวมของลักษณะเฉพาะท่ีแสดงถึงความเจริญงอกงาม  โดยแสดงออกผานคติความเช่ือ

ขนบธรรมเนียมประเพณีท่ียอมรับรวมกันในกลุม และมีการสืบทอดจากรุนหนึ่งไปสูอีกรุนหนึ่ง 

โดยกรมสงเสริมอุตสาหกรรม (2560) ไดกลาวไววา การใชคําวา อัตลักษณแ และ คําวา 
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เอกลักษณแ แสดงใหเห็นถึงวิวัฒนาการของการใชภาษาไทยในยุคโลกาภิวัฒนแ ท่ีการส่ือสารจากโลก

ออนไลนแรวดเร็วขึ้นไดด่ังใจ อัตลักษณแ (Identity) จึงเป็นลักษณะเดน เป็นจุดขาย เป็นสัญลักษณแ

รวมท้ังเป็นการแสดงเอกลักษณแ (Uniqueness) แฝงไวในอัตลักษณแ องคแกร ของทุกส่ิงในโลก 

 อัตลักษณแ เป็นคุณลักษณะท่ีมีอยูในคน หรือส่ิงใดส่ิงหนึ่ง ท่ีทําใหเกิดความโดดเดน มี

ลักษณะเฉพาะ และแตกตางจากบุคคลอื่น อัตลักษณแของแตละบุคคลจึงมีความหมายถึง

ลักษณะเฉพาะของคนนั้น ๆ ท่ีไมซ้ําแบบใคร ซึ่งในบุคคลหนึ่งอาจมีคุณลักษณะท่ีโดดเดนนี้ไดหลาย

รูปแบบ อาจเป็นบุคลิกภาพท่ีอยูภายใน หรือเป็นพฤติกรรมท่ีเกิดขึ้นซ้ํา ๆ บอยครั้ง จนเกิดความเป็น

อันหนึ่งอันเดียวกัน กลายเป็นเอกภาพของลักษณะเฉพาะตัวได (Hornburger, 1963อางในโสวรรณ 

คงสวัสด์ิ, 2002) ความคิดรวบยอดเรื่องความเป็นตัวตน (Subjectivity) และ อัตลักษณแ เป็นส่ิงท่ี

เช่ือมตอกันอยางใกลชิด และไมสามารถท่ีจะแยกออกกันไดโดยแทจริงความเป็นตัวตน  เป็นสภาพท่ี

เรากําลังเป็นบุคคล บุคคลหนึ่ง เรากระทําตอกระบวนการทางสังคม ซึ่งทําใหเราถูกกระทําเพื่อตัวเรา

และผูอื่น ความคิดรวบยอดในการท่ีเราเป็นเราเรียกวาอัตลักษณแสวนบุคคล ในขณะท่ีความคาดหวัง

และความคิดเห็นของผูอื่นนั้นเป็น อัตลักษณแทางสังคม อัตลักษณแเป็นส่ิงท่ีสรางจากสังคมไมสามารถ

เกิดออกมานอกเหนือจากตัวแทนทางวัฒนธรรม  และรวมท้ังการส่ังสมทางวัฒนธรรม

(Acculturalization) คําวา “ฉัน” ใชแตกตางกันในแตละวัฒนธรรม อัตลักษณแสามารถระบุ

ผานสัญญะของรสนิยม ความเช่ือ ทัศนะ และรูปแบบการดําเนินชีวิต อัตลักษณแไดรับการลงความเห็น

วาเป็นส่ิงท่ีเกิดท้ังสวนบุคคลและในสังคม เป็นตัวบอกวาเราเหมือนและแตกตางจากคนประเภทอื่น

อยางไร อัตลักษณแเกี่ยวของกับความเหมือนและความตาง เกี่ยวกับของกับความเป็นสวนบุคคล และ

ความเป็นสังคม และเกี่ยวของกับรูปแบบของภาพตัวแทน (Representation) (Chris Baker 165 – 

166, 2000) อัตลักษณแมี 2 ระดับ คืออัตลักษณแระดับปัจเจกบุคคล และอัตลักษณแระดับสังคม ซึ่ง

สามารถอธิบายไดดังตอไปนี้ 

1. อัตลักษณแระดับปัจเจกบุคคล Giddens 1991 (อางใน Chris Baker 166, 2000) ระบุวา 

อัตลักษณแสวนบุคคลประกอบกันขึ้นจากความสามารถในการบรรยายตนเอง  ดวยเหตุนี้จึงสราง

ความรูสึกไมเปล่ียนแปลงในการเลาเรื่องของตนเองอยางตอเนื่อง เรื่องราวของอัตลักษณแพยายามท่ีจะ

ตอบคําถามท่ีวา เราทําอะไร ทําอยางไร เราจะเป็นใคร แตละคนพยายามท่ีจะสรางอัตลักษณแท่ี

ปะติดปะตอกันไดเป็นเรื่องราว กิดเดนสแกลาววา อัตลักษณแสวนบุคคลคือส่ิงท่ีเขาคิดวาเขาเป็น กิด

เดนสแโตแยงวาอัตลักษณแไมใชลักษณะท่ีเราเป็นเจาของ ไมใชส่ิงท่ีเรามีหรือ ส่ิงท่ีมีอยูบางส่ิงท่ีเรารูได 
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แตอัตลักษณแคือส่ิงเราคิดกับตนเอง ส่ิงท่ีเราคิดวาเราเป็นนั้นเปล่ียนไปตามแตละสถานการณแตามเวลา

และพื้นท่ี กิดเดนสแอธิบายวาอัตลักษณแเป็นโครงการ (Project) หนึ่ง คือหมายถึงส่ิงท่ีเราสรางท่ีอยูใน

กระบวนการเสมอ ส่ิงท่ีเคล่ือนไปขางหนาไมใชส่ิงท่ีมาถึงแลวโครงการอัตลักษณแสรางบนความคิดท่ีวา

เราเป็นอะไรในปัจจุบัน แสงสวางของเหตุการณแท่ีเราเจอจากอดีตถึงปัจจุบันนั้นควบคูไปกับส่ิงท่ีเราคิด

วาเราอยากจะเป็น 

2. อัตลักษณแระดับสังคม ทรัพยากรตาง ๆ ท่ีเรานํามาสรางอัตลักษณแสวนบุคคลนั้นก็คือภาษา 

การประพฤติตามวัฒนธรรม ส่ิงท่ีหมายถึงผูหญิง เด็ก คนเอเชีย และผูสูงอายุถูกสรางขึ้นแตกตางกัน

ในแตละปริบททางวัฒนธรรม กิเดนสแกลาววา อัตลักษณแทางสังคมเกี่ยวของกับสิทธิ์ทางบรรทัดฐาน 

ขอตกลง และการอนุมัติท่ีอยูในสวนรวมท่ีสรางบทบาท การใชตัววัดมาตรฐานโดยเฉพาะอยางยิ่งการ

วัดคุณลักษณะของรางกายของอายุและเพศ เป็นเรื่องพื้นฐานในทุกสังคม(Giddens, 1984: 282-283) 

โดยสรุปคือ อัตลักษณแเกี่ยวของกับความเหมือนและความแตกตาง ความเป็นบุคคลกับความเป็นสังคม

ส่ิงท่ีทําเหมือนกับบางคน และส่ิงท่ีคุณแตกตางจากผูอื่นอัตลักษณแของประเทศอาจแบงออกไดเป็น

หลายประเภท ในวิทยานิพนธแนี้แบงออกเป็นอัตลักษณแทางดานวัฒนธรรม อัตลักษณแทางธรรมชาติ 

และอัตลักษณแดานความหลากหลายของเช้ือชาติ 

1. อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

ณรงคแ เส็งประชา (2539) ระบุไวในหนังสือพื้นฐานวัฒนธรรมไทยวา ใหความหมายเกี่ยวกับ

เรื่องวัฒนธรรมไววา ในภาษาไทย คําวา “วัฒนธรรม” เป็นคําท่ีไดจากการรวมคํา 2 คํา เขา 

ดวยกัน ไดแก  

วัฒนะ ซึ่งมีความหมายท่ัวไปวา เจริญงอกงาม รุงเรือง 

ธรรม หมายถึง การกระทํา หรือ การปฏิบัติ 

เพราะฉะนั้น วัฒนธรรม ตามความหมายของคําในภาษาไทย จึงหมายถึงการปฏิบัติเพื่อให

เกิดความเจริญงอกงาม 

อยางไรก็ดี วัฒนธรรม ในความหมายทางสังคมวิทยามีความหมายกวางกวาความหมายท่ีใช

กันอยูในการพูดหรือการเขียนโดยท่ัวไป กลาวคือ สังคมวิทยาถือวา วัฒนธรรม เป็นศัพทแทางวิชาการ 

(Technical Vocabulary) ซึ่งในทัศนะของสังคมวิทยาหมายถึง วิถีการดําเนินชีวิต กระสวนแหง

พฤติกรรม และบรรดาผลงานท้ังมวลท่ีมนุษยแไดสรางสรรคแขึ้นตลอดจนความคิด 

ความเช่ือ และความรู ส่ิงตาง ๆ เหลานี้เกิดจากการเรียนรู การสรางสมของมนุษยแ และสามารถ 
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ถายทอดกันไดจากสังคมหนึ่งไปยังอีกแหงหนึ่งจากคนรุนหนึ่งไปยังคนรุนตอไป ซึ่งเป็นท่ียอมรับกัน 

โดยท่ัวไปวา วัฒนธรรมแบงออกเป็นประเภทใหญ ๆ ได 2 ประเภทคือ  

วัฒนธรรมท่ีเป็นวัตถุ(Material Culture) กับวัฒนธรรมท่ีไมใชวัตถุ (Non-Material 

Culture) วัฒนธรรมท่ีเป็นวัตถุ ไดแก ส่ิงประดิษฐแซึ่งมนุษยแไดคิดสรางขึ้น เป็นตนวา ส่ิงของเครื่องใช 

ในครัวเรือน อาคารบานเรือน รถยนตแ ปากกา นาฬิกา ฯลฯ 

วัฒนธรรมท่ีไมใชวัตถุ ไดแก แบบแผนในการดําเนินชีวิต ความคิด ความเช่ือ ภาษา 

ศีลธรรม วิถีการกระทํา ฯลฯ 

2. อัตลักษณ์ทางธรรมชาติ 

แตละประเทศมีอัตลักษณแทางธรรมชาติท่ีแตกตางกัน  เนื่องจากต้ังอยูบนภูมิประเทศท่ี

แตกตางกัน กองอนุรักษแส่ิงแวดลอมธรรมชาติและศิลปกรรม กระทรวงวิทยาศาสตรแและเทคโนโลยี 

(2548) ระบุวา ธรรมชาติหมายถึง ธรรมชาติท่ีมีคุณคาทางวิทยาการ และสุนทรียภาพท่ีเกี่ยวของเป็น

สัณฐานท่ีสําคัญทางธรณีวิทยาและภูมิศาสตรแ อันเป็นเอกลักษณแหรือสัญลักษณแของทองถิ่นนั้น ๆ 

ส่ิงแวดลอมตามธรรมชาตินี้ หมายรวมถึงลักษณะทางภูมิศาสตรแ เชน ปุาไม ภูเขา หุบเขาน้ําตก ทะเล 

พืชพันธุแ และสัตวแตาง ๆ ซึ่งแตละประเทศมีแตกตางกันออกไป 

3. อัตลักษณ์ทางด้านความหลากหลายของเชื้อชาติ 

แตละประเทศมีหลายเช้ือชาติอาศัยอยู เนื่องจากการอพยพยายถิ่นฐาน จากหลายสาเหตุเชน 

การเปล่ียนท่ีทํางาน การแตงงาน และการอพยพล้ีภัย แตละเช้ือชาติเมื่อยายเขาไปถิ่นฐานใหม ก็ยัง

ดํารงลักษณะอัตลักษณแด้ังเดิมของตนอยู และผสมกลมกลืนกับอัตลักษณแใหมท่ีไดรับกลายเป็นอัต

ลักษณแของกลุมตนในสวนของการวิจัยนี้ตองการท่ีจะศึกษาถึงการสรางอัตลักษณแของประเทศไทย  

และประเทศมาเลเซียผานโครงการรณรงคแทางการทองเท่ียวอยางไร โดยมีสมมติฐานวาท้ังสอง

ประเทศพยายามท่ีจะสรางอัตลักษณแของตนเอง สรางความแตกตางและความเฉพาะเจาะจงใหกับ

ตนเองเพื่อเป็นจุดขายในการดึงดูดนักทองเท่ียวเขามาในประเทศของตน  โดยวิเคราะหแวาแตละ

ประเทศมองวาตนเองเป็นอยางไร และอยากใหผูรับสารมองประเทศของตนอยางไร  และ

เปรียบเทียบอัตลักษณแวามีความเหมือนหรือแตกตางกันอยางไร และส่ิงท่ีเฉพาะเจาะจงคืออะไร 
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 แนวคิดการออกแบบอัตลักษณ์องค์กร (Corporate Identity) 

 อัตลักษณ์องค์กร (Corporate Identity) คือการแสดงออกถึงภาพลักษณแ พรอมกับการ

แสดงเอกลักษณแขององคแกรตอสายตาผูอื่น โดยอาศัยองคแประกอบของกราฟิก หรืออาจจะหมายถึง

การ ส่ือสารภาพลักษณแขององคแกรอยางเป็นระบบ และเป็นรูปธรรมท่ีชัดเจน เพื่อแสดงความเป็น

อันหนึ่ง อันเดียวกันรวมท้ังสรางความเขาใจอันดีแกองคแกร บุคลากร หรือบุคคลตางๆ ท่ีเกี่ยวของกับ

องคแกร ซึ่งจะเห็นไดวาอัตลักษณแขององคแกรนั้นเป็นส่ิงท่ีมีความสําคัญอยางมากตอองคแกร โดยเฉพาะ

ในโลกท่ี มีการแขงขันสูงเชนปัจจุบัน (สุมิตรา ศรีวิบูลยแ, 2546) ถึงแมวาองคแกรจะมีภาพลักษณแท่ีดี

อยางไร แตถาภาพลักษณแนั้นๆไมไดถูกเผยแพรสูผูบริโภค หรือ กลุมเปูาหมาย ภาพลักษณแท่ีดีนั้นยอม

ไมกอใหเกิดประโยชนแแกองคแกรอยางเต็มท่ี ซึ่งองคแกรท่ีประสบ ความสําเร็จมักจะกําหนดใหมีแผน

สําหรับอัตลักษณแองคแกรรวมอยูในแผนการบริหารงานขององคแกร  ดวย และการมีแผนสําหรับอัต

ลักษณแองคแกรท่ีดีก็จะชวยใหองคแกรสามารถรับมือกับการเปล่ียนแปลง  จากปัจจัยภายนอกไดเชน 

สภาวะทางการตลาด หรือขูแขง เป็นตน และเหตุผลท่ีองคแกรสวนใหญ ตองการอัตลักษณแนั้นมักจะมี

ท่ีมาจากสาเหตุ 2 ประการ คือ (สุมิตรา ศรีวิบูลยแ, 2546) 

1. องคแกรนั้นเป็นองคแกรท่ีต้ังขั้นใหม จึงตองการสรางอัตลักษณแเฉพาะตัวสําหรับองคแกร 

2. องคแกรนั้นเป็นองคแกรท่ีกอตั้งมานานพอสมควร และมีความจาเป็นตองมีการปรับปรุง หรือ

พัฒนารูปแบบอัตลักษณแเสียใหม 

 

 วัตถุประสงค์ทางอัตลักษณ์ขององค์กร 

 1.วัตถุประสงคแทางดานจิตวิทยา (Psychology Objective) วัตถุประสงคแทางดานจิตวิทยา

คือการตองการใหผูบริโภคเกิดความรูสึก ความเช่ือมั่น เกิดความเขาใจในตัวสินคาและยอมรับในตัว

สินคาและในการเอกลักษณแขององคแกรปัจจุบันวัตถุประสงคแทางจิตวิทยาท่ีสําคัญคือความตองการท่ีจะ

สรางใหผูบริโภคเกิดความรูสึกประทับใจในรานท่ีเขา 

 2.วัตถุประสงคแทางดานพฤติกรรม (Action Objective) วัตถุประสงคแทางดานพฤติกรรมคือ 

การท่ีตองการใหผูบริโภคแสดงพฤติกรรมตอบสนองการจูงใจของเอกลักษณแขององคแกรเชน กระตุนให

เกิดการเขารานตลอดจนการกระตุนใหผูบริโภคแสวงหาขอมูลเกี่ยวกับรายละเอียดในตัวราน เป็นตน 

 3.วัตถุประสงคแทางดานภาพพจนแ (Corporate Objective) วัตถุประสงคแทางดานภาพพจนแ

ของรานเพื่อใหผูบริโภคเกิดทัศนคติท่ีดี มีความนิยมชมชอบตอรานอาหาร เชน ใหผูบริโภคเห็นวาราน
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มีความหวงใยตอสังคม มีความรับผิดชอบตอลูกคา เป็นตน ซึ่งเมื่อผูบริโภคเกิดทัศนคติท่ีดี มีภาพพจนแ

ท่ีดีตอรานอาหารแลว ส่ิงเหลานี้ก็จะมีผลตอยอดขายของรานนั้น เป็นตน 

รูปแบบของอัตลักษณ์องค์กร 

วอลล่ี โอลินสแ (Wally Olins, 1990 อางถึงใน นารี ไชยรัตนตรัย, 2551: 55-56) กลาววา 

เมื่อเขาใจถึงรูปแบบโครงสรางขององคแกรแลวการที่จะส่ือสารใหบุคคลท่ัวไปไดทราบถึงลักษณะ 

โครงสรางหรือการบริหารงานขององคแกร จําเป็นตองอาศัยความเขาใจในเรื่องของระบบอัตลักษณแ 

ไดแบงระบบอัตลักษณแขององคแกรออกได 3 ลักษณะ คือ 

1. อัตลักษณ์แบบเดียว (Monoilthic Identity) 

เป็นการวางระบบอัตลักษณแท่ีกําหนดใหบริษัทสาขาทุกแหงรวมท้ังบริษัทแมใชรูปแบบ 

สัญลักษณแและองคแประกอบกราฟิกแบบเดียวกันท้ังหมดในการส่ือสารภาพลักษณแเดียวกันไปสู

ผูบริโภคระบบอัตลักษณแประเภทนี้จะเป็นการแสดงออกถึงความเป็นอัตลักษณแท่ีชัดเจนและประหยัด

ท่ีสุดในการท่ีจะแสดงใหเห็นถึงมาตรฐานเดียวกันของสินคาหรือบริการท่ีใหกับผูบริโภคผูคาปลีก

ตลอดจนบุคลากรของบริษัทและในทางกลับกันการท่ีจะสรางระบบอัตลักษณแในลักษณะนี้ได

จําเป็นตองอาศัยการแสดงออกซึ่งบุคลิกและคุณภาพที่นาเช่ือถือรวมท้ังไมหยุดยั้งในการพัฒนาตนเอง

ดวย 

2. อัตลักษณ์แบบมีการรับรอง (Endorsed Identity) 

เป็นรูปแบบของการสรางระบบอัตลักษณแใหกับองคแกรท่ีประกอบธุรกิจหลายประเภทหรือ

เป็นลักษณะกลุมบริษัท การสรางระบบอัตลักษณแแบบนี้มีรากฐานมาจากแนวคิดท่ีวาแตละบริษัทใน

เครือควรมีอัตลักษณแของตนเองโดยท่ีอัตลักษณแนั้นจะตองแสดงถึงความเป็นสวนหนึ่งของภาพรวมของ

องคแกรนั้นๆ ดวยบริษัทประเภทนี้มักจะใชสัญลักษณแของบริษัทแมรวมกับสัญลักษณแของแตละบริษัทท่ี

แสดงใหเห็นถึงคุณสมบัติทางกายภาพของสินคาหรือบริการของบริษัทนั้นดวยวิธีนี้บริษัทสาขาเหลานี้

จึงสามารถแสดงถึง 

ความเป็นอัตลักษณแรวมกันไดและในขณะเดียวกันก็สามารถบงบอกถึงลักษณะหรือของเขตของธุรกิจท่ี

ดําเนินการดวย 

3. อัตลักษณ์ที่ใช้ตราหรือชื่อของสินค้าเป็นตัวสร้างอัตลักษณ์ (Branded Identity) 

ระบบอัตลักษณแประเภทนี้จะใชกับบริษัทท่ีเป็นผูผลิตสินคาหลายๆ ชนิดซึ่งอาจอยูในสาย 
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ผลิตภัณฑแเดียวกันหรือไมก็ได การใชช่ือของสินคาเป็นตัวสรางอัตลักษณแนั้นเริ่มตนขึ้นในราวศตวรรษท่ี 

19เมื่อการศึกษาและความกาวหนาทางเทคโนโลยีมีสวนชวยยกระดับมาตรฐานการครองชีพใหสูงขึ้น

จนกอใหเกิดตลาดขนาดใหญไดส่ิงหนึ่งท่ีควรคํานึงถึงในการสรางอัตลักษณแประเภทนี้คือควรแยก

แนวคิดของการสรางอัตลักษณแสําหรับผลิตภัณฑแออกจากระบบอัตลักษณแของบริษัทดวยการสรางอัต

ลักษณแท่ีเหมาะสมกับกลุมเปูาหมายท่ีคาดวาจะเป็นกลุมเปูาหมายหลักท่ีใชผลิตภัณฑแแตละชนิด  

เพื่อใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุดในการใชงานอัตลักษณแนั้นเมื่อเกิดแนวคิดในการแบงกลุมผูบริโภคการท่ี

จะกําหนดกลุมเปูาหมายไมวาจะโดยการแบงกลุมตามเพศ อายุ การศึกษา ความสนใจ ฯลฯ บริษัท

สามารถผลิตสินคาไดมากมาย หลากหลายโดยมุงท่ีผูบริโภคกลุมเปูาหมายและการวางตําแหนงสินคา 

(Product Positioning) ท่ีแตกตางกันออกไป ดวยวิธีนี้ บริษัทจะสรางสินคาใหมออกมาเรื่อยๆโดยไม

นํามาแทนท่ีสินคาเดิมท่ีมีอยู แตจะใชวิธีการสงเสริมการขายท่ีแตกตางกันแทนการสรางอัตลักษณแโดย

การใชตราหรือช่ือของสินคานี้นับเป็นวิธีที่มีประสิทธิภาพมากท่ีสุดในการสงเสริมการขาย เนื่องจากใน

การสรางตราหรือช่ือของสินคาแตละชนิดอัตลักษณแนั้นจะไดรับการกล่ันกรองและออกแบบให

สอดคลองและเขาถึงกลุมเปูาหมายท่ีกําหนดไวในแตละชวงเวลา อัตลักษณแนั้นจึงเป็นอัตลักษณแอัน

ทรงพลังท่ีสามารถกระตุนใหเกิดความสนใจและมีความเป็นลักษณะเฉพาะตัวที่มุงสนองกลุมเปูาหมาย

ไดอยางชัดเจน 

 

องค์ประกอบของอัตลักษณ์ 

การสรางอัตลักษณแขององคแกรนั้นประกอบไปดวยองคแประกอบท่ีสําคัญหลายสวน ไดแก 

(สุมิตรา ศรีวิบูลยแ, 2546) 

ชื่อ (Name) 

ช่ือขององคแกรเป็นส่ิงท่ีมีความสําคัญเป็นอันดับแรก ซึ่งเกิดจากการต้ังช่ือของเจาขององคแกร 

หรือมาจากผูรวมลงทุนตางๆ ซึ่งแบงการตั้งช่ือไดเป็นประเภทตางๆ ดังนี้ 

1. ช่ือบุคคล อาจจะเป็นช่ือของบุคคลผูกอต้ังองคแกร ช่ือบุคคลในประวัติศาสตรแท่ีมีสวน 

เกี่ยวของหรือช่ือท่ีมาจากตัวละครในวรรณคดี เป็นตน 

2. ช่ือท่ีอธิบายถึงคุณลักษณะ ซึ่งเป็นช่ือท่ีจะอธิบายลักษณะธุรกิจของบริษัท เขาใจไดงาย 

แตอาจจะเกิดปัญหาในการจดทะเบียนเครื่องหมายการคา 
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3. ช่ือท่ีเกิดจากการสรางคําขึ้นใหม เป็นการนําสระ และพยัญชนะมาผสมกันเป็นคําใหม 

อาจจะไมมีความหมาย แตสามารถสรางขอกําหนดเฉพาะได คือ จดจํางาย อานออก เสียงไดไพเราะ 

หรือจัดวางไดสวยงาม เป็นตน 

4. ช่ือท่ีมีความหมาย เป็นช่ือท่ีมีความหมายตามพจนานุกรม หลากหลาย และจดจํางาย 

5. ช่ือตามสถานท่ีทางภูมิศาสตรแ จะเรียกตามช่ือตําบล หรืออําเภอ ท่ีผลิตสินคานั้นๆ 

6. ช่ือท่ีมีความสัมพันธแกับตัวสินคา แสดงถึงคุณสมบัติของสินคาใหเห็นภาพ และจดจํางาย 

7. ช่ือท่ีตัดทอนจากช่ือเต็ม เป็นการนําช่ือเต็มขององคแกรมาตัดทอน เพื่อใหเรียกไดงายขึ้น 

แตไมใชช่ือท่ีใชจดทะเบียน 

8. ช่ือยอ และตัวเลข คือการนําช่ือยอของสินคา หรือตัวเลขมาใชเป็นช่ือของสินคา ซึ่งเป็น 

รูปแบบการตั้งช่ือท่ียากตอการจดจํามากท่ีสุด 

เคร่ืองหมายหรือสัญลักษณ์ (Logo) 

เป็นผลของการออกแบบกราฟิกที่เกี่ยวของกับสัญลักษณแ (Symbolism) อันไดแก ภาพ 

สัญลักษณแและเครื่องหมายตางๆ ท่ีชวยสรางเอกลักษณแ ไดแกสินคาและบริษัทผูผลิตเชนการออกแบบ

ตราสัญลักษณแของสินคาและบริษัทใหมีเอกลักษณแแบบเฉพาะตนเองเพื่อความจดจํา  ความเช่ือถือ 

และตราตรึงผูบริโภคตลอดไป ซึ่งมีลักษณะแตกตางกันดังนี้ 

 

1. สัญลักษณ์ (Symbol) มีลักษณะเป็นเครื่องมือท่ีไมใชตัวอักษรประกอบ ใช

สําหรับแสดงบอกถึงการรวมกัน เชน บริษัท องคแกร สถาบันที่กอต้ังขึ้นโดยกฎหมาย 

 
 

ภาพ 32 แสดงสัญลักษณ์ (Symbol) 
 

ที่มา: https://logodix.com/symbol 
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2. ภาษาภาพ (Pictograph) ไมใชภาษาทางตัวอักษรประกอบ แตใชภาพบอก

แทน หรือส่ือความหมายดวยภาพใหทราบถึงทิศทาง  กิจกรรม หรือแทนส่ิงเฉพาะเชน 

เครื่องหมายบอกทิศทางความปลอดภัย การคมนาคม 

 
 

ภาพ 33 แสดงภาษาภาพ (Pictograph) 
 

ที่มา: http://digitalmediaiphonedesign.blogspot.com/2012/03/research-

pictograms.html 

 

3. เคร่ืองหมายตัวอักษร (Letter Marks) มักอยูในรูปตัวอักษรท่ีเกิดจากการยอ

เอาตัวอักษรออกมาจากคําเต็ม หรือช่ือเต็มขององคแกร บริษัท สถาบันตางๆ ออกมาใชเป็น

เครื่องหมายแสดงแทน 

 
 

ภาพ 34 แสดงเคร่ืองหมายตัวอักษร (Letter Marks) 
 

ที่มา: https://99designs.com/blog/tips/types-of-logos/ 
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4. ชื่อหรือค าเต็มที่เป็นตัวอักษร (Logo) และอานออกเสียงไดตามหลักไวยากรณแ

ของภาษาโดยใชตัวอักษรเพียงเทานั้น 

 
 

ภาพ 35 แสดงชื่อหรือค าเต็มที่เป็นตัวอักษร (Logo) 
 

ที่มา: https://99designs.com/blog/tips/types-of-logos/ 

 

5. เป็นการผสมผสานระหว่างภาพและตัวอักษร (Combination Marks) เขามา

ใชรวมกันและสัมพันธแกันอยางเหมาะสม 

 

 
 

ภาพ 36 แสดงเป็นการผสมผสานระหว่างภาพและตัวอักษร (Combination Marks) 
 

ที่มา: https://99designs.com/blog/tips/types-of-logos/ 
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 6. เคร่ืองหมายการค้า (Trademarks) ซึ่งอาจจะมิไดหลายลักษณะท่ีไดกลาวไวท้ัง 5 

ประการ ขึ้นอยูกับวาเจาของกิจการตองการใหเครื่องหมายของตนเองอยูในลักษณะใด ก็เลือกใชตาม

ความเหมาะสม 

 
 

ภาพ 37 แสดงเคร่ืองหมายการค้า (Trademarks) 
 

ที่มา: https://www.bitlaw.com/trademark/devices.html 

 

ตัวอักษร (Typography) 

ในระบบการออกแบบอัตลักษณแ จําเป็นตองมีการกําหนดแบบของตัวอักษรท่ีใชในงานท้ัง  

ระบบโดยท่ัวไปนักออกแบบจะกําหนดแบบตัวอักษรสําหรับใชกับตราสัญลักษณแ และเลือกแบบอื่นท่ี 

มีความเหมาะสมหรือดูแลวเขากันไดกับตัวอักษรของตราสัญลักษณแเพื่อไวใชในการออกแบบสวนอื่นๆ 

ท้ังภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

 
 

ภาพ 38 แสดงตัวอักษร (Typography) 
 

ที่มา: https://www.tailorbrands.com/logo-maker/types-of-logos 
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สีอัตลักษณ ์(Color signature) 

สี เป็นตัวแทนขององคแกรไดเป็นอยางดี มักมีท่ีมาจากสีของตราสัญลักษณแท่ีนักออกแบบได 

สรางใหเกิดการจดจา และยังสามารถกําหนดสีอัตลักษณแอื่นๆ ไวใชรวมกับสีหลัก เพื่อใหการออกแบบ 

มีความยืดหยุน ไดในขณะเดียวกันก็ยังคงไวซึ่งโครงสรางอัตลักษณแเดียวกัน 

ขอความประกอบ (Tag line) 

 
 

ภาพ 39 แสดงสีอัตลักษณ์ (Color signature) 
 

ที่มา: http://study.var.co.kr/suprema/en/SPR_01_05.html 

 

ข้อความประกอบ 

คือขอความนั้นๆ ท่ีอธิบายถึงความเป็นองคแกรท่ีวางอยูใตช่ือ หรือ สัญลักษณแ เพื่อเป็นการ

อธิบายถึงคุณลักษณะเฉพาะขององคแกร สินคา หรือบริการนั้นๆ 

 
 

ภาพ 40 แสดงข้อความประกอบ 
 

ที่มา: https://www.designhill.com/design-blog/types-of-logos-and-how-to-use-them/ 
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ระบบกริด (Grid system) 

มีความสําคัญในการออกแบบ ซึ่งชวยใหผลงานออกแบบนั้นมีความเป็นระเบียบเรียบรอย 

และเป็นระบบเดียวกัน ในการออกแบบตราสัญลักษณแ ระบบกริดจะทําหนาท่ีจัดความสัมพันธแระหวาง 

ขนาด สัดสวนและองคแประกอบตางๆ ของตราสัญลักษณแกับช่ือขององคแกร ใหมีสัดสวนท่ีลงตัวและ

สวยงามยิ่งขึ้น 

 
ภาพ 41 แสดงระบบกริด (Grid system) 

 

ที่มา: https://www.graphicart-news.com/famous-logo-grids/#.YLBLYKgzZPZ 

 

องค์ประกอบกราฟิก (Graphic elements) 

ในการออกแบบอัตลักษณแ ส่ิงท่ีจะชวยสรางการรับรู และจดจํา นอกเหนือจากตราสัญลักษณแ สี และ

องคแประกอบอื่นๆ แลว ส่ิงท่ีจะชวยสรางการจดจาไดอีกส่ิงหนึ่งก็คือองคแประกอบกราฟิก ท่ีมี 

ลักษณะเฉพาะขององคแกรหรือแบรนดแนั้นๆ ท้ังยังเป็นการเพิ่มความยืดหยุนในการออกแบบสวนอื่นๆ 

อีกดวย 

 
 

ภาพ 42 แสดงองค์ประกอบกราฟิก (Graphic elements) 
 

ที่มา: https://www.designhill.com/design-blog/types-of-logos-and-how-to-use-them/ 
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คุณสมบัติที่ดีของตราสัญลักษณ์ (สุมิตรา ศรีวิบูลยแ, 2546) 

มีความเรียบง่าย (Simplicity) 

เป็นหัวใจสาคัญของการออกแบบตราสัญลักษณแ โดยเครื่องหมายท่ีมีรายละเอียดมาก มักจะ 

จดจําไดยากกวาเครื่องหมายท่ีมีความเรียบงาย ไมซับซอน 

มีลักษณะเฉพาะตัว (Uniqueness) 

การสรางตราสัญลักษณแใหมีลักษณะเฉพาะตัวนั้นมีความสาคัญ เพราะจะทาใหเกิดการจดจํา 

ท่ีดี ไมซาแบบใคร และรับรูในความแตกตางไดอยางชัดเจน และสามารถใชงานไดอยางตอเนื่องใน 

หลายยุคสมัย 

มีความแตกต่าง (Differentiate) 

การออกแบบอัตลักษณแโดยท่ัวไป มักจะไดรับอิทธิพลจากการสรางแนวความคิด ดวยการ 

คํานึงถึงสัญลักษณแกราฟิกท่ีเหมาะสมกับภาพลักษณแขององคแกรแตละประเภทเพียงประการเดียว โดย 

มิไดคํานึงถึงการสรางความแตกตาง จึงทําใหตราสัญลักษณแนั้นๆ เป็นเพียบตราสัญลักษณแท่ัวไป ซึ่งไม 

มีความแตกตางจากสัญลักษณแขององคแกรอื่นในสายธุรกิจเดียวกัน  ดังนั้นวิธีท่ีจะหลีกเล่ียงการ

ออกแบบท่ีเป็นตราสัญลักษณแท่ัวไป คือ นักออกแบบควรมุงความสนใจไปท่ีการสรางความแตกตาง 

ระหวางองคแกรกับคูแขงมากกวาการคํานึงถึงลักษณะ หรือประเภทของธุรกิจนั้นๆ 

สัญลักษณ์ที่สื่อสารแตกต่างกัน (Tone of voice) 

ตราสัญลักษณแขององคแกรสามารถพูด หรืออิธิบายความเป็นองคแกร หรือสินคานั้นได โดย

อาศัยคุณลักษณะแฝงท่ีมีอยูในตราสัญลักษณแนั้น ไมวาจะเป็นความธรรมดาหรือหรูหรา เนนธรรมชาติ

หรือเทคโนโลยี เป็นตน 

ใช้งานได้นาน (Longevity) 

การออกแบบตราสัญลักษณแใดๆ ก็ตาม ช่ือและสัญลักษณแควรจะใชงานไดนานเพียงพอท่ีจะ 

นาองคแกรนั้นๆ บรรลุเปูาหมายทางธุรกิจ ซึ่งกลาวไดวาควรจะใชงานไดอยางนอย 10 ปีข้ึนไป 

 

สรุปการออกแบบอัตลักษณ์องค์กร 

อัตลักษณแองคแกร (corporate identity) เป็นรูปแบบของภาพลักษณแท่ีเป็นเอกลักษณแของ

หนวยงานหรือองคแกรซึ่งถูกออกแบบใหสอดคลองกับเปูาหมายทางธุรกิจ ภาพลักษณแ และบุคลิกภาพ

ขององคแกร ซึ่งแสดงออกมาทางในรูปแบบของแบรนดแ (Brand) และการใชงานเครื่องหมายการคา 

http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2
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(Logo) ซึ่งทําใหมีผลกระทบทางดานจิตวิทยาในอันท่ีจะระลึกถึง และมีสวนเกี่ยวของโดยตรงกับการ

ออกแบบนิเทศศิลป (Visual Communication Design) ในอันท่ีจะตองเตรียมการและนําเสนอ

ขาวสาร (Message) ใหสามารถรับรูความหมายและแปลความไดทางสายตาโดยการจัดส่ือกลางตางๆ 

เชน ตัวอักษร เครื่องหมายสัญลักษณแ รูปภาพและอื่นๆ รวมกัน ดวยกรรมวิธีของการขีด เขียน การ

พิมพแ การบันทึกภาพ ตลอดจนเทคนิคการสรางภาพตางๆ ใหเกิดเป็นรูปรางท่ีประณีต เรียบรอย

สวยงาม เพื่อการติดตอส่ือสารและโนมนาวจิตใจของกลุมเปูาหมาย (Target Group) ท่ีตองการได 

เพราะเป็นส่ิงท่ีสามารถรองรับความคิดฉับพลันและการกระทําของมนุษยแไดรวดเร็วท่ีสุดสามารถส่ือ

แสดงใหผูดูไดรูไดเห็นเกิดความสนใจเขาใจและคลอยตามในส่ิงท่ีจะส่ือสาร  และยังดึงดูดสายตาและ

นาสนใจขึ้นโดยการปรับปรุงเพิ่มเติมเสริมแตงดวยทักษะทางศิลปะและใหหลักจิตวิทยาการรับรูเขา

ชวย เชน การจัดวางรูปแบบของขอความ รูปภาพ เปล่ียนขนาด การเสนอขอความท่ีกะทัดรัดได

ใจความ เป็นตน องคแกรท่ีมีอัตลักษณแท่ีดีนั้น 

จะไดรับการยอมรับอยางกวางขวาง สรางความรูสึกเช่ือมั่นในความมีประสบการณแและความเกาแก

ขององคแกรผูบริโภคความคุนเคยกับช่ือของสินคาหรือองคแกรท่ีมีความเกาแกและมีภาพลักษณแท่ีดี ทํา

ใหเกิดการยอมรับและสรางความเช่ือมั่นใหกับผูบริโภค ท้ังยังเป็นการกระตุนใหบุคลากรมีสวนรวม อัต

ลักษณแองคแกรจะกระตุนใหเกิดความคิดท่ีสนองตอนโยบายขององคแกรตามทิศทางและแผนท่ีวางไวอัน

จะกอใหเกิดความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันกับองคแกร 

 

แนวคิดการออกแบบสัญลักษณ์น าโชค (Mascot Design) 

สัญลักษณ์น าโชค หรือมาสคอต (Mascot) คือตัวการแตูนท่ีถูกออกแบบและสรางสรรคแมา

จากส่ิงมีชีวิตหรือไมมีชีวิต เชน คน สัตวแหรือจะเป็นส่ิงของบางอยาง โดยมากมักจะเป็นสัตวแหรือตัว

ละครที่เป็นมนุษยแ ซึ่งสัญลักษณแนําโชคเหลานี้จะถูกนํามาใชนําเสนอหรือเป็นตัวแทนขององคแกร ตรา

สินคา ภาคธุรกิจหนวยงานหรือสถาบันตางๆ แมกระท่ังโรงเรียน มหาวิทยาลัย ทีมกีฬา แมกระท่ัง

หนวยงานราชการก็สามารถนําสัญลักษณแนําโชคไปใชเผยแพรสูสาธารณชน นอกจากนี้สัญลักษณแนํา

โชคยังถูกใชเป็นตัวแทนของสินคาและบริการท่ีถูกนําเสนอหรือเพื่อเพิ่มความนาสนใจใหผูบริโภคหัน

มามอง ปัจจุบันอุตสาหกรรมโฆษณาและผูผลิตสินคานิยมใชสัญลักษณแนําโชคท่ีเป็นตัว  การแตูน มาก

ขึ้น มีรูปแบบท่ีหลากหลาย และพบเห็นไดจากงานแสดงสินคาตาง ๆ ท่ีตองการใหผูบริโภคจดจําตรา
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สินคาไดเร็วขึ้น และสามารถสัมผัสกับตัวสินคาผานตัว ชุดการแตูน ซึ่งเป็นแนวทางท่ีไดรับความนิยม

มาก นักวิชาการการตลาดมองวา ตัวการแตูน 

มาสคอต (Mascot) จะทําใหสินคาดูมีชีวิต เกิดความรูสึกท่ีดี และสรางความรูสึกใกลชิดกับ

ผูบริโภค 

นอกจากการออกแบบท่ีดีแลว การสรางเรื่องราวภูมิหลัง บุคลิกภาพและลักษณะนิสัยของ 

สัญลักษณแนําโชคยังสามารถชวยเพิ่มที่มาท่ีไปใหเห็นถึงเบื้องลึกของสัญลักษณแนําโชค เหลานั้นไดมาก

ยิ่งขึ้น การบอกเลาท่ีมาท่ีไปชวยใหเห็นลักษณะนิสัยของสัญลักษณแนําโชคเหลานั้น รวมถึงเราสามารถ

ใสวิสัยทัศนแมุมมองธุรกิจเราเขาไปไดดวย ซึ่งจะเป็นตัวชวยเสริมสรางความแข็งแกรงใหตัวสัญลักษณแ

นําโชคนาจดจํามากยิ่งขึ้น ทําใหผูบริโภคผูกพันกับสัญลักษณแนําโชคไดดีขึ้น ซึ่งสามารถทําใหเรื่องราว

เหลานั้นออกมาเผยแพรไดหลากหลายรูปแบบเชน การทําเป็นการแตูนชองเผยแพรในส่ือโซเชียลมีเดีย

หรือแอนิเมช่ันก็ได 

สัญลักษณแนําโชค (Mascot) ถือเป็นตัวแทนของสินคาท่ีถูกใชในการนําเสนอหรือ เพื่อเพิ่ม

ความนาสนใจใหกลุมเปูาหมาย ปัจจุบันอุตสาหกรรมโฆษณาและผูผลิตสินคานิยมใชสัญลักษณแท่ีเป็น

ตัว การแตูนมากขึ้น มีรูปแบบท่ีหลากหลายและพบเห็นไดจากงานแสดงสินคาตางๆ ท่ีตองการให

ผูบริโภคจดจําตราสินคาไดเร็วขึ้นและสามารถสัมผัสกับตัวสินคาผานตัว ชุดการแตูนซึ่งเป็นแนวทางท่ี

ไดรับความนิยมมาก นักวิชาการการตลาดมองวา สัญลักษณแนําโชคหรือตัวการแตูนมาสคอต (Mascot) 

จะทําใหสินคาดูมีชีวิต เกิดความรูสึกท่ีดีและไมอยูไกลตัวผูบริโภคเกินไป นอกจากภาคเอกชนท่ีให

ความสนใจ สัญลักษณแนําโชคเป็นตัวแทนท่ีทําใหเกิดความเขาใจแลว หนวยราชการหลายแหงก็ดึงตัว 

สัญลักษณแนําโชค มาใชเพื่อส่ือใหเนื้อหาเขาใจมากขึ้น เนื่องจากสัญลักษณแนําโชคสามารถชวยสราง

ความนาสนใจใหกับผูบริโภคและจดจําตราสินคาไดงายใหกับธุรกิจ หรือบริการนั้นๆไดมากขึ้น 

คุณสมบัติท่ีสําคัญของมาสคอต มีดังนี้ 

 1. เป็นสัญลักษณแท่ีส่ือถึงส่ิงท่ีมีความหมายท่ีดี 

 2. เต็มไปดวยจินตนาการของความเป็นเด็ก 

 3. มีภาพลักษณแท่ีแสดงออกถึงความสนุกสนานและไรเดียงสา 
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การออกแบบสัญลักษณ์น าโชค 

การออกแบบสัญลักษณแนําโชคนําโชคใหมีลักษณะเป็นตัวการแตูนท่ีแสดงบุคลิกภาพและลักษะ

แบบเด็กๆ เป็นท่ีนิยมอยางมากนอกจากจะสรางความรัก ความเอ็นดูจากผูพบเห็นเเลว ยังสรางเกิด

ความสนใจเมื่อเเรกพบ สามารถส่ือสารเรื่องราวกับผูบริโภคไดงาย ทําใหสามารถรับรูและเขาใจเรื่องท่ี

ตองการจะส่ือไดอยางรวดเร็ว การออกแบบจําเป็นตองใชความชํานาญและใชความรูความเขาใจ

เกี่ยวกับเรื่องกายวิภาคของเด็ก คนและสัตวแมาชวยในการออกแบบ โดยปรับเปล่ียนจากรูปแบบจาก

แบบสมจริงไปสูการออกแบบท่ีเกินจริง เชน จมูกใหญ ปากหนา หูกวาง มีหาง ส่ิงสําคัญอยูท่ี

คุณลักษณะและเอกลักษณแของตัวละครเป็นหลัก ตัวละคร (Character) หมายถึง การแตูน สัตวแ ส่ิงของ 

ตองมีรูปราง รูปทรงท่ีเป็นเอกลักษณแชัดเจน และเรียบงาย สรางการจดจําไดงายกับผูพบเห็น รวมถึง

การแสดงบุคลิก ลักษณะนิสัยและอากัปกิริยา ทาทางการแสดงละครใหเหมือนวาสัญลักษณแนําโชคนั้น

มีชีวิตอยูจริง 

หลักการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ใหนาสนใจ 

1. มีเอกลักษณแ มีรูปแบบลักษณะเฉพาะตัวท่ีแตกตาง เป็นท่ีนาสนใจและนาจดจํากับผูพบ

เห็น 

2. มีบุคลิก ลักษณะนิสัย ทาทาง การเคล่ือนไหวท่ีโดดเดน มีลักษณะเฉพาะตัว 

3. มีรูปราง สีสัน สัญลักษณแท่ีโดดเดนและจดจําไดงาย 

4. มีการแสดงอารมณแชัดเจน สามารถส่ือสารเรื่องราวกับผูรับสารได 

 

ข้อมูลพื้นฐานส าหรับสัญลักษณ์น าโชค (Mascot Profile Data) 

คือการอธิบายรายละเอียดของตัวละคร โดยมีอยู 6 หัวขอคือ 

1. ลัษณะทางกายภาพ (ID) ไดแก อายุ, เพศ, สวนสูง, สีผิว, ผม, ตา และจุดสังเกตสําคัญๆ 

เชนใสแวนดําตลอดเวลา หรือมีปีกเล็กๆ เป็นตน 

2. บุคลิกภาพ (Characteristic) เป็นตัวท่ีบอกบุคลิกวาเป็นคนอยางไร อารมณแดีตลอดเวลา 

หรือซึมเศราเก็บตัว ท่ีเป็นบุคลิกเฉพาะของตัวละครตัวนี้ 

3. บทบาท (Role) บอกบทบาทหลักๆ วามีหนาทําอะไรในเรื่องนี้ เชน เป็นเด็กจากชนบท

ตองการไปตามหาอาวุธในตํานานเพื่อปกปูองโลก หรือตองไปแกแคนใหทานพอ 
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4. ท่ีมาท่ีไป (Origin) เป็นรากเหงาของตัวละครวามาจากไหน จากหมูบานอะไร หรือจากดาว

ดวงไหน 

5. ภูมิหลัง (Background) บอกภูมิหลังของตัวละครสักหนอยวาเคยทําอะไรมา ทําไมตองมา

อยูเรื่องนี้ เชน เคยเป็นเด็กชาวนา ตอนเด็กๆไดเรียนคาถาอาคมมาบาง จึงมีวิชาติดตัวพอสมควร และ

ดวยความท่ีหลวงตาสอนมาใหชวยเหนือผูคน จึงออกเดินทางเพื่อชวยเหลือนท่ีเดือดรอน 

6. พลังพิเศษ (Power) มีพลังพิเศษ หรือความสามารถพิเศษอะไร 

7. ความชอบ (Favorite) มีงานอดิเรกหรือพฤติกรรมความชอบบางส่ิงบางอยางเป็นพิเศษ 

8. การแตงกาย (Costume) มีชุดประจําตัวหรือแนวทางท่ีเป็นเอกลักษณฺในการแตงกาย

เฉพาะตัว 

สวนประกอบสําคัญในการออกแบบสัญลักษณแนําโชคนําโชค คือ การจัดองคแประกอบเขา

ดวยกันใหเกิดบุคลิกตางๆ ท่ีสามารถส่ือบุคลิกของตัวละครไดชัดเจน การแบงสัดสวนของตัวละครควร

แยกออกเป็นสวนหัว ตัว แขน ขา และอื่นๆ ไมควรมีสัดสวนเทากันเพราะจะทําใหดูไมนาสนใจ ยิ่ง

สัดสวนมีความแตกตางกันมากเทาไร สัญลักษณแนําโชคนําโชคจะยิ่งดูสะดุดตาและสรางการจดจํา

ไดมากยิ่งขึ้น เชน ตัวใหญมากแตหัวเล็กหรือตัวผอมแตหัวโต เป็นตน การสรางจุดสนใจใหกับ

สัญลักษณแนําโชคนําโชค ควรเนนท่ีจุดใดจุดหนึ่งเพียงจุดเดียว เพราะหากวางจุดสนใจไวหลายจุดจะทํา

ใหไมเกิดเอกลักษณแท่ีชัดเจน ทําใหบุคลิกตัวละครดูไมนาสนใจ ซึ่ง 

การออกแบบตัวละครขึ้นอยูกับสวนประกอบหลัก 3 อยาง คือ 

ขนาด (size) 

เป็นเรื่องของการเปรียบเทียบ ใหญกวาหรือเล็กกวา ขนาดมีความสําคัญในแงของการสราง

ความรูสึกท่ีแตกตางกัน ขนาดใหญใหความรูสึกถึงน้ําหนักท่ีมากกวา แข็งแรงกวา มั่นคงกวา ในขณะท่ี

ขนาดเล็กใหความรูสึกถึงน้ําหนักท่ีนอยกวา ออนแรงกวา คลองแคลววองไวกวา 
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ภาพ 43 แสดงการออกแบบขนาดสัญลักษณ์น าโชค 

 

ที่มา: จิรภาส มีใหญ, 2561 

 

รูปทรง (shape) 

รูปทรงหลัก ๆ มีอยู 2 แบบ คือ Free Shape กับ Simple Shape โดย Free Shape คือ

รูปทรงซึ่งไมมีโครงสรางและแบบแผนท่ีแนนอน เชน ควันไฟ กอนเมฆ สวน Simple Shape คือ

รูปทรงแบบงาย ๆ ไมยุงยาก ไมสลับซับซอน มีโครงสรางท่ีแนนอน ไดแก วงกลม สามเหล่ียม 

ส่ีเหล่ียม ในการออกแบบตัวละครนักออกแบบจะใหความสําคัญกับ Simple Shape มากกวา เพราะ 

Simple Shape เป็นรูปทรงท่ีสะดวกตอการใชงาน สรางความจดจํากับผูพบเห็นไดมากกวา จดจํางาย 

และสามารถส่ือบุคลิกตัวละครออกมาไดอยางชัดเจน 

 
ภาพ 44 แสดงการออกแบบรูปทรงสัญลักษณ์น าโชค 

 

ที่มา: ฌัชฌา มนกลมเมฆ, 2561 
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สัดส่วน (proportion) 

ตัวละครที่มีรูปทรง (shape) และสัดสวน (proportion) ผิดเพี้ยนไปจากความจริงมากเทาไร

ก็จะยิ่งมีความเป็นการแตูนมากขึ้นเทานั้น การออกแบบสัญลักษณแนําโชคจะตองมีความเกินจริงหรือ

นอยกวาความเป็นจริง ซึ่งสามารถทําไดหลายวิธี ท้ังขยายใหใหญขึ้น ยืดใหยาวออก บีบใหเล็กลง หรือ

หดหายไปเลย การเพิ่ม ลด ตัด เนน เกี่ยวของกับสัดสวนอยางมาก 

 
 

ภาพ 45 แสดงการออกแบบสัดส่วนสัญลักษณ์น าโชค 
 

ที่มา: อภิญญา จันทรศิริ, 2561 

 

รูปทรงเรขาคณิตและบุคลิกภาพในการออกแบบสัญลักษณ์น าโชค 

การออกแบบสัญลักษณแนําโชคดวยรูปทรงเรขาคณิต ผูออกแบบ ตองเริ่มจากการมองภาพ

ตาง ๆเชน บุคคล สัตวแ ส่ิงของ พืช หรือส่ิงปลูกสรางในลักษณะเรขาคณิต และลองแยกองคแประกอบ

โดยใชการเพิ่มและลดสัดสวน จากนั้นนําองคแประกอบพื้นฐานท่ีไดมาผสมผสานเขากับจินตนาการของ

ผูสรางสรรคแการนํารูปทรงเรขาคณิตมาเป็นเคาโครงและกําหนดรูปแบบลักษณะตัวละครวา

ประกอบดวยรูปทรงเรขาคณิตอะไรบาง เชน สวนหัวและสวนตัว เป็นรูปวงกลมหรือวงรี รูปทรง

เรขาคณิตเปรียบเสมือนกรอบโครงรางของวัตถุ เป็นตัวกําหนดรูปทรงของตัวละครไมใหบิดเบี้ยวจน

ขาดความสวยงาม 

การออกแบบสัญลักษณแนําโชคโดยใชเสนและรูปทรงพื้นฐานทางเรขาคณิตสามารถส่ือ

ความหมายและบุคลิกภาพของสัญลักษณแนําโชคไดดังนี้ 
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รูปทรงวงกลมและเส้นโค้ง 

อบอุน, ราเริง, ไรเดียงสา, บริสุทธิ์, นารัก, ผูหญิง 

 
 

ภาพ 46 แสดงการออกแบบรูปทรงวงกลมและเส้นโค้งสัญลักษณ์น าโชค 
 

ที่มา: คามิน ทองอารักษแ, ฐิติมา เอี้ยวกิจการ, วรรณษา จรูญชีพ, 2561 

 

รูปทรงสี่เหลี่ยม 

นาเบ่ือ, ไมมีอะไรนาสนใจ, ไมคอยมีอารมณแ, อยูเนิ่งๆไมมีความเคล่ือนไหว, ความั่นคง, ความ

เท่ียงตรง 

 
 

 
ภาพ 47 แสดงการออกแบบรูปทรงสี่เหลี่ยมสัญลักษณ์น าโชค 

 

ที่มา: วรรณษา จรูญชีพ, ฐิติวัสสแ ทองศรีสังขแ, คามิน ทองอารักษแ, 2561 
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รูปแบบลักษณะและประเภทของสัญลักษณ์น าโชค 

 ผูวิจัยไดคนควารูปแบบของสัญลักษณแนําโชคจากขอมูลตาง ๆ เชน หนังสือ บทความและ

งานวิจัยท่ีนําเสนอสัญลักษณแนําโชคในภาคธุรกิจ อัตลักษณแองคแกร สัญลักษณแนําโชคประจําการ

แขงขันกีฬา สัญลักษณแ 

นําโชคของสินคาและบริการ สามารถสรุปเป็นรูปแบบของสัญลักษณแนําโชคไดเป็น 5 รูปแบบ 

ดังนี้ 

1. รูปคน 

 
 

ภาพ 48 แสดงสัญลักษณ์น าโชคประเภท รูปคน 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp 

 

2. รูปพืชผักและผลไม 

 
 

ภาพ 49 แสดงสัญลักษณ์น าโชคประเภท รูปพืชผักและผลไม้ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp 
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3. รูปสัตวแ 

 
 

ภาพ 50 แสดงสัญลักษณ์น าโชคประเภท รูปสัตว์ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp 

 

4. รูปวัตถุส่ิงของ 

 
 

ภาพ 51 แสดงสัญลักษณ์น าโชคประเภท รูปวัตถุสิ่งของ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp 
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5.รูปนามธรรม 

 
 

ภาพ 52 แสดงสัญลักษณ์น าโชคประเภท รูปนามธรรม 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp 

 

รูปแบบของสัญลักษณแนําโชค แบงตามวัตถุประสงคแของการใชงานดังนี้ 

1. สัญลักษณแนําโชคขององคแกร หนวยงานภาคธุรกิจ เอกชน 

 
 

ภาพ 53 แสดงสัญลักษณ์น าโชคขององค์กร หน่วยงานภาคธุรกิจ เอกชน 
 

ที่มา: https:// www.kimp.io/brand-mascot/ 
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2. สัญลักษณแนําโชคของผลิตภัณฑแและบรรจุภัณฑแ 

 
 

ภาพ 54 แสดงสัญลักษณ์น าโชคของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2561  

 

3. สัญลักษณแนําโชคของของหนวยงานภาครัฐ 

 
 

 
ภาพ 55 แสดงสัญลักษณ์น าโชคของของหน่วยงานภาครัฐ 

 

ที่มา: https://maido-bob.osaka/en/tips/trivia/trivia09/ 
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4. สัญลักษณแนําโชคเพื่อการแจงเตือน 

 

 
 

ภาพ 56 แสดงสัญลักษณ์น าโชคเพื่อการแจ้งเตือน 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2561  

 

5. สัญลักษณแนําโชคของรานคาขนาดเล็ก 

 

 
 

ภาพ 57 แสดงสัญลักษณ์น าโชคของร้านค้าขนาดเล็ก 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2661  
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6. สัญลักษณแนําโชคสําหรับการแขงขันกีฬา 

 
 

ภาพ 58 แสดงสัญลักษณ์น าโชคส าหรับการแข่งขันกีฬา 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

 

7. สัญลักษณแนําโชคของจังหวัดเพื่อประชาสัมพันธแการทองเท่ียว  

 
 

ภาพ 59 แสดงสัญลักษณ์น าโชคของจังหวัดเพื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp 
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แนวคิดเร่ืองบุคลิกภาพในงานออกแบบ 

บุคลิกภาพและรูปแบบของสี 

บุคลิกภาพ มีความสําคัญตอชีวิตเราอยางยิ่ง ทําใหเรารูสึกถึงความสําคัญของตัวเองเราจะไม

มีทางรูเลยวา ชีวิตของเราจะเป็นอยางไร ถาเราไมรูวาขณะนี้ตัวเราเป็นอยางไรและเราจะไมมีทางเขา

ใจวาขณะนี้เราเป็นคนอยางไรถาไมรูวาเราควรเป็นคนอยางไร เพราะฉะนั้น บุคลิกภาพเป็นส่ิงท่ีสําคัญ

เพื่อใหเราคนพบตัวตนของเราเอง และเป็นตัวของตัวเอง รูปแบบของสีและอารมณแท่ีเหมาะสมกับ

สัญลักษณแนําโชคนอกจากจะชวยใหสรางเกิดการจดจํากับกลุมเปูาหมายแลว  ยังสามารถถายทอด

บุคลิกภาพ ลักษณะนิสัยและอารมณแความรูสึกของสัญลักษณแนําโชคไดเป็นอยางดี ชุดสีท่ีผูวิจัยได

นํามาใชในการออกแบบสัญลักษณแนําโชค 

คําวา “บุคลิกภาพ” (Personality) เป็นลักษณะเฉพาะท่ีบงบอกความแตกตางระหวางบุคคล 

โดยชิเกโนบ ุโคบายาชิ (Shigenobu Kobayashi 1990) ไดแยกรายละเอียด และลักษณะบุคลิกภาพ

หลักออกเป็น 15 บุคลิกภาพ โดยในแตละบุคลิกภาพหลักก็ยังแบบเป็นบุคลิกภาพยอยท่ีมีความหมาย

ไปในทิศทางเดียวกัน 

สบายๆ (Casual)  สนุกสนาน รื่นเริง สรวลเสเฮฮา (merry), สนุกสนานเพลิดเพลิน 

(enjoyable) โชติชวง โลดโผน (vivid), ปิติยินดี (happy), เฉลิม

ฉลองรื่นเริง (festive) 

สมัยใหม (Modern)  สุภาพ เรียบรอย (urban), ใจเย็น (composed), มีช่ือเสียง 

(distinguished), ดูมีสติปัญญา (intellectual), ทันสมัย หัวใหม 

 (modern) 

ชวนฝัน (Romantic) นุมนวล (soft) / หวาน ชวนฝัน (sweet & dreamy) / ใสซื่อ  

ไรเดียงสาไมทันคน (innocent) / เหมือนอยูในฝัน จับใจ งดงาม 

(dreamy) 

ธรรมชาติ (Natural)  เป็นธรรมชาติ (natural) / เงียบสงบ ราบรื่น เยือกเย็น(tranquil)/ 

ละเอียดลออ (intimate) / ใจดี กรุณา (generous) / เบิกบาน 

ผองใส (sunny) 
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สงางาม (Elegant)  โก เพรียว เฉ่ียว (sleek) / บริสุทธิ์สงางาม (pure and elegant)/ 

 สงางาม สะโอดสะอง (elegant) / สงบนิ่ง (calm) / สงบ ใจเย็น 

       (sedate) 

สมสมัย (Chic)   เกเ เท ทันสมัยแบบผูดี (chic) / สุขุม (sober) / ถอมตัว สงบ

เสงี่ยม (modest) / งายๆ ธรรมดาๆ เรียบๆ (simple) 

คลาสสิค (Classic)  ประเพณีนิยม (traditional) / ส่ิงท่ียอมรับวาดี ช้ันเอก (classic) / 

 รอบคอบ เป็นผูใหญ (mature) 

สํารวย โกหรู (Dandy) ขยันขันแข็ง (diligent) / ลึกลับมีเสนหแ (subtle and 

mysterious) / เรียบหรู (quietand sophisticated) / มีรสขม 

ขมขื่น (bitter) 

นารัก นาเอ็นดู (Pretty)  ออนหวาน (sweet) / สวย นารัก กระจุเมกระจ๋ิม (pretty) 

 นารัก นาเอ็นดู (cute) 

ชัดเจน โปรงใส (Clear)   สุกใส สวาง เปลงปล่ัง (light) / เรียบรอย เป็นระเบียบ  

เกล้ียงเกลา (neat) / ดูสดช่ืนเป็นหนุมสาว (fresh and young) 

สงบ สบาย (Cool Casual)  ดูเป็นวัยรุน ดูเด็ก (youthful) / มั่นคง หนักแนน (steady) / 

    ดูเด็ก ดูออนเยาวแ(young) 

เป็นทางการ (Formal)  เช่ียวชาญ นาเช่ือถือ (authoritative) / ทําตัวเหมาะสม (proper) 

/ เลิศลํ้า นาท่ึง (sublime) 

ชนเผา (Ethnic)   ดูปุาเถื่อน (wild) / ชนเผา (ethnic) /แขร็งแกรง เอาการเอางาน 

กํายําหยาบ เอะอะ(robust) 

หรูหรา (Gorgeous)       มากมาย ลนเหลือ (abundant) / ร่ํารวย (rich) / มีหลักมีฐาน  

   ยิ่งใหญ (substantial) หอม (aromatic) / เยายวน (alluring) 

เคล่ือนไหว (Dynamic)   มีชีวิตชีวา (lively) / เผ็ด รอน (hot) / กระปรี้กระเปรา แข็งขัน 

(vigorous) / มีการเคล่ือนไหว ไมนิ่ง (dynamic) 
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ภาพ 60 แสดงบุคลิกภาพของสีที่บ่งบอกความแตกต่างระหว่างโดย ชิเกโนบุ โคบายาชิ 
 

ที่มา: Shigenobu Kobayashi, 1990 
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บุคลิกภาพ 

การนําบุคลิกภาพและรูปแบบสีของ ชิเกโนบุ โคบายาชิ ไปประยุกตแใชในการออกแบบ 

สัญลักษณแนําโชค 

บุคลิกภาพ สบายๆ (Casual) และบุคลิกภาพ ชวนฝัน (Romantic) 

 
 

ภาพ 61 แสดงบุคลิกภาพสบายและบุคลิกภาพ ชวนฝัน 
  

ที่มา: นันทกานตแ ปานหนู, 2561 ภัทรานิษฐแ แกวกล่ิน, 2561 

 

บุคลิกภาพ ธรรมชาติ (Natural)และบุคลิกภาพ สงางาม (Elegant) 

 

 
 

  ภาพ 62 แสดงบุคลิกภาพ ธรรมชาติและบุคลิกภาพ สง่างาม 
 

ที่มา: พรนภา เจริญสุข, 2561 สัจจญาณ มุทุตา, 2561 
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บุคลิกภาพ สมสมัย (Chic)และบุคลิกภาพ คลาสสิค (Classic) 

 

 
 

 ภาพ 63 แสดงบุคลิกภาพ สมสมัยและบุคลิกภาพ คลาสสิค 
 

ที่มา: พิชชาพร ตุลาธรรม, 2561 ฐิติมา เอี้ยวกิจการ, 2561 

 

 บุคลิกภาพ นารัก นาเอ็นด ู(Pretty)และบุคลิกภาพ ชัดเจน โปรงใส (Clear) 

 

 
 

ภาพ 64 แสดงบุคลิกภาพ น่ารัก น่าเอ็นดูและบคุลิกภาพ ชัดเจน โปร่งใส 
             

ที่มา: ธนภร ภูมิรัตนแ, 2561 ฐิติมา เอี้ยวกิจการ, 2561 
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บุคลิกภาพ สงบ สบาย (Cool Casual)และบุคลิกภาพ เคล่ือนไหว (Dynamic) 

 

 
 

    ภาพ 65 แสดงบุคลิกภาพ สงบ สบายและบคุลิกภาพ เคลื่อนไหว 
   

 ที่มา: ศตวรรษ จันทรแต฿ะวงศแม, 2561 สุรวิช รอดบุญยัง, 2561 

 

การน าไปใช้งานของสัญลักษณ์น าโชค 

สัญลักษณ์น าโชคประจ าการแข่งขันกีฬาโอลิมปิก 

กีฬาโอลิมปิกเกมสแ หรือกีฬาโอลิมปิกเกมสแสมัยใหม เป็นการแขงขันกีฬาระหวางประเทศท่ี

สําคัญ มีท้ังกีฬาฤดูรอนและฤดูหนาว โดยมีนักกีฬากวาพันคนเขารวมการแขงขันในหลายชนิดกีฬา 

กีฬาโอลิมปิกถูกมองวาเป็นการแขงขันกีฬาท่ีสําคัญท่ีสุดของโลก โดยมีประเทศเขารวมแขงขัน กวา 

200 ประเทศ ปัจจุบัน กีฬาโอลิมปิกจัดขึ้นทุกๆ 4 ปี โดยผลัดกันระหวางโอลิมปิกฤดูรอนกับโอลิมปิก

ฤดูหนาวหางกันทุก 2 ปี 

 มาสคอตโอลิมปิกเป็นตัวละครซึ่งโดยปกติแลวจะเป็นสัตวแท่ีมีถิ่นกําเนิดในพื้นท่ีหรือใน

บางครั้งเป็นรูปมนุษยแซึ่งแสดงถึงมรดกทางวัฒนธรรมของสถานท่ีท่ีมีการแขงขันกีฬาโอลิมปิก 

 มาสคอตทําหนาท่ีในการสรางบุคลิกภาพใหกับเกมโดยรวบรวมรูปแบบประเพณีและ

วัฒนธรรมในรูปแบบภาพเคล่ือนไหวของผูคนในประเทศเจาภาพ มาสคอตยังทําหนาท่ีเป็นสัญลักษณแ

ท่ีเยาวชนชอบและเขาใจซึ่งแรงบันดาลใจสําคัญตอการเคล่ือนไหวของโอลิมปิก นอกจากนี้มาสคอ

ตแบบเคล่ือนไหวท่ีนาดึงดูดใจยังทําหนาท่ีเป็นสินคาเชิงพาณิชยแท่ีนาสนใจอีกดวย 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%A4%E0%B8%94%E0%B8%B9%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%A4%E0%B8%94%E0%B8%B9%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%A4%E0%B8%94%E0%B8%B9%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A7


 117 

 
 

ภาพ 66 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน โตเกียว ปี 1964 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

 

 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก คาปา ท่ีเมืองโตเกียว ประเทศญ่ีปุ่น ปี 1964 

 มาสคอตท่ีไมเป็นทางการสําหรับปี ค.ศ.1964 เนื่องจากเหตุผลท่ีวามันเป็นสัตวแท่ีมีรูปราง

เพียงตัวเดียวโดยมีโลโกโอลิมปิกอยู สัญลักษณแนําโชคนี้ เป็นส่ิงมีชีวิตในช่ือ “คาปา” และเป็นท่ีนิยม

อยางมากในวัฒนธรรมญี่ปุุน มาสคอตโตเกียวโอลิมปิก เป็นท่ีนิยมมากท่ีสุดและในชวงการแขงขันกีฬา

โอลิมปิกปี 1964  

 
 

ภาพ 67 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว กรอนอบล์ ปี 1968 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก ชูส ที่เมืองกรอนอบล ์ประเทศฝร่ังเศส ปี 1968 

 ชูส สัญลักษณแนําโชคท่ีมีศีรษะโตและมีเทาขางเดียวอยูในทาชูส เป็นสัญลักษณแนําโชคตัว

แรกในประวัติศาสตรแการแขงขันกีฬาโอลิมปิกฤดูหนาว ตัวละครนี้สรางขึ้นเนื่องในโอกาสการแขงขัน

กีฬาโอลิมปิก เมืองเกรอน็อบ สรางโดย Aline Lafargue ในปารีส ถือไดวาเป็นมาสคอต 

อยางเป็นทางการตัวแรกของกีฬาโอลิมปิกฤดูหนาวปี ค.ศ.1968 เมืองเกรอน็อบลแ ประเทศฝรั่งเศส 

 
 

ภาพ 68 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน เม็กซิโกซิต้ี ปี 1968 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

  

 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Chac-Mool ที่เมืองเม็กซิโกซิต้ี ประเทศเม็กซิโก ปี 1968 

 ในปี 1968 มาสคอตเสือจากัวรแสีแดงปรากฏตัวในการแขงขันกีฬาโอลิมปิกท่ีเม็กซิโกซิต้ี เสือ

จากัวรแ Chac-Mool ไดรับเลือกเนื่องจากมีความเกี่ยวของกับพื้นท่ีทางภูมิศาสตรแท่ีวัฒนธรรมของชาว

มายันเติบโต ซากปรักหักพังของ "Chicken Itza" มีรูปหินท่ีเรียกวา 'Red Jaguar' ทําจากหินปูนทาสี

แดง Chac-Mool เป็นช่ือท่ีต้ังใหกับรูปป่ันหินยุคกอนโคลัมเบียนเมโสอเมริกัน 

 
ภาพ 69 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว ซัปโปโร ป ี1972 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาวTakuchanที่เมืองซัปโปโรประเทศญี่ปุ่น ปี 1972 

 มาสคอตตัวนี้ช่ือ Takuchan ออกแบบโดย SEIKO design department ถูกผลิตเป็น

สินคาหลากหลายรูปแบบ เชนผา สต๊ิกเกอรแ กระเปา ผาขนหนูอาบน้ําและของท่ีระลึกอื่นๆ อีก

มากมายซึ่งเกี่ยวของกับการแขงขันกีฬาฤดูหนาวปี 1972 โดยเฉพาะและใชรวมกับตราสัญลักษณแ

อยางเป็นทางการผูสนับสนุนอีกรายของเกมคือ Takushoku Bank 

 
ภาพ 70 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน มิวนิก ปี 1972 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

 

 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Waldi ที่เมืองมิวนิก ประเทศเยอรมนี ปี 1972 

 Waldi เป็นมาสคอตตัวแรกในกีฬาโอลิมปิกฤดูรอน สัญลักษณแนําโชคของมิวนิกเกมสแ  

ประเทศเยอรมนีและทําการตลาดอยางมืออาชีพ Waldi สุนัขพันธุแดัชชุนดแไรขนท่ี Willi Daume 

บริจาคใหกับ Felix Levitan ประธาน International Association of the Sports Press (AIPS) 

 
 

ภาพ 71 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว อินส์บรุค ป ี1976 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Schneemandl ที่เมืองอินส์บรุค ประเทศออสเตรีย ปี 1976 

 มาสคอตอยางเป็นทางการของการแขงขันกีฬาโอลิมปิกฤดูหนาวครั้งท่ีสิบสองมีช่ือวา 

Schneemandl ช่ือนี้หมายถึงช่ือท่ีใชงานได แตไมเคยเปล่ียนอีกเลยในภาษาเรียกของออสเตรีย  

Schneemandl” มนุษยแหิมะตัวนี้มีดวงตาสีถานจมูกแครอทและสวมหมวก Tyrolean สีแดงพรอม

ขนนกออกแบบโดย Walter M. Pötsch เป็นครั้งแรกที่มาสคอตโอลิมปิกไดรับการออกแบบในทาทาง

ตางๆ ในทวงทากีฬาและประสบความสําเร็จเป็นอยางมากในการจําหนายสินคาท่ีระลึก 

 
 

ภาพ 72 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน มอนทรีออล ปี 1976 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

                 

 สัญลักษณแนําโชคโอลิมปิก Amik ท่ีเมืองมอนทรีออล ประเทศแคนาดา ปี 1976 

 Amik คือช่ือของสัญลักษณแนําโชคของโอลิมปิกปี 1976 เกมในมอนทรีออล เป็นผลงาน

รวมกันของ Guy St-Arnaud, Yvon Laroche และ Pierre-Yves Pelletier ภายใตการดูแลของ 

Georges Huel หัวหนาฝุายกราฟิกและการออกแบบ  Amil คือตัวบีเวอรแ เนื่องจากตัวบีเวอรแนั้น

เช่ือมโยงโดยตรงกับประวัติศาสตรแและคติชนวิทยาของแคนาดา 

 
ภาพ 73 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว เลคพลาซิด ปี 1980 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Roni ที่เมืองเลคพลาซิด ประเทศสหรัฐอเมริกา ปี 1980 

 Roni เป็นแรคคูนซึ่งเป็นสัตวแทั่วไปของภูมิภาค Adirondacks ซึ่งเป็นเทือกเขาทาง

ตะวันออกเฉียงเหนือของรัฐนิวยอรแกของสหรัฐอเมริกาช่ือ Roni ซึ่งมาจากคําวา Iroquois สําหรับแรค

คูนจึงมีท่ีมาจากภาษาพื้นเมืองของ ภูมิภาคนี้ของรัฐนิวยอรแกมีการใชแรคคูนท่ีมีชีวิตสองตัวจากสวน

สัตวแเพื่อวัตถุประสงคแในการสงเสริมการขายซึ่งเป็นของเมืองเลคพลาซิด 

 
ภาพ 74 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน มอสโก ปี 1980 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

 

สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Misha ที่เมืองมอสโก ประเทศสหภาพโซเวียต ปี 1980 

มาสคอตของการแขงขันกีฬาโอลิมปิกท่ีมอสโก สหภาพศิลปินแหงสหภาพโซเวียต ไดรับการ

คัดเลือกจากการสํารวจความคิดเห็นสาธารณะท่ีจัดทํารวมกันโดยคณะบรรณาธิการของรายการทีวี "V 

mire zhivotnykh" (Animal World) และหนังสือพิมพแ Sovetski Sport (Soviet Sport) จาก

จดกหมาย 45,000 ฉบับ ไดรับเลือกหมีท่ีเรียกวามิชา โดยศิลปิน V.และไดรับการออกแบบใหมโดย 

Chizhikov 

 
 

ภาพ 75 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว ซาราเยโว ปี 1984 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก VUCKO ที่เมืองซาราเยโว ประเทศยูโกสลาเวีย ปี 1984 

 มาสคอตของ Sarajevo Games เป็นตัวแทนของหมาปุา ซึ่งเป็นสัตวแท่ีมีถิ่นกําเนิดในปุา

ของเทือกเขา Dinaric Alps ดวยการยิ้มทําใหนักลาดูเป็นมิตรและยังชวยเปล่ียนภาพลักษณแท่ี

แพรหลายของ หมาปุาท่ี“ ไมดี” ออกแบบโดย Jože Trobec ศิลปินชาวสโลวีเนีย  

 

ภาพ 76 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน ลอสแองเจลิส ป ี1984 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

  

 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Sam ที่เมืองลอสแองเจลิส ประเทศสหรัฐอเมริกา ปี 1984 

 นกอินทรี ช่ือ Sam เป็นสัญลักษณแนําโชคของการแขงขันกีฬาโอลิมปิกท่ีลอสแองเจลิสปี 

1984 ดวยลักษณะท่ีถิ่นอาศัยอยูในปุา แซมมีนิสัยดูราเริงและเป็นมิตร นอกจากสถานะของมันใน

ฐานะนกประจําชาติของประเทศเจาภาพแลว นกอินทรียังหมายถึงคําขวัญของโอลิมปิก“ Citius, 

Altius, Fortius” (เร็วขึ้นสูงขึ้นแข็งแกรงขึ้น) 

 
 

ภาพ 77 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว คาลการ ีปี 1988 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 
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สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Hidy&Houdy ที่เมืองคาลการี ประเทศแคนาดา ปี 1988 

หมีข้ัวโลก Hidy และ Howdy เป็นสัญลักษณแนําโชคอยางเป็นทางการครั้งแรกท่ีมีมาสคอต 2 

ตัวเป็นเพศหญิงและเพศชาย ออกแบบโดย Sheila Scott หมีขั้วโลกเป็นชาวพื้นเมือง สัตวแเล้ียงลูก

ดวยนมของแคนาดาถิ่นที่อยูของมันคืออารแกติกบริเวณรอบ ๆ ข้ัวโลกเหนือ 

 
 

ภาพ 78 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน โซล ป ี1988 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

 

สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Hodori ที่เมืองโซล ประเทศเกาหลีใต้ ปี 1988 

ในเดือนกันยายน 2525 ทางการ SLOOC ไดประกาศการแขงขันเพื่อคนหามาสคอตอยาง

เป็นทางการ ซึ่งมีผูไดสงผลงานมากกวา 4,300 ผลงาน คิมฮยอน ศิลปินกราฟฟิคฝีมือดี ไดออกแบบ

สัญลักษณแนําโชค เป็นเสือตัวเล็กนารักราเริง รูปรางของเขาเหมือนเด็กกลมและออนนุมแหวน

โอลิมปิกหอยรอบคอ ช่ือ "โฮโดริ" มีคุณลักษณะหลักคือเสือท่ีนารักคือศักดิ์ศรีและความกลาหาญ 

 

ภาพ 79 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว Albertville ปี 1992 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 
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สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Magique ที่เมือง Albertville ประเทศสหรัฐอเมริกา ปี 

1992 

Magique ออกแบบโดย ศิลปินกราฟิกและนักวาดภาพประกอบ Philippe Mairesse  

มาสคอตของโอลิมปิกฤดูหนาว ปี 1992 มีการออกแบบท่ีขี้เลนดวยรางกายท่ีเป็นรูปดาวผีแคระตัวนี้

เกิดขึ้นจากจินตนาการอยางชัดเจน ดวยความสนุกสนานนี้ทําให Magique กลายเป็น "คูหูท่ีซาบซึ้งใน

การครอบงําทางเทคนิคของกีฬา" ตามท่ีระบุไวในรายงานอยางเป็นทางการผูสรางมาสคอต   

 

ภาพ 80 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน บาร์เซโลน่า ปี 1992 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

  

 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Cobi ที่เมืองบาร์เซโลน่าประเทศสเปน ปี 1992 

 Cobi เป็นสัญลักษณแนําโชคอยางเป็นทางการของการแขงขันกีฬาโอลิมปิกฤดูรอนปี 1992 

ท่ีเมืองบารแเซโลนา Cobi เป็นสุนัขตอนแกะคาตาลันในสไตลแคิวบิสตแท่ีไดรับแรงบันดาลใจจากการ

ตีความของปิกัสโซของผลงานช้ินเอกจาก Velázquez, Las Meninas สุนัข Cobi ถูกออกแบบโดย 

Javier Mariscal เปิดตัวสูสาธารณะในปี 1987 ช่ือของเขาไดมาจากคณะกรรมการจัดงานโอลิมปิก

แหงบารแเซโลนา (COOB)  

 
ภาพ 81 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว ลิลเลฮัมเมร์ ปี 1994 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Kristin & Håkon ที่เมืองลิลเลฮัมเมร์ ประเทศนอร์เวย์ ปี 

1994 

 เด็ก ๆ Kristin และ Håkon เป็นสัญลักษณแของเกม Lillehammer Games พวกเขาไดรับ

การตั้งช่ือตามบุคคลในประวัติศาสตรแที่อาศัยอยูในศตวรรษท่ี13 Kristin และHåkonสะทอนใหเห็นถึง

รากฐานของพวกเขาในยุคกลาง แตบุคลิกของพวกเขาอยูในนอรแเวยแสมัยใหม ถูกใชเป็นรูปวาดโดยใช

เทคนิคตาง ๆ สําหรับเด็กนอรแเวยแสวนใหญกีฬาและการเลนเป็นสวนหนึ่งของชีวิตประจําวันของพวก

เขาและการตระหนักถึงส่ิงแวดลอมก็เป็นสวนหนึ่งของความเป็นจริงของพวกเขาเชนกัน 

 
  ภาพ 82 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน แอตแลนตา ป ี1996 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Izzy ที่เมืองแอตแลนตา ประเทศสหรัฐอเมริกา ปี 1996 

 มาสคอตสําหรับเด็กและวัยรุน ท่ีมีลักษณะเฉพาะตัว เชนการลอยค้ิวกระพริบหรือเมฆดาว

รอบศีรษะ ไดรับการปรับปรุงใหม โดย John Ryan นําเสนอตอสาธารณะในเดือนมิถุนายน 1993 ช่ือ 

Izzy การสงช่ือของสัญลักษณแนําโชคนี้ มากกวา 3,300 ช่ือจาก 16 ประเทศ  

 
  

ภาพ 83 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว นะงะโน ป ี1998 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Snowlets ที่เมืองลิลเลฮัมเมร์ ประเทศญ่ีปุ่น ปี 1998  

 มาสคอตส่ีตัวของโอลิมปิก Nagano ไดแก นกฮูกหิมะ Sukki, Nokki, Lekki และ Tsukki 

ช่ืออยางเป็นทางการของตัวเลขส่ีตัวคือ "Snowlets"  “นกฮูก”หมายถึง“ นกเคาแมวหนุม” 

นอกจากนี้ยังมีการเลือกหมายเลข 4 สําหรับจํานวนมาสคอตดวยเชน Sukki (fire), Nokki (air), Lekki 

(ดิน) และ Tsukki (น้ํา) เป็นตัวแทนขององคแประกอบพื้นฐานท้ังส่ี 
 

 
ภาพ 84 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน ซิดนีย์ ปี 2000 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

  

 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Olly, Syd & Millie ที่เมืองซิดนีย์ ประเทศออสเตรเลีย ป ี

2001 

สัญลักษณแนําโชคจากสัตวแ 3ชนิดท่ีถูกออกแบบโดย Matthew Hatton ไดสายพันธุแอื่น ๆ อีก

สามสายพันธุแที่มีถ่ินกําเนิดในออสเตรเลียแทนเพื่อเป็นแรงบันดาลใจใหกับมาสคอต Olly, Millie และ 

Sydออลล่ีเป็นนกท่ีมีเสียงรองฟังดูเหมือนเสียงหัวเราะSydเป็นตุนปากเป็ดและอาจเป็นสัตวแที่มี

ลักษณะลําตัวของบีเวอรแและเป็ด Millie มีหนามสีเหลืองและโครงสรางท่ีแข็งแรงชวนใหนึกถึงเมน 

 
ภาพ 85 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว ซอลต์เลก ปี 2002 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Coal, Copper & Powder ที่เมืองซอลต์เลก ประเทศ

สหรัฐอเมริกา ปี 2002 

 สัญลักษณแเป็นสัตวแพื้นเมืองของสหรัฐอเมริกาตะวันตกและไดรับการต้ัง ช่ือตาม

ทรัพยากรธรรมชาติ ซึ่งมีความสําคัญตอเศรษฐกิจการอยูรอดและวัฒนธรรมของ ยูทาหแมานาน สัตวแ

ท้ังส่ีตัวเป็นตัวละครหลักในตํานานของชาวอเมริกันอินเดียนในทองถิ่นและ มาสคอตแตละตัว สวม

เสนหแรอบคอของมันโดยมีรูปแกะสลักแบบ Anasazi หรือ Fremont แบบด้ังเดิมเพื่อเตือนใหพวกเขา

ระลึกถึงมรดกทางวัฒนธรรมของพวกมัน  

 
ภาพ 86 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน เอเธนส ์ป ี2004 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Athena & Phevos ที่เมืองเอเธนส์ ประเทศกรีซ ปี 2004 

 Athena และ Phevos เป็นลูกสองคนพี่สาวและนองชายท่ีเกี่ยวของกับกรีกโบราณ แรง

บันดาลใจคือตุ฿กตากรีกโบราณจากศตวรรษท่ี 7 กอนคริสตแศักราช ตุ฿กตาดินเผารูประฆังมีแขนขาท่ี

ไดรับแรงบันดาลใจจากเทพโอลิมเปียสององคแ ไดแก อธีนาเทพีแหงปัญญาและผูอุปถัมภแเมืองเอเธนสแ 

Phevos เทพเจาแหงแสงและดนตรีแหงโอลิมเปียท่ีรูจักกันในช่ือ Apollo 

 
 

ภาพ 87 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว โตลิโน ป ี2006 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Neve & Gliz ที่เมืองโตลิโน ประเทศอิตาลี ปี 2006 

 Neve & Gliz เกิดจากกอนหิมะและกอนน้ําแข็ง ถึงกระนั้นพวกเขาก็มีความรักใครและ

อบอุนเป็นภาพเคล่ือนไหวจากความหลงใหลในอิตาลีท้ังหมด เขามีรูปรางโคงมนโดยไดรับแรงบันดาล

ใจจากหิมะและสวมชุดสีแดง เขาสวมชุดสีน้ําเงินมีเสนส่ีเหล่ียมซึ่งเป็นแบบฉบับของน้ําแข็งมากกวา

และท้ังคูยิ้มอยางกระตือรือรนส่ือถึงความสุขมุมมองเชิงบวกและแนวทางท่ีสดใส 

 
ภาพ 88 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน ปักก่ิง ปี 2008 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Five Friendlies ที่เมืองปักก่ิง ประเทศจีน ปี 2008 

 Five Friendlies ไดรับการออกแบบมาเพื่อแสดงคุณสมบัติขี้เลนของเด็กนอยหาคนท่ี

รวมตัวเป็นกลุมเพื่อนท่ีใกลชิดนอกจากนี้ Five Friendlies คือลักษณะทางธรรมชาติของสัตวแยอด

นิยมส่ีชนิดของจีน ไดแก Beibei (ปลา) Jingjing (แพนดา) Yingying (ละมั่งทิเบต) Nini (นกนางแอน) 

และ Huanhuan (เปลวไฟ)  

 

 
ภาพ 89 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว แวนคูเวอร์ ปี 2010 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Quatchi & Miga ที่เมืองแวนคูเวอร์ ประเทศแคนาดา ปี 2010 

 เรื่องเลาเวลาหลายพันปีของชาวอะบอริจินในทองถิ่นเกี่ยวกับเรื่องราวของส่ิงมีชีวิตท่ีนา

อัศจรรยแเชนหมีทะเลซาสควอตชแและวิญญาณสัตวแคุมครองท่ีสามารถเปล่ียนแปลงตัวเองไดQuatchi 

เป็นชาวซาสควอตชแท่ีรักการเดินทางและสํารวจ การผจญภัยมากมายของเขาไดพาเขาผานปุาท่ัว

แคนาดา เขาเป็นหนึ่งในสัตวแยักษแท่ีขี้อาย Miga เป็นหมีทะเลจากนานน้ํานอกเกาะแวนคูเวอรแ 

เชนเดียวกับหมีทะเลในตํานานของ First Nations มิกะและครอบครัวของเธอเป็นวาฬออรแกาท่ี

สามารถเปล่ียนเป็นหมีได 

 
ภาพ 90 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน ลอนดอน ป ี2012 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Wenlock ที่เมืองลอนดอน ประเทศอังกฤษ ป ี2012 

 Wenlock เป็นตัวนําโชคอยางเป็นทางการสําหรับโอลิมปิกฤดูรอน 2012 และ 

Mandeville เป็นมาสคอตอยางเป็นทางการสําหรับพาราลิมปิกฤดูรอน 2012 ซึ่งจัดขึ้นท่ีลอนดอน

อังกฤษสหราชอาณาจักรไดรับการต้ังช่ือตามช่ือ Much Wenlock และ Stoke Mandeville สราง

โดย Iris ซึ่งเป็น บริษัท สรางสรรคแในลอนดอน นับเป็นครั้งท่ีสอง (หลังจากท่ีแวนคูเวอรแมิกา Quatchi 

ซูมิและมุกมุก) ท่ีท้ังสัญลักษณแโอลิมปิกและพาราลิมปิกถูกเปิดเผยในเวลาเดียวกัน 

 
ภาพ 91 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว เมืองโซชปิี 2014 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก Leopard, Hare, Polar Bear ที่เมืองโซชิ ประเทศรัซเซีย ปี 

2014 

 มาสคอตสําหรับการแขงขันกีฬาโอลิมปิกไดรับการคัดเลือกหลังจากการแขงขันท่ีจัดขึ้นเป็น

ครั้งแรกท่ัวท้ังรัสเซียจากนั้นในระดับนานาชาติ ไดรับภาพวาดท้ังหมด 24 ,048 ภาพ จากนั้นนัก

ออกแบบมืออาชีพจึงทํางานเพื่อเปิดเผยรูปรางสุดทายของพวกเขา การตัดสินขั้นสุดทายไดรับการ

โหวตจากสาธารณชนชาวรัสเซียซึ่งเป็นสวนหนึ่งของรายการทีวีช่ือ "Talismaniya Sochi 2014 - 

The Final"  

 
 ภาพ 92 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน รีโอเดจาเนโร ปี 2016 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก VINICIUS ที่เมืองรีโอเดจาเนโร ประเทศบราซิล ปี 2016 

 Vinicius ไดรับแรงบันดาลใจจากสัตวแชนิดตางๆ ในบราซิล ดวยรวบรวมความสามารถของ

สัตวแหลายอยางเขาดวยกัน ความวองไวของสัตวแปุา, ลิงผยองและความเบาของนก เขาสามารถสูดดม

การผจญภัยท่ีนาต่ืนเตนมีความกระตือรือรน การไดยินท่ีนาท่ึง สามารถเลียนแบบเสียงของสัตวแชนิด

ใดก็ไดเพิ่มพลังการส่ือสารของเขา 

 
ภาพ 93 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว พย็องชัง ป ี2018 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก SOOHORANG ที่เมืองพย็องชัง ประเทศเกาหลีใต้  

ปี 2018 

 ซูโฮรังเป็นเสือขาว สีขนของมันคือหิมะและน้ําแข็ง ฃ เทพนิยายเกาหลีถือวาเสือขาวเป็น

สัตวแพิทักษแของสาธารณรัฐเกาหลี สัตวแเหลานี้เป็นสัญลักษณแอันศักด์ิสิทธิ์ของความแข็งแกรงและการ

ปกปูอง ซูโฮรังเป็นตัวละครท่ีกระตือรือรนและหลงใหล ช่ือของซูโฮรัง “ ซูโฮ” หมายถึง“ การ

ปูองกัน” ในภาษาเกาหลีสวน“ รัง” มาจากคําภาษาเกาหลี“ โฮรัง  ไอ” ซึ่งแปลวา“ เสือ” 

 
ภาพ 94 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูร้อน โตเกียว ป ี2020 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/olympic-design/mascots 

 

 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก MIRAITOWA ที่เมืองโตเดียว ประเทศญ่ีปุ่น ปี 2020 

 MIRAITOWA มีบุคลิกท่ีไดรับแรงบันดาลใจจากสุภาษิตญี่ปุุน "เรียนรูจากอดีตและพัฒนา

แนวคิดใหม ๆ เป็นคนราเริงและเป็นนักกีฬาท่ีนาท่ึงและมีความซื่อสัตยแเป็นอยางมาก มีพลังพิเศษใน

การเคล่ือนยายไดทันทีทุกท่ีท่ีตองการ ช่ือ MIRAITOWA มีพื้นฐานมาจากคําภาษาญี่ปุุน "มิไร" ซึ่ง

หมายถึง "อนาคต" และ "โทวะ" ท่ีแปลวา "นิรันดรแ"  

 
ภาพ 95 แสดงสัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิกฤดูหนาว ปักก่ิง ป ี2022 
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 สัญลักษณ์น าโชคโอลิมปิก BIN DWEN DWEN ที่เมืองปักก่ิง ประเทศจีน ปี 2022 

 Bing หมายถึงน้ําแข็งและยังเป็นสัญลักษณแของความบริสุทธิ์และความแข็งแกรงและ 

Dwen Dwen หมายถึงเด็ก ๆ มิ่งขวัญแสดงถึงความแข็งแกรงและความมุงมั่นของนักกีฬาและจะชวย

สงเสริมจิตวิญญาณของโอลิมปิก สวม "เปลือกหอย" แบบเต็มตัวที่ทําจากน้ําแข็งซึ่งคลายกับชุดนักบิน

อวกาศซึ่งเป็นเครื่องบรรณาการใหกับเทคโนโลยีใหม ๆ สําหรับอนาคตท่ีมีความเป็นไปไดท่ีไมมีท่ี

ส้ินสุด  

 สัญลักษณ์น าโชคประจ าการแข่งขันกีฬาพาราลิมปิก 

 กีฬาพาราลิมปิกเป็นการแขงขันกีฬาสําหรับคนพิการหลายประเภทจากท่ัวโลก โดยอยูใน

ความรับผิดชอบของคณะกรรมการพาราลิมปิกสากล โดยในปัจจุบัน กีฬาพาราลิมปิกจะจัดขึ้น 

หลังจากการแขงขันกีฬาโอลิมปิกส้ินสุดลง และประเทศเจาภาพกีฬาโอลิมปิกครั้งนั้น ก็จะเป็นเจาภาพ

จัดแขงขันกีฬาพาราลิมปิกดวย 

สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองอาร์เน็ม ประเทศเนเธอร์แลนด์ ปี 1980 

 

 

 
ภาพ 96 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก อาร์เน็ม ป ี1980 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

 

 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A5&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%81
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สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองนิวยอร์ก ประเทศสหรัฐอมเริกา ปี 1984 

 

 
 

ภาพ 97 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก อาร์เน็ม ป ี1984 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองโซล ประเทศเกาหลีใต้ ปี 1988 

 

 

 
ภาพ 98 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก โซล ป ี1988 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/
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สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองอัลเบิร์ทวิลล์/ทิกเนส ประเทศฝร่ังเศส ปี 1992 

 

 
 

ภาพ 99 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก อัลเบิร์ทวิลล์/ทิกเนส ป ี1992 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองบาร์เซโลน่า ประเทศสเปน ปี 1992 

 
 

ภาพ 100 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก บาร์เซโลน่า ป ี1992 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 
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สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองลิลเลฮัมเมร์ประเทศนอร์เวย์ ปี 1994 

 

 
 

ภาพ 101 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ลิลเลฮัมเมร์ ป ี1994 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองแอตแลนตา ประเทศสหรัฐอเมริกา ปี 1996 
 

 

 
ภาพ 102 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก แอตแลนตา ปี 1996 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/
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สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองนะงะโนะ ประเทศญ่ีปุ่น ปี 1998 

 

 
ภาพ 103 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก นะงะโนะ ปี 1998 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองซิดนีย์ ประเทศออสเตรเลีย ปี 2000 

 

 
 

ภาพ 104 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ซิดนีย์ ป ี2000 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/
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สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองซอลต์เลก ประเทศสหรัฐอเมริกา ปี 2002 

 

 
ภาพ 105 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ซอลต์เลก ป ี2002 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองเอเธนส์ ประเทศกรีซ ปี 2004 

 

 

 
ภาพ 106 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก เอเธนส์ ปี 2004 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 
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สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองโตลิโน ประเทศอิตาลี ปี 2006 

 

 
 

ภาพ 107 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก โตลิโน ปี 2006 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองปักก่ัง ประเทศจีน ปี 2008 

 

 
 

ภาพ 108 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ปักก่ิง ป ี2008 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/
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สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองแวนคูเวอร์ ประเทศแคนาดา ปี 2010 

 
 

ภาพ 109 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก แวนคูเวอร์ ป ี2010 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองลอนดอน ประเทศอังกฤษ ปี 2012 

 
 

ภาพ 110 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ลอนดอน ป ี2012 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 
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สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองโซช ิประเทศรัซเซีย ปี 2014 

 

 
 

ภาพ 111 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก โซช ิปี 2014 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองริโอเดจาเนโร ประเทศบราซิล ปี 2016 

 

 

 
ภาพ 112 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ริโอเดจาเนโร ป ี2016 

 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/
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สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองพย็องชัง ประเทศเกาหลีใต้ ปี 2018 

 

 

ภาพ 113 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก พย็องชัง ป ี2018 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองโตเกียว ประเทศญ่ีปุ่น ปี 2020 

 

 

ภาพ 114 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก โตเกียว ป ี2020 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/
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สัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ที่เมืองปักก่ิง ประเทศจีน ปี 2022 

 

 

ภาพ 115 แสดงสัญลักษณ์น าโชคพาราลิมปิก ปักก่ิง ป ี2022 
 

ที่มา: https://www.theolympicdesign.com/paralympic-design/mascots/ 

 

 สัญลักษณ์น าโชคประจ าการแข่งขันฟุตบอลโลก 

 ฟุตบอลโลก หรือ ฟีฟุาเวิรแด เป็นการแขงขันฟุตบอลระหวางประเทศโดยมีชุดทีมชาติชาย

รวมเขาแขงในกลุมสมาชิกสหพันธแฟุตบอลระหวางประเทศ (FIFA) การแขงขันจัดขึ้นทุก ๆ 4 ปี เริ่ม

ครั้งแรกในปี ค.ศ. 1930 ใน ฟุตบอลโลก 1930 ยกเวนในปี ค.ศ. 1942 และ 1946 ท่ีงดเวนไปในชวง

สงครามโลกครั้ ง ท่ีสอง  ทีมชนะเลิศการแขงขันครั้ งลาสุดคือ ทีมชาติฝรั่ ง เศส  ท่ีชนะในการ

แขงขัน ฟุตบอลโลก 2018 

 รูปแบบการแขงขันในปัจจุบัน การแขงขันประกอบดวย 32 ทีม เพื่อเขารวมแขงขันใน

สถานท่ีจัดงานของประเทศเจาภาพ ซึ่งจะจัดขึ้นประมาณ 1 เดือน การแขงขัน 32 ทีมสุดทายนี้

เรียกวา การแขงขันฟุตบอลโลกรอบสุดทาย สวนในรอบคัดเลือกท่ีแขงขันกอนหนานั้น ในปัจจุบัน

จะตองใชเวลารวม 3 ปี เพื่อตัดสินวาทีมใดท่ีจะรวมเขาแขงกับทีมประเทศเจาภาพ 

 ในขณะท่ีการออกแบบโลโกฟุตบอลโลกและโปสเตอรแฟุตบอลโลกหลายช้ินแสดงตัวอยาง

ผลงานศิลปะฟุตบอลท่ียอดเยี่ยมและโดดเดนท่ีสุด มาสคอตฟุตบอลโลกก็ไดรับการออกแบบมาเพื่อ

ดึงดูดผูชมท่ีอายุนอยเป็นหลักโดยมักจะมีลักษณะคลายของเลนนากอด มีขอยกเวนประการหนึ่ง Ciao 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%AB%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B9%8C%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84.%E0%B8%A8._1930
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81_1930
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%AA%E0%B8%AD%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%9D%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%A8%E0%B8%AA
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81_2018
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จาก Italia 90 ถูกมองวาเป็นคนบา แตในชวงหลายปีท่ีผานมาไดรับการยอมรับวาเป็นอีกหนึ่งตัวอยาง

ท่ียอดเย่ียมของการออกแบบสมาสคอตของฟุตบอลอิตาลีจากยุค 90 

 
ภาพ 116 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 1966 ประเทศอังกฤษ  

 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

สัญลักษณแนําโชค ” World  Cup  W i l l i e  " ประจําการแขงขันฟุตบอลโลกประเทศ

อังกฤษ ปี 1966 มาสคอตฟุตบอลโลกตัวแรก เขาเป็นสิงโตสัญลักษณแของอังกฤษและเขาชอบฟุตบอล

โลก 

 
ภาพ 117 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 1970 ประเทศเม็กซิโก  

 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

 สัญลักษณแนําโชค ”Juanito" ประจําการแขงขันฟุตบอลโลกประเทศเม็กซิโก ปี 1970 

รองเทาบูทหนัก Classic Mexico 70 sombrero เส้ือฟุตบอลหดเมื่อซัก ส่ิงท่ีไมเขาทาเกี่ยวกับ 

Juanito 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-mascots.htm
https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-mascots.htm
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
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ภาพ 118 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 1974 ประเทศเยอรมนีตะวันออก 

 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

สัญลักษณแนําโชค”Tip & Tap" ประจําการแขงขันฟุตบอลโลกประเทศเยอรมนีตะวันออก  

ปี 1974 มาสคอตฟุตบอลโลกคูหูแรกของโลก 

 
ภาพ 119 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 1978 ประเทศอาร์เจนตินา  

 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

 

 สัญลักษณแนําโชค ”Gauchito "ประจําการแขงขันฟุตบอลโลกประเทศอารแเจนตินา 

ปี 1978 เขาเป็นโกโชหนุม เขารักฟุตบอล เขาชอบผาผูกคอและเขาถือแส 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
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ภาพ 120 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 1982 ประเทศสเปน  
 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

 

สัญลักษณแนําโชค ”Naranjito" ประจําการแขงขันฟุตบอลโลกประเทศสเปน ปี 1982 ผลสม

ในชุดสเปนสีสม แนนอนวาเป็นมาสคอตสีสมท่ีโดดเดนท่ีสุดเทาท่ีเคยมีมา 

 

 
 

ภาพ 121 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 1986 ประเทศเม็กซิโก 
 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

 สญัลกัษณน์ าโชค ”Pique "ประจ าการแขง่ขนัฟตุบอลโลกประเทศเมก็ซิโก ปี 918 6 เม่ือตระหนกัวา่

สญัลกัษณข์องมนษุยไ์มไ่ดอ้ยู่ในสมยันิยมอีกตอ่ไป ตอนนีเ้มก็ซิโกจึงเลือกใช้ Jalapeñoท่ีเรียกวา่ Pique 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-mascots.htm
https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-mascots.htm
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
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ภาพ 122 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 1990 ประเทศอิตาล ี 

 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

 

สัญลักษณแนําโชค ”Ciao" ประจําการแขงขันฟุตบอลโลกประเทศอิตาลี ปี 1990 หัวเป็นลูก

ฟุตบอลและลําตัวแบบคีบ ไตรโคลอรแ Ciao จึงดูเหมือนอะไรบางอยางจาก Picasso XI มาสคอตตัว

โปรดาและเป็นหนึ่งเดียวที่เกือบจะกลายเป็นสัญลักษณแทางวัฒนธรรมของการแขงขัน 

 

 
 

ภาพ 123 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 1994 ประเทศสหรัฐอเมริกา  
 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

สัญลักษณแนําโชค ”Striker" ประจําการแขงขันฟุตบอลโลกประเทศสหรัฐอเมริกา ปี 1994 

ตัวแทนลูกหลานท่ีรักฟุตบอลของ Huckleberry Hound 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
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ภาพ 124 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 1998 ประเทศฝร่ังเศส  
 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

 

สัญลักษณแนําโชค ”Footix" ประจําการแขงขันฟุตบอลโลกประเทศฝรั่งเศส ปี 1998  

ไก Classic Gallic ท่ีทําเครื่องหมายในกลองมาสคอตท่ีจําเป็นท้ังหมด ไมใช Asterix แตเป็น Footix 

 
 

ภาพ 125 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 2002 ประเทศญ่ีปุ่น/เกาหลี  
 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

สัญลักษณแนําโชค ” Ato, Kaz & Nik" ประจําการแขงขันฟุตบอลโลกประเทศญี่ปุุน/เกาหลี ปี 

2002 มีช่ือเรียกอีกอยางวา "The Spheriks" ซึ่งเป็นสวนหนึ่งของทีม "Atmoball" ตะวันออกไกล

สูญเสียแผนการท่ีนี่ส่ิงนี้นากลัวอยางแทจริงซึ่งเป็นจุดตํ่าสุดของมาสคอตฟุตบอลโลก 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
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ภาพ 126 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 2006 ประเทศเยอรมน ี 

 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

 

สัญลักษณแนําโชค ”Goleo" ประจําการแขงขันฟุตบอลโลกประเทศเยอรมนี ปี 2006  

แรงบันดาลใจจากสิงโต แตดูโดดเดนเหมือนหมี ไมวา Goleo จะเป็นอะไรก็ไมมีกางเกงใน 

 
 

ภาพ 127 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 2010 ประเทศแอฟริกาใต้  
 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

 

สัญลักษณแนําโชค ”Zakumi" ประจําการแขงขันฟุตบอลโลกประเทศแอฟริกาใต ปี 2010  

ฉลาดนี้ ZA = ช่ือยอของแอฟริกาใต Kumi = 10 ในภาษาแอฟริกันบางภาษา 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-mascots.htm
https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-mascots.htm
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
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ภาพ 128 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 2014 ประเทศบราซิล  

 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

 

สัญลักษณแนําโชค ”Fuleco" ประจําการแขงขันฟุตบอลโลกประเทศบราซิล ปี 2014 

แรงบนัดาลใจในการออกแบบจากตวันิ่ม ท่ีมีนิสยับา้คลั่ง 

 
ภาพ 129 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันฟุตบอลโลก ปี 2018 ประเทศรัซเซีย  

 

ที่มา: https://www.cfclassics.co/tournaments/wc/lists/mascots/world-cup-

mascots.htm" 

 

สัญลักษณแนําโชค ”Zabivaka" ประจําการแขงขันฟุตบอลโลกประเทศรัซเซีย ปี 2018  

Zabivaka เป็นหมาป่าท่ีมีขนแหลมคมซึ่งสวมแวน่ตาของ Edgar Davids เห็นไดช้ดัวา่ช่ือของเขาหมายถึง "ผูท่ี้

ไดค้ะแนน" 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5
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 สัญลักษณ์น าโชคประจ าการแข่งขันกีฬาแห่งชาติไทย 

 กีฬาแหงชาติ (Thailand National Games) เป็นการแขงขันมหกรรมกีฬาหลากหลายชนิด

ระหวางภูมิภาคในประเทศไทย เดิมเรียกวา "กีฬาเขตแหงประเทศไทย" จัดโดยองคแการสงเสริมกีฬา

แหงประเทศไทย (อสกท) ปัจจุบันคือ การกีฬาแหงประเทศไทย(กกท.) ซึ่งปัจจุบันมีการจัดขึ้นในทุกๆ 

2 ปี เริ่มกําหนดการแขงขันโดย องคแการสงเสริมกีฬาแหงประเทศไทย ต้ังแตการแขงขันครั้งแรก ถึง

ครั้งท่ี 19 และต้ังแตกีฬาแหงชาติ ครั้งท่ี 20 เป็นตนมา บริหารจัดการแขงขันโดยการกีฬาแหง

ประเทศไทย และยังถือไดวาเป็นการแขงขันกีฬาหลากชนิด ซึ่งมีขนาดใหญท่ีสุดในประเทศ 

การแขงขันนั้นเริ่มตนครั้งแรกดวยกีฬาเพียง 5 ชนิดกีฬา และนักกีฬาเขารวมแขงขันเพียง 

716 คน จนมีจํานวนเพิ่มข้ึนถึงมากกวา 12,000 คน จาก 77 จังหวัดท่ัวประเทศ โดยในกีฬาแหงชาติ 

ครั้งท่ี 45 ประจําปี พ.ศ. 2560 ไดมีนักกีฬาเขารวมแขงขันท้ังหมด 12,593 คน แบงเป็นนักกีฬาชาย

จํานวน 6,971 คน และนักกีฬาหญิงจํานวน 5,622 คน เขาชิงชัย 691 รายการใน 45 ชนิดกีฬา 

ในประวัติศาสตรแของกีฬาแหงชาติ มีจังหวัดเจาภาพจัดการแขงขันแลว 26 จังหวัด โดยมี 77 

จังหวัดเขารวม โดยมีจังหวัดบึงกาฬไดเขารวมแขงขันกีฬาแหงชาติเป็นจังหวัดลาสุด ซึ่งเขารวมเป็น

คราวแรกในกีฬาแหงชาติ ครั้งท่ี 40 ซึ่งจังหวัดเชียงใหมเป็นจังหวัดท่ีไดเป็นเจาภาพมากถึง 4 ครั้ง 

 มาสคอตของมหกรรมการแขงขันกีฬาแหงชาติ โดยมักจะเป็นตัวละครสมมติ โดยอิงจาก

สัตวแหรือมนุษยแ และมีความเกี่ยวของกับภูมิภาคท่ีจัดการแขงขัน 

 
 

ภาพ 130 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาแห่งชาติคร้ังที่ 33 จังหวัดเชียงใหม่  
 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแหงชาติ 

 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%95%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2_%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88_1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4_%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88_19
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4_%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88_20
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4_%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88_40
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 สัญลักษณแนําโชคการแขงขันกีฬาแหงชาติครั้งท่ี 33 จังหวัดเชียงใหม 
 มาสคอต: ชางนําโชค ตนแบบ: ชาง  

 

 
 

ภาพ 131 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาแห่งชาติคร้ังที่ 34 จังหวัดราชบุรี  
 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแหงชาติ 

 

สัญลักษณแนําโชคการแขงขันกีฬาแหงชาติครั้งท่ี 34 จังหวัดราชบุรี 
มาสคอต: มังกรแกว ตนแบบ: มังกร  

 
 

ภาพ 132 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาแห่งชาติคร้ังที่ 35 จังหวัดสุพรรณบุรี  
 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแหงชาติ 
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สัญลักษณแนําโชคการแขงขันกีฬาแหงชาติครั้งท่ี 35 จังหวัดสุพรรณบุรี 
มาสคอต: มาสีหมอก ตนแบบ: มา  

แนวความคิด: มาสีหมอก เป็นมาในวรรณคดีเรื่อง ขุนชาง-ขุนแผน เป็นมาแสนรูพาหนะคูใจ

ขุนแผน คลองแคลววองไว ลักษณะตัวสีหมอก ตาสีดํานาเกรงขาม ขุนแผนไปพบเขาท่ีเพชรบุรีเห็นสี

หมอกมีลักษณะดีตองตามตําราจึงเขาไปขอซื้อแลวเสกหญาใหกิน มาสีหมอกก็ติดตามขุนแผนไปโดยดี 

 
 

ภาพ 133 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาแห่งชาติคร้ังที่ 37 จังหวัดพิษณุโลก  
 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแหงชาติ 

 

สัญลักษณแนําโชคการแขงขันกีฬาแหงชาติครั้งท่ี 37 จังหวัดพิษณุโลก 
มาสคอต: ดีใจ ตนแบบ: สุนัขไทยพันธุแบางแกว  
แนวความคิด: ดีใจ เป็นสุนัขบางแกวสีขาวน้ําตาลจะใสเส้ือสีเหลือง นุงกางเกงสีมวงให

ความรูสึกถึงความสุภาพและเป็นมิตรกับทุกคน สุนัขบางแกวมีถิ่นกําเนิดท่ีหมูบานบางแกว อําเภอบาง

ระกํา จังหวัดพิษณุโลก มีขนาดเทาสุนัขไทยหรือเล็กกวาเล็กนอย วองไว สายพันธุแสืบทอดมาจากหมา

จ้ิงจอกคือลักษณะหางต้ังโคงไปขางหนาถือเป็นมรดกของแผนดินไทยและของชาวจังหวัดพิษณุโลก 

 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%AD%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%82%E0%B8%B8%E0%B8%99%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%82%E0%B8%B8%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%82%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B9%89%E0%B8%A7
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ภาพ 134 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาแห่งชาติคร้ังที่ 38 จังหวัดตรัง  
 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแหงชาติ 

 

สัญลักษณแนําโชคการแขงขันกีฬาแหงชาติครั้งท่ี 38 จังหวัดตรัง 
มาสคอต: นายสามัคคี ตนแบบ: พะยูน  

แนวความคิด: พะยูน เป็นสัตวแเล้ียงลูกดวยนมฝูงสุดทายในประเทศไทย อาศัยอยูในทะเล

จังหวัดตรัง เพื่อเป็นส่ือกลางในการสรางสรรคแความรักความผูกพันและมิตรภาพของคนไทย 

 
 

ภาพ 135 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาแห่งชาติคร้ังที่ 39 จังหวัดชลบุรี  
 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแหงชาติ 

สัญลักษณแนําโชคการแขงขันกีฬาแหงชาติครั้งท่ี 39 จังหวัดชลบุรี 
มาสคอต: แสนสุข / แสนสําราญ ตนแบบ: ฉลาม  
แนวความคิด: จังหวัดชลบุรีจัดวาเป็นเมืองชายทะเลภาคตะวันออก และโดยเหตุท่ีเป็นเมือง

อุตสาหกรรมการทองเท่ียว จึงใชปลาฉลาม เพื่อส่ือถึงชายทะเลหาดบางแสน 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B0%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%89%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A1
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ภาพ 136 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาแห่งชาติคร้ังที่ 41 จังหวัดเชียงใหม่  
 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแหงชาติ 

 

สัญลักษณแนําโชคการแขงขันกีฬาแหงชาติครั้งท่ี 41 จังหวัดเชียงใหม 
มาสคอต: นองมวนอเก/ นองมวนใจเตนแบบ: ชาง  

แนวความคิด: ชางเผือก ส่ือถึงความสําคัญสองประการของจังหวัดซึ่งชางเผือกคือ ชาง ท่ีเจา

ผูครองนครเชียงใหมนํามาทูลเกลาฯ ถวายแดพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหลานภาลัยและไดขึ้น

ระวางเป็นชางเผือกเอกในรัชกาล 

 
ภาพ 137 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาแห่งชาติคร้ังที่ 42 จังหวัดสุพรรณบุรี  

 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแหงชาติ 

สัญลักษณแนําโชคการแขงขันกีฬาแหงชาติครั้งท่ี 42 จังหวัดสุพรรณบุรี 
มาสคอต: มาสีหมอก ตนแบบ: มา  
แนวความคิด: มาสีหมอก เป็นมาในวรรณคดีเรื่อง ขุนชาง-ขุนแผน เป็นมาแสนรูพาหนะคูใจ

ขุนแผน คลองแคลววองไว ลักษณะตัวสีหมอก ตาสีดํานาเกรงขาม ขุนแผนไปพบเขาท่ีเพชรบุรีเห็นสี

หมอกมีลักษณะดีตองตามตําราจึงเขาไปขอซื้อแลวเสกหญาใหกิน มาสีหมอกก็ติดตามขุนแผนไปโดยดี 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9C%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%AD%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%82%E0%B8%B8%E0%B8%99%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%82%E0%B8%B8%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B8%99
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ภาพ 138 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาแห่งชาติคร้ังที่ 45 จังหวัดสงขลา  

 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแหงชาติ 

สัญลักษณแนําโชคการแขงขันกีฬาแหงชาติครั้งท่ี 45 จังหวัดสงขลา 
มาสคอต: สิงหลา / สิงขร ตนแบบ: แมว / หนู  

แนวความคิด: มีท่ีมาจากตํานานกาะหนูเกาะแมว ท่ีกลาวถึงมิตรภาพระหวางหนูกับแมว อัน

เป็นตํานานเอกลักษณแของจังหวัดสงขลา 

 
 

ภาพ 139 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาแห่งชาติคร้ังที่ 46 จังหวัดเชียงราย   
 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแหงชาติ 

สัญลักษณแนําโชคการแขงขันกีฬาแหงชาติครั้งท่ี 46 จังหวัดเชียงราย 
มาสคอต: นองคําสุข ตนแบบ: แมวส่ีหนูหาตา  

แนวความคิด: คําสุข โดยมีตนแบบมาจากแมงส่ีหูหาตาเป็นสัตวแในตํานานของจังหวัด

เชียงราย โดยปกติตามตํานานเป็นสัตวแรักสงบ นาเกรงขามแตวาในการแขงขันครั้งนี้ไดเปล่ียนแปลงให

เหมาะสมตามสังคมมากขึ้น 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%87%E0%B8%82%E0%B8%A5%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B8%B9%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2
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ภาพ 140 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาเยาวชนแห่งชาติคร้ังที่ 21 จังหวัดชัยภูมิ  
 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแหงชาติ 

 

สัญลักษณแนําโชคการแขงขันกีฬาเยาวชนแหงชาติครั้งท่ี 21 จังหวัดชัยภูมิ 

มาสคอต: นกกระเรียนถือคบเพลิง ตนแบบ: นกกระเรียน  

 
 

ภาพ 141 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาเยาวชนแห่งชาติคร้ังที่ 24 จังหวัดอุบลราชธานี  
 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแหงชาติ 

 

สัญลักษณแนําโชคการแขงขันกีฬาเยาวชนแหงชาติครั้งท่ี 24 จังหวัดอุบลราชธานี 
มาสคอต: ตะนอย ตนแบบ: มด  
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ภาพ 142 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาเยาวชนแห่งชาติคร้ังที่ 25 จังหวัดกาญจนบุรี  

 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแหงชาติ 

 

สัญลักษณแนําโชคการแขงขันกีฬาเยาวชนแหงชาติครั้งท่ี 25 จังหวัดกาญจนบุร ี
มาสคอต: ยี่สก ตนแบบ: ปลา  

 
 

ภาพ 143 แสดงสัญลักษณ์น าโชคการแข่งขันกีฬาเยาวชนแห่งชาติคร้ังที่ 27 จังหวัดอุตรดิตถ์  
ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki/รายช่ือมาสคอตในกีฬาแหงชาติ 

 

สัญลักษณแนําโชคการแขงขันกีฬาเยาวชนแหงชาติครั้งท่ี 27 จังหวัดอุตรดิตถแ 
มาสคอต: จอย ตนแบบ: เด็กไทย  
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 สัญลักษณ์น าโชคประชาสัมพันธ์ท้องถ่ินญี่ปุ่น ยุรุเคียระ (Yuru-Kyara) 

 ปรากฏการณแแหงมาสคอตขนาดใหญ ท่ีดูเป็นมิตรเป็นสวนหนึ่งของวัฒนธรรมญี่ปุุนท่ีแยก

ออกจากกันไมได มักจะพบกันในงานเทศกาลและสถานประกอบการสถานท่ีทองเท่ียวและสถาบัน

ตางๆ นอกจากนี้ยังสามารถเห็นมาสคอตเหลานี้เดินไปตามทองถนน มาสคอตมีความสําคัญในพื้นท่ี

สาธารณะจนทําให เกิดการจัดการแขงขัน ยุรุเคียระ กรังดแปรีซแ (Yuru-Kyara Grand Prix) ซึ่งจัดขึ้น

ทุกๆ ปี อีกท้ังเป็นการสรางความนิยมของมาสคอตยักษแของญี่ปุุนมากยิ่งขึ้น 

 

 
 

ภาพ 144 แสดงจัดการแข่งขันยุรุเคียระกรังด์ปรีซ์  
 

ที่มา: https://tokyoesque.medium.com/billion-dollar-mascots-japans-cute-unlikely-

business-accelerators-9731976e9e84 

 

 ยุรุเคียระ เป็นมาสคอตท่ีเป็นท่ีรูจักมากท่ีสุดในญี่ปุุน ใชเพื่อสงเสริมกิจกรรมระดับภูมิภาค

ธุรกิจหรือผลิตภัณฑแ แตในระดับท่ีใหญกวานี้จะเกิดขึ้นในยุโรป มาสคอตขนาดใหญขนปุยของญี่ปุุนยัง

มีบล็อกรายการหรือโปรไฟลแ Facebook ของตัวเอง รูปภาพของมาสคอตสามารถพบไดในสินคาของ

ท่ีระลึกมากมายต้ังแตสินคาขนาดเล็กต้ังแตปากกาไปจนถึงเส้ือผา Yuru-kyara Hikonyan ถือไดวา

เป็นมาสคอตขนาดใหญตัวแรก มีรูปรางเป็นตุ฿กตาหมีตัวใหญ สีขาว สวมหมวกกันน็อกไวกิ้ง ถูกสราง

ขึ้นในปี 2550 สําหรับแคมเปญปราสาทในฮิโกเนะ ในตอนแรกมาสคอตไดรับการยกยองใหผูคนท่ีเดิน

ผานไปมาและนักทองเท่ียวมีปฏิสัมพันธแกับพวกเขาและถายภาพ ภายหลังจากมีการเปิดตัวจํานวนผู
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เยี่ยมชมเพิ่มขึ้นประมาณ 200 ,000 คน นอกจากนี้ยังสงผลใหกําไรจากการทองเท่ียวและภาค

เศรษฐกิจในภูมิภาคเพิ่มข้ึน 

 

 
  

ภาพ 145 แสดงยุรุเคียระ Hikonyan แคมเปญปราสาทในฮิโกเนะ 
 

ที่มา: https://www.facebook.com/go.biwako 

 

 การแขงขัน ยุรุเคียระ กรังดแปรีซแ ถูกจัดขึ้นโดยมีบริษัทเอกชนและเมืองในญี่ปุุนหลายแหง

สังเกตเห็นศักยภาพทางการตลาดอันยิ่งใหญของ ยุรุเคียระ มาสคอตหลายประเภทเริ่มปรากฏตัวให

เห็น สามารถพบเห็นมาสคอตรูปรางตางๆ ไดหลายสิบแบบในหนึ่งอําเภอเมือง ดวยความสนใจท่ี

เพิ่มข้ึนในผูคน ยุรุเคียระ จึงไมใชเรื่องใหมอีกตอไป ท่ีมาสคอตจะเป็นตัวแทนของอะไร ปรากฏการณแ

ท่ีเกิดขึ้นนี้กอใหเกิดแนวคิดของตัวละครขนปุยท่ีแขงขันกันเอง ซึ่งเมื่อจบลงในการแขง ขัน Yuru-

Kyara Grand Prix ครั้งแรกในปี 2010 ในชวงงานประจําปีในขณะนี้แฟน ๆ ของตัวละครได

ลงคะแนนถึง 50 ลานโหวตในแบบสํารวจออนไลนแและบัตรลงคะแนนทางกายภาพ ทุกทัวรแนาเมนตแ

ดึงดูดผูสมัครมากกมายเพิ่มขึ้นทุกๆ ปี 
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ภาพ 146 แสดงจัดการแข่งขันยุรุเคียระกรังด์ปรีซ์  
 

ที่มา: https://tokyoesque.medium.com/billion-dollar-mascots-japans-cute-unlikely-

business-accelerators-9731976e9e84 

  

 ยุรุเคียระ ตองสามารถสรางจุดท่ีนาสนใจและดึงดูดใจมากท่ีสุด ตัวนําโชคทุกตัวตองการ

เรื่องราว ตัวละครและงานอดิเรกของตัวเอง ยกตัวอยางเชน มาสคอตของกระทรวงสาธารณสุขญี่ปุุน 

Kenketsu-chan (สาวบริจาคเลือด) ก็มีงานอดิเรกท่ีโปรดปรานเชนกัน เป็นการชวยเหลือผูอื่นและ

สงเสริมการบริจาคโลหิต ดวยเหตุนี้จึงทํางานรวมกับศูนยแบริจาคโลหิตหลายแหง พี่นองนพพล (The 

Noppon brothers) ซึ่งเป็นตัวแทนของหอคอยโตเกียวซึ่งไดรับแรงบันดาลใจจากหอไอเฟล เป็นอีก

ตัวอยางหนึ่งท่ีนาสนใจ ชายตลกสองคนท่ีมีหัวรูปทรงฉีกขาดและชุดช้ันในท่ีมีลักษณะคลายกับมาริ โอ

และลุยจิสีเขียวเป็นแขกรับเชิญท่ีทางเขา พี่นองท่ีอายุนอยกวาคนท่ีสวมชุดสีแดงถูกพูดถึงวาราเริง

มากกวาคนท่ีสวมชุดสีฟูา มาสคอตท่ีมีช่ือเสียงท่ีสุดคือเท็ดด้ีคุมะมง (teddy Kumamom) เป็นแบ

รนดแฮีโรของจังหวัดท่ีมีช่ือเดียวกัน ตุ฿กตาสีน้ําตาลเขมท่ีมีลักษณะแกมแดงเป็นท่ีรูจักไมเพียง แตใน

ภูมิภาคนี้เทานั้น แตยังมีท่ัวประเทศญี่ปุุนและประเทศอื่น ๆ อีกดวย สินคาของท่ีระลึกและเส้ือผาท่ีมี

ภาพลักษณแสามารถซื้อไดท้ังในประเทศแหงดอกซากุระและในยุโรปหรืออเมริกา หนวยงานตํารวจของ

ญี่ปุุน 47 แหงมีสัญลักษณแของตัวเอง Pepo-kun เป็นยูรุไคระท่ีเป็นตัวแทนของหนวยงานบังคับใช

กฎหมายของโตเกียว หนูกระรอกนารักมีจุดเดนอยูท่ีวัสดุหลายชนิดของ Tokyo PD มีดวงตาขนาด

ใหญท่ีสังเกตเห็นปัญหาและอันตรายและหูยาวที่จะไดยินเสียงรองขอความชวยเหลือใด ๆ นอกจากนี้

ยังมีการประชุมเชิงปฏิบัติการดานความปลอดภัยและการฝึกอบรมตางๆสําหรับเด็กวัยรุนและผูใหญ 
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ภาพ 147 แสดงมาสคอตของกระทรวงสาธารณสุขญ่ีปุ่น Kenketsu-chan (สาวบริจาคเลือด) 
 

ที่มา: https://www.oist.jp/news-center/photos/kenketsu-chan-recruits-blood-donors-

june-19-2013 

 

 

 
 

ภาพ 148 แสดงมาสคอตที่มีชื่อเสียงท่ีสุดคือเท็ดด้ีคุมะมง (teddy Kumamom) 
 

ที่มา: https://tokyoesque.medium.com/billion-dollar-mascots-japans-cute-unlikely-

business-accelerators-9731976e9e84 
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ภาพ 149 แสดงมาสคอตพี่น้องนพพล (The Noppon brothers) ตัวแทนหอคอยโตเกียว 
 

ที่มา: https://twitter.com/mondomascots/status/1084617733025652737 

 

 การออกแบบ ยุรุเคียระขึ้นอยูกับวัสดุและความนิยมของแนวคิดของมาสคอตราคาสามารถ

เขาถึงไดถึงพันยูโรหรือมากกวานั้น ยุรุเคียระ มักไดรับการออกแบบโดยเหลานักเคล่ือนไหวในพื้นท่ี

และพนักงานของรัฐบาลทองถิ่น แมวาบางสวนถูกสรางขึ้นโดยนักออกแบบมืออาชีพโดยเฉพาะ 

แตมาสคอตสวนใหญไดรับการพัฒนาโดยไมมีแนวคิดท่ีมีการวางแผนไวอยางดี ผูเช่ียวชาญดานการ

ประชาสัมพันธแหลายคนเช่ือวาความสําเร็จของตัวละครเหลานั้นมาจากท่ีใด ชาวญี่ปุุนทุกคนสามารถมี

สวนรวมในกระบวนการสรางได ผลงานท่ีเรียบงายเป็นเหตุผลท่ีอยูเบื้องหลังความผูกพันทางอารมณแ

กับยูรุไคระ 

 พื้นฐานของเอกลักษณแ ยุรุเคียระ ปัจจุบันผูคนยังไมสามารถจดยังจํา ยุรุเคียระ ท้ังหมดท่ีถูก

สรางขึ้นมาจนถึงปัจจุบันไมได อยางไรก็ตามแตละขอควรมีคุณสมบัติตรงตามเกณฑแเฉพาะสาม

ประการ อันดับแรกควรหลงใหลในภูมิภาคผลิตภัณฑแหรือ บริษัทของตน ส่ิงนี้สามารถมองเห็นไดใน

องคแประกอบท่ัวไปของการแสดงท่ีรวมอยูในรูปลักษณแของมัน ประการท่ีสองตัวนําโชคควรมีการ

เคล่ือนไหวของแตละบุคคลท่ีมนุษยแไมสามารถเลียนแบบไดและโดยเฉพาะอยางยิ่งมาสคอตตัวอื่น 

ประการท่ีสามตามช่ือคือตองเป็นยูรุคือสบาย ๆ แตก็นารักและเขาหาผูคนและโลกดวยความรัก 
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ล าดับความนิยมของ ยุรุเคียระในการแข่งขันแข่งขัน ยุรุเคียระ กรังด์ปรีซ์ 2020 

 

 

ลําดับท่ี 1 ช่ือมาสคอต : Takatanoyumechan 

จังหวัดอิวาเตะ เมืองริคุเซ็นทาคาตะ 

ทูตแหงความฝันเมืองริคุเซ็นทาคาตะจังหวัดอิวาเตะ "ยู
เมะจังแหงทาคาตะ"ดาวหัวเ ต็มไปดวยแสงแหง
ความหวังและนําพาเด็ก ๆ ไปสูท่ีปลอดภัยบินไปรอบ ๆ 
อยางอิสระดวยปีกบนหลังของคุณและสงมอบความฝัน
และความสุขท่ีมีอยูในกระเปาดอกคามิเลียใหกับทุกคน 
 

 
ภาพ 150 แสดงมาสคอต Takatanoyumechan จังหวัดอิวาเตะ เมืองริคุเซ็นทาคาตะ 

 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 2 ช่ือมาสคอต : Yarunakin 

จังหวัดโอซากา เมืองอิซูมิซาโนะ 

อินุนาคิน ผูฝึกฝนท่ีอินุนารุยามะสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ของชู
เกนโดและยูรุนาคินผูเปล่ียนแปลงอัตตา อินุนาคินจะ
เป็นเชียรแลีดเดอรแในปีนี้และยูรุนาคินจะพยายามอยาง
เต็มท่ีเพื่อไปใหถึงโพเดียม! ความทาทายสุดทายของ
กรังดแปรีซแท่ีมีแท็กคืออินุนากิไปตลอดชีวิต!  
 

 
ภาพ 151 แสดงมาสคอต Yarunakin จังหวัดโอซาก้า เมืองอิซูมิซาโนะ 

 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020


 164 

 

 

ลําดับท่ี 3 ช่ือมาสคอต : Tsrugon 

จังหวัดไซตามะ เมืองสึรุงะ 

"สึรุกอนความทาทายครั้งสุดทาย" 
ฉันคิดเกี่ยวกับเรื่องนี้ ...ตัดสินใจ! 
สึรุกอนฉันจะปรากฏตัวครั้งสุดทายในปีนี้ 
ไมวาคุณจะไดรับเทาไร. 
ไดเลย! ฉันจะทําใหดีท่ีสุดในตอนทาย  

 

ภาพ 152 แสดงมาสคอต Tsrugon จังหวัดไซตามะ เมืองสึรุงะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 4 ช่ือมาสคอต : Takinomichi Yuzuru 

จังหวัดโอซากา เมืองมิโนะ 

ตัวละคร Yuzuเกิดมาเพื่อโปรโมต Minoh หมูบาน 
Yuzu และ Momiji ลุนรับรางวัลทุกปีในประเภท 
Yuru-chara ในทองถิ่น! ฉันจะทําใหดีท่ีสุดในปีนี้เพื่อให
หลาย ๆ คนรูจักมิโน! 
  

 

ภาพ 153 แสดงมาสคอต  Takinomichi Yuzuru จังหวัดโอซาก้า เมืองมิโนะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 5 ช่ือมาสคอต : Antarou 

จังหวัดโคจิ เมืองยาสุดะ 

Akira Yasuda เป็นปลาท่ีเกิดและเติบโตในเมืองยาสุดะ
จังหวัดโคจิ เขาแบกมันแกวธรรมชาติไวบนหลังและ
สวมชุดมะเขือยาวและมะเขือเทศ เขามีบุคลิกสบาย ๆ 
และชอบของวางและเครื่องด่ืมแอลกอฮอลแ เรากําลัง
ดําเนินการเพื่อให Yasuda Town มีสุขภาพที่ดี 
 

 

ภาพ 154 แสดงมาส Antarou จังหวัดโคจิ เมืองยาสุดะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 6 ช่ือมาสคอต : Toyonon 

จังหวัดโอซากา เมืองโทโยโนะ 

เมืองโทโยโนะจังหวัดโอซากาเป็นเมืองมหัศจรรยแท่ีเต็ม
ไปดวยตนไม เขียวขจี Toyonon เกิดจากดอก 
"แดนดิไลออน" ท่ีบานในชนบทของเมืองดังกลาว 
ตอนนี้ดูเหมือนดอกไม แตเมื่อมันมาถึงปุยมันบินไปรอบ 
ๆ และทําใหมีเพื่อนมากขึ้น ทุกคนสนับสนุนฉัน 
 

 

ภาพ 155 แสดงมาสคอต Toyonon จังหวัดโอซาก้า เมืองโทโยโนะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 7 ช่ือมาสคอต : Kyabettsusan 

จังหวัดโตเกียว เมืองนิชินโตเกียว 

นางฟูาท่ีผสมผสานระหวางกะหลํ่าปลีและแมวซึ่งเป็น
อาหารพิเศษของเมืองนิชิโตเคียวและรองเพลงเกงมาก
เมือง Nishitokyo เป็นเมืองท่ีเต็มไปดวยรอยยิ้มจาก
คุณแมกําลังไดรับการเผยแพรไปท่ัวประเทศ 
 

 

ภาพ 156 แสดงมาสคอต Kyabettsusan จังหวัดโตเกียว เมืองนิชินโตเกียว 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 8 ช่ือมาสคอต : Fukkura tamako 

จังหวัดชิบะ เมืองทาโกะ 

คุณแมมือใหมท่ีเกิดและเติบโตในเมืองตะโกมีสามีและ
ลูกท่ีทํานา นางฟูาขาวท่ีรักของทุกคน ท่ีจริงแลวท่ีนี่ดู
เหมือนวามันบินไดบนทองฟูา แตไมมีใครเห็นมันบินได 
 

 

ภาพ 157 แสดงมาสคอต fukkura tamako จังหวัดชิบะ เมืองทาโกะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 9 ช่ือมาสคอต : Echigon 

จังหวัดนีงาตะ  / General Incorporated 
Association Kashiwazaki Youth Conference 
Center 
ตัวละคร PR ของ Echigo Kashiwazaki "Echigon" 
คือ Gon! กอนกําลังด้ินรนท่ีจะเปล่ียนเครื่องแตงกาย
ของตัวเองในแตละงานเพื่อโปรโมตเมืองคาชิวาซากิ
เมืองแหงปลาทรายแดงทะเลชาซูเกะและโปโลน้ํา! 
 

 

ภาพ 158 แสดงมาสคอต Echigon จังหวัดนีงาตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 10 ช่ือมาสคอต : G-nenjer 

จังหวัดชิบะ  สังกัด: กลุมท่ีสนับสนุนมันแกวธรรมชาติ
ของชิโรอิ 
นินจาจิเน็นจาแหงอาณาจักร (หรือท่ีรูจักกันท่ัวไปในช่ือ
เนบะแลนดแ) ซึ่งต้ังอยูท่ีช้ันใตดินของเมืองชิโรอิจังหวัด
ชิบะไดรับผลิตภัณฑแบานเกิด "ชิโรอิโนะจิเนนโจ" และ
ไปชวยเหลือเจาหญิงโทโรโระท่ีถูกลักพาตัวไปโดยมีคน
เริ่มพิเศษ การฝึกอบรม 

 

ภาพ 159 แสดงมาสคอ G-nenjer จังหวัดชิบะ  
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
11 

ช่ือมาสคอต : MIDOMOSU 

จังหวัดกุนมะ เมืองมิโดร ิ

ฉันคือ "มิโดมอส" ซากปรักหักพังอิวาจูกุซึ่งกลายเป็น
การคนพบครั้งสําคัญท่ีเปล่ียนประวัติศาสตรแของญี่ปุุน 
ตัวละครมอสท่ีไดรับแรงบันดาลใจจากชางแมมมอธ ท่ี
กลาวกันวามีชีวิตอยูในยุคนั้น เมื่อปีท่ีแลวเขาอายุ 14 
ปีในการปรากฏตัวครั้งแรก มอสทํางานหนักเพื่อไปให
ถึงจุดสูงสุด!  

 

ภาพ 160 แสดงมาสคอต  MIDOMOSU จังหวัดกุนมะ เมืองมิโดริ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
12 

ช่ือมาสคอต : SAIGO TSUN 

จังหวัดคาโกชิมะ / สมาคมการทองเท่ียวและผลิตภัณฑแ
เมืองซัตสึมาเซ็นได 

"ขอบคุณสําหรับกําลังใจ --- อืม♪ 
มาจากเมืองซัตสึมาเซ็นได จังหวัด คาโกชิมะ 
สามีเป็นพระเอกใหญในคาโงชิมะ! เซโกดอน! 
สงเบียรแใหเพื่อนของ Taku ดวยความขอบคุณทุกวัน! " 

 

ภาพ 161 แสดงมาสคอต SAIGO TSUN จังหวัดคาโกชิมะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
13 

ช่ือมาสคอต : Saku-Lucky 

จังหวัดมิยางิ / สมาคมการทองเท่ียวและผลิตภัณฑแ
เมืองโอกาวาระ 
จังหวัดมิยางิเมืองโอกาวาระเท่ียวชมตัวละคร RP 
Sakurakki หัวเป็นดอกไมประจําเมือง "ซากุระ" หนา
เป็นนกเมือง "หงสแ" สวนลําตัวเป็นตนไมประจําเมือง 
"พลัม"! นางฟูาท่ีทําใหดอกไมนําโชคเบงบาน! งาน
อดิเรกของฉันคือเดินสํารวจและกินยินดีท่ีไดรู จักทุก
ทาน 

 

ภาพ 162 แสดงมาสคอต Saku-Lucky จังหวัดมิยางิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
14 

ช่ือมาสคอต : Chachamaru 

จังหวัดกิฟุ เมืองอิเคดะ 

"Chachamaru" จากภูเขา Ikeda! หูของฉันคือใบ 
Mino Bicha และฉันตองสวมเครื่องประดับผมดอก
ซากุระของจุดดอกซากุระท่ีมีช่ือเสียง "Kamagatani" 
บนศีรษะของฉัน ฉันจะทํางานรวมกับทุกคนและทําให
ดีท่ีสุดในปีนี้เพื่อมุงสูอันดับท่ี 7 ในปีท่ีแลว! 
 

 

ภาพ 163 แสดงมาสคอต Chachamaru จังหวัดกิฟุ เมืองอิเคดะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
15 

ช่ือมาสคอต : OMAPYON 

จังหวัดนะงะโนะ เมืองโอมาจิ 

Omapyon จากเทือกเขาแอลปตอนเหนือ ดวยรูปแบบ
ของละมั่งสัตวแ (สัตวแเมือง) ของเมืองโอมาจิภูเขาอาตา
มะจึงเป็นภาพของเทือกเขาแอลปทางตอนเหนือและน้ํา
ท่ีบริสุทธิ์และบริสุทธิ์ของเมืองโอมาจิ ประเด็นคือการ
แสดงออกที่ออนโยน 
 

 

ภาพ 164 แสดงมาสคอต OMAPYON จังหวัดนะงะโนะ เมืองโอมาจิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
16 

ช่ือมาสคอต : YOKOJIRO 

จังหวัดโคจิ เมืองโอจิ 

โยโกจิโรเป็นนางฟูาแหงภูเขาโยโกคุระ! 
ด้ินรนเพื่อแอบ 
เพื่อมอบจักรวาลใหกับภรรยาของฉัน 
นอกจากนี้ยังมีดานโรแมนติก! 
ดูเหมือนวาคนท่ีเห็นครอบครัวจะมีความสุขได 

 

ภาพ 165 แสดงมาสคอต YOKOJIRO จังหวัดโคจิ เมืองโอจิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
17 

ช่ือมาสคอต : KAKITSUBATAN 

จังหวดไอจิ เมืองคาริยะ / Kariya City Kariya 
Special Needs School 
มันคือนางฟูาสาว "คาคิสึบาตะ" ท่ีมีลวดลายของดอกไม 
"คาคิสึบาตะ" ในเมืองคาริยะ ฉันตองการใหผูคนรัก
โรงเรียน Kariya Special Needs School และบอกให
หลาย ๆ คนไดรับรูเกี่ยวกับเรื่องนี้ มาโรงเรียนครั้งเดียว
มิริน (มา)! 
 

 

ภาพ 166 แสดงมาสคอต KAKITSUBATAN จังหวดไอจิ เมืองคาริยะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
18 

ช่ือมาสคอต : RAGAMARU 

จังหวัดโตเกียว เมืองโชฟุ 

ตัวละครสนับสนุนรักบี้ "Ragamaru-kun" ไดรับการ
แ ต ง ต้ั ง ใ ห เ ป็ น  " Rugby support 
Ambassador@Chofu" ในเดือนมิถุนายน 2018 แม
หลังจากการแขงขันรักบี้เวิลดแคัพ 2019 เขาก็ยังคง
ทํางานอยูท่ัวประเทศรวมถึงเมืองโชฟุดวยจุดประสงคแ
เพื่อใหรักบี้เป็นที่นิยมตอไป 
 

 

ภาพ 167 แสดงมาสคอต RAGAMARU จังหวัดโตเกียว เมืองโชฟุ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
19 

ช่ือมาสคอต : Cherrin 

จังหวัดยามากาตะ เมืองซากาเอะ / สมาคมการ
ทองเท่ียวและผลิตภัณฑแเมืองซากาเอะ 
เป็นภาพตัวละคร "Cherin" ของเมือง Sagae  
Cherin เป็นนางฟูาเชอรแรี่ เชอรแรี่บนหัวมีโซบะทอไอ
เสียท่ีคอชวนชมดอกไมเมือง เราทํางานทุกวันเพื่อให
ผูคนจํานวนมากท่ีสุดเทาท่ีจะเป็นไปไดเกี่ยวกับเมืองซา
กาเอะ 

 

ภาพ 168 แสดงมาสคอต Cherrin จังหวัดยามากาตะ เมืองซากาเอะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
20 

ช่ือมาสคอต : Unagiimo Unamo 

จังหวดชิสึโอกะ / Unagiimo Cooperative 

ความพิเศษใหมของ Hamamatsu! มันเทศท่ีเพาะปลูก
เป็นปุยสําหรับสวนของปลาไหลท่ีแยกแลวโยนท้ิง 
Unagiimo เต็มไปดวยน้ําผ้ึง! โดดเดนดวยเนื้อหนา 
Unagiimo ซึ่งเกิดในสนามยังคงไดรับการสงเสริมใน
ปัจจุบัน 
 
 

 

ภาพ 169 แสดงมาสคอต Unagiimo Unamo จังหวดชิสึโอกะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020


 173 

 

ลํ า ดั บ ท่ี 
21 

ช่ือมาสคอต : ZAOSAMA 

จังหวัดมิยางิ เมืองซาโอะ 

"Zao-sama" ท่ีอาศัยอยูอยางเงียบ ๆ ในสวนลึกของปุา 
Miyagi Zao ขี้อายและผอนคลายดวยตัวเอง งาน
อดิเรกของฉันคือออนเซ็นและราชานักชิม Zao Town 
เป็นสถานท่ีท่ีดีท่ีสุดในการรับประทานอาหารอรอย ๆ 
พรอมชมทิวทัศนแท่ีสวยงามของเทือกเขา Zao! 

 

ภาพ 170 แสดงมาสคอต ZAOSAMA จังหวัดมิยางิ เมืองซาโอะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลํ า ดั บ ท่ี 
22 

ช่ือมาสคอต : Saburo Asahina 

จังหวัดยามิยางิ / Taiwa Town Hall 

ยักษแในตํานานท่ีกลาวกันวาสรางภูเขา "Nanatsumori" 
ในบานเกิดของเมือง Taiwa เขาเป็นจาวแหงธนูและ
ลูกศรที่มีพลังมหาศาล อาหารท่ีฉันชอบคือขาวปั้นท่ีทํา
จากขาวแสนอรอยจากเมือง Taiwa พวกเรากําลังทํา
กิจกรรมประชาสัมพันธแอยางผูยิ่งใหญเพื่อทําความรูจัก
กับ Taiwa Town วันนี้! 

 

ภาพ 171 แสดงมาสคอต Saburo Asahina จังหวัดยามิยางิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลํ า ดั บ ท่ี 
23 

ช่ือมาสคอต : Mei-Hime 

จังหวดมิเอะ เมืองเหมยฮวา 

วากันวาโนฮานะโชบุผูซึ่งเฝูามองไซโอและไซโอมาเป็น
เวลานานไดกลายเป็นเจาหญิงดวยความคิดของเขาใน
ขณะท่ีเขายังคงโหยหา Saio เจาหญิง "อิโตกาชิ" ผู
ประกาศตัวเองท่ีใคร ๆ ก็ชอบเอาอกเอาใจ! พันธมิตร
ส่ืออยางเป็นทางการ 
  

 

ภาพ 172 แสดงมาสคอต Mei-Hime จังหวดมิเอะ เมืองเหมยฮวา 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลํ า ดั บ ท่ี 
24 

ช่ือมาสคอต : Ozumin 

จังหวัดโอซากา เมืองอิซุมิโอสึ 

ตัวละครมาสคอตของเมือง Izumiotsu Sheep นางฟูา 
"Ozumin" Sheep! งานของฉันคือโปรโมต Izumiotsu 
"เมืองผาหมท่ีดีท่ีสุดในญี่ปุุน" แกะท่ีไดรับการจัดอันดับ
อยางตอเนื่องทุกปีและอยูใน 10 อันดับแรกของปีนี้! !! 

 

ภาพ 173 แสดงมาสคอต Ozumin จังหวัดโอซาก้า เมืองอิซุมิโอสึ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลํ า ดั บ ท่ี 
25 

ช่ือมาสคอต : Matsuhime Mappy 

จังหวัดโตเกียว เมืองฮาจิโอจิ / หอการคาและ
อุตสาหกรรม Hachioji, สมาคมธุรกิจสตรี, Silk Rays 
ฉัน Matsuhime Mappy นางฟูาผูสืบทอดความรัก
ของมัตสึฮิเมะลูกสาวของชินเง็นทาเคดะผูมีสวนในการ
พั ฒ น า ส่ิ ง ท อ ข อ ง ฮ า จิ โ อ จิ ใ น ฐ า น ะ ตั ว แ ท น
ประชาสัมพันธแพิเศษสําหรับการทองเท่ียวในฮาจิโอจิ 
Hachioji จะสงความสุขและเบียรแใหกับทุกคนใน
ประเทศ!มาทําหนาท่ีของเราใหดีท่ีสุดกันเถอะ! 

 

ภาพ 174 แสดงมาสคอต Matsuhime Mappy จังหวัดโตเกียว เมืองฮาจิโอจิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
26 

ช่ือมาสคอต : Ukedon 

จังหวัดฟุกุชิมะ / นามิเอะทาวนแ 

นางฟูาขาวที่มีตัวโมจิโมจิ หญิงสาวผูออนโยนท่ีชอบงีบ
หลับและมอบไขปลาแซลมอนใหกับผูท่ีรูสึกไมสบาย ไว
ตอแฟช่ันฉันอยูใกลกับหมวกปลาแซลมอนจริงๆ วันนี้
ฉันจะขี่ Ohori Soma ท่ีฉันชอบ 
 

 

ภาพ 175 แสดงมาสคอต Ukedon จังหวัดฟุกุชิมะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
27 

ช่ือมาสคอต : Kakitan 

จังหวัดวากายามะ / JA Kikita Kawakami 

ฉันชอบลูกพลับใน "Kakitan" จุดเสนหแคือกลีบเล้ียงลูก
พลับท่ีหัวและสะโพก! การถายภาพกลีบเล้ียงท่ีกนจะดี
หรือไม? 
ฉันพยายามอยางเต็มท่ีเพื่อใหทุกคนรูเกี่ยวกับลูกพลับ
แสนอรอย ขอบคุณสําหรับการสนับสนุนในปีนี้เชนกัน 
  

 

ภาพ 176 แสดงมาสคอต Kakitan จังหวัดวากายามะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
28 

ช่ือมาสคอต : Tatchi-kun 

จังหวัดคานากาวา / Sakae-ku, Yokohama 

Toucho-kun สัญลักษณแของแมน้ํ า สัญลักษณแ 
"Weasel River" ใน Sakae-ku โยโกฮามา ช่ือนี้มี
ความหมายของการสัมผัสธรรมชาติอันอุดมสมบูรณแ
ของ Sakae Ward ฉันชอบเดินเลนขณะทําทาหาง
นารักๆ 

 

ภาพ 177 แสดงมาสคอต Tatchi-kun จังหวัดคานากาว่า 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
29 

ช่ือมาสคอต : Misabou 

จังหวดชิมาเนะ เมืองมิซาโตะ  

หนูเป็นลูกหมูปุา (อูริโบ) อายุ 2 เดือน จุดเดนคือหมูปุา
ซึ่งเป็นอาหารพิเศษของเมืองมิซาโตะ งานอดิเรกของ
ฉันคือการขี่เรือแคนู "Uri เผยแพรเสนหแของเมือง 
Misato เมือง Oila ใหคนท้ังประเทศไดรับรู!" 
  

 

ภาพ 178 แสดงมาสคอต Misabou จังหวดชิมาเนะ เมืองมิซาโตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
30 

ช่ือมาสคอต : NAMISUKE & NAMMY 

จังหวัดโตเกียว / Suginami Ward 

เป็นนางฟูาท่ีอาศัยอยูบนเกาะ Suginami Zaurus ฉัน
ออกจากเกาะโดยเรือและมาท่ี Suginami Ward ซึ่งฉัน
ใฝุ ฝันมานาน ฉันพยายามอยาง เต็มท่ี ทุกวัน เพื่ อ
เช่ือมโยงทุกคนและวอรแดอยางออนโยน! แมแตใน
อินสตาแกรมเราก็สงเสนหแของ Suginami Ward 
ออกไปมากมาย 
  

 

ภาพ 179 แสดงมาสคอต NAMISUKE & NAMMY จังหวัดโตเกียว 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
31 

ช่ือมาสคอต : Hinojagakun 

จังหวัดโตเกียว / สมาคมการทองเท่ียวหมูบานฮิโนฮา
ระ 
ตัวละครอยางเป็นทางการของหมูบานฮิโนฮาระโตเกียว 
มีพื้นฐานมาจาก "มันฝรั่ง" ซึ่งเป็นผลิตภัณฑแพิเศษของ
หมูบานฮิโนฮาระ มันเป็นภาพตัวละครของหมูบานท่ี
สรางขึ้น 
ฉันเกิดในปี 1991 แตฉันอายุ 22 ปีตลอดไป มันฝรั่งท่ี
สามารถทําได 

 

ภาพ 180 แสดงมาสคอต Hinojagakun จังหวัดโตเกียว 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
32 

ช่ือมาสคอต : KUDAMARU 

จังหวดยามากุจิ เมืองคุดามัตสึ 

เมืองคุดามัตสึเป็นท่ีมาของช่ือเมืองซึ่งเป็นประเพณีท่ี
ดาวรวงหลนบนตนสน เป็นนางฟูาแหงดวงดาวท่ีมา
เยือนคุดามัตสึ 
ฉันตัดสินใจเขารวมเพราะอยากทําใหทุกคนมีความสุข! 
 

 

ภาพ 181 แสดงมาสคอต KUDAMARU จังหวดยามากุจิ เมืองคุดามัตสึ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
33 

ช่ือมาสคอต : 
MATSUSHIGEKAKARICHO 

จังหวัดโทคุชิมา เมืองมัตสึชิเงะ 

เป็นกระตายพระจันทรแท่ีท้ังตัวกลายเป็นสินคาพิเศษ
ของเมืองมัตสึชิเงะเพราะเมืองมัตสึชิเงะนาเป็นหวงมาก 
ฉันด้ินรนทุกวันเพื่อโปรโมตเมืองมัตสึชิเงะท่ีฉันชอบ! 
"ทุกคน! ขอบคุณสําหรับการสนับสนุน" 
 

 

ภาพ 182 แสดงมาสคอต MATSUSHIGEKAKARICHO จังหวัดโทคุชิมา เมืองมัตสึชิเงะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
34 

ช่ือมาสคอต : Ukipy 

จังหวัดฟุกุโอกะ เมืองอุกิฮะ 

ฉันคืออุกิฮะนางฟูาแหงลูกพลับท่ีอาศัยอยูในอาณาจักร
ผลไมเมืองอุกิฮะ! เสนหแของอุกิฮะคือทรงผมท่ีต้ังอยูใน 
"U" ของเมือง ถาคุณสนับสนุนฉันฉันจะมีความสุข 

 

ภาพ 183 แสดงมาสคอต Ukipy จังหวัดฟุกุโอกะ เมืองอุกิฮะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
35 

ช่ือมาสคอต : Hamurin 

จังหวัดโตเกียว เมืองฮามูระ 

ในฮามูระโตเกียวท่ีฉันอาศัยอยูมีดอกซากุระและดอก
ทิวลิปในทิวทัศนแท่ีสวยงาม นอกจากนี้ยังมี
สวนสาธารณะท่ีดอกไมนานาพันธุแบานและน้ําก็อรอย
ทําใหเป็นเมืองท่ีสมบูรณแแบบสําหรับการเล้ียงลูกนี้ ริน
ทํางานอยางหนักเพื่อใหคนจํานวนมากรูจักเมืองนี้ 

 

ภาพ 184 แสดงมาสคอต Hamurin จังหวัดโตเกียว เมืองฮามูระ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
36 

ช่ือมาสคอต : MO-N TOUSAN 

จังหวัดยามานาชิ / Kai Koganemura / Yunooku 
Kanayama Museum 
มันนารักและมีผม แมวของเพื่อนฉันอยูกับฉันเสมอ ฉัน
ทํางานประชาสัมพันธแในพื้นท่ีทุกวันเพื่อใหมีลูกคา
จํานวนมากมาท่ีพิพิธภัณฑแ ดีใจท่ีทุกคนยิ้ม อาหารท่ีฉัน
ชอบคือ Mitarashi dango 

 

ภาพ 185 แสดงมาสคอต MO-N TOUSAN จังหวัดยามานาชิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
37 

ช่ือมาสคอต : UTOU 

จังหวัดนะงะโนะ / Shiojiri City Tatsunocho Junior 
High School Association Ryoono Junior High 
Schoo 
เป็นท่ีรูจักกันท่ัวไปในช่ือ Uto-kun ซึ่งสรางขึ้นจาก
นิทานพื้นบานเรื่อง "Zenchi Tori Pass" ในยานโอโนะ
ท้ังสองแหง ผาพันคอสีท่ีส่ือถึงความอุดมสมบูรณแของ
ผืนน้ําและผืนปุาและพอกับลูกสามคนท่ีคลุมหลังคา
ดวยความต้ังใจท่ีจะลดบานวางลง 

 

ภาพ 186 แสดงมาสคอต UTOU จังหวัดนะงะโนะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
38 

ช่ือมาสคอต : Sasadangon 

จังหวัดนีงาตะ / Niigata Cheering Party,Sasa 
Dango no Kai 
ตัวละครที่ไมเป็นทางการจากจังหวัดนีงาตะซึ่งซาซา
ดังโกะซึง่เป็นสัตวแประหลาดพิเศษของนีงาตะได
กลายเป็นสัตวแประหลาดโดยเวทมนตรแของพระเจา ส่ิง
ท่ีฉันชอบคือราเมงบิรุและปารแตี้รวมกัน ความพิเศษของ
ฉันคือ handstand และ handstand ขอบคุณสําหรับ
การสนับสนุน 

 

ภาพ 187 แสดงมาสคอต Sasadangon จังหวัดนีงาตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
39 

ช่ือมาสคอต : Gurandy 

จังหวัดฮอกไกโด / Grandi-zu 

ขอบคุณมากสําหรับการสนับสนุนสําหรับ 2019 Yuru 
Chara Grand Prix Pekori ปีนี้เป็นการแขงขันกรังดแ
ปรี ซแ รอบสุดท าย ดังนั้ นฉัน จึ ง ตัด สิน ใจ เข าร วม ! 
ขอขอบคุณ  
 

 

ภาพ 188 แสดงมาสคอต Gurandy จังหวัดฮอกไกโด 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
40 

ช่ือมาสคอต : Isewanko 

จังหวัดมิเอะ / Mie Confectionery Industry 
Association 
Isewanko ถื อกํ า เนิ ดขึ้ น จาก ง าน  " Ise-san 
Confectionery Expo 2017" ท่ีจัดขึ้นท่ีจังหวัดมิเอะ
ในปี 2560 ฉันชอบขนมและสงเสริมขนมอรอยจาก
จังหวัดมิเอะ 

 

ภาพ 189 แสดงมาสคอต Isewanko จังหวัดมิเอะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
41 

ช่ือมาสคอต : Kobaton & Saitamatch 

จังหวดไซตามะ 

การรักษาสีพาสเทล "Kobaton" วิญญาณสีสดใส "ไซ
ตามะ" และ Yuru-chara Grand Prix รอบสุดทายก็
เพียงพอแลว! Kobaton อายุ 20 ปีในปีนี้! ฉันจะทําให
ดีท่ีสุดเพื่อใหไซตามะนาต่ืนเตนยิ่งขึ้น! 
 

 

ภาพ 190 แสดงมาสคอต Kobaton & Saitamatch จังหวดไซตามะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
42 

ช่ือมาสคอต : Hashikami kids 

จังหวัดอาโอโมริ เมืองฮาชิคามิ 

"คาเซมารุ" "เจาหญิงอาซาเลีย" และ "อาบูราเมะคุง" 
ดวยลวดลายของเมนทะเลดอกไมเมืองและปลาประจํา
เมืองซึ่งเป็นผลิตภัณฑแพิเศษของเมืองท้ังสามคนคือ 
"Hashikami Kids"! เรากําลังด้ินรนเพื่อสงเสริมเสนหแ
ของเมืองฮาชิกามิ! 
ฉันยังทํา Facebook! ขอบคุณสําหรับการสนับสนุน
ของคุณ 
  

 

ภาพ 191 แสดงมาสคอต Hashikami kids จังหวัดอาโอโมริ เมืองฮาชิคามิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
43 

ช่ือมาสคอต : KEYAKKY 

จังหวัดมิยางิ 

"Yuru-chara" เกาแกท่ีมีการใชงานในปี 2001 ดวย
ลวดลายของ "zelkova" ซึ่งเป็นตนไมประจําจังหวดั
จากจังหวัดมิยางิกลับมาปรากฏตัวตอหนาทุกคนอีก
ครั้งในปีนี้! มาท่ี Yuru-Chara Grand Prix เพื่อพบกับ 
Keyakky "เมืองแหงตนไม" ในโลก Yuru-chara! 
พันธมิตรส่ืออยางเป็นทางการ 
 

 

ภาพ 192 แสดงมาสคอต KEYAKKY จังหวัดมิยางิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
44 

ช่ือมาสคอต : TSUGARU CHAN 

จังหวัดอาโอโมริ / สภาสงเสริมแบรนดแสึการุ 

สึงารุจังเป็นนางฟูาในทุงท่ีสวมใสขาวแปดช้ินแอปเปิ้ล
แตงโมแตงโมมะเขือเทศหัวหอมสีเขียวรากหญาเจาชู
และไดออสโคเรียออปเทริตาซึ่งเป็นผลิตภัณฑแทาง
การเกษตรท่ีมีตราสินคาในเมืองสึการุจังหวัดอาโอโมริ 
ขอบคุณสําหรับการสนับสนุนของคุณ!  

 

ภาพ 193 แสดงมาสคอต TSUGARU CHAN จังหวัดอาโอโมริ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
45 

ช่ือมาสคอต :  MORIKICHI 

จังหวัดโอซากา เมืองโมริกุจิ 

โมริคิจิเป็นเด็กชายชิบะอินุท่ีซุกซนและขี้สงสัย หัวไช
เทาโมริกุจิท่ียาวมากพันรอบคอ กระเปาทํามือของแมมี
ผักดองโมริกุจิซึ่งเป็นอาหารโปรดของเธอ การเดินเป็น
กิจวัตรประจําวันดังนั้นหากคุณเห็นโปรดโทรออก 
  

 

ภาพ 194 แสดงมาสคอต MORIKICHI จังหวัดโอซาก้า เมืองโมริกุจิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
46 

ช่ือมาสคอต : Radish Grandpa 

จังหวัดชิบะ / โครงการชายชราหัวไชเทาญี่ปุุน 
 
เกิดในทุงเล็ก ๆ ในเมือง Ichikawa จังหวัด Chiba 
หากเขายังคงเขารวม Hakone Gora Onsen เขาไดรับ
แตงต้ังใหเป็น "ทูตสันถวไมตรีการทองเท่ียว Hakone 
Gora" และยังทํากิจกรรมประชาสัมพันธแเพื่อเชิญชวน
นักทองเท่ียวมาท่ี Hakone Gora 

 

ภาพ 195 แสดงมาสคอต Radish Grandpa จังหวัดชิบะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
47 

ช่ือมาสคอต : Miyasan 

จังหวัดนะงะโนะ หมูบานมิยาดะ 

นางฟูาสุนัขท่ีรักหมูบานมิยาดะ ฉันไมใชแมว ฉันหิว
เพราะด่ืมไวนแของหมูบานมิยาดะวิสกี้และเบียรแทองถิ่น
ท่ีฉันชอบ ฉันเมามากจนกลอกตาตลอดเวลา  
  

 

ภาพ 196 แสดงมาสคอต Miyasan จังหวัดนะงะโนะ หมู่บ้านมิยาดะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
48 

ช่ือมาสคอต : OKECHAN 

จังหวัดไซตามะ / สมาคมการทองเท่ียวเมืองโอเคกาวะ 

3 พฤศจิกายน 2020 ครบรอบ 50 ปีของการบริหาร
เทศบาล Okegawa Outing Beni กับ PR ของเมือง 
Okegawa 
  

 

ภาพ 197 แสดงมาสคอต OKECHAN จังหวัดไซตามะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
49 

ช่ือมาสคอต : Enzoh & Sukkii 

จังหวัดอิวาเตะ / Fudai Village 

Kombu Brothers สงเสริมสาหรายทะเลชนิดพิเศษ
ของหมูบาน Fudai Suki kelp ใหความสดช่ืนและ
สาหรายทะเลเค็มคือ enzo สาหรายทะเลในหมูบาน 
Fudai ซึ่งมียอดการผลิตและจําหนายมากเป็นอันดับ 1 
และ 2 ในจังหวัดอิวาเตะมีสีท่ีดีและมีความหนา! ด้ินรน
เพื่อทํากิจกรรมประชาสัมพันธแ ในฐานะเจาหนาท่ี
หมูบาน 

 

ภาพ 198 แสดงมาสคอต Enzoh & Sukkii จังหวัดอิวาเตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
50 

ช่ือมาสคอต : Sabakappa 

จังหวัดนีงาตะ / Kashiwazaki City Sabaishi 
Elementary School 
มันเกิดจากความคิดท่ีวา "ฉันอยากทําใหซาบาอิชิมี
บทบาทมากขึ้น" "ฉันอยากใหหลาย ๆ คนรูจักมัน" และ 
"ฉันอยากทําใหมันมีช่ือเสียงมากขึ้น" มีสวนรวมในงาน
ของโรงเรียนงานในทองถิ่นและกิจกรรมเพื่อสงเสริม 
Sabaishi 
 

 

ภาพ 199 แสดงมาสคอต Sabakappa จังหวัดนีงาตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
52 

ช่ือมาสคอต : HORORU 

จังหวัดอิบารากิ / Shirosato Town 

นกฮูกในตํานานท่ีกลาวกันวาอาศัยอยูบนตนไมประจํา
เมือง "Sudajii"! มีตํานานเลาวาเมื่อนานมาแลว Sudajii 
ถูกสรางขึ้นมาเพื่อใหเกิดผลและชวยชีวิตผูคนในเมืองท่ี
กําลังลําบากเพราะพวกเขาไมมีอาหารกิน! ฉันชอบ
ผลิตภัณฑแพิเศษของเมืองนี้! 
 

 

ภาพ 200 แสดงมาสคอต HORORU จังหวัดอิบารากิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
52 

ช่ือมาสคอต : Arabou & Arami 

จังหวัดโตเกียว / Arakawa Ward 
 
เหลานี้คืออักขระสัญลักษณแ "Arabo" และ "Aramii" 
จาก Arakawa-ku, Tokyo "อาราโบ" ท่ีออนโยนและ
เอาใจใสและ "อารามี" ท่ียุงเหยิงและขี้สงสัยเป็นพี่นอง
ท่ีสนิทกันมากซึ่งเกิดจากการรวบรวมความฝันและ
ความหวังของทุกคน 

 

ภาพ 201 แสดงมาสคอต Arabou & Arami จังหวัดโตเกียว 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
53 

ช่ือมาสคอต : Momoiro Usahi 

จังหวัดยามากาตะ เมืองอาซาฮี 

ชุดกระตายสีชมพูท่ีอาศัยอยูในเมืองอาซาฮีจังหวัดยา
มากาตะ เขาจัดการทุกอยางต้ังแตการปลูกขาวไปจนถึง
การเลนสโนวแบอรแด แตดวงตาของเขากลับกลวงโบเ 
ความแตกตางอยางลนหลามท่ีไดรับการเล้ียงดูโดย 
Asahi Town 
  

 

ภาพ 202 แสดงมาสคอต Momoiro Usahi จังหวัดยามากาตะ เมืองอาซาฮี 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
54 

ช่ือมาสคอต : UMEMARU 

จังหวัดคานากาวา เมืองโอดาวาระ 

อุเมะมารุซึ่งเป็นบุคคลประชาสัมพันธแดานการทองเท่ียว
ของเมืองโอดาวาระถือกําเนิดขึ้นในปี พ.ศ. 2532 เพื่อ
เป็นท่ีระลึกครบรอบ 50 ปีขององคแกรเทศบาล จุดเดน
ท่ีมีลวดลายของผลไม "อุเมะ" ซึ่งเป็นผลิตภัณฑแพิเศษ
ของเมืองโอดาวาระ ชุดเกราะสีแดงไดรับการต้ังช่ือตาม
วาระครบรอบ 400 ปีของการตอสูท่ีโอดาวาระ 

 

ภาพ 203 แสดงมาสคอต UMEMARU จังหวัดคานากาว่า เมืองโอดาวาระ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
55 

ช่ือมาสคอต : SALMON-KUN & 
MIYAKO-CHAN 

จังหวัดอิวาตะ / กรมสงเสริมอุตสาหกรรมเมืองมิยาโกะ
กองประมง 
แซลมอ น คุ ง และมิ ย า โ กะ จั ง เ กิ ด เ มื่ อ วั น ท่ี  1 1 
พฤศจิกายน " 
วันแซลมอน" พวกเขาเป็นพี่นองปลาแซลมอนฝาแฝดท่ี
โปรโมต "Salmon Town Miyako" ท่ัวประเทศ 
Bonbon ของ Miyako-chan ทําจากไขปลาแซลมอน! 

 

ภาพ 204 แสดงมาสคอต SALMON-KUN&MIYAKO-CHAN จังหวัดอิวาตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
56 

ช่ือมาสคอต : Sacchan of Grey-faced 
buzzard 

จังหวัดโทจิงิ เมืองอิจิไค 

"Satchan of Grey-Faced Buzzard" ผูสนับสนุน
เมืองอิจิไคดวยพลังท้ังหมดของเขา! "นกอีแรงหนาเทา" 
เป็นนกอพยพในตระกูลเหยี่ยวและมาจากประเทศทาง
ตอนใตอันอบอุนในฤดูใบไมผลิ! ตอนนี้ฉันกําลังลําบาก
ในการเล้ียงลูกแฝด "อิคชาน" และ "ไคจัง"! 
 

 

ภาพ 205 แสดงมาสคอต Sacchan of Grey-faced buzzard จังหวัดโทจิงิ เมืองอิจิไค 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
57 

ช่ือมาสคอต : Hanadamoutarou 

จังหวัดฮิโรชิมา / คณะกรรมการบริหารการสงเสริม
การทองเท่ียว Kitahiroshima 
แมลายคือวัวประดับของ "มิบุโนะฮานะไท" ไดรับการ
ขึ้นทะเบียนเป็นมรดกทางวัฒนธรรมท่ีจับตองไมไดของ
องคแการยูเนสโกท่ีเมืองคิตาฮิโรชิมะภาคภูมิใจ ไดรับ
การขนานนามวา "Maitaro" จากศิลปะการแสดง
ด้ังเดิม "Kagura no Mai ชอบการเตนรําทักษะพิเศษ
ของเขา มีความกระตือรือรนมาก 

 

ภาพ 206 แสดงมาสคอต Hanadamoutarou จังหวัดฮิโรชิมา 
 

ท่ีมา : https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
58 

ช่ือมาสคอต : Kannachan 

จังหวัดนะงะโนะ เมืองซูซากะ 

มันบานประมาณหนึ่งเดือนหลังจากท่ีระเบิดปรมาณูถูก
ท้ิงท่ี 
ฮิโรชิมา ทูตสันถวไมตรีแหง สันติท่ีถือกําเนิดจาก
โครงการพุทธรักษาซึ่งเผยแพร "ดอกพุทธรักษา" ไปท่ัว
โลกจาก Suzaka เมืองโกดัง Shinshu ทักษะพิเศษของ
วันนี้ "Kanna Smile" ฉันสนับสนุนทุกคน 
 

 

ภาพ 207 แสดงมาสคอต Kannachan จังหวัดนะงะโนะ เมืองซูซากะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
59 

ช่ือมาสคอต : Kadoppiy's family 

จังหวัดมิยาซากิ / สมาคมการทองเท่ียวคาโดกาวะ 
 
Kadoppi จําลองมาจากอนุสาวรียแ ธรรมชาติ 
"Japanese Murrelet" ฉันทําดีท่ีสุดกับภรรยาและ
ลูกๆ ขอบคุณสําหรับการสนับสนุนของคุณ. 
 

 

ภาพ 208 แสดงมาสคอต Kadoppiy's family จังหวดมิยาซากิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
60 

ช่ือมาสคอต : Miyachan 

จังหวัดวากายามะ / Princess Miyako Awards 

วาราวะเป็นมาสคอตท่ีจําลองมาจากเจาหญิงมิยาโกะ 
(เจาหญิงผมยาว) จากเรื่อง "Legend of Princess 
Miyako" ซึ่งกลาวกันวาเป็นเรื่องราวของซินเดอเรลลา
ในญี่ปุุน ฉันอยากเป็นผูหญิงท่ีสวยและนารักเหมือนเจา
หญิงมิยาโกะท่ีไดเป็นเจาหญิงของจักรพรรดิดวยผมท่ี
สวยงาม 

 

ภาพ 209 แสดงมาสคอต Miyachan จังหวัดวากายามะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
61 

ช่ือมาสคอต : Chihbo 

จังหวัดนะงะโนะ / Chino City Children 
Association Development Liaison Council 
ท่ีมาของช่ือ "Boy in Chino City" เครื่องหมายการคา
คือผาพันแผลของ "หลักฐานความไรสาระ" และศีรษะ
ของ Tongari ท่ีมีรูปของ Yatsugatake ซึ่งเป็นบาน
เกิด ความฝันของฉันคือการไดเป็นเพื่อนกับเด็ก ๆ ท่ัว
โลก 

 

ภาพ 210 แสดงมาสคอต Chihbo จังหวัดนะงะโนะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
62 

ช่ือมาสคอต : Man & Nakao 

จังหวัดนะงะโนะ / Tatsuno Municipal Tatsuno 
Nishi Elementary School 
กลางญี่ปุุน! ฉันช่ือนากาโอะเป็นตัวละครมาสคอตท่ี
สงเสริมเมืองทัตสึโนะจังหวัดนากาโนะ โรงเรียนประถม 
Tatsuno Nishi ช้ันประถมศึกษาปีท่ี 4 ทําจาก
กระดาษแข็ง มีแผนท่ีญี่ปุุนอยูบนตัวและมีลูกศรช้ีไปท่ี 
Tatsuno Town ฉั น ยั ง เ ป็ น เ พื่ อ น ท่ี ดี กั บ
นายกเทศมนตรีและทุกคนในสํานักงานรัฐบาล 
 

 

ภาพ 211 แสดงมาสคอต Man & Nakao จังหวัดนะงะโนะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
63 

ช่ือมาสคอต : Sakaron 

จังหวัดไซตามะ / กองประชาสัมพันธแและ
ประชาสัมพันธแเมืองซะกะโดะ 
นางฟูาซากุระท่ีประกาศตัวเองพรอมภารกิจในการโปร
โมตเมืองซาคาโดะ สาวที่รักแฟช่ันเหมือนหมา แตไมใช
หมา 
ฉันชอบทําตัวเดนและเอาใจดังนั้นถาคุณโหวตมากฉัน
ยินดีท่ีจะเขยาหางของคุณ 

 

ภาพ 212 แสดงมาสคอต Sakaron จังหวัดไซตามะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
64 

ช่ือมาสคอต : INZAI‐KUN 

จังหวัดชิบะ เมืองอินไซ 

ลูกแรดสีชมพูท่ีเกิดในทุงดอกคอสมอสซึ่งเป็นดอกไม
ประจําเมือง เขามีนิสัยออนโยนและชอบงีบหลับ จุด
เสนหแคือดอก 
คอสมอสท่ีบานท่ีหาง! ทุกคนโปรดสนับสนุนฉัน! 
 

 

ภาพ 213 แสดงมาสคอต INZAI‐KUN จังหวัดชิบะ เมืองอินไซ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
65 

ช่ือมาสคอต :  Mamekichi 

จังหวัดไอจิ เมืองโอกาซากิ 

เกิดท่ีเมืองโอกาซากิจังหวัดไอจิมาเมะคิจิ! ตัวละครดาน
การศึกษาดานสุขภาพและอาหารของเมือง Okazaki 
อายุประมาณ 5 ขวบเป็นเด็กชายตระกูลถั่ว ฉันอยาก
ทําใหมินนาเพื่อนท่ีช่ืนชอบเต็มไปดวยพลังและรอยยิ้ม 
 

 

ภาพ 214 แสดงมาสคอต Mamekichi จังหวัดไอจิ เมืองโอกาซากิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
66 

ช่ือมาสคอต : Shirapen 

จังหวัดวากายามะ / หอการคาเมืองชิราฮามะและ
ชมรมเยาวชนอุตสาหกรรม 
"Shirapen" คือนางฟูาท่ีเรียกวา "Shirarah Penguins" 
ท่ีอาศัยอยูในเมืองชิราราฮามะ เราพยายามอยางเต็มท่ี
เพื่อสงเสริมการคาและอุตสาหกรรมของเมืองชิราฮามะ
อุตสาหกรรมการทองเท่ียวและการบริการและเมืองชิ
ราฮามะ 

 

ภาพ 215 แสดงมาสคอต Shirapen จังหวัดวากายามะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
67 

ช่ือมาสคอต : Ka-min 

จังหวัดเฮียวโกะ เมืองคามิกาวา 

เขินนิดหนอย แตฉันจะทําใหดีท่ีสุดเพื่อเมืองคามิคาวะ
ท่ีฉันชอบฉันชอบน้ําผลไมยูซุและไซเดอรแยูซุ ฉันเขาใจ
ผิดคิดวาเป็นกระตาย แตจริงๆแลวมันคือกระตาย 

 

ภาพ 216 แสดงมาสคอต Ka-min จังหวัดเฮียวโกะ เมืองคามิกาว่า 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
68 

ช่ือมาสคอต : Betsukairyoushikunn 

จังหวัดฮอกไกโด / Betsukai Town Tourism 
Association 
วัวและชาวประมง เกิดท่ี Betsukai ฮิกาชิฮอกไกโด
ฟารแมโคนมท่ีดีท่ีสุดในญี่ปุุนและอุดมไปดวยอาหาร
ทะเล  

 

ภาพ 217 แสดงมาสคอต Betsukairyoushikunn จังหวัดฮอกไกโด 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020


 197 

 

ลําดับท่ี 
69 

ช่ือมาสคอต : TOKIWAN 

จังหวัดเฮียวโกะ  / Kobe Tokiwa University / 
Kobe Tokiwa College Junior College 
เป็นตัวละครมาสคอตประจํามหาวิทยาลัยท่ีสรางขึ้น
โดยนักศึกษาของมหาวิทยาลัยโกเบโทคิวะท่ี "แบงปัน
ขั้นตอนกับชุมชน"! ไมเพียง แตงานในมหาวิทยาลัย
เทานั้น แตยังรวมถึงงานเทศกาลทองถิ่นฮาโลวีนคริ
สตแมาสและงานอื่น ๆ อีกดวย! 
  

 

ภาพ 218 แสดงมาสคอต TOKIWAN จังหวัดเฮียวโกะ   
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
70 

ช่ือมาสคอต : Nabarinohiyawan 

จังหวัดมิเอะ / Nabari District Town 
Development Council 
ใบหนาและศีรษะของโนหแคือตรอกซอกซอยแคบ ๆ 
"Hiyawai" ท่ีเช่ือมโยงกับ Kan'ami Soza จ้ีท่ีคอเป็น
ถักเปียและอาหารฉุกเฉิน "Katayaki" ของ Nabari 
Ninja เส้ือคลุมดานหลังมาจาก "The Fiend with 
Twenty Faces" ของนักประพันธแนักสืบของ Nabari 
หางคือธารน้ําใสของแมน้ํานาบาริ 

 

ภาพ 219 แสดงมาสคอต Nabarinohiyawan จังหวัดมิเอะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
71 

ช่ือมาสคอต : Chutora 

จังหวัดไอจิ / มหาวิทยาลัยชูบุ 

นี่คือมาสคอตอยางเป็นทางการของมหาวิทยาลัยชูบุใน
จังหวัดไอจิ "ชูโทระ" ทําไมตองเป็นเสือ? นั่นเป็นเพราะ
ราศีของผูกอตั้งคือเสือ จุดเสนหแคือตัวอักษร "ไค" ท่ีสอง
อยูในอกของคุณ ขอบคุณสําหรับการสนับสนุนของคุณ! 
 

 

ภาพ 220 แสดงมาสคอต Chutora จังหวัดไอจิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
72 

ช่ือมาสคอต : Yashimon 

จังหวัดโอซากา / Sakai City Kitahachi Shita 
School District Autonomous Federation 
ฉันกระตือรือรนในฐานะไอดอลสําหรับทุกคนในการทํา
ใหพื้นท่ีมีชีวิตชีวาข้ึนเพื่อใหชาวบานสามารถใชชีวิต
อยางมีความสุขและอยูรวมกันได ออกแบบโดยนักเรียน
มัธยมตนในทองถิ่นนี่คือนางฟูาหุนไลกาท่ีเลียนแบบ
หมวก  

 

ภาพ 221 แสดงมาสคอต Yashimon จังหวัดโอซาก้า 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
73 

ช่ือมาสคอต : Nejiri Honnyo 

จังหวัดมิยางิ เมืองคุริฮาระ 

มันถือกําเนิดขึ้นดวยลวดลายของ "Twisted Honyo" 
ซึ่งเป็นหนึ่งในภูมิประเทศด้ังเดิมท่ี Kurihara ตองการ
อนุรักษแเอาไวนั่นคือการแขวนมัดขาวท่ีเก็บเกี่ยวไวบน
แทงไมในขณะท่ีขยับทีละเล็กทีละนอย เราจะสงขาว
อรอยสินคาพิเศษและขอมูลสนุก ๆ เกี่ยวกับคุริฮาระให
ทุกคน 

 

ภาพ 222 แสดงมาสคอต Nejiri Honnyo จังหวัดมิยางิ เมืองคุริฮาระ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
74 

ช่ือมาสคอต : Sobacchi 

จังหวัดอิวาเตะ / สภาสงเสริมการรณรงคแการ
ทองเท่ียวอิวาเตะ 
บุคลิกสบาย ๆ อารมณแยาวนานเหมือนโซบะ 
ทักษะพิเศษคือคุณสามารถกิน Wanko soba ไดมาก 
  

 

ภาพ 223 แสดงมาสคอต Sobacchi จังหวัดอิวาเตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
75 

ช่ือมาสคอต : MIKO Sisters 

จังหวัดอิวาเตะ / Ichinoseki City Hall Murone 
Branch Industrial Construction Division 
"มิโกะจัง" และนองสาว "ชิจัง" ซึ่งเป็นภาพของหญิงสาว
ในศาลเจาท่ีสงเสริมงาน "เทศกาลศาลเจามูโรเนะ
เทศกาลมัตสึริบะ" ซึ่งถูกกําหนดใหเป็นทรัพยแสินทาง
วัฒนธรรมพื้นบานท่ีจับตองไมไดท่ีสําคัญของประเทศ 

 

ภาพ 224 แสดงมาสคอต MIKO Sisters จังหวัดอิวาเตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
76 

ช่ือมาสคอต : Ogajiro 

จังหวัดโตเกียว / สํานักการทองเท่ียวหมูบานโอกาซา
วาระ 
วาฬหลังคอมท่ีเกิดและเติบโตใน Ogasawara เป็นช่ือท่ี
เชย แตมีคําผสมกับภาษาอังกฤษเล็กนอย ฉันมักจะ
สวมแวนกันแดดเพื่อปกปูองดวงตาของฉันจากรังสียูวีท่ี
รุนแรงของ Ogasawara ไมใชเพราะตองการซอน "นา
ตานารัก" 
 

 

ภาพ 225 แสดงมาสคอต Ogajiro จังหวัดโตเกียว 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
77 

ช่ือมาสคอต : Dennennmaru 

จังหวัดกุนมะ / สหกรณแการเกษตรโอราทาเทบายาชิ 

เราชวยเหลือเกษตรกรและมีสวนรวมกับไอดอล
ทองถิ่น! นอกจากนี้ "Denenmaru Information 
Bureau"จะออก 
อากาศทุกวันทางเคเบิลทีวี Tatebayashi ขอโหวต
นางฟูาเกษตร "เดเนนมารุ" ใหสะอาด! 
 

 

ภาพ 226 แสดงมาสคอต Dennennmaru จังหวัดกุนมะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
78 

ช่ือมาสคอต : Megamichan 

จังหวัดยามากาตะ เมืองฟุนากาตะ 

ฉันถูกขุดมาจากไซตแ Nishinomae ในเมือง Funagata 
จังหวัด Yamagata การกลับชาติมาเกิดของหุนดินเผา
สมบัติของชาติ "เทพธิดาโจมอน"! Min เพื่อมอบเสนหแ
ของ Funagata Town ใหเต็มท่ี! ยินดีท่ีไดรูจัก 
ทวิตเตอรแอยางเป็นทางการ @FUNAGATAMEGAMI 
  

 

ภาพ 227 แสดงมาสคอต Megamichan จังหวัดยามากาตะ เมืองฟุนากาตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
79 

ช่ือมาสคอต : Yoshidatown PR 
General Manager Yoshikichi 

จังหวัดชิสึโอกะ อําเภอไฮบาระ เมืองโยชิดะ 

โยชิคิจิเป็นนางฟูาน้ําท่ีเกิดจากน้ําพุของแมน้ําโออิท่ีไหล
ผานเมืองโยชิดะและสวมใสผลิตภัณฑแพิเศษ "ชิราสุ" 
"ปลาไหล" และ "ผักกาดแกว" ในฐานะผูจัดการฝุาย
ประชาสัมพันธแของโยชิดะทาวนแฉันพยายามอยางเต็มท่ี
เพื่อโปรโมตเมืองนี้! โปรดใหการสนับสนุน 
 

 

ภาพ 228 แสดงมาสคอต Yoshidatown PR General Manager Yoshikichi จังหวัดชิสึโอกะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
80 

ช่ือมาสคอต : Kurawanko 
Hiranyannko 

จังหวัดโอซากา /  สมาคมวัฒนธรรมและการ
ทองเท่ียวฮิราคาตะ 
คนหนึ่งคือคนพายเรือและผูขายอาหารพิเศษของฮิรา
กาตะ "คุระวังกะบุเนะ" ซึ่งขายสาเกและเคกขาวใหกับ
ผูโดยสารของ "ซันจูเซกิเซ็น" ท่ีเดินทางระหวางเกียวโต
และโอซากาในชวงสมัยเอโดะNyanko เป็นเพื่อนของ
เธอ Nya 
 

 

ภาพ 229 แสดงมาสคอต Kurawanko Hiranyannko จังหวัดโอซาก้า 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020


 203 

 

ลําดับท่ี 
81 

ช่ือมาสคอต : Otakki 

จังหวัดชิบะ เมืองโอทากิ 

โทคุงาวะเทนโนสหนึ่งในส่ีขุนพลท่ีมีแรงบันดาลใจจาก
ฮอนดะทาดาคัตสึเจาของปราสาทโอทากิ! จุดเดนอยูท่ี
ผลิตภัณฑแพิเศษ "หนอไม" และแหลงทองเท่ียว "Yoro 
Valley" ความฝันของฉันคือการทําให Otaki เป็นเมือง
ท่ีดีท่ีสุดในญี่ปุุน! 
โปรดสนับสนุนฉัน 
  

 

ภาพ 230 แสดงมาสคอต Otakki จังหวัดชิบะ เมืองโอทากิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
82 

ช่ือมาสคอต : KIZU-RU 

จังหวัดอิวาเตะ / Iwate Athlete Club Co. , Ltd. 
Iwate Grulla Morioka 
เจาของ "ใจไมแตก" ขณะพับนกกระเรียนกระดาษ 
ฟุตบอลเป็นส่ิงท่ีดีพอสมควรและมีดานของคนรักราคุ
โกะ ในฐานะท่ีเป็นเปูาหมายของการอธิษฐานเพื่อชัย
ชนะจงทําตอไปดวยความต้ังใจของพระเจาจะกลับมามี
ชีวิตชีวาอีกครั้งในปีนี้ 

 

ภาพ 231 แสดงมาสคอต KIZU-RU จังหวัดอิวาเตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
83 

ช่ือมาสคอต : Mebae Chan 

จังหวัดฟุกุชิมะ / National University Corporation 
Fukushima University 
นางฟูาตนไมท่ีอาศัยอยูในปุาลึกของท่ีราบสูงอะบุคุมะ
ในจังหวัดฟุกุชิมะในเดือนเมษายน 2017 เขาไดรับการ
แต ง ต้ั ง ให เป็น ตัวนํ าโชคอยา ง เป็นทางการของ
มหาวิทยาลัยในการรับรูถึงกิจกรรมตางๆของเขาเชน
การเผยแพรความพยายามของมหาวิทยาลัยฟุกุชิมะตอ
ชุมชน 

 

ภาพ 232 แสดงมาสคอต Mebae Chan จังหวัดฟุกุชิมะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
84 

ช่ือมาสคอต : Kiko 

จังหวัดฮอกไกโด / Kikonai Town Hall 

เรากําลังดําเนินการเพื่อทําใหเมือง Kikonai มีชีวิตชีวา
ขึ้นโดยท่ี Hokkaido Shinkansen จะจอด! อาหาร
โปรดของฉันคือ "ฮาโกดาเตะวากิว" สูตรพิเศษของ 
Kikonai ท่ีอัดแนนไปดวย 
อูมามิ ตอนนี้ "ทําไมคุณไมมาท่ี Kikonai? 
 

 

ภาพ 233 แสดงมาสคอต Kiko จังหวัดฮอกไกโด 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
85 

ช่ือมาสคอต : Kotomi-chan 

จังหวัดโตเกียว / Koto Ward 

Kotomi-chan ตัวละครทองเท่ียวที่สงเสริมเมืองสีน้ํา
ของ Koto Ward สาวนกน้ําท่ีชอบออกไปขางนอกกับ
เครื่องประดับผมซาซันควาดอกไมวอรแดของเธอ เพื่อ
ถายทอดเสนหแของ Koto Ward ใหคนท้ังประเทศได
ปรากฏตัวท่ีนี่และท่ีนั่น! มาท่ี Koto Ward เพื่อดูฉัน! 

 

ภาพ 234 แสดงมาสคอต Kotomi-chan จังหวัดโตเกียว 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
86 

ช่ือมาสคอต : Hachikazukichan 
&Neyamarukun 

จังหวัดโอซากา เมืองเนยากาวะ 

Hachikazuki-chan และ Neyamaru-kun เป็นตัว
ละครมาสคอตท่ีมีลวดลายของตัวละครที่ปรากฏใน
นิทานพื้นบานช่ือดัง "Hachikazukihime" ในเมือง 
Neyagawa เราสองคนกําลังโปรโมตเมืองเนยากาวะใน
ชุดท่ีออกแบบโดยตนไมประจําเมือง "ซากุระ" 
 

 

ภาพ 235 แสดงมาสคอต Hachikazukichan&Neyamarukun จังหวัดโอซาก้า เมืองเนยากาวะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
87 

ช่ือมาสคอต : Komakappa 

จังหวัดนะงะโนะ เมืองโคมากาเนะ 

เมืองโคมากาเนะจังหวัดนากาโนะตัวละคร
ประชาสัมพันธแคัปปะ! ฉันเป็นเด็กกัปปะท่ีเกิดจากน้ํา
บริสุทธิ์ของเทือกเขาแอลป หมวกใบโปรดของฉันคือ
หมวกท่ีมีรูปทรงของเทือกเขาแอลปตอนกลาง มาเย่ียม
ชมโคมากาเนะซึ่งเต็มไปดวยอาหารจากธรรมชาติและ
อรอย! 
  

 

ภาพ 236 แสดงมาสคอต Komakappa จังหวัดนะงะโนะ เมืองโคมากาเนะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
88 

ช่ือมาสคอต : Yaese's shi-chan 

จังหวัดโอกินาวา / สํานักงานเมือง Yaese แผนกการ
ทองเท่ียวและการพาณิชยแจังหวัดโอกินาวา 
ฮิซาอิ นี่คือยาเสะชิจัง! ฉันชอบส่ิงท่ีมีชีวิตชีวา
สนุกสนานและนาสนใจของ Shisa! ฉันเตนเกงและติด
ศิลปะมาก 
ฉันดีใจถาคุณรูจุดดีของ Yaese Town ผานทางฉัน 
ขอบคุณสําหรับการสนับสนุนของคุณ! 

 

ภาพ 237 แสดงมาสคอต Yaese's shi-chan จังหวัดโอกินาวา 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
89 

ช่ือมาสคอต : Kasayan 

จังหวัดเกียวโต / Kasayan Club 

นี่คือคาซางิตัวละครของเนโคมาตะยูไคท่ีสงเสริมคาซางิ
เมืองเล็ก ๆ ท่ีมีประชากรนอยท่ีสุดในภาคตะวันตกของ
ญี่ปุุน ฉันชอบออกไปเท่ียวที่ตางๆพรอมกับควงสองหาง 
  

 

ภาพ 238 แสดงมาสคอต Kasayan จังหวัดเกียวโต 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
90 

ช่ือมาสคอต : Joboji no neko 

จังหวัดอิวาเตะ / Ninohe City Tourism 
Association Joboji Branch 
มาสคอตท่ีมาจากตํานานของ Nekozuka ในเมือง 
Joboji เมือง Ninohe ซึ่งเกิดในปี 1994 บางทีอาจจะ
เร็วเกินไปเขาอาศัยอยูในโกดัง แตในฤดูใบไมรวงปี 
2019 เขาไดรับการฟื้นฟูดวยขอเสนอจากวงดนตรีร็อก
ทองถิ่น มุงเปูาไปท่ีจุดสูงสุดของชวงปลายฤดูใบไมผลิ 
  

 

ภาพ 239 แสดงมาสคอต Joboji no neko จังหวัดอิวาเตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
91 

ช่ือมาสคอต : OmuranChan 

จังหวัดนางาซากิ เมืองโอมูระ 

นี่คือโอมูระจังตัวละครมาสคอตของเมืองโอมุระ เป็น
นางฟูาของดอกซากุระ (กลวยไม) ท่ีวิ่งอยางมีชีวิตชีวา
ดวยลวดลายของดอกไมประจําเมืองโอมูระ "โอมูระ
ซากุระ" 
ขอบคุณสําหรับการสนับสนุน 
 

 

ภาพ 240 แสดงมาสคอต OmuranChan จังหวัดนางาซากิ เมืองโอมูระ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
92 

ช่ือมาสคอต : Ogakki&Oanchan 

จังหวัดกิฟุ / Ogaki City Hall 

สวัสดี! มันคือ Ogakki เมือง Ogaki จังหวัด Gifu มี
ช่ือเสียงในฐานะสถานท่ีท่ีหนังสือทองเท่ียว "Oku no 
Hosomichi" ของ Matsuo Basho ส้ินสุดลงและ 
Ogakki สวมเครื่องแตงกายท่ีไดรับแรงบันดาลใจจาก 
Matsuo Basho  
ฉันจะทําใหดีท่ีสุดกับอามุจังนองสาวของฉัน! 
  

 

ภาพ 241 แสดงมาสคอต Ogakki&Oanchan จังหวัดกิฟุ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 
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ลําดับท่ี 
93 

ช่ือมาสคอต : Kyaromi 

จังหวัดฮิโรชิมา / ศูนยแออกแบบอาชีพนักศึกษาหญิง
ของสถาบันเทคโนโลยีฮิโรชิมา 
เป็นสัญลักษณแของศูนยแออกแบบอาชีพนักศึกษาหญิง
ของ Hiroshima Institute of Technology ฉันชอบ
เลนกับนักเรียนของสถาบันเทคโนโลยีฮิโรชิมาและคน
ในพื้น ท่ี  ฉันจะ ทํา ให ดี ท่ี สุดขอบคุณสําหรับการ
สนับสนุน 
 

 

ภาพ 242 แสดงมาสคอต Kyaromi จังหวัดฮิโรชิมา 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
94 

ช่ือมาสคอต : Kamirin 

จังหวัดเอฮิเมะ / Kamijima Town Chamber of 
Commerce and Industry Youth Club 
มิรินเป็นเทพเจาแหงทองทะเลท่ีอาศัยอยูในคามิจิมะ
เป็นเวลานานและปกปูองผูอยูอาศัยมาหลายช่ัวอายุคน 
มีตํานานวาชาวประมงและนักตกปลาจะจับปลาไดมาก
เมื่อไดพบกับ 
มิริน 
 

 

ภาพ 243 แสดงมาสคอต Kamirin จังหวัดเอฮิเมะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
95 

ช่ือมาสคอต : Public relations ranger 
Honami 

จังหวัดฟุกุโอกะ / Honami Town Development 
Council 
เป็นทีมสงเสริมของ Honami Town Development 
Council ในเมือง Iizuka อีโมติคอนเป็นช่ือยอของ
โรงเรียนประถมในเขตโฮนามิ เราเขารวมกิจกรรมเพื่อ
ทําใหพื้นท่ี Honami มีชีวิตชีวาและเผยแพรพื้นท่ีบน 
SNS โปรดสนับสนุนฉัน! 
 

 

ภาพ 244 แสดงมาสคอต Public relations ranger Honami จังหวัดฟุกุโอกะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 
96 

ช่ือมาสคอต : Nonchan 

จังหวัดอิวาเตะ หมูบานโนดะ 

Non-chan เป็นปลาแซลมอนท่ีเกิดในลําธารท่ีใสท่ีสุด
ในหมูบานแมน้ํา Aka! ทองอืดเต็มไปดวยสารอาหารที่
จะมีชีวิตอยู เมื่อทุกคนในพื้นท่ีมีความสุขทองก็พองกัน 
  

 

ภาพ 245 แสดงมาสคอต Nonchan จังหวัดอิวาเตะ หมู่บ้านโนดะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
97 

ช่ือมาสคอต : MORITAN & MORIRIN 

จังหวัดไซตามะ / Tokyo Kasei University 

นางฟูาท่ีเกิดจากตน Metasequoia ในมหาวิทยาลัย 
เด็กชายสีเขียวคือ Moritan และเด็กหญิงสีสมคือ 
Moririn 
อาหารท่ีฉันชอบคือชาซายามะเย็นน้ําบ฿วยท่ีทําโดย
นัก เรี ยนหอพัก กี วีบ ลู เบอรแ รี่  ฯลฯ ท่ี เ ติบ โตใน
มหาวิทยาลัย กิจวัตรประจําวันคือการเฝูาดูแลนักเรียน 

 

ภาพ 246 แสดงมาสคอต MORITAN & MORIRIN จังหวัดไซตามะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 98 ช่ือมาสคอต : LAVETON 

จังหวัดฮอกไกโด / สมาคมการทองเท่ียวคามิฟูราโนะโทคาจิดาเกะ 

"Labeton" เกิดท่ีเมือง Kamifurano เมืองแหงลาเวนเดอรแและเนื้อ
หมู ตกแตงหมวกดวยลาเวนเดอรแและโรยกล่ินลาเวนเดอรแ ความฝัน
ของฉันคือการเป็นไอดอล แมวาเขาจะไมไดอยูในสํานักงานใด ๆ ก็
ตาม แตเขาก็ตัดสินใจท่ีจะหามความโรแมนติกดวยตัวเอง 

 

ภาพ 247 แสดงมาสคอต LAVETON จังหวัดฮอกไกโด 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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ลําดับท่ี 
99 

ช่ือมาสคอต : The samurai of Pacific 
saury 

จังหวัดอิวาเตะ / Fish Gourmet Town Ofunato 
Executive Committee 
เกิดนอกชายฝ่ัง Ofunato เป็นซามูไรท่ีจริงจังและมี
มารยาทท่ีรัก Isada และ Suisen บางครั้งเธอสวมชุด
กิโมโนท่ีมียอดประจําตระกูลของดอกไม "คาเมลเลีย" 
ในเมืองโอฟุนาโตะดึงดาบ saury ออกมาท่ีเอวของเธอ
และเตนรํา มุงมั่นท่ีจะทําใหนักชิมปลาเป็นท่ีนิยม 

 

ภาพ 248 แสดงมาสคอต The samurai of Pacific saury จังหวัดอิวาเตะ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

ลําดับท่ี 100 ช่ือมาสคอต : tsunopyon 

จังหวัดมิยาซากิ / สมาคมการทองเท่ียวเมืองสึโนะ 

หมวกของ Tsuno ได รับแรงบันดาลใจจาก 
Osuzuyama และ Yatogi Falls และราดดวยมะเขือ
เทศและองุนเพื่อแสดงถึงเมือง Tsuno ซึ่งอุดมไปดวย
ธรรมชาติ ชิเมนาวะท่ีคอเป็นตัวแทนของศาลเจาสึโนะ
และตะปูในมือของเขาแสดงถึงโอคุนินุชิเทพเจาแหง
ศาลเจาสึโนะ 

 

ภาพ 249 แสดงมาสคอต tsunopyon จังหวัดมิยาซากิ 
 

ที่มา: https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020 

 

 

https://www.yurugp.jp/en/ranking/?year=2020
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เกณฑ์การประเมินผลงานการออกแบบสัญลักษณ์น าโชค 

 ในการคนควา ศึกษาและวิจัยเรื่องการออกแบบสัญลักษณแนําโชค ผูวิจัยไดศึกษาถึงเกณฑแ

การประเมินผลงานการออกแบบสัญลักษณแนําโชคจากการแขงขันการประกวดการออกแบบ

สัญลักษณแนําโชคในหลากหลายการแขงขัน เพื่อศึกษาถึงเกณฑแการออกแบบ เงื่อนไข และแนวทางท่ี

จะใหคะแนนการออกแบบ การออกแบบตัวช้ีวัด มาตรฐานและเกณฑแท่ีตองสัมพันธแกับวัตถุประสงคแ

และครอบคลุมถึงแนวทางการออกแบบท่ีแตกตางกันไปตามหนาท่ีการใชงาน เพื่อพัฒนาเกณฑแในการ

ออกแบบสัญลักษณแนําโชค ระบบเกณฑแการใหคะแนนและพัฒนาคูมือ เพื่อเป็นแนวทางปฏิบัติสําหรับ

การประเมินท่ีผลงานออกแบบ ใหนักออกแบบ และผูประเมินผลงานออกแบบใหมีเกณฑแการตัดสิน

ผลงานการออกแบบสัญลักษณแยนําโชค ท่ีชัดเจนดวยทิศทางและบนบรรทัดฐานเดียวกัน โดยศึกษา

กลุมตัวอยางการประกวดการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท้ังส้ิน 11 กลุมตัวอยาง ดังนี้ 

 ตัวอย่างที่ 1 

 ช่ือโครงการ: ประกวดออกแบบมาสคอต มาตรฐานคุณภาพบริการขนสงดวยรถบรรทุก  

Q Mark 

 หนวยงาน: กรมการขนสงทางบกและวิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล 

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต  

 มาตรฐาน Q Mark เป็นเครื่องมือสําคัญในการพัฒนา และสงเสริมการขนสงสินคาใหมี

คุณภาพ มีความปลอดภัย และทําใหระบบการขนสงสินคาดวยรถบรรทุกของประเทศไทย มีมาตรฐาน

และไดรับการยอมรับในระดับสากล โดยกรมการขนสงทางบกไดพัฒนาและสงเสริมใหผูประกอบการ

เขาสูระบบมาตรฐาน Q Mark มาอยางตอเนื่อง โดยเฉพาะผูประกอบการขนาดกลาง และขนาดยอม 

หรือ SMEs ต้ังแตขั้นตอนการใหคําปรึกษา แนะนําขอมูล การตรวจประเมินและการใหการรับรอง ซึ่ง

มาตรฐาน Q Mark มีขอกําหนดครอบคลุมการดําเนินการของผูประกอบการ 5 ดาน ไดแก ดาน

องคแกร ดานปฏิบัติการขนสง ดานพนักงาน ดานยานพาหนะ ดานลูกคาและภายนอก 

 เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ 

  1. ความคิดสรางสรรคแในการออกแบบ 

  2. ความสวยงาม นาดึงดูด 

  3. การส่ือความหมาย 

  4. เป็นท่ีนาจดจํา 
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 ระยะเวลาในการประกวด: ภายใน 31 พฤษภาคม 2564 

 แหลงอางอิง: https://www.naewna.com/business/572756 

  

 ตัวอย่างที่ 2 

 ช่ือโครงการ: ประกวดออกแบบมาสคอต TYO Mascot Competition 

 หนวยงาน: เว็บไซตแตอยอดออนไลนแ (www.toryodonline.com) และ เฟสบุ฿กเพจของตอ

ยอดออนไลนแ (Facebook page: TorYodonline.TH) 

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต  

  1. สามารถส่ือความหมายท่ีชัดเจน และสะทอนใหเห็นถึงอัตลักษณแ 

  2. สรางความเขาใจท่ีถูกตอง พรอมท้ังนําเสนอในรูปแบบท่ีสามารถเขาใจไดงาย ท้ังใน

ดานของการรับรูและงายตอการจดจําของกลุมเปูาหมาย บุคคลท่ัวไป 

  3. สีมาสคอตใชสีของโลโกเป็นหลัก โดยสีอื่นๆนอกเหนือจากท่ีกําหนดสามารถนํามาใช

ไดตามความเหมาะสม 

 เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ 

  1. ความคิดสรางสรรคแ  

  2. การส่ือความหมาย  

  3. คุณภาพของผลงาน  

 ระยะเวลาในการประกวด: ภายในวันท่ี 31 มกราคม 2562 

 แหลงอางอิง: http://www.asc.ac.th/?p=10430 

 

 ตัวอย่างที่ 3 

 ช่ือโครงการ: ประกวดออกแบบมาสคอต กรีนนี่กราส หญาเทียม 

 หนวยงาน: บริษัท กรีนนี่กราส จํากัด 

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต  

 Improving your living environment 

การออกแบบส่ือสัญลักษณแ (Mascot) ตองสะทอนภาพลักษณแของ "กรีนนี่กราส หญาเทียม" ตัว 

Mascot จะเป็นรูปทรงอยางไรก็ได เชน คน สัตวแ ส่ิงของ หุนยนตแ หรือหญาเทียม  

https://www.naewna.com/business/572756
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 เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ: 

  1. ความคิดสรางสรรคแส่ือถึงภาพลักษณแของทางบริษัทฯ 

  2. มีองคแประกอบท่ีสวยงาม จดจํางายและความเดนชัดสามารถประยุกตแใชในการ

เผยแพรประชาสัมพันธแไดทุกรูปแบบ ท้ังในส่ือส่ิงพิมพแและส่ืออิเล็กทรอนิกสแ 

 ระยะเวลาในการประกวด: ภายในวันท่ี 30 เมษายน 2564 

 แหลงอางอิง: https://www.greenygrass.co.th/news/ประกวดออกแบบมาสคอต- 

 กรีนนี่กราสหญาเทียม 

 

 ตัวอย่างที่ 4 

 ช่ือโครงการ: ประกวดออกแบบมาสคอต Bankhunsamutchin Mascot Contest 2020 

 หนวยงาน: คณะศิลปศาสตรแ มหาวิทยาลัยมหิดล และชุมชนบานขุนสมุทรจีน 

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต  

 อัตลักษณแความเป็นบานขุนสมุทรจีน จังหวัดสมุทรปราการ 

การออกแบบส่ือสัญลักษณแมาสคอต ตองสะทอนอัตลักษณแ และงายตอการจดจําในฐานะความเป็น

ชุมชนบานขุนสมุทรจีน ตัวมาสคอตกําหนดเป็นรูปปลาเท้ียว (ช่ือสายพันธุแชนิดหนึ่งของปลาตีน) สัตวแ

ประจําชุมชนบานขุนสมุทรจีน โดยผูเขาประกวดสามารถออกแบบมาสคอตในอิริยาบถได เชน ยืน 

เดิน นั่ง นอน  มาสคอตควรมาพรอมกับช่ือท่ีมีความหมาย พรอมคําอธิบายส้ันๆ เลาถึงแรงบันดาลใจ 

เนื้อหา หรือเรื่องราวท่ีสรางสรรคแ 

 เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ 

  1. ส่ืออัตลักษณแ 

  2. ความสวยงาม 

  3. สรางความจดจําไดงาย 

  4. ไมซากับผลงานอื่น 

 ระยะเวลาในการประกวด: วันท่ี 28 ตุลาคม ถึงวันท่ี 20 พฤศจิกายน 2563 

 แหลงอางอิง: https://www.progaming.co.th/public-relation/event-mascot-

 design-contest-bankhunsamutchin-mascot-contest-2020/ 

 

https://www.greenygrass.co.th/news/ประกวดออกแบบมาสคอต-
https://www.progaming.co.th/public-relation/event-mascot-
https://www.progaming.co.th/public-relation/event-mascot-
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 ตัวอย่างที่ 5 

 ช่ือโครงการ: ประกวดออกแบบมาสคอต “ PST MASCOT CONTEST 

 หนวยงาน: บริษัท เพาเวอรแ โซลูชัช่ัน เทคโนโลยี จํากัด (มหาชน 

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต  

 พลังงาน พลังคน พลังเยาวชน พลังปัญญามาสคอตพีเอสที คือ มาสคอตท่ีมีลักษณะเป็นคน 

หรือ สัญลักษณแ ท่ีเกี่ยวของกับบริษัท เพาเวอรแ โซลูช่ัน เทคโนโลยี จํากัด (มหาชน) มีบุคลิกลักษณะท่ี

ดึงดูดความสนใจ เป็นมิตร สีสันสวยงาม บงบอกถึงพันธกิจการเป็ นผูนําการบริหารจัดการระบบ  

ไฟฟูาและพลังงานของประเทศของบริษัทอยางชัดเจน ใหเป็นที่จดจํา สามารถใชในการประชาสัมพันธแ

กิจกรรมตางๆ ผานชองทาง ส่ือโซเชียล และส่ืออประชาสัมพันธแตาง ๆ ของบริษัทไดทุกรูปแบบ 

 เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ 

  1. ส่ือถึงเอกลักษณแของบริษัท  

  2. ความคิดสรางสรรคแ 

  3. สรางการจดจํา 

  4. สามารถนําไปใชประกอบการประชาสัมพันธแไดหลายรูปแบบ 

 ระยะเวลาในการประกวด: ภายในวันท่ี 31 มีนาคม 2558 

 แหลงอางอิง: https://www.pst.co.th/news-detail.php?id=114 

 

 ตัวอย่างที่ 6 

 ช่ือโครงการ: ประกวดออกแบบมาสคอตกรมสวัสดิการและคุมครองแรงงาน "DLPW 

Mascot Contest" 

 หนวยงาน: กรมสวัสดิการและคุมครองแรงงาน 

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต  

 เพื่อนําไปใชประโยชนแในการสนับสนุนการปฏิบัติราชการ กรมสวัสดิการและคุมครอง

แรงงาน ผลงานท่ีนาเสนอจะตอง มีความคิดสรางสรรคแ สามารถส่ือความหมายท่ีชัดเจน และสะทอน

ใหเห็นถึงภารกิจของกรมสวัสดิการและคุมครองแรงงาน โดยนาเสนอในรูปแบบท่ีสามารถเขาใจไดงาย 

ท้ังในดานของการรับรูและงายตอการจดจาของกลุมเปูาหมายและประชาชนท่ัวไป 

เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ 
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 1. ความคิดสรางสรรคแ  

 2. การส่ือความหมาย  

 3. คุณภาพของผลงาน  

 4. ความเหมาะสมใชงานไดจริง  

 ระยะเวลาในการประกวด: ต้ังแตวันท่ี 1 พฤษภาคม 2562 – 31 พฤษภาคม 2562 

 แหลงอางอิง: facebook กรมสวัสดิการและคุมครองแรงงาน, www.labour.go.th 

 

 ตัวอย่างทึ่ 7 

 ช่ือโครงการ: ประกวดออกแบบมาสคอต "THAILAND PAVILION 2020 MASCOT 

DESIGN CONTEST" ออกแบบ “รัก” 

 หนวยงาน: สํานักงานสงเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล (depa) โดยกระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจ

และสังคม  

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต  

 THAILAND PAVILION 2020 MASCOT DESIGN CONTEST “รัก” หรือ “Luck” คือ ช่ือ

มาสคอตตัวแทน Thailand Pavilion 2020 ท่ีมีบุคลิก Smart & Friendly โดยช่ือในภาษาอังกฤษ

เลือกใชคําวา Luck เพื่อส่ือถึงมาสคอตนําโชคของอาคารแสดงประเทศไทย “ดอกรัก” มีท่ีมาจาก

พวงมาลัยท่ีคนไทยมอบใหผูมาเยือน เพื่อเป็นสัญลักษณแของการตอนรับ และยังเป็นท่ีมาของงานผนัง

ตกแตงอาคารแสดงประเทศไทย “การขับเคล่ือนสูอนาคต” หรือ “Mobility for the Future” คือ 

แนวคิดหลักของ Thailand Pavilion 2020 ท่ีสะทอนถึงศักยภาพในการพัฒนาและขับเคล่ือนการ

เช่ือมโยงอยางมีประสิทธิภาพระหวางผูคน องคแกร และประเทศ ดวยระบบดิจิทัล รวมถึงการใช

เทคโนโลยีหลากมิติเพื่อจัดการปัญหา และเพื่อสรางคุณภาพชีวิตท่ีดีรองรับอนาคต 

 เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ 

  1. มีความสวยงาม มีความคิดสรางสรรคแ 

  2. สะทอนความเป็นไทย สะทอนถึงแนวคิดการออกแบบอาคารแสดงประเทศไทย 

  3. สามารถส่ือความหมาย และบุคลิกท่ีกําหนดไวไดอยางชัดเจน 

  4. สรางความเขาใจท่ีถูกตอง พรอมท้ังนําเสนอในรูปแบบท่ีสามารถเขาใจไดงาย 

  5. งายตอการจดจําของกลุมเปูาหมายตอ Thailand Pavilion 
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 ระยะเวลาในการประกวด: ภายในวันท่ี 10 มีนาคม 2562 

 แหลงอางอิง:  www.facebook.com/Expo2020DubaiThailand 

 

 ตัวอย่างที่ 8 

 ช่ือโครงการ: ประกวดการออกแบบมาสคอต "Tasaki Air MASCOT CONTEST" 

 หนวยงาน: บริษัทแอรแ ทาซากิ เอ็นจิเนียริ่งจํากัด 

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต  "นักคิด ประดิษฐแ อากาศ" 

 เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ 

  1. แนวคิดการออกแบบ 

  2. ความคิดสรางสรรคแ 

  3. การส่ือความหมายเหมาะสม 

  4. สามารถใชงานไดจริง 

 ระยะเวลาในการประกวด: ต้ังแตวันท่ี 10 สิงหาคม 2560 ถึงวันท่ี 10 กันยายน 2560 

 แหลงอางอิง: www.facebook.com/Tasakiair 

 

 ตัวอย่างที่ 9 

 ช่ือโครงการ: ประกวดการออกแบบมาสคอต “Ayam Boy ฉลองครบรอบ 7 ปี 30 สาขา ” 

 หนวยงาน: รานไกทอดอะยัมบอย 

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต 

 มาสคอตตองส่ือความหมายอะยัมบอย โดยกําหนดใหใช (ไก หรือเด็ก) ซึ่งเป็นสัญลักษณแใน

การออกแบบ และใชสีแดง เทา เป็นหลักในการส่ือความหมายภาพมาสคอต ตองสามารถนําไปใชงาน

ไดอยางดีกับส่ิงประดิษฐแ ของท่ีระลึก ส่ือส่ิงพิมพแ 

  เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ 

  1. มีเอกลักษณแ มีความหมาย  

  2. เป็นส่ือกลาง  

  3. มีความทันสมัย 

  4. มีความนาเช่ือถือ  



 219 

  5. เขาถึงกลุมคนรุนใหม  

  6. เขาใจและจดจํางาย 

 ระยะเวลาในการประกวด: ภายในวันท่ี 30 พฤศจิกายน 2563 

 แหลงอางอิง: https://www.ayamboy.com/ 

 

 ตัวอย่างที่ 10 

 ช่ือโครงการ: ประกวดออกแบบมาสคอต “ONE Phitsanulok Mascot Contest 2020”  

 หนวยงาน: ONE Phitsanulok 

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต “อัตลักษณแของความเป็นพิษณุโลก”  

 การออกแบบส่ือสัญลักษณแ (Mascot) ตองสะทอนอัตลักษณแจังหวัดพิษณุโลก  Mascot จะ

เป็นตัวอะไร คน สัตวแ ส่ิงของ และมีรูปทรงอยางไรก็ได แตตองมีรูปรางท่ีมีเอกลักษณแ อยูบนพื้นฐาน

ความมีเสนหแ เขาถึงได และงายในการจดจําในฐานะ Mascot ประจําจังหวัดพิษณุโลก 

 เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ 

  1. มีความโดดเดน 

  2. ส่ือความหมาย 

  3. ความคิดสรางสรรคแ 

  4. เลาถึงแรงบันดาลใจ 

 ระยะเวลาในการประกวด: ภายในวันท่ี 28 ตุลาคม 2563 

 แหลงอางอิง: https://www.facebook.com/onephitsanulokportal 

 

 ตัวอย่างที่ 11 

 ช่ือโครงการ: ประกวดออกแบบมาสคอตนอง “Coding” 

 หนวยงาน: สํานักงานคณะกรรมการการศึกษาข้ันพื้นฐาน (สพฐ.) 

 แนวความคิดในการออกแบบมาสคอต:  

 ภายใตโครงการพัฒนาส่ือสรางความรูความเขาใจในการพัฒนาการคิด

Coding  Ambassador : CA 
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 เกณฑแการตัดสินผลงานออกแบบ 

  1. แนวคิดในการออกแบบ 

  2. ความคิดสรางสรรคแ 

  3. การส่ือความหมาย 

  4. สะทอนความทันสมัยในโลกยุคใหม 

 ระยะเวลาในการประกวด: ภายในวันท่ี 30 พฤษภาคม 2563 

 แหลงอางอิง: https://www.obec.go.th/ 

 

การสังเคราะห์เกณฑ์การประเมินผลงานการออกแบบสัญลักษณ์น าโชคจากการศึกษากลุ่ม

ตัวอย่างที่เก่ียวข้อง 

 จากเอกสารและการศึกษาคนควากลุมตัวอยางการประกวดการออกแบบสัญลักษณแนําโชค 

ไดสรุปเกณฑแท่ีใชในการประเมินผลงานออกแบบสัญลัฏษณแนําโชค จํานวน 11 การประกวดจากนั้นํา

มาสังเคราะหแเพื่อใชเป็นแนวทางในการออกแบบศัยลักษณแนําโชค ท่ีเหมาะสมตามวัตถุประสงคแของ

การวิจัย 
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ตาราง 3 แสดงผลการสังเคราะห์เกณฑ์การประเมินผลงานการออกแบบสัญลักษณ์น าโชค 
 

เกณฑแการประเมินผล 
การออกแบบสัญลักษณแ 
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รว
ม 

1. แนวคิดการออกแบบ            4 
2. ความคิดสรางสรรคแ            7 
3. ความสวยงาม ดึงดูด            5 
4. สื่อความหมาย            8 
5. งายตอการจดจํา            7 
6. คณภาพของผลงาน            1 
7. สื่ออัตลักษณแ            5 
8. การประยุกตแใช             4 
9. ไมซากับผลงานอ่ืน            1 
10. สะทอนความเป็นไทย            3 
11. เขาใจงาย            2 
12. เป็นสื่อกลาง            2 
13. ความทันสมัย            2 
14. ความนาเช่ือถือ             1 
15. เขาถึงกลุมเปูาหมาย            2 
                            รวม  5 5 5 4 4 4 7 4 8 4 4  
             

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2564 

 

 จากตาราง ผูวิจัยสังเคราะหแ เกณฑแท่ีใชในการประเมินผลงานออกแบบสัญลัฏษณแนําโชค 

โดยศึกษาจาก กลุมตัวอยางการประกวดการออกแบบสัญลักษณแนําโชค จํานวน 11 การประกวด

ประกอบดวย 1) มาสคอต Q MarK (2564), 2) มาสคอต TYO  (2562), 3) มาสคอต กรีนนี่กราส 
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หญาเทียม (2564), 4) มาสคอตบานขุนสมุทรจีน (2563), 5) มาสคอต PST (2558), 6) มาสคอตกรม

สวัสดิการและคุมครองแรงงาน (2562), 7) มาสคอต THAILAND PAVILION (2562),  

8) มาสคอต Tasaki Air 2560), 9) มาสคอต Ayam Boy (2563), 10) มาสคอต ONE Phitsanulok  

(2563), 11) มาสคอตนอง Coding (2563) 

 หลังจากทําการสังเคราะหแพบวา มีหลายเกณฑแท่ีใชเป็นเกณฑแในการประเมินผลงาน

ออกแบบสัญลักษณแนําโชค โดยผูจัยไดสรุปเป็นเกณฑแการประเมินท่ีนิยมใชเป็นสวนใหญตามลําดับ 

ลําดับคือ 1) ส่ือความหมาย, 2) ความคิดสรางสรรคแ, 3) งายตอการจดจํา, 4) สวยงาม ดึงดูด, 5) 

ส่ืออัตลักษณแ, 6) แนวคิดการออกแบบ, 7) การประยุกตแใช  

 

 สรุปการออกแบบสัญลักษณ์น าโชค 

 การออกแบบสัญลักษณแตัวแทนคาหรือมาสคอต (mascot) ท่ีสามารถส่ือถึงอัตลักษณแ 

ทองถิ่น สรางการจดจําใหกับนักทองเท่ียวและนําไปสูการสรางสรรคแผลงานออกแบบสินคาและ

ผลิตภัณฑแได ท้ังยังชวยใหสินคาตางๆ นั้นมีเรื่องราวและคุณคา มาสคอต ท่ีเป็นสัญลักษณแประจําเมือง

ตองแสดงถึงชาติกําเนิดของตัวมาสตอตเองท่ีบงบอกและแสดงอัตลักษณแของทองถิ่นนั้น  ๆ ไดอยางดี

และสรางความผูกผันและอารมณแความรูสึกรวมกับคนในทองถิ่นใหชวยกันส่ือสารและประชาสัมพันธแ

การทองเท่ียวในทองถิ่นไดอีกดวยสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ถือเป็นตัวแทนขององคแกร หนวยงาน 

สินคาและบริการ ท่ีถูกนําเสนอผานรูปแบบตัวการแตูนท่ีมีความนาสนใจกับกลุมเปูาหมาย  ใน

อุตสาหกรรมโฆษณาและงานประชาสัมพันธแนิยมใชสัญลักษณแท่ีเป็นตัวการแตูนเพื่อการนําเสนอสินคา

และบริการมากยิ่งขึ้นและมีรูปแบบท่ีหลากกลาย ซึ่งเราจะพบเห็นไดมากจากบนบรรจุภัณฑแสินคา ส่ือ

ประชาสัมพันธแตาง ๆ ท่ีตองการสรางการจดจําตราสินคาและบริการไดอยางรวดเร็ว นอกจากนี้ยัง

สามารถสรางความรูสึกท่ีเป็นมิตรกับผูบริโภคผานตัวการแตูนได นักวิชาการดานการตลาดมองวา การ

นําเสนอสินคาและบริการผานสัญลักษณแนําโชคหรือตัวการแตูนมาสคอต (Mascot) จะทําใหสินคาและ

บริการดูมีชีวิตชีวา เกิดความรูสึกท่ีดีและจับตองได ไมอยูไกลตัวผูบริโภคมากเกินไป นอกจากนี้องคแกร 

หนวยงาน ท้ังภาครัฐและเอกชน ยังนิยมใชแนวทางดังกลาวนี้เพื่อการส่ือสารเนื้อหา ขอมูล ขาวสาร

และประชาสัมพันธแเรื่องราวตาง ๆ โดยใชสัญลักษณแนําโชคมาสรางความนาสนใจใหกับผูบริโภคและ

ยังเป็นการสรางความจดจําใหเกิดขึ้นกับองคแกรหรือหนวยงานนั้น  ๆ ได สัญลักษณแนําโชคท่ีสามารถ

ดึงดูดผูบริโภคหรือกลุมเปูาหมายไดดี ตองเป็นรูปแบบตัวการแตูนท่ีแสดงออกถึงความนารัก นาเอ็นดู มี



 223 

ความบริสุทธิ์และไรเดียงสาหรืออาจกลาวไดวา สัญลักษณแนําโชคตองมีบุคลิกและลักษณะทาทาง การ

แสดงออกที่นารักสดใสเหมือนเด็กกลยุทธแการใชมาสคอตเพื่อสงเสริมการทองเท่ียวทางวัฒนธรรมจะ

เพิ่มโอกาสใหกับการทองเท่ียวในทองถิ่น ชวยในการดึงดูดนักทํองเท่ียวและสรางการจดจํา ชวย

ประชาสัมพันธแทั้งการจัดกิจกรรม ส่ือส่ิงพิมพแ ส่ือนออนไลนแ รวมท้ังการออกแบบสินคาท่ีระลึกท่ีจาก

ตัวมาสคอตประจําทองถิ่นนั้นๆ จําหนายแกนักทองเท่ียว สรางรายไดใหกับผูประกอบการในทองถิ่น 

  

5. แนวคิดและทฤษฎีการพัฒนาสื่อประชาสัมพนัธ ์
 

 การประชาสัมพันธ์ 

 “ส่ือ” (Channel หรือ Media) เป็นองคแประกอบสําคัญของกระบวนการส่ือสารเพราะส่ือ

ทําหนาท่ีเป็นพาหนะหรือตัวกลาง ในการเช่ือมโยงระหวางผูสงสารกับผูรับสารใหสามารติดตอส่ือสาร

กันได ซึ่งหากไมมีส่ือเป็นตัวกลางนําสารไปยังผูรับสารแลว การส่ือสาร นั้นๆ ยอมมิอาจบังเกิด อยางไร

ก็ด ี“ส่ือ” ท่ีใชในความหมายของการติดตอส่ือสารนั้นสามารถแปลความหมายไดอยางกวางขวางตาม

ลักษณะและตามวัตถุประสงคแในการจําแนกประเภทของส่ือ ซึ่งในบางครั้งก็มักจะมีความหมายซ้ําซอน

กับ “สาร” หรือองคแประกอบอื่นๆ ของการส่ือสารที่มีลักษณะบทบาทหนาท่ีท่ีคลายคลึงกัน 

 สมาคมนักประชาสัมพันธแระหวางประเทศ (The lnternational Public Relations 

Association) ซึ่งเป็นสมาคมของนักประชาสัมพันธแนานาชาติใหแนวคิดของการประชาสัมพันธแวา 

การประชาสัมพันธแ คือ ภาระหนาท่ีของฝุายบริหาร ซึ่งตองอาศัยการวางแผนท่ีดี มีการกระทําอยาง 

ตอเนื่องสม่ําเสมอ เพื่อสรางสรรคแ และธํารงรักษาความเขาใจอันดีจากกลุมประชาชนท่ีเกี่ยวของโดย

องคแกรจะตองใชวิธีการวัดประเมินถึงประชามติ แลวนํามาใชเป็นแนวทางในการพิจารณากําหนด 

 พจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2542 (2546: 657) ไดใหความหมาย การ

ประชาสัมพันธแ หมายถึง “การติดตอส่ือสารเพื่อสงเสริมความเขาใจอันถูกตองตอกัน” 

 พรทิพยแ วรกิจโภคาทร (2545: 12) ไดอธิบายการประชาสัมพันธแ หมายถึง “ความพยายาม

ท่ีมีการวางแผนและเป็นการกระทาท่ีตอเนื่อง ในอันท่ีจะมีอิทธิพลเหนือความคิด จิตใจของประชาชน

กลุมเปูาหมาย โดยการกระทําส่ิงท่ีดีมีคุณคาใหแกสังคม เพื่อใหประชาชนเหลานี้เกิดทัศนคติท่ีดีตอ

หนวยงาน กิจกรรม หรือสินคาของหนวยงาน และเพื่อท่ีจะไดการสนับสนุนและรวมมือท่ีดีจาก

ประชาชนเหลานี้ในระยะยาว” 
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 ฮาโรลดแ ดี ลาสเวลลแ (Harold D. Laswell, 1984) ก็ไดกลาวถึงกระบวนการติดตอส่ือสาร

และกลาวถึงส่ือไว โดยกลาวเป็นคําถามงายๆ วาใคร กลาวอะไร ในชองทางใด แกใคร เกิดผลอยางไร 

ซึ่งคําวา ชองทางใด หมายถึง ส่ือประเภทตางๆ ท่ีจะนําขาวสารไหล สูกลุมเปูาหมาย ตามทิศท่ีผูสง

สารกําหนดไว 

 “การประชาสัมพันธแ” แปลมาจากคําในภาษาอังกฤษ คือ Public Relations โดยคําวา 

Public แปลเป็นภาษาไทยคือ ประชา ซึ่งหมายถึง หมูคน และคําวา Relations แปลเป็นภาษาไทย

คือ สัมพันธแ ซึ่งหมายถึง การผูกพัน ดังนั้นคําวาการประชาสัมพันธแเมื่อแปลตามตัวอักษร ก็จะได

ความหมายวา “การเกี่ยวของผูกพันกับหมูคน” ส่ือกลายเป็นองคแประกอบท่ีขาดเสียไมไดในการ

ส่ือสารทุกรูปแบบและทุกประเภท การประชาสัมพันธแมีความหมาย 3 ประการ ดวยกัน คือ  

 1) เผยแพรช้ีแจงใหประชาชนทราบ  

 2) ชักชวนใหประชาชนมีสวนรวมดวย ตลอดจนเห็นดวยกับวัตถุประสงคแและวิธีดําเนินงาน

ของสถาบัน  

 3) ประสานความคิดเห็นของกลุมประชาชนท่ีเกี่ยวของใหเขากับจุดมุงหมาย  และวิธีการ

ดําเนินงานของสถาบัน 

 วิรัช ลภิรัตนกุล (2544) ใหคําจํากัดความวา “ การประชาสัมพันธแ คือ วิธีการของสถาบัน 

อันมีแบบแผนและการกระทําท่ีตอเนื่อง ในอันท่ีจะสรางหรือยังใหเกิดความสัมพันธแอันดีกับกลุม

ประชาชน เพื่อใหสถาบันและกลุมประชาชนท่ีเกี่ยวของ มีความรู ความเขาใจ และใหความสนับสนุน

รวมมือซึ่งกันและกัน อันจะเป็นประโยชนแใหสถาบันนั้นๆ ดําเนินงานไปไดผลดีสมความ 

มุงหมาย โดยมีประชามติเป็นแนวบรรทัดฐานสําคัญดวย ” 

 วิลเบอรแ แชรมป (Wilber Schramm 1973 ) กลาววา การเลือกรับขาวสารจากส่ือมวลชน

นั้นจะขึ้นอยูกับส่ิงตาง ๆ เหลานี้เป็นปัจจัยพื้นฐาน 

 1. ประสบการณ์ เนื่องจากผูรับสารยอมมีประสบการณแเกี่ยวกับขาวสาร วัตถุ ส่ิงของ ฯลฯ 

แตกตางกันไปประสบการณแจึงเป็นตัวแปรท่ีทําใหผูรับสารแสวงหาขาวสารที่เคยเห็นแตกตางกัน 

 2. การประเมินประโยชน์ของข่าวสาร เนื่องจากผูรับสารอาจจะแสวงหาขาวสารท่ีตองการ

เพื่อสนองจุดประสงคแอยางใดอยางหนึ่ง การประเมินสาระประโยชนแของขาวสารจึงจะชวยใหผูรับสาร

ไดเรียนรูวา ขาวสารอยางหนึ่งมีประโยชนแแตกตางกับขาวสารอีกอัน จึงกอใหเกิดพัฒนาการและ

ปรับปรุงอุปนิสัยและรูปแบบการแสวงหาขาวสาร 
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 3. ภูมิหลังแตกต่างกัน เนื่องจากเป็นธรรมชาติของมนุษยแท่ีมักจะสนใจส่ิงท่ีตนไมเคยพบ 

มากอน รวมท้ังสนใจในความแตกตาง หรือการเปล่ียนแปลงจากสภาพท่ีเป็นอยูขณะนั้น ไมวาจะเป็น

การเปล่ียนแปลงทางวัตถุ ส่ิงของ หรือเรื่องราวตาง ๆ 

 4. การศึกษาและสภาพทางสังคม นับเป็นองคแประกอบพื้นฐานท่ีกอใหเกิดประสบการณแ 

ขึ้นในตัวบุคคล และเป็นตัวชี้พฤติกรรมการส่ือสารของผูนั้น ท้ังพฤติกรรมในการเลือกรับส่ือ การเลือก

เนื้อหาของขาวสาร โดยเฉพาะอยางยิ่งการศึกษาจะมีสวนชวยใหบุคคลมีความสามารถในการ 

อาน และกระหายท่ีจะสะสมเพิ่มพูนดวยการ แสวงหาความรูใหกวางขวางขึ้น 

 5. ความสามารถในการรับสาร ท้ังสภาพรางกายและจิตใจของคน จะมีสวนสัมพันธแกับ 

ความสามารถในการรับขาวสารของบุคคล โดยสภาพรางกายในท่ีนี้หมายถึงสภาพรางกายท่ีสมบูรณแ 

ผูรับขาวสารที่มีอวัยวะของรางกายท่ีครบถวน ประสาทสัมผัสทุกอยางทํางานไดอยางเป็นปกติ ยอมอยู

ในสภาพท่ีจะรับขาวสารไดดีกวาผูท่ีบกพรองทางรางกายและประสาทสัมผัสนอกจากนั้น  สภาพทาง

รางกายยังมีสวนสัมพันธแกับสติปัญญาของคนท่ัวไปดวย การเปล่ียนแปลงทางอายุท่ีสูงขึ้น ระยะเวลาท่ี

ไดรับ การศึกษารวมท้ังการเจริญเติบโตทางความคิด ยอมมีความสัมพันธแท้ังทางบวกและทางลบตอ

การโนมนาวจิตใจ 

 6. บุคลิกภาพ บุคลิกภาพของผูรับสารแตละคนมีตัวแปรท่ีมีความสัมพันธแ กับการเปิดรับ

ขาวสาร ซึ่งมีผลตอการเปล่ียนแปลงทัศนคติ การโนมนาวจิตใจ และพฤติกรรมของผูรับสารอีกตอหนึ่ง 

ทํานองเดียวกับองคแประกอบในเรื่องความสามารถของบุคคล มีหลักฐานทางการวิจัยท่ีแสดงวา ความ

นับถือตนเอง (self esteem) และความวิตกกังวล (anxiety) ของบุคคลลวนเป็นตัวแปรท่ีมี

ความสัมพันธแกับอิทธิพลทางสังคม กลาวคือ ผูท่ีมีความวิตกกังวลหรือต่ืนเตน มักจะไดรับอิทธิพลจาก

สังคมไดงาย และมีความโนมเอียงท่ีจะไมเขาไปเกี่ยวของคนหา เพื่อท่ีจะไดหลีกเล่ียงอิทธิพลจากสังคม

นั่นเอง 

 7. อารมณ์ สภาพทางอารมณแของผูรับสารแตละคน เป็นตัวแปรสําคัญท่ีทําให ผูรับสาร 

เขาใจความหมายของขาวสาร หรืออาจเป็นอุปสรรคตอความเขาใจ วามหมายในขาวสารของผูรับ 

ถาผูรับขาวสารมีอารมณแปกติ มีความพรอม มุงมั่น และมีสมาธิตอขาวสารนั้น สัมฤทธิ์ผลของการ 

ส่ือสารจะมีมากกวาผูรับท่ีไมมีอารมณแกับขาวสารนั้น  

 8. ทัศนคติ ถือเป็นตัวแปรที่มีอยูระหวางการรับและการตอบสนองตอขาวสาร หรือส่ิงเรา 

ตาง ๆ ดวยการแสดงออกมาทางพฤติกรรมของผูรับ ท่ีมีตอขาวสาร แตละประเภทท่ีพบ กลาวอีกนัย 
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หนึ่งคือ เป็นคุณสมบัติหรือทาที ท่ีผูรับสาแตละคนมีอยูกอนท่ีจะรับขาวสารอยางใดอยางหนึ่ง โดย 

ปกติทัศนคติของผูรับขาวสารเป็นส่ิงเปล่ียนแปลงได เท่ือทัศนคติเปล่ียนแปลงไป การรับขาวสาร 

หรือการโนมนาวจิตใจของผูรับขาวสารจะแตกตางกันไป ในทํานองเดียวกัน การตอบสนองของ 

ผูรับจะเปล่ียนไปตามส่ิงเรา หรือขาวสารที่เปล่ียนแปลงไปดวย 

 

 สื่อประชาสัมพันธ ์

 ดํารงศักดิ์ ชัยสนิท (2537) แบงส่ือในการประชาสัมพันธแออกเป็ นประเภทใหญๆ  

5 ประเภทดังนี้ 

 1. ส่ือประเภทคําพูด ไดแก วิทยุกระจายเสียง โทรทัศนแ เครื่องขยายเสียง แถบเสียง 

แผนเสียง 

 2. ส่ือประเภทลายลักษณแอักษร ไดแก เอกสารส่ิงพิมพแชนิดตาง ๆ เชน หนังสือพิมพแ รายวัน 

นิตยสาร วารสาร จุลสาร เอกสารแผนพับ หนังสือเลมเล็ก โปสเตอรแ ใบปลิว รายงาน ประจําปี

วารสารประชาสัมพันธแ วิดีโอเทป โทรเลข โทรสาร รวมท้ังคอมพิวเตอรแ 

 3. ส่ือประเภทภาพและสัญลักษณแ ไดแก การแสดงภาพแผนปูาย โฆษณาริมทางหลวง ปูาย

ประชาสัมพันธแหรือปูายโฆษณาขางรถประจําทางหรือทายรถประจําทาง  ปูายตามท่ีพักผูโดยสาร

ประจําทาง สถานีรถไฟฟูา ปูายตามส่ีแยกและริมทางดวน 

 4. ส่ือประเภทภาพและเสียงหรือส่ืออิเล็กทรอนิกสแ ซึ่งรวมท้ังวิทยุและโทรทัศนแ ปัจจุบันส่ือ 

โทรทัศนแเป็นส่ืออิเล็กทรอนิกสแท่ีมีบทบาทมากท่ีสุด 

 5. ส่ือเบ็ดเตล็ด ไดแก จดหมายสงตรงไปยังผูรับ แผนผา เครื่องใช ของชํารวยตาง ๆ เชน  

ไมขีดไฟ กระเปาหรือถุงใสของ เส้ือยึด ปฏิทินฯลฯ ส่ือประเภทนี้มักจะใชผสมกับส่ืออื่น ๆ เพื่อเป็น 

การเตือนใหระลึกหรือใหจําขาวสารแกผูชมอีกดวย 

 การทํางานประชาสัมพันธแทุกรูปแบบยอมมีการใชส่ือเป็นตัวกลางในการถายทอดนโยบาย  

ขาวสาร ขอมูล แนวคิดตาง ๆ ไปยังประชากรเปูาหมาย มุงใหเกิดความรูความเขาใจในองคแกรสินคา

และบริการขององคแกร ดังนั้นการเลือกใชส่ือประชาสัมพันธแท่ีเหมาะสม ยอมทําใหเกิดภาพลักษณแท่ีดี

ตอองคแกรได ส่ือเพื่อการประชาสัมพันธแ มีดังนี้ (วิรัช ลภิรัตนกุล, 2546, น. 312-314) 
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 1. สื่อสิ่งพิมพ์(Print Media) ส่ิงพิมพแของหนวยงานเป็นส่ือท่ีใชสําหรับการประชาสัมพันธแ

โดยตรงสูประชากรกลุมเปูาหมาย ซึ่งมีท้ังจดหมาย แผนพับ ใบปลิว จุลสาร วารสาร ปูายบอรแด 

โปสเตอรแ หรือเอกสารตางๆ ขอไดเปรียบของส่ือประเภทนี้ คือ สามารถเจาะจงสูกลุมเปูาหมายได

โดยตรง และสามารถจัดเตรียมขาวสารเฉพาะกลุมไดงาย มีความยืดหยุนสูง สามารถใหรายละเอียด

เนื้อหาตาง ๆ แกกลุมตาง ๆไดมากพอสมควร ส่ิงพิมพแท่ีดี ตองมีลักษณะท่ีใหผูอานเห็นแลวเกิด

อารมณแอยากอาน อยากติดตาม มีรสนิยม ซึ่งส่ือส่ิงพิมพแเพื่อการประชาสัมพันธแมีขอดีและขอจํากัด 

ดังนี้ ในการศึกษาครั้งนี้ ส่ือส่ิงพิมพแ ไดแก โปสเตอรแ แฮงคแกิงโปสเตอรแ ปูายประกาศ สต๊ิกเกอรแตามจุด

ตาง ๆ สแตนดีและวารสาร 

 
 

ภาพ 250 แสดงสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทสื่อสิ่งพิมพ์ (Print Media) 
 

ที่มา: https://dannychoo.com/archive/en/posts/mirai-suenagas-map-of-japan 

 2. สื่ออิเล็กทรอนิกส์ (Electronic Media) เป็นส่ือท่ีผลิตออกมาในรูปแบบของแสงและ

เสียง เชน สปอตรแวิทยุ สปอตรแโทรทัศนแ วีดีทัศนแ ภาพยนตรแ สไลดแ เป็นตน ส่ืออิเล็กทรอนิกสแ ไดแก 

จอโทรทัศนแตามจุดตางๆในองคแกร (Digital Signage) และสกรีนเซฟเวอรแ (Screen Saver) 

 
ภาพ 251 แสดงสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทสื่ออิเล็กทรอนิกส์ (Electronic Media) 

 

ที่มา: https://www.moshimoshi-nippon.jp/402099 
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 3. สื่อบุคคล เป็นส่ือท่ีเกี่ยวของกับการแลกเปล่ียนขาวสารแบบตัวตอตัวระหวางบุคคล  

2 คน หรือมากกวา (Two-way Communication) แมวาส่ือบุคคลจะไมสามารถสงขาวสารไปยังผูรับ

สารจานวนมาก ภายในระยะเวลาอันรวดเร็ว แตส่ือบุคคลก็มีผลตอการโนมนาวใจใหผูรับสารเกิด

ความเช่ือถอืได ซึ่งส่ือบุคคลมีขอดีและขอจํากัด  

 

 
 

ภาพ 252 แสดงสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทสื่อบคุคล 
 

ที่มา: https://gotouchichara.tumblr.com/post/134587945618/funassyi-and-kumamon-

are-more-popular-than-mickey 

 

 4. การจัดกิจกรรมพิเศษ (Special Event) เป็นอีกหนึ่งรูปแบบการประชาสัมพันธแท่ี

สามารถดึงคนเขามารวมกิจกรรมได ซึ่งลักษณะการจัดกิจกรรมประชาสัมพันธแมีหลายประเภท เชน 

การจัดงานฉลอง (Celebration) การบริการสังคมหรือจัดทากิจกรรมสาธารณะ (Civil services) การ

เปิดโอกาสใหเยี่ยมชมบริษัท (Company Visit) การจัดนิทรรศการ (Exhibition) การเปิดงาน (Grand 

Opening) การจัดงานเปิดตัวสินคาใหม (Launching Presentation) การเดินสายเพื่อแสดงผลงาน 

(Road Show) การเดินสายเพื่อแสดงผลงานของบริษัทไปยังกลุมเปูาหมายขององคแกร เป็นการส่ือสาร

ระหวางบุคคล หรือการส่ือสารระหวางกลุม เป็นตน  
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ภาพ 253 แสดงสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทการจัดกิจกรรมพิเศษ (Special Event) 
 

ที่มา : https://sport.trueid.net/detail/lYa8PDAxmmzb 

 

 5. สื่อใหม่ (New Media) (พรจิต สมบัติพานิช, 2547, น. 4, อางถึงใน ยุทธนา ศรีงาม, 

2557, น. 10) หมายถึง ส่ือท่ีเอื้อใหผูสงสารและผูรับสารทําหนาท่ีสงสารและรับสารไดพรอมกัน เป็น

การส่ือสารไดสองทาง และส่ือยังทําหนาท่ีสงสารไดหลายอยางรวมกันคือ ภาพ เสียงและขอความไป

พรอมกัน โดยรวมเอาระบบเทคโนโลยีของส่ือดังเดิม เขากับความกาวหนาของเทคโนโลยีแบบ

ปฏิสัมพันธแ ทําใหส่ือสามารถส่ือสารไดสองทาง ผานระบบเครือขาย และมีศักยภาพเป็นส่ือประสม 

(Multimedia) ปัจจุบันส่ือใหมพัฒนาขึ้นหลากหลาย ท่ีเป็นท่ีรูจักและนิยมกันมากคือส่ืออินเทอรแเน็ต

และส่ือโทรศัพทแเคล่ือนท่ี เป็นตน  

 

 
ภาพ 254 แสดงสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทสื่อใหม่ (New Media) 

 

ที่มา: https://www.tumbex.com/artsytheo.tumblr/post/633175960159649792/ 

charadex-day-27-hikonyan 

https://www.tumbex.com/artsytheo.tumblr/post/633175960159649792/
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 กระบวนการท างานด้านการออกแบบสื่อ (Media Workflow) 

 กระบวนการทํางานดานการออกแบบส่ือนั้นครอบคลุมต้ังแตเริ่มมีโจทยแ มีปัญหาใหไดรับรู 

แกไขจนไปส้ินสุดตอนสงงาน ซึ่งกระบวนการในการออกแบบ มีดังนี้ 

 1) การวิเคราะห์โจทย ์หลักการการวิเคราะหแโจทยแงานกราฟิกประกอบดวย 4 สวนดังนี้  

  ก) What จะทางานอะไร? ตองกําหนดเปูาหมายของงานท่ีจะออกแบบวาจะกําหนดให

ผลงานส่ือถึงอะไร (Inform) เชน ส่ือเพื่อเผยแพรประชาสัมพันธแ ส่ือถึงทฤษฎีหรือหลักการและส่ือเพื่อ

ความบันเทิง เป็นตน  

  ข) Where ผลงานจะน าไปใช้ที่ไหน? เชน งานออกแบบส่ือส่ิงพิมพแเพื่อสงเสริมการ

ขายธุรกิจสปา ควรส่ือถึงความเป็นเอกลักษณแ ความประณีต ความสวยงาม และความรูสึกผอนคลาย

เมื่อใชบริการ งานออกแบบผนังรานหนังสือท่ีสยามสแควรแท่ีเต็มไปดวยรานคา  แหลงวัยรุนควร

ออกแบบใหมีสีสันฉูดฉาดสะดุดตามากกวารานแถวสีลมซึ่งเป็นสวนใหญเป็นสถานท่ีทางาน  

  ค) Who ใครคือผู้ที่จะใช้ผลงาน? หรือกลุมผูใชงานเปูาหมาย (User Target Group) 

เป็นเรื่องสําคัญท่ีสุดในการวิเคราะหแโจทยแเพื่อการออกแบบ  เพราะผูใชงานเปูาหมายอาจเป็น

ตัวกําหนดแนวความคิดและรูปลักษณแของงานออกแบบได เชน งานออกแบบโปสเตอรแสาหรับผูใหญ 

เราตองออกแบบโดยใชสีจานวนไมมากไมฉูดฉาด และตองใชตัวอักษรท่ีมี ขนาดใหญ รวมถึงการจัด

วางอยางเรียบงายมากกวาผูใชในวัยอื่นๆ  

  ง) How จะท าผลงานชิ้นนี้อย่างไร? การคิดวิเคราะหแในขั้นสุดทายนี้เป็นการคิดท่ี

รวบรวม การวิเคราะหแท่ีมีมาท้ังหมดกล่ันออกมาเป็นแนวทาง  

 2) สร้างแนวคิดหลักในการออกแบบให้ได้ (Conceptual Design) งานท่ีดีตองมี
แนวความคิด (Concept) แตไมไดหมายความวางานท่ีไมมีแนวความคิดจะเป็นงานท่ีไมดีเสมอไปงาน
บางงานไมไดมีแนวความคิด แตเป็นงานออกแบบท่ีตอบสนองตอกฎเกณฑแการออกแบบ (Design 
Criteria) ท่ีมีอยูก็เป็นงานท่ีดีไดเชนเดียวกัน เพียงแตหากนําผลงานท้ังสองพิจารณาเปรียบเทียบ 
อาจจะไมรูสึกถึงความแตกตางอะไรมากมายนักในตอนแรก  แตเมื่อเราทราบวางานช้ินท่ีหนึ่งมี
แนวความคิดท่ีดีในขณะท่ีอีกช้ินหนึ่งไมมี ก็จะพบวาผลงานท่ีมีแนวความคิดจะดูมีคุณคาสูงขึ้นจนเรา
เกิดความรูสึกแตกตาง  
 3) ศึกษางานหรือกรณีตัวอย่างที่มีอยู่แล้ว (Case Study) การศึกษากรณีตัวอยาง เป็น

การวิเคราะหแขอดีขอเสียของงานท่ีมีอยูแลว เพื่อนามาประยุกตแใชออกแบบในงานตอไปดังนั้นการทา

กรณีศึกษานับเป็นเรื่องสําคัญมาก เพราะเปรียบเสมือนตัวช้ีแนะหนทางในการออกแบบหรือแกไข
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ปัญหาท่ีอาจจะเกิดขึ้นไดตอไป แตไมควรติดกับรูปแบบท่ีช่ืนชอบมากเพราะอาจจะทําใหติดกับกรอบ

ความคิดติดกับภาพท่ีเห็นจนบางครั้งไมสามารถสรางสรรคแงานใหมๆ  ออกมาได ซึ่งการติดรูปแบบ 

หรือภาพมากเกินไปอาจจะซึมซับมาสูงานตอไป จนกลายเป็นการลอกเลียนแบบ  

 4) งานออกแบบร่าง (Preliminary Design) การออกแบบราง คือ การนาแนวความคิด

ท่ีมีออกมาตีความเป็นแบบ ซึ่งสวนใหญเวลาทางานมักจะตองสเก็ตงานดวยมือออกมาเป็นแบบราง

กอน เพราะการสเก็ตจากมือ คือการถายทอดส่ิงท่ีอยูในสมองใหเห็นส่ิงท่ีเป็นนามธรรมออกมาแบบ

เป็นรูปธรรม ความคิดออกมาจากสมองกลายเป็นส่ิงท่ีเห็นไดจับตองไดบนกระดาษ การสเก็ตดวยมือ

อาจไมไดสวยอะไรมาก แตทําใหสามารถส่ือความเขาใจท่ีชัดเจนไดและส่ิงท่ีสเก็ตนี้ถือวาแบบรางท่ีจะ

นําไปออกแบบจริงตอไป  

 5) ออกแบบจริง (Design) เป็นการพัฒนาจากแบบรางท่ีมีอยูท่ีผานการคัดเลือกแลวท่ีจะ

นําไปผลิตตอไป โดยอาจจะเป็นการเขียนดวยมือ (Freehand) หรือการนําไปออกแบบในโปรแกรม

คอมพิวเตอรแสําเร็จรูป เชน Photoshop Illustrator CorelDraw เป็นตน การออกแบบถือไดวาเป็น

ศาสตรแแหงความคิด การแกไขปัญหาเพื่อสนองตอจุดมุงหมายและนากลับมาใชงานไดอยาง“พึง

พอใจ” ซึ่งความพึงพอใจ มีหลักเกณฑแพิจารณา 3 ประเด็น คือ 

  ก) ความสวยงาม (Aesthetic) เป็นความพึงพอใจอันดับแรกท่ีสามารถสัมผัสได

โดยท่ัวไปมนุษยแแตละคนตางมีการรับรูเกี่ยวกับความสวยงามและความพึงพอใจในไดไมเทากันความ

สวยงามจึงเป็นประเด็นท่ีถกเถียงกันมากและไมมีกฎเกณฑแการตัดสินใดๆ ท่ีเป็นตัวกําหนดความแนชัด

ลงไป แตเช่ือวาผลงานท่ีมีการจัดองคแประกอบท่ีดี คนสวนใหญจะเห็นวามีความสวยงามเหมือนกัน  

  ข) ประโยชน์ใช้สอยที่ดี (Function) การมีประโยชนแใชสอยท่ีดีเป็นส่ิงสําคัญมากใน

งานออกแบบทุกประเภท เชน การออกแบบผลิตภัณฑแเกาอี้ ควรออกแบบเพื่อใหนั่งสบายการ

ออกแบบบาน ควรออกแบบใหไมรูสึกอึดอัดเมื่ออยูอาศัยและหากเป็นงานกราฟิกส่ือส่ิงพิมพแตัวหนังสือ

ท่ีอยูในงานควรออกแบบใหเป็นส่ือท่ีอานงาย เขาใจชัดเจน เป็นตน 

  ค) แนวความคิดในการออกแบบที่ดี (Concept) แนวความคิดในการออกแบบท่ีดี 
หมายถึง หนทางความคิดท่ีทําใหงานออกแบบท่ีไดตอบสนองตอความรูสึกพอใจ ช่ืนชม เพื่อใหไดมา
ซึ่งคุณคา (Value) อันเกิดจากการออกแบบงานจากแนวความคิดท่ีดี ดังนั้นในการออกแบบส่ิงใดก็
ตาม นักออกแบบควรจะตองส่ิงท่ีกลาวมาขางตน เพื่อใหงานออกแบบนั้นจึงจะมีคุณคาสมบูรณแ มี
ประโยชนแและนามาประกอบกันเพื่อใหเกิดความสวยงามและเกิดความ “พึงพอใจ” ในท่ีสุด  
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 ประเภทของกลุ่มเป้าหมายของการประชาสัมพันธ์  
 ในการดําเนินงานประชาสัมพันธแนั้น เราอาจแบงกลุมประชาชนออกเป็น 2 ประเภทใหญๆ 

(วิรัช ลภิรัตนกุล. 2546: 193 - 195) ไดแก  

 1. กลุ่มประชาชนภายใน คือ กลุมบุคคลท่ีเป็นพนักงานหรือเจาหนาท่ีทางานในองคแกร

สถาบัน มีความเกี่ยวของผูกพันกับองคแกรสถาบันอยางใกลชิด เชน หากเป็นบริษัทธุรกิจภาคเอกชน ก็

ไดแกบรรดาพนักงานลูกจางเจาหนาท่ีภายในบริษัท หากเป็นองคแกรของรัฐหรือรัฐวิสาหกิจ ก็ไดแก

ขาราชการ พนักงาน เจาหนาท่ี เป็นตน กลุมประชาชนภายในดังกลาวนี้นับวามีความสําคัญตอองคแกร 

สถาบันมากเพราะหากความสัมพันธแระหวางกลุมประชาชนภายในเป็นไปดวยดีราบรื่น  กิจการของ

องคแการสถาบันนั้นก็ยอมประสบความสําเร็จ นอกจากนี้การประชาสัมพันธแภายในท่ีดี ยอมจะกอ

ประโยชนแและเอื้ออานวยความสะดวก รวดเร็ว ประหยัด ใหแกองคแการสถาบันอันเป็นการเพิ่มพูน

ประสิทธิภาพของการบริหารใหดียิ่งขึ้น อีกท้ังยังสงผลผูกพันไปถึงการประชาสัมพันธแภายนอกองคแกร

อีกดวย  

 2. กลุ่มประชาชนภายนอก คือกลุมประชาชนท่ีอยูภายนอกองคแกรสถาบัน อาจแบงออกได

เป็น 3 กลุม คือ  

  2.1 กลุ่มประชาชนที่เก่ียวข้องกับองค์กรโดยตรง ท้ังนี้อาจเป็นดวยนโยบายหรือการ

ดําเนินงานท่ีองคแกรตองเกี่ยวของกับประชาชนเหลานี้ หรืออาจเกี่ยวของกันทางดานผล ประโยชนแ

หรือกิจกรรมอยางใดอยางหนึ่งขององคแกรสถาบัน เชน กลุมผูถือหุน กลุมนักวิชาการ กลุมผูบริโภค 

กลุมส่ือมวลชน เป็นตน  

  2.2 กลุ่มประชาชนในท้องถ่ิน คือ กลุ่มประชาชนที่อยู่ในละแวกเดียวกัน หรือทองถิ่น

เดียวกันกับองคแกรหรือสถาบัน หรือสถานท่ีท่ีสถาบันต้ังดําเนินกิจการอยู กลุมประชาชนในทองถิ่นนี้

จึงมีลักษณะเป็นชุมชนทองถิ่น (Community public) หรือชุมชนในละแวกใกลเคียงหรือ

เปรียบเสมือนเพื่อนบานกัน องคแกรสถาบันจําเป็นจะตองสรางความสัมพันธแท่ีดีกับกลุมประชาชนใน

ทองถิ่นหรือชุมชนดังกลาวนี้ เพื่อประโยชนแในการดาเนินงานและกิจการของตน 

  2.3 กลุ่มประชาชนทั่วไป คือกลุมประชาชนอื่นๆนอกเหนือจากท่ีกลาวมาขางตน กลุม

ประชาชนท่ัวไปเหลานี้ แมอาจจะไมมีสวนเกี่ยวของหรือผูกพันกับองคแกรเหมือนอยางกลุมประชาชน

ภายใน แตองคแกรสถาบันก็จาเป็นตองสรางความสัมพันธแท่ีดีไว เพราะการสรางความเป็นมิตรไมตรี

และความเขาใจอันดีตอประชาชนท่ัวไปยอมจะเป็นผลดีตอองคแกรเอง  และเราไมอาจทราบไดวาวัน
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หนึ่งขางหนาประชาชนท่ัวไปเหลานี้ อาจจะกลายมาเป็นประชาชนท่ีเราตองมีสวนเกี่ยวของโดยตรง

ดวยก็ไดหรือประชาชนท่ัวไปเหลานี้อาจจะใหความรวมมือสนับสนุนองคแการสถาบันทางออมไดเชนกัน 

 

 สรุปการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ ์

 ส่ือท่ีใชในการประชาสัมพันธแ หมายถึงเครื่องมือหรือตัวกลางท่ีใชในการนําขาวสาร เรื่องราว 

จากองคแกรหรือหนวยงานไปสูประชาชน ส่ืออาจจําแนกไดหลายประเภทหลายหลักเกณฑแแตการ

กําหนดประเภทของส่ือเพื่อการประชาสัมพันธแจะตองคํานึงถึงลักษณะท่ีเป็นรูปธรรม ลักษณะท่ีพัฒนา

ไดประโยชนแในปัจจุบันและศักยภาพเพื่ออนาคต เชนส่ือโฆษณาทางวิทยุโทรทัศนแ วิทยุกระจายเสียง 

ส่ือส่ิงพิมพแ เชน หนังส่ือพิมพแแผนปลิว แผนพับ หรือแมแตปูายโฆษณาท่ีสามารถพบเห็นกันไดท่ัวไป

จนเหมือนเป็นสวนหนึ่งในการดําเนินชีวิตของทุกคน การใชส่ือมีประโยชนแมากมายในดานการแจง

ขาวสารการโฆษณาประชาสัมพันธแ และใหขอมูลความรูตาง ๆ การใชส่ือท่ีดีตองมีการศึกษาถึงเรื่องท่ี

ตองการจะส่ือสารวามีกลุมเปูาหมายเป็นอยางไร ตองใชส่ือใดในการประชาสัมพันธแ เพื่อส่ือท่ีใชจะได

ตรงตามกลุมเปูาหมายและสามารถส่ือสารกันไดอยางมีประสิทธิภาพการออกแบบส่ือประชาสัมพันธแ 

ส่ือส่ิงพิมพแ ส่ือโฆษณามีหลายประเภท โดยเฉพาะอยางยิ่งส่ือทางดานส่ิงพิมพแ ปัจจุบันในวงการธุรกิจ 

นิยมใชส่ือประเภทนี้คอนขางสูง เพื่อชวยสงเสริมการขาย เพิ่มการตลาด หรือในบางท่ีก็ใชเป็นตัวขาย

สินคา ตองมีความสวยงาม นาสนใจ ดึงดูดสายตา นาประทับใจ และชวยช้ีแจงใหเขาถึงประโยชนแท่ี

จําเป็นหรือเพื่อกระตุนเตือนความทรงจํา คุมคาตอการลงทุน วิธี ในการสรางสรรคแ ส่ือ ส่ือ

ประชาสัมพันธแ มีมากมาย และตัวส่ือส่ือประชาสัมพันธแเองก็มีการพัฒนาตัวเองใหทันกับเทคโนโลยี

ใหม ๆ ท่ีเขามา จึงชวยสงเสริมแนวทางในการออกแบบงานกราฟิก และเทคนิคในการออกแบบได

เป็นอยางดี อีกท้ังกระบวนในการผลิตส่ือโฆษณาส่ิงพิมพแนี้ก็มีการวิวัฒนาการกระบวน เทคนิคท่ี

สะดวก งายใชเวลารวดเร็วและตนทุนท่ีตาลงมาก 
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 งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 วีรวัฒนแ วีระประดิษฐแ (2551) ศึกษาเอกลักษณแองคแกร (corporate identity) ซึ่งเป็น

รูปแบบของภาพลักษณแท่ีเป็นเอกลักษณแของหนวยงานหรือองคแกร ถูกออกแบบใหสอดคลองกับ

เปูาหมายทางธุรกิจ ภาพลักษณแ และบุคลิกภาพขององคแกร ซึ่งแสดงออกมาทางในรูปแบบของแบรนดแ 

(Brand) และการใชงานเครื่องหมายการคา (Logo) ซึ่งทําใหมีผลกระทบทางดานจิตวิทยาในอันท่ีจะ

ระลึกถึง และมีสวนเกี่ยวของโดยตรงกับการออกแบบนิเทศศิลป (Visual Communication Design) 

ในอันท่ีจะตองเตรียมการและนําเสนอขาวสาร (Message) ใหสามารถรับรูความหมายและแปลความ

ไดทางสายตาโดยการจัดส่ือกลางตางๆ เชน ตัวอักษร เครื่องหมายสัญลักษณแ รูปภาพและอื่นๆ 

รวมกัน ดวยกรรมวิธีของการขีด เขียน การพิมพแ การบันทึกภาพ ตลอดจนเทคนิคการสรางภาพตางๆ 

ใหเกิดเป็นรูปรางท่ีประณีต เรียบรอยสวยงาม เพื่อการติดตอส่ือสารและโนมนาวจิตใจของ

กลุมเปูาหมาย(Target Group)ท่ีตองการได เพราะเป็นส่ิงท่ีสามารถรองรับความคิดฉับพลันและการ

กระทําของมนุษยแไดรวดเร็วที่สุดสามารถส่ือแสดงใหผูดูไดรูไดเห็นเกิดความสนใจเขาใจและคลอยตาม

ในส่ิงท่ีจะส่ือสาร และยังดึงดูดสายตาและนาสนใจขึ้นโดยการปรับปรุงเพิ่มเติมเสริมแตงดวยทักษะ

ทางศิลปะและใหหลักจิตวิทยาการรับรูเขาชวย เชน การจัดวางรูปแบบของขอความ รูปภาพ เปล่ียน

ขนาด การเสนอขอความท่ีกะทัดรัดไดใจความเป็นตน 

  ฆนาพงษแ ภุมรินทรแ (2558) ศึกษาวิเคราะหแความหมายของสัตวแชนิดตางๆ เพื่อ นําไปใชใน

การออกแบบอัตลักษณแ (Identity Design) ท่ีสามารถส่ือสารแบรนดแ อารแคิไทป (Brand Archetype) 

ไดดําเนินวิธีการวิจัยโดย 1) หากลุมเปูาหมายท่ีใหความสนใจ หรือใหความสําคัญกับเรื่องแบรนดแ จาก

งานวิจัยและบทความอางอิงตางๆ 2) คนหารายช่ือสัตวแชนิดตางๆและทาการวิจัยวามี ท้ังหมดกี่ชนิดท่ี

กลุมเปูาหมายรูจัก โดยการสอบถามกลุมเปูาหมาย 2 กลุม กลุมละ 5 คน ซึ่งในแตละกลุมตองมีผูท่ี

รูจักสัตวแชนิดนั้น 3 คนขึ้นไปและคัดเลือกเฉพาะคาตอบท่ีตรงกันท้ัง 2 กลุมมาใชในขั้นตอนตอไป 3) 

ศึกษาทฤษฎีแบรนดแ อารแคิไทปและศึกษาแนวโนมของรูปแบบตราสัญลักษณแ (Logo Trend) เพื่อให

ผูเช่ียวชาญจัดกลุมสัตวแของสัตวแและรูปแบบตราสัญลักษณแวามีความหมายหรือมีลักษณะตรงกับอารแคิ

ไทปใดและนําผลสรุปกลับไปวิจัย โดยใชวิธีการสนทนากลุม (Focus Group) กับกลุมเปูาหมาย 2 

กลุม กลุมละ 5 คน เพื่อคัดเลือกสัตวแและรูปแบบของตราสัญลักษณแท่ีสามารถส่ือสารอารแคิไทปนั้นๆ  

  

http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2
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 ประไพพรรณ เปรื่องพงษแ (2557) ศึกษาเรื่ององคแประกอบของมาสคอตทางดานบุคลิกภาพ

และท่ีมาและองคแประกอบของมาสคอตทางดานการออกแบบท่ีสามารถส่ือสารบุคลิกภาพของ

วัฒนธรรมเชียงใหม และเขาถึงกลุมเปูาหมายเจนเนอเรช่ันเอ็ม งานวิจัยนี้เริ่มจากการหาตัวแปรตนท่ี

เหมาะสม นั่นคือ ประเภทของวัฒนธรรมเชียงใหม โดยคัดเลือกจากประเภทของวัฒนธรรมท่ีเป็นจุด

ขายทางดานการทองเท่ียวของเชียงใหม จนสามารถคัดเลือกตัวแปรต๎นได 4 กลุม ดังนี้ ประเพณี 

อาหารการกิน ศิลปหัตถกรรม และธรรมชาติกับ ส่ิงแวดล๎อม จากนั้นจึงดาเนินการวิจัย 3 ขั้นตอน 

ไดแก 1) รวบรวมข๎อมูลองคแประกอบของมาสคอตทางดานบุคลิกภาพและท่ีมาและสรางชุด

แบบสอบถามสาหรับผูเช่ียวชาญดานวัฒนธรรมเชียงใหม เพื่อคัดเลือกองคแประกอบของมาสคอตท่ี

สามารถส่ือสารความเป็นวัฒนธรรมเชียงใหม 2) รวบรวม ขอมูลองคแประกอบของมาสคอตทางดาน

การออกแบบและสรางชุดแบบสอบถามสาหรับผูเช่ียวชาญ ดานการออกแบบ เพื่อคัดเลือก

องคแประกอบของมาสคอตท่ีสามารถส่ือสารความเป็นวัฒนธรรม เชียงใหม 3) สรุปผลคําตอบจากกลุม

ผูเช่ียวชาญท้ังหมดเพื่อนาไปสรางชุดแบบสอบถามความช่ืนชอบของกลุมเปูาหมาย  ผลท่ีไดจากท้ัง 3 

ขั้นตอน จะใชเป็นแนวทางในการออกแบบมาสคอตสาหรับงานอีเวนทแทางวัฒนธรรมของจังหวัด

เชียงใหม 

 อินทิรา พงษแนาค (2557) ศึกษาอัตลักษณแชุมชนเมืองโบราณอูทองเพื่อพัฒนาการทองเท่ียว

เชิงวัฒนธรรมจังหวัดสุพรรณบุรี มีวัตถุประสงคแเพื่อ 1) ศึกษาอัตลักษณแของชุมชนเมืองโบราณอูทอง 

จังหวัดสุพรรณบุรี 2) เพื่อศึกษา แนวทางพัฒนาการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมโดยใชอัตลักษณแชุมชน

เมืองโบราณอูทองใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ การเก็บรวบรวมขอมูลมีวิธีการสาคัญคือการสังเกต

แบบมีสวนรวมและไมมีสวนรวม การสัมภาษณแเชิงลึก การสัมภาษณแแบบม ีโครงสราง และการประชุม

สนทนากลุมผูใหขอมูลประกอบดวย ผูใหขอมูลสาคัญไดแก ประชาชนในพื้นท่ีชุมชนเมือง โบราณอู

ทอง ผูประกอบการ ในชุมชน เจาหนาท่ีภาครัฐและนักวิชาการดานโบราณคดี ท่ีมีสวนเกี่ยวของกับ

ชุมชนเมือง โบราณอูทอง นอกจากนั้นยังมีผูใหขอมูลท่ัวไป ไดแก ประชาชนในพื้นท่ีชุมชนเมืองโบราณ

อูทองประกอบดวย ขาราชการ พอคาแมคา เกษตรกร ซึ่งแบงเป็น ชวงอายุคือ กลุมเด็กและวัยรุน 

กลุมผูใหญและกลุมผูสูงอายุ ผลการศึกษาพบวาอัตลักษณแชุมชนเมืองโบราณอูทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

ท่ีมีลักษณะจับตองได มี 3 ดาน คือ ดานสถาปัตยกรรม/บานเรือน ไดแก ผังท่ีต้ังเมืองโบราณอูทอง

เป็นรูปวงรีมีคูนาคันดินลอมรอบและบานเรือนแถวไม ถนนวิญญานุโยค ดานโบราณสถาน ไดแก เจดียแ

โบราณ วัดเขาพระศรีสรรเพชญารามและวัดเขาทาเทียม ดานโบราณวัตถุไดแก ธรรมจักรพรอมแทน
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เสาและลูกปัดโบราณ อัตลักษณแท่ีมีลักษณะจับตองไมไดมี 6 ดานคือ ดานเหตุการณแ ประวัติศาสตรแ 

ไดแกการเป็นศูนยแกลางพระพุทธศาสนายุคแรกของรัฐทวารวดี  ดานวิถีชีวิตด้ังเดิมไดแก การทํา

เกษตรกรรม ทําไร ทํานา ดานชางฝีมือด้ังเดิม ไดแก ชางปั้นพระ หลอพระ ดานวัฒนธรรม/ประเพณี

ไดแก ประเพณีตักบาตร เทโวโรหนะ ณ วัดเขาทาเทียม ประเพณีลอยกระทงสวรรคแ 12 นักษัตร ณ 

วัดเขาพระศรีสรรเพชญารามและประเพณีแหธง สงกรานตแของลาวครั่ง ดานพิธีกรรม/ความเช่ือไดแก 

พิธีกรรมไหวผีเจานาย/ผีเทวดาของลาวครั่ง และดานการแสดง/ การละเลน ไดแก เพลงพวงมาลัย 

เมื่อวิเคราะหแอัตลักษณแชุมชนตามเกณฑแคุณคาทรัพยากรทางวัฒนธรรม ของวิลเล่ียม ดีไลป พบวา 

อัตลักษณแท่ีมีคุณคาสูง ไดแก อัตลักษณแชุมชนดานสถาปัตยกรรม บานเรือน ดานโบราณสถานและ

ดานโบราณวัตถุ อารยธรรมทวารวดี  

 ประสิทธิ์ สิงหาสิน (2560) ศึกษาและออกแบบและพัฒนาส่ือประชาสัมพันธแ เพื่อพัฒนาส่ือ

ประชาสัมพันธแและเชิญชวนใหไปรวมงานเทศกาล ท้ังนี้ก็เพื่อเป็นการสงเสริมการทองเท่ียวและเป็น

การกระตุนเศรฐกิจอีกดวย โดยการออกแบบส่ือประชาสัมพันธแนั้นจะทาส่ือท่ีทางอุทยานแหงชาติไม

เคยผลิตออกมากอนนั้นคือส่ือวิดิโออินโฟกราฟิก  ท่ีเป็นภาพเคล่ือนไหวท่ีมีความทันสมัย  จาก

ผลการวิจัยพบวาแนวทางในการออกแบบตองออกแบบส่ือประชาสัมพันธแท่ีมีความนาสนใจไมซาใคร

และเขาถึงกับทุกกลุมเปูาหมาย สามารถเชิญชวนใหทุกคนมางานเทศกาลนี้ไดเป็นอยางดี การ

ออกแบบและพัฒนาส่ือประชาพันธแครั้งนี้ สามารถสรางความนาสนใจใหกับคนท่ีมาดูไดและหากไดรับ

การพัฒนาตอโดยนาเอาเอกลักษณแและกิจกรรมท่ีนาสนใจของเทศกาลนี้จะเป็นการพัฒนาตอไปได

เป็นอยางดี 

  ณัตพร วรคุณพิเศษ (2556) พัฒนาส่ือส่ิงพิมพแเพื่อการประชาสัมพันธแภาควิชาเทคโนโลยี

ทางการศึกษาคณะศึกษาศาสตรแ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ และศึกษาความคิดเห็นของนักเรียน

ท่ีมีตอส่ือส่ิงพิมพแเพื่อการประชาสัมพันธแภาควิชาเทคโนโลยี  ทางการศึกษาคณะศึกษาศาสตรแ 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้ เป็นนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปีท่ี 6 

จํานวน 420 คน จากการคํานวณขนาดกลุมตัวอยางโดยใชสูตรของยามาเนและใชวิธีสุมตัวอยางแบบ

หลายข้ันตอน (Multi - Stage Random Sampling) เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย ไดแก ส่ือส่ิงพิมพแเพื่อ

การประชาสัมพันธแภาควิชาเทคโนโลยีทางการศึกษา คณะศึกษาศาสตรแ มหาวิทยาลัยศรีนครินทร- 
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วิโรฒคือเอกสารแนะนํา แบบประเมินคุณภาพส่ือส่ิงพิมพแเพื่อการประชาสัมพันธแภาควิชาเทคโนโลยี

ทางการศึกษาและแบบประเมินความคิดเห็นท่ีมีตอส่ือพิมพแเพื่อการประชาสัมพันธแภาควิชาเทคโนโลยี

ทางการศึกษา สถิติท่ีใชในการวิเคราะหแขอมูลคือ คาเฉล่ียและคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน  

 ศศิพันธแ เนียวกุล (2558) การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ซึ่งใชรูปแบบ 

การศึกษาเชิงสํารวจ (Survey) โดยเก็บขอมูลเพียงครั้งเดียวและศึกษาเฉพาะ ณ ชวงเวลาหนึ่ง 

(Crosssectional study) โดยใชแบบสอบถามแบบสอบถาม ประกอบดวยคาถามปลายปิด (Close-

endedquestionnaire) และคาถามปลายเปิด (Open-ended questionnaire) จํานวน 300 ชุด 

เป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูลจากพนักงานขององคแกรไทยนาทิพยแ ซึ่งแบงในสํานักงานใหญ

และสาขาในเขตกรุงเทพฯ ครอบคลุม 8 สังกัด โดยคํานวณหาสัดสวนกลุมตัวอยางแตละสังกัด โดยมี

การวิเคราะหแขอมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) และการวิเคราะหแเชิงอนุมาน (Inferential 

Statistics) เพื่อทดสอบสมมติฐาน (Hypothesis Testing) ดานการเปิดรับ จากผลการศึกษาพบวา 

กลุมตัวอยางท้ังหมด 300 ตัวอยาง โดย ภาพรวมกลุมตัวอยางมีการเปิดรับ (Thips) ผานส่ือ

ประชาสัมพันธแตางๆทั ง 6 ประเภท ในระดับปานกลาง โดยกลุมตัวอยางมีการเปิดรับ (Thips) ผาน

ส่ือจากสต๊ิกเกอรแภายในอาคาร (Sticker Wrapping) มากท่ีสุด รองลงมา ไดแก การเปิดรับผานสกรีน

เซฟเวอรแ (Screen Saver) และผานอีเมล เชน Thips hot news, Thips 2 U, Thips Newsletter 

ผานโปสเตอรแ แฮงคแกิงโปสเตอรแ ปูายประกาศ สต๊ิกเกอรแตามจุดตางๆหรือสแตนดี และผาน

จอโทรทัศนแตามจุดตางๆในองคแกร (Digital Signage) เทากัน ผานวารสารฅนไทยนาทิพยแ ผาน

ผูบริหารระดับสูง/หัวหนางาน ผานอินทราเน็ต (Intranet) ผานผูนาการเปล่ียนแปลง ผานของพ

รีเมี่ยมหรือของท่ีระลึก เชน Thump drive/เสือ Thips และผานทีมเดินสาย 

ประชาสัมพันธแ (Road shows) ตามลําดับ 

 
 
 
 



บทท่ี 3 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 

 การวิจัยการพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค(Mascot)เพื่อส่ือสารการทอง 

เท่ียวทองถิ่นประจําจังหวัดพิษณุโลกมีจุดมุงหมายของการศึกษาเพื่อพัฒนากระบวนการออกแบบ

สัญลักษณแนําโชค แสดงถึงอัตลักษณแบุคลิกภาพและความหมายของทองถิ่นตางๆ ท้ังส้ิน 9 อําเภอใน

จังหวัดพิษณุโลกและนําสัญลักษณแนําโชคท่ีไดไปพัฒนาเป็นส่ือเพื่อการประชาสัมพันธแและส่ือสารการ

ทองเท่ียว (Tourism communication media) และเพื่อประเมินผลของส่ือโดยใชวิธีการประเมิน

การรับรูและความเขาใจสัญลักษณแนําโชคและส่ือประชาสัมพันธแ ผูวิจัยไดศึกษาพื้นท่ีและปรากฏการณแ

ท่ีเกิดขึ้นพรอมกับสรางความมีสวนรวมกับชุมชนในทองถิ่นในการออกแบบและพัฒาสัญลักษณแนําโชค

รวมกัน และใชส่ือประชาสัมพันธแกับกลุมเปูาหมายนักทองเท่ียวและคนในชุมชนเอง อยางตอเนื่องเมื่อ

ไดขอมูลตรงตามประเด็นท่ีศึกษาแลว จึงไดนําขอมูลมาวิเคราะหแ สามารถสรุปเป็นขั้นตอนการ

ดําเนินงานไดดังนี้ 

 ผูวิจัยกําหนดขอบเขตพื้นท่ี 9 อําเภอในจังหวัดพิษณุโลก ไดแก อําเภอเมือง อําเภอวังทอง 

อําเภอนครไทย อําเภอชาติตระการ อําเภอบางระกํา อําเภอบางกระทุม อําเภอพรหมพิราม อําเภอวัด

โบสถแ และอําเภอเนินมะปราง ในการศึกษาขอมูลท่ีเกี่ยวของกับ อัตลักษณแทองถิ่น ผูวิจัยใชรูปแบบ

การวิจัยแบบ วิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวม (Participation Action Research-PAR)โดย

ดําเนินงาน เก็บขอมูลหา อัตลักษณแจากชุมชนและออกแบบสัญลักษณแนําโชคของทองถิ่น โดยเนน

กระบวนการแบบมีสวนรวมระหวางผูวิจัยและคนในชุมชนรวมกัน สัญลักษณแนําโชคส่ือถึงอัตลักษณแ

ทองถิ่นท่ีไดจะถูกนําไปพัฒนาเป็น ส่ือเพื่อการประชาสัมพันธแและส่ือสารการทองเท่ียว (Tourism 

communication media) ในทองถิ่นๆผูวิจัยใชระเบียบวิธีการวิจัยมี ขั้นตอนการดําเนินงานท้ังส้ิน 4 

ขั้นตอน ดังนี้ 

 ขั้นตอนท่ี 1 ศึกษาคนควาดานขอมูล 

 ขั้นตอนท่ี 2 สรางเครื่องมือในการวิจัย 

 ขั้นตอนท่ี 3 พัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค 

 ขั้นตอนท่ี 4 การประเมินผลงานออกแบบ 
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 ซึ่งในแตละขั้นตอนของการวิจัยท่ีเกี่ยวกับการพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนํา

โชค (Mascot) ท่ีมีบุคลิกภาพ ความหมายและส่ือถึงอัตลักษณแทองถิ่นใน 9 อําเภอของจังหวัด

พิษณุโลก ผูวิจัยไดแบงขั้นตอนและวิธีดําเนินการวิจัยเพื่อใหสอดคลองกับวัตถุประสงคแมากท่ีสุดโดยมี

รายละเอียดดังนี้ 

 
ภาพ 255 แสดงวิธีด าเนินการวิจัย 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 



 240 

 

วัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 1 เพื่อพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัต
ลักษณแทองถิ่น 
 ขั้นที่ 1 การพัฒนาแนวความคิด (Development of Concept Design) เป็นการหาอัต

ลักษณแของทองถิ่นที่ตองการออกแบบมาเป็นตัวกําหนดแนวความคิดในการออกแบบสัญลักษณแนําโชค

ท่ีส่ือถึงอัตลักษณแทองถิ่น 

 

 
ภาพ 256 แสดงการด าเนินงานวิจัยข้ันตอนที่ 1 การพัฒนาแนวความคิด 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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 ผูวิจัยการศึกษาขอมูลจังหวัดพิษณุโลกโดยการรวบรวมเอกสารขอมูลเบ้ืองตนท่ีเกี่ยวของกับ

จังหวัดพิษณุโลกจากการศึกษา ทบทวนวรรณกรรม เอกสารและตําราเพื่อใหทราบถึงขอมูลของ

จังหวัดพิษณุโลก โดยแบงเป็น 3 ดานในการคนควาดังนี้ 

 1) ขอมูลดานประวัติความเป็นมาของจังหวัดพิษณุโลก 

          เป็นการศึกษาและคนควาเอกสาร หนังสือและตํารา ประวัติศาสตรแเรื่องราว ท่ีเกี่ยวของ

กับความเป็นมาของจังหวัดพิษณุโลก 

 2) ขอมูลพื้นฐานและสภาพทั่วไปของจังหวัดพิษณุโลก 

  เป็นการศึกษาและคนควาเอกสารขอมูลพื้นฐานและสภาพท่ัวไปของจังหวัดพิษณุโลก 

ไดแก สภาพทั่วไป ลักษณะทางภูมิศาสตรแ ทรัพยากรธรรมชาติ แหลงทองเท่ียว และคําขวัญ  

 3) ขอมูลดานศิลปะและวัฒนธรรมของจังหวัดพิษณุโลก 

    เป็นการศึกษาและคนควาเอกสารขอมูลดานศิลปะและวัฒนธรรมของจังหวัดพิษณุโลก  

ไดแก มุขปาฐะ ศิลปะการแสดง ขนบธรรมเนียมประเพณี ความรูจักรวาล ธรรมชาติและงานชางฝีมือ 

 ขั้นที่ 2 การพัฒนาบุคลิกภาพ (Development of Personality) เป็นการสรางบุคลิกภาพ

ใหสัญลักษณแนําโชคท่ีไดรับการพัฒนาแนวความคิดมาจากขั้นตอนท่ี 1 เพื่อใหสัญลักษณแนําโชคมี

บุคลิกภาพและความหมายท่ีดี 

 
ภาพ 257 แสดงการด าเนินงานวิจัยข้ันตอนที่ 2 การพัฒนาบุคลิกภาพ 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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 ผูวิจัยการศึกษาขอมูลดานการพัฒนาบุคลิกภาพท่ีเหมาะสมเพื่อบุคลิกภาพท่ีเหมาะสมกับ

แนวความคิดในการออกแบบ (Concept Design) ท่ีพัฒนาจากอัตลักษณแทองถิ่น เพื่อใหงานออกแบบ

สัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น ท่ีบุคลิกภาพท่ีโดดเดนและแตกตาง ไดแก 

 1) รูปแบบของสัญลักษณแนําโชค  

 2) ความหมายและคุณคา  

 3) บุคลิกภาพของสี 

 ขั้นที่ 3 การพัฒนาการออกแบบตัวละคร (Development of Character Design) เป็น 

กระบวนการในการพัฒนาและออกแบบสัญลักษณแนําโชคใหมีเอกลักษณแเฉพาะตัวที่สอดคลองกับ

แนวความคิดและบุคลิกภาพจากขั้นตอนท่ี 1 และ 2  

 ขั้นที่ 4 การพัฒนาเครื่องแตงกาย (Development of Costume Design) เป็นกระบวน 

การพัฒนาเครื่องแตงกายใหเหมาะสมกับอัตลักษณแและบุคลิกภาพของสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือ 

อัตลักษณแทองถิ่นและยังตองสอดคลองการการพัฒนาการออกแบบตัวละครในขั้นตอนท่ี 3 

ซึ่งมีรายละเอียดดังนี ้
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ภาพ 258 แสดงการด าเนินงานวิจัยข้ันตอนที่ 3 การพัฒนาบุคลิกภาพและข้ันตอนที่ 4 การพัฒนา
เคร่ืองแต่งกาย 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 จากขั้นตอนการพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแ

ทองถิ่นทั้ง 4 ขั้นตอน ผูวิจัยไดใชผลท่ีไดจากการวิเคราะหแขอมูล แนวความคิดในการออกแบบ มา

พัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคและอัตลักษณแองคแกรโดยมีข้ันตอนดังนี้ 

กระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคจากอัตลักษณแทองถิ่น เริ่มจากกระบวนการหาอัต

ลักษณแทองถิ่นที่ไดจากขั้นตอนท่ี 1 มาพัฒนาเป็นแนวความคิดในการออกแบบ และขั้นตอนท่ี 2 การ

หาบุคลิกภาพคือ 1) รูปแบบของสัญลักษณแนําโชค 2) ความหมายและคุณคา 3) บุคลิกภาพของสีและ

พัฒนาโดยใชหลักการออกแบบสัญลักษณแนําโชคมาใชในการพัฒนากระบวนการออกแบบดังนี้ การ
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พัฒนาการออกแบบตัวละครในขั้นตอนท่ี 3 แบงเป็น 1) สัดสวน 2) ลําตัว 3) รูปแบบของใบหนา 4) 

ดวงตา 5) แกม 6) ปาก 7) ใบหู 8) สัดสวนของแขน 9) สัดสวนของขา 10) เขา 11) ปีก 12) หาง และ

การพัฒนาเครื่องแตงกายในขั้นตอนท่ี 4 แบงเป็น 1) หมวก 2) เส้ือ 3) กางเกง 4) รองเทา 5) เข็มขัด 

6) อุปกรณแ 7) เครื่องประดับ 

 

 การสร้างเคร่ืองมือวิจัย 

 ในการสรางเครื่องมือวิจัยจากการศึกษา คนควาขอมูลจังหวัดพิษณุโลก ท้ังขอมูลดาน

ประวัติ ความเป็นมา สภาพท่ัวไปและศิลปะ วัฒนธรรม แนวความคิดเรื่องบุคลิกภาพของสี 

ความหมายและขอมูลเกี่ยวกับการออกแบบสัญลักษณแนําโชค จากนั้นนําเครื่องมือไปใหผูทรงคุณวุฒิ

ตรวจสอบเครื่องมือ โดยผูทรงคุณวุฒิในการตรวจสอบเครื่องมือวิจัย ประกอบดวย 

  1) ผูชวยศาสตราจารยแ ดร.อุษา อินทรแประสิทธิ์ สาขาวิชาการออกแบบ

ผลิตภัณฑแอุตสาหกรรม คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม 

  2) ดร.วราภรณแ มามี อาจารยแประจําหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาวิชา 

ออกแบบ ผลิตภัณฑแและบรรจุภัณฑแ ภาควิชาศิลปะและการออกแบบ คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ 

ศิลปะและการออกแบบ มหาวิทยาลัยนเรศวร  

  3) รองศาสตราจารยแ ดร.ธีรศักดิ์ (อุปรมัย) อุปไมยอธิชัย ภาควิชาบริหารและพัฒนา

การศึกษา คณะศึกษาศาสตรแ มหาวิทยาลัยนเรศวร 
  

 การน าเคร่ืองมือวิจัยไปเก็บข้อมูล 

 การนําเครื่องมือวิจัยท่ีไดจากการสรางเครื่องมือวิจัย ไปเก็บขอมูลดวยวิธีการเลือกแบบ

เจาะจง (Purposive Sampling) จํานวนท้ังส้ิน 5 คน เพื่อประเมินผลกระบวนการออกแบบ

สัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น ทําการประเมินจากเครื่องมือวิจัยท่ีไดพัฒนาขึ้นโดยใชเกณฑแ

การพัฒนากระบวนการออกแบบ โดยผานขั้นตอนประเมินเครื่องมือจากผูทรงคุณวุฒิ ตรวจสอบมิติ

ตางๆ เพื่อใหไดตามเกณฑแท่ีกําหนด เพื่อใหไดกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแ

ทองถิ่นและนําไปใชในการทดลองการใชงานและขั้นตอนตอไป 
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 ประชากรและกลุม่ตัวอย่าง 

 ประชากรและกลุมตัวอยาง คือ ผูทรงคุณวุฒิผูวิชาการและผูเช่ียวชาญในการออกแบบ

จํานวน 5 ทาน ประกอบดวย  

  1) ดร.จอมจรัญ มะโนปัน อาจารยแประจําหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาวิชา 

ออกแบบผลิตภัณฑแและบรรจุภัณฑแ ภาควิชาศิลปะและการออกแบบ คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ 

ศิลปะและการออกแบบ มหาวิทยาลัยนเรศวร 

  2) ดร.วราภรณแ มามี อาจารยแประจําหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาวิชา 

ออกแบบ ผลิตภัณฑแและบรรจุภัณฑแ ภาควิชาศิลปะและการออกแบบ คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ 

ศิลปะและการออกแบบ มหาวิทยาลัยนเรศวร 

  3) ผูชวยศาสตราจารยแ ดร.กชพรรณ ยังมี ภาควิชาส่ือนฤมิต คณะวิทยาการสารสนเทศ 

มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

  4) ดร.หัฐณัฐ นาคไพจิตร ภาควิชาส่ือนฤมิต คณะวิทยาการสารสนเทศ มหาวิทยาลัย

มหาสารคาม 

   5) ดร.ศุลีพร คําชมพู สาขาวิชาคอมพิวเตอรแกราฟิกและมัลติมีเดีย คณะเทคโนโลยี

สารสนเทศและการส่ือสาร มหาวิทยาลัยพะเยา 

 

 ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัย 

 ตัวแปรตน คือ กระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น  

ตัวแปรตาม คือ สรุปจํานวนขอมูลเกณฑแการประเมิน จากการคนควา และ 

สัมภาษณแ รวมกับผูเช่ียวชาญ 5 ทาน เพื่อนําผลการสังเคราะหแผลจากการประเมินกระบวนการ

ออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่นไปใชงานในการออกแบบ 

   

เคร่ืองมือและการพัฒนาเคร่ืองมือ 

แบบสอบถามเกี่ยวกับการประเมินกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคและ 

อัตลักษณแองคแกรจากอัตลักษณแทองถิ่น โดยใชเกณฑแการประเมินดังนี้ 1) งายตอการใชงาน 2) ตรง

ตามวัตถุประสงคแ 3) มีความยืดหยุน 4) การประยุกตแใชงาน 
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      การเก็บรวมรวบข้อมูล 

 ใชเกณฑแจากการศึกษาเอกสาร และงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ เรื่องการประเมิน 

การออกแบบสัญลักษณแนําโชคและอัตลักษณแองคแกรจากอัตลักษณแทองถิ่น 1) งายตอการใชงาน  

2) ตรงตามวัตถุประสงคแ 3) มีความยืดหยุน 4) การประยุกตแใชงาน ใชเกณฑแการใหคะแนน  

มีระดับคะแนน ดังนี้    

 

  5  คะแนน  หมายถึง  มีคาคะแนนอยูในระดับ เหมาะสมมากท่ีสุด 

  4  คะแนน  หมายถึง  มีคาคะแนนอยูในระดับ เหมาะสมมาก 

  3  คะแนน  หมายถึง  มีคาคะแนนอยูในระดับ เหมาะสมปานกลาง 

  2  คะแนน  หมายถึง  มีคาคะแนนอยูในระดับ เหมาะสมนอย 

  1  คะแนน  หมายถึง  มีคาคะแนนอยูในระดับ เหมาะสมนอยท่ีสุด 

 

 วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล 

 การวิเคราะหแขอมูลดานการออกแบบสัญลักษณแภาพ ทําการวิเคราะหแขอมูลโดยการ

วิเคราะหแขอมูลจากการประเมินจากผูเช่ียวชาญและสรุปผลในรูปแบบของการคํานวณหาคาเฉล่ีย 

(Mean: x ) และคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) โดยมีเกณฑแการแปล

ความหมาย เพื่อจัดระดับคะแนนเฉล่ียในชวงคะแนน ดังตอไปนี้  

  4.50 - 5.00  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยูในระดับ มากท่ีสุด 

  3.50 - 4.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยูในระดับ มาก 

  2.50 - 3.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยูในระดับ ปานกลาง 

  1.50 - 2.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยูในระดับ นอย 

  1.00 - 1.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยูในระดับ นอยท่ีสุด 
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วัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 2 เพื่อพัฒนาสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่นของ
จังหวัดพิษณุโลก 

ขั้นท่ี 1 ออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่นเพื่อส่ือสารการทองเท่ียวทองถิ่น

ประจําจังหวัดพิษณุโลก 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลกจากกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ี

ส่ืออัตลักษณแทองถิ่นที่ไดพัฒนาขึ้นในวัตถุประสงคแของงานวิจัย 

ขั้นท่ี 2 ประเมินผลสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก

โดยใชหลักเกณฑแดานการออกแบบสัญลักษณแนําโชค มาสรางเครื่องมือวิจัยเชิงปริมาณ ไดแก 

แบบสอบถาม (Questionaire) เพื่อประเมินสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น ท่ีไดออกแบบ

เสร็จส้ินตามกระบวนการ โดยใชกลุมตัวอยางผูเช่ียวชาญและนักวิชาการ จํานวนท้ังส้ิน 5 คน เก็บ

ขอมูลจากแบบสอบถาม ดวยวิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เป็นผูตอบ

แบบสอบถามเป็นผูตอบแบบสอบถาม และวิเคราะหแผล 

ขั้นท่ี 3 ประเมินผลสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก

โดยใชหลักเกณฑแดานการออกแบบสัญลักษณแนําโชค มาสรางเครื่องมือวิจัยเชิงปริมาณ ไดแก 

แบบสอบถาม (Questionaire) เพื่อประเมินสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น ท่ีไดออกแบบ

เสร็จส้ินตามกระบวนการ โดยใชกลุมตัวอยาง จํานวนท้ังส้ิน 160 คน เก็บขอมูลจากแบบสอบถาม 

ดวยวิธีการเลือกแบบสุม (Random Sampling) เป็นผูตอบแบบสอบถามเป็นผูตอบแบบสอบถาม 

และวิเคราะหแผล 

ผูวิจัยออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอในจังหวัดพิษณุโลกจาก

กระบวนการออกแบบท่ีพัฒนาขึ้น 

ผูวิจัยไดใชกระบวนการออกแบบท่ีไดวัตถุประสงคแงานวิจัยขอท่ี 1 ท่ีผานการประเมินผล

กระบวนการออกแบบโดยผูเช่ียวชาญ มาออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอ

จังหวัดพิษณุโลก โดยมีข้ันตอนดังนี้ 

1. นําอัตลักษณแทองถิ่นประจําอําเภอท้ัง 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก ท่ีไดจากขั้นตอนท่ี 1 

มาออกแบบโดยใชแนวความคิดในการออกแบบ 3 ดานจากขั้นตอนท่ี 2 คือ 1) บุคลิกภาพในการ

ออกแบบ 2) ความหมายและคุณคา 3) บุคลิกภาพของสีและพัฒนาโดยใชหลักการออกแบบ

สัญลักษณแนําโชคมาใชในการออกแบบดังนี้ การพัฒนากระบวนการออกแบบดังนี้ การพัฒ นาการ

ออกแบบตัวละคร แบงเป็น 1) สัดสวน 2) ลําตัว 3) รูปแบบของใบหนา 4) ดวงตา 5) แกม 6) ปาก 7) 
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ใบหู 8) สัดสวนของแขน 9) สัดสวนของขา 10) เขา 11) ปีก 12) หาง และการพัฒนาเครื่องแตงกาย 

แบงเป็น 1) หมวก 2) เส้ือ 3) กางเกง 4) รองเทา 5) เข็มขัด 6) อุปกรณแ 7) เครื่องประดับ 

เพื่อใหไดสัญลักษณแนําโชคท่ีไดผลรับตรงตามวัตถุประสงคแ 

2. นําอัตลักษณแทองถิ่นประจําอําเภอท้ัง 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก ท่ีไดจากขั้นตอนท่ี 1 

มาออกแบบโดยใชแนวความคิดในการออกแบบ 3 ดานจากขั้นตอนท่ี 2 คือ 1) บุคลิกภาพในการ

ออกแบบ 2) ความหมายและคุณคา 3) บุคลิกภาพของสีและพัฒนาโดยใชองคแประกอบของการ

ออกแบบอัตลักษณแองคแกรดังนี้ 1) สัญลักษณแ (Logo) 2) ตัวอักษร 3) องคแประกอบกราฟิก 

3. นําสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอจังหวัดพิษณุโลกท่ีออกแบบไดจาก

กระบวนการออกแบบท่ีพัฒนาขึ้นไปประเมินผลการออกแบบโดยผูเช่ียวชาญนักวิชาการดานออกแบบ

และกลุมเปูาหมายโดยใชเกณฑแการประเมินจากเครื่องมือวิจัยท่ีได โดยผานขั้นตอนประเมินเครื่องมือ

จากผูทรงคุณวุฒิ ตรวจสอบมิติตางๆเพื่อใหไดตามเกณฑแท่ีกําหนด เพื่อใหไดการออกแบบสัญลักษณแ

นําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอจังหวัดพิษณุโลก เพื่อนําไปใชงานและการประยุกตแใชใน

ขั้นตอนตอไป 

 

 ประชากรและกลุม่ตัวอย่างท่ี 1 

 ประชากรและกลุมตัวอยาง คือ ผูทรงคุณวุฒิผูวิชาการและผูเช่ียวชาญในการออกแบบ

จํานวน 5 ทาน ดวยวิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ประกอบดวย  

  1) ดร.จอมจรัญ มะโนปัน อาจารยแประจําหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาวิชา 

ออกแบบผลิตภัณฑแและบรรจุภัณฑแ ภาควิชาศิลปะและการออกแบบ คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ 

ศิลปะและการออกแบบ มหาวิทยาลัยนเรศวร 

  2) ดร.วราภรณแ มามี อาจารยแประจําหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาวิชา 

ออกแบบ ผลิตภัณฑแและบรรจุภัณฑแ ภาควิชาศิลปะและการออกแบบ คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ 

ศิลปะและการออกแบบ มหาวิทยาลัยนเรศวร 

  3) ผูชวยศาสตราจารยแ ดร.กชพรรณ ยังมี ภาควิชาส่ือนฤมิต คณะวิทยาการสารสนเทศ 

มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

  4) ดร.หัฐณัฐ นาคไพจิตร ภาควิชาส่ือนฤมิต คณะวิทยาการสารสนเทศ มหาวิทยาลัย

มหาสารคาม 
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  5) ดร.ศุลีพร คําชมพู สาขาวิชาคอมพิวเตอรแกราฟิกและมัลติมีเดีย คณะเทคโนโลยี

สารสนเทศและการส่ือสาร มหาวิทยาลัยพะเยา 

 

 ประชากรและกลุม่ตัวอย่างท่ี 2 

 บุคคลท่ัวไปในจังหวัดพิษณุโลก จํานวน 160 คน ไดมาจากการคํานวณตามตารางสําเร็จรูป

ของ Yamane (1967) ท่ีระดับความคลาดเคล่ือน 7% โดยใชวิธีการสุมตัวอยางโดยบังเอิญ 

(Accidental Sampling) ผูวิจัยจะใชตารางสําเร็จรูปของ Yamane ระบุจํานวนตัวอยางท่ีจะสุมเมื่อ

ทราบจํานวนประชากรและขนาดตัวอยางสําหรับประชากรขนาด 500-มากกวา 10,000 คน 

(Yamane, 1967 อางถึงในนิรัช สุดสังขแ, 2548, หนา 49-50) 

 

 ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัย 

 ตัวแปรตน คือ กระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคและอัตลักษณแองคแกรจากอัตลักษณแ

ทองถิ่น 9 อําเภอจังหวัดพิษณุโลก  

 ตัวแปรตาม คือ สรุปจํานวนขอมูลเกณฑแการประเมิน จากการคนควาและวิเคราะหแ เพื่อนํา

ผลการสังเคราะหแผลจากการประเมินผลงานออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น 9 

อําเภอจังหวัดพิษณุโลกไปใชงานในการออกแบบ 

   

 เคร่ืองมือและการพัฒนาเคร่ืองมือ 

 แบบสอบถามเกี่ยวกับการประเมินการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแ 

ทองถิ่น 9 อําเภอจังหวัดพิษณุโลก โดยใชเกณฑแการประเมินดังนี้ 1) ความสวยงาม  2) การส่ือ

ความหมาย 3) ความคิดสรางสรรคแ 4) จดจํางายและเดนชัด 5) ความเป็นไทยรวมสมัย 6) นําไปใช

งานไดจริง 

 การเก็บรวมรวบข้อมูล 

ใชเกณฑแจากการศึกษาเอกสาร และงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ เรื่องการประเมินผลกาออกแบบสัญลักษณแนํา

โชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอจังหวัดพิษณุโลก โดยใชเกณฑแการประเมินดังนี้ 1) ความสวยงาม  
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2) การส่ือความหมาย 3) ความคิดสรางสรรคแ 4) จดจํางายและเดนชัด 5) ความเป็นไทยรวมสมัย 6) 

นําไปใชงานไดจริง  ใชเกณฑแการใหคะแนน มีระดับคะแนน ดังนี้     

  5  คะแนน  หมายถึง  มีคาคะแนนอยูในระดับ เหมาะสมมากท่ีสุด 

  4  คะแนน  หมายถึง  มีคาคะแนนอยูในระดับ เหมาะสมมาก 

  3  คะแนน  หมายถึง  มีคาคะแนนอยูในระดับ เหมาะสมปานกลาง 

  2  คะแนน  หมายถึง  มีคาคะแนนอยูในระดับ เหมาะสมนอย 

  1  คะแนน  หมายถึง  มีคาคะแนนอยูในระดับ เหมาะสมนอยท่ีสุด 

 วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล 

 การวิเคราะหแขอมูลดานการออกแบบสัญลักษณแภาพ ทําการวิเคราะหแขอมูลโดยการ

วิเคราะหแขอมูลจากการประเมินจากผูเช่ียวชาญและสรุปผลในรูปแบบของการคํานวณหาคาเฉล่ีย 

(Mean: x ) และคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) โดยมีเกณฑแการแปล

ความหมาย เพื่อจัดระดับคะแนนเฉล่ียในชวงคะแนน ดังตอไปนี้  

  4.50 - 5.00  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยูในระดับ มากท่ีสุด 

  3.50 - 4.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยูในระดับ มาก 

  2.50 - 3.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยูในระดับ ปานกลาง 

  1.50 - 2.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยูในระดับ นอย 

  1.00 - 1.49  หมายถึง  มีความเหมาะสมอยูในระดับ นอยท่ีสุด 

 
 
 
 
 
 
 
 



บทท่ี 4 
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
  

 การวิจัย เรื่อง การพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค(Mascot)เพื่อส่ือสารการ

ทองเท่ียวทองถิ่นประจําจังหวัดพิษณุโลก ไดแบงการวิเคราะหแขอมูลตามจุดประสงคแของการวิจัย คือ 

1) เพื่อพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น 2) เพื่อพัฒนา

สัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก 3) ประเมินผลการใชงานของ

กระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ือถึงอัตลักษณแทองถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก ผล

การวิเคราะหแขอมูลในการวิจัยครั้งนี้สามารถแบงออกไดเป็น 2 ขั้นตอน ดังนี้ 

 ตอนท่ี 1 การพัฒนาและประเมินผลกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ี

ส่ืออัตลักษณแทองถิ่น 

 ตอนท่ี 2 การพัฒนาและประเมินผลงานออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัต

ลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอจังหวัดพิษณุโลก 

 

ตอนที่ 1  การพัฒนาและประเมินผลกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแ

ทองถิ่น สามารแบงออกไดเป็น 4 ขั้นตอน ดังนี ้

1. การพัฒนาแนวความคิด (Development of Concept Design) เป็นการหาอัตลักษณแ 
ของทองถิ่นที่ตองการออกแบบมาเป็นตัวกําหนดแนวความคิดในการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือ

ถึงอัตลักษณแทองถิ่นดังนี้  

  1) ขอมูลสภาพทั่วไปของทองถิ่นดานกายภาพ 

ตาราง 4 แสดงข้อมูลสภาพทั่วไปของท้องถ่ินด้านกายภาพ 
 

เผาพันธุแทาง
กายภาพ 

ภาษาทองถิ่น จํานวนประชากร สภาพเศรษฐกิจ พืชเศรษฐกิจ 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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  2) ขอมูลสภาพทั่วไปของทองถิ่นดานภูมิศาสตรแ 

ตาราง 5 แสดงข้อมูลสภาพทั่วไปของท้องถ่ินด้านภูมิศาสตร์ 
 

ลักษณะภูมิ
ประเทศ 

ลักษณะภูมิอากาศ ท่ีต้ัง อาณาเขตติดตอ ขนาด 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 3) ขอมูลคติชนวิทยาทองถิ่นขอมูลประเภทมุขปาฐธะ 

ตาราง 6 แสดงข้อมูลคติชนวิทยาท้องถ่ินข้อมูลประเภทมุขปาฐธะ 
 

คํากลาว 
คําพังเพย 

นิทานทองถิ่น บทเพลง
ทองถิ่น 

ปริศนาคําทาย ความเช่ือ ภาษาถิ่น 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 
4) ขอมูลคติชนวิทยาทองถิ่นขอมูลประเภทอมุขปาฐธะ 

ตาราง 7 แสดงข้อมูลคติชนวิทยาท้องถ่ินข้อมูลประเภทอมุขปาฐธะ 
 

สถาปัตยกรรม
พ้ืนบาน 

ศิลปกรรม
พื้นบาน 

หัตถกรรม
พื้นบาน 

เครื่องแตงกาย โภชนาการ 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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  5) ขอมูลคติชนวิทยาทองถิ่นขอมูลประเภทผสม 

ตาราง 8 แสดงข้อมูลคติชนวิทยาท้องถ่ินข้อมูลประเภทผสม 
 

การเลนพ้ืนบาน การละเลน ประเพณีและ
พิธีกรรม 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

2. การพัฒนาบุคลิกภาพ (Development of Personality) เป็นการสรางบุคลิกภาพให 
สัญลักษณแนําโชคท่ีไดรับการพัฒนาแนวความคิดมาจากขั้นตอนท่ี 1 เพื่อใหสัญลักษณแนําโชคมี

บุคลิกภาพและความหมายท่ีดีไดดังนี้  

1) รูปแบบของสัญลักษณแนําโชค (Type of Mascot) 
 

 

 
   

ภาพ 259 แสดงรูปแบบสัญลักษณ์น าโชค 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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2) ความหมายใหคุณคา (Meaning) 
 

 
  

ภาพ 260 แสดงความหมายให้คุณค่า (Meaning) 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

3) บุคลิกภาพของสี (Personality of Color) 
 

 
  

ภาพ 261 แสดงรูปแบบของบุคลิกภาพของสี (Personality of Color) 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 



 255 

3. การพัฒนาการออกแบบตัวละคร (Development of Character Design) เป็น 
กระบวนการในการพัฒนาและออกแบบสัญลักษณแนําโชคใหมีเอกลักษณแเฉพาะตัวที่สอดคลองกับ

แนวความคิดและบุคลิกภาพจากขั้นตอนท่ี 1 และ 2 มีรายละเอียดดังนี้ 

1) สัดสวน 
 

 
 

ภาพ 262 แสดงรูปแบบของสัดส่วน 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

2) ลําตัว 
 

 
 

ภาพ 263 แสดงรูปแบบของล าตัว 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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3) รูปแบบของใบหนา 
 

 
 

ภาพ 264 แสดงรูปแบบของใบหน้า 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

4) ดวงตา 
 

 
  

ภาพ 265 แสดงรูปแบบของดวงตา 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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5) แกม 
 

 
  

ภาพ 266 แสดงรูปแบบของแก้ม 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

6) ปาก 
 

 
  

ภาพ 267 แสดงรูปแบบของปาก 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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7) ใบหู 
 

 
  

ภาพ 268 แสดงรูปแบบของใบห ู
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

8) สัดสวนของแขน 
 

 
  

ภาพ 269 แสดงรูปแบบของแขน 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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9) สัดสวนของขา 
 

 
  

ภาพ 270 แสดงรูปแบบของขา 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

10) เขา 
 

 
  

ภาพ 271 แสดงรูปแบบของเขา 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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11) ปีก 
 

 
  

ภาพ 272 แสดงรูปแบบของปีก 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

12) หาง 
 

 
 

ภาพ 273 แสดงรูปแบบของหาง 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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4. การพัฒนาเครื่องแตงกาย (Development of Costume Design) เป็นกระบวน 
การพัฒนาเครื่องแตงกายใหเหมาะสมกับอัตลักษณแและบุคลิกภาพของสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือ 

อัตลักษณแทองถิ่นและยังตองสอดคลองการการพัฒนาการออกแบบตัวละครในขั้นตอนท่ี 3 

ซึ่งมีรายละเอียดดังนี ้

1) หมวก 
 

 
   

ภาพ 274 แสดงรูปแบบของหมวก 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

2) เส้ือ 
 

 
  

ภาพ 275 แสดงรูปแบบของเสื้อ 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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  3) กางเกง 

 
  

ภาพ 276 แสดงรูปแบบของกางเกง 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

3) รองเทา 
 

 
  

ภาพ 277 แสดงรูปแบบของรองเท้า 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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  5) เข็มขัด 

 
  

ภาพ 278 แสดงรูปแบบของเข็มขัด 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

  6) อุปกรณแ 

 

 
  

ภาพ 279 แสดงรูปแบบของอุปกรณ ์
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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 7) เครื่องประดับ 

 

 
  

ภาพ 280 แสดงรูปแบบของเคร่ืองประดับ 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 281 แสดงกระบวนการออกแบบสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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 ผลการประเมินกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น 

โดยใชหลักเกณฑแการประเมินกระบวนการออกแบบ  มาสรางเครื่องมือวิจัยเชิงปริมาณ ไดแก 

แบบสอบถาม (Questionaire) เพื่อประเมินกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแ

ทองถิ่น ท่ีไดพัฒนาขึ้นตามกระบวนการ โดยใชกลุมตัวอยางผูเช่ียวชาญและนักวิชาการ จํานวนท้ังส้ิน 

5 คน เก็บขอมูลจากแบบสอบถาม ดวยวิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เป็นผูตอบ

แบบสอบถาม และวิเคราะหแโดยใชสถิติคาเฉล่ียและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ไดผลการวิเคราะหแจาก

แบบสอบถาม (ดังตาราง 10) 

 

ตาราง 9 แสดงผลกระบวนการออกแบบสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ินจากผู้เชี่ยวชาญ 
 ดานการออกแบบ จํานวน 5 ทาน  

 

 
รายละเอียด 

ระดับความคิดเห็นของผูเช่ียวชาญดานการออกแบบ (n=5) 

ข้ันพัฒนา 
แนวความคิด 

ข้ันพัฒนา
บุคลิกภาพ 

ข้ันพัฒนา 
ตัวละคร 

ข้ันพัฒนา 
เคร่ืองแตงกาย 

 ̅    S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D. 

1.งายตอการใชงาน 4.60 0.54 4.20 0.83 4.80 0.44 4.80 0.44 

2.ตรงตามวัตถุประสงคแ 4.60 0.89 4.60 0.89 4.60 0.89 4.60 0.89 

3.มีความยืดหยุน 4.60 0.54 4.60 0.54 4.60 0.54 4.60 0.54 

4.การประยุกตแใชงาน 4.80 0.44 4.60 0.54 4.80 0.44 5.00 0.00 

รวม 4.65 0.60 4.50 0.70 4.70 0.57 4.75 0.46 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

จากตาราง 9 แสดงผลการประเมินผลกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแ

ทองถิ่น ประเมินโดยกลุมตัวอยางจํานวนท้ังส้ิน 5 คน โดยผูวิจัยเรียงลําดับตามคะแนนจากมากไปหา

นอย พบวาขั้นตอนท่ี 4 ขั้นพัฒนาเครื่องแตงกาย ไดรับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีคาเฉล่ียรวม 

( ̅=4.75, S.D.=0.46) อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ ขั้นตอนท่ี 3 ขั้นพัฒนา

ตัวละคร มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.70, S.D.=0.57) อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ
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ขั้นตอนที่ 1 ขั้นพัฒนาแนวความคิด มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.65, S.D.=0.60) อยูในระดับมากและลําดับ

สุดทายคือคือขั้นตอนท่ี 2 ขั้นพัฒนาบุคลิกภาพ มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.50, S.D.=0.70) อยูในระดับมาก 

ผลการศึกษาท้ังหมด 4 เกณฑแการประเมิน 3 ลําดับท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุดแตละดาน พบวา 

เกณฑ์ที่ 1 ง่ายต่อการใช้งาน ขั้นท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด คือ ขั้นพัฒนาตัวละครและขั้นพัฒนา

เครื่องแตงกาย มีคาเฉล่ียอยูท่ี ( ̅=4.80, S.D.=0.44) อยูในระดับมากท่ีสุด ลําดับท่ี 2 คือ ขั้นพัฒนา

แนวความคิด มีคาเฉล่ียอยูท่ี ( ̅=4.60, S.D.=0.54) อยูในระดับมากท่ีสุดและลําดับสุดทายคือคือ

ขั้นตอนท่ี 2 ขั้นพัฒนาบุคลิกภาพ มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.20, S.D.=0.83) อยูในระดับมาก 

เกณฑ์ที่ 2 ตรงตามวัตถุประสงค์ ท้ังส่ีขั้นตอนมีคาเฉล่ียเทากัน คือ ขั้นพัฒนาแนวความคิด 

ขั้นพัฒนาบุคลิกภาพ  ขั้นพัฒนาตัวละครและขั้นพัฒนาเครื่องแตงกาย มีคาเฉล่ียอยูท่ี  ( ̅=4.60, 

S.D.=0.89) อยูในระดับมากท่ีสุด  

เกณฑ์ที่ 3 มีความยืดหยุ่น ท้ังส่ีขั้นตอนมีคาเฉล่ียเทากัน คือ ขั้นพัฒนาแนวความคิด ขั้น

พัฒนาบุคลิกภาพ  ขั้นพัฒนาตัวละครและขั้นพัฒนาเครื่องแตงกาย มีคาเฉล่ียอยู ท่ี  ( ̅=4.60, 

S.D.=0.54) อยูในระดับมากท่ีสุด 

เกณฑ์ที่ 4 การประยุกต์ใช้งาน ขั้นที่มีคาเฉล่ียสูงสุด คือ ขั้นพัฒนาเครื่องแตงกาย มีคาเฉล่ีย

อยูท่ี ( ̅=5.00, S.D.=0.00) อยูในระดับมากท่ีสุด ลําดับท่ี 2 คือ ขั้นพัฒนาแนวความคิด และขั้น

พัฒนาตัวละครมีคาเฉล่ียอยูท่ี ( ̅=4.80, S.D.=0.44) อยูในระดับมากท่ีสุดและลําดับสุดทายคือคือ

ขั้นตอนท่ี 2 ขั้นพัฒนาบุคลิกภาพ มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.60, S.D.=0.54) อยูในระดับมากท่ีสุด 

 

ตอนที่ 2 การพัฒนาและประเมินผลงานออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ือถึงอัตลักษณแ

ทองถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก สามารแบงออกไดเป็น 3 ขั้นตอน ดังนี ้

1. ออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่นเพื่อส่ือสารการทองเท่ียวทองถิ่นประจํา

จังหวัดพิษณุโลก 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลกจากกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัต

ลักษณแทองถิ่นที่ไดพัฒนาขึ้นในวัตถุประสงคแของงานวิจัย 

ผูวิจัยไดทําการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่นเพื่อส่ือสารการทองเท่ียว

ทองถิ่นประจําจังหวัดพิษณุโลก 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก โดยมีผลงานออกแบบท้ังส้ิน 9 รูปแบบ 
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ตามอําเภอท้ัง 9 ของจังหวัดพิษณุโลกท่ีมีอัตลักษณแทองถิ่น แนวความคิดในการออกแบบ ท่ีมาท่ีไป

และบุคลิกภาพท่ีแตกตางกัน ไดผลลัพธแของการออกแบบดังนี้ 

 

 
ภาพ 282 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอเมืองพิษณุโลก 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
ภาพ 283 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอบางระก า 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 284 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอวังทอง 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 285 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอเนินมะปราง 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 286 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอพรหมพิราม 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 287 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอบางกระทุ่ม 
ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 288 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอวัดโบสถ์ 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 

ภาพ 289 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอนครไทย 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 290 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอชาติตระการ 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

2. ประเมินผลสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลกโดยใช

หลักเกณฑแดานการออกแบบสัญลักษณแนําโชค มาสรางเครื่องมือวิจัยเชิงปริมาณ ไดแก แบบสอบถาม 

(Questionaire) เพื่อประเมินสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น ท่ีไดออกแบบเสร็จส้ินตาม

กระบวนการ โดยใชกลุมตัวอยางผูเช่ียวชาญและนักวิชาการ จํานวนท้ังส้ิน 5 คน เก็บขอมูลจาก

แบบสอบถาม ดวยวิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เป็นผูตอบแบบสอบถามเป็น

ผูตอบแบบสอบถาม และวิเคราะหแโดยใชสถิติคาเฉล่ียและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ไดผลการวิเคราะหแ

จากแบบสอบถาม (ดังตาราง 11) 

 

ตาราง 10 แสดงผลการประเมินผลด้านการออกแบบสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่อถึงอัตลักษณ์ท้องถ่ิน 9  
             อ าเภอของจังหวัดพิษณุโลก ประเมินโดยกลุ่มตัวอย่างผู้เชี่ยวชาญและนักวิชาการ 

            จ านวนทั้งสิ้น 5 คน 

 

 
รายละเอียด 

ระดับความคิดเห็นของกลุมผูประเมินผลงานออกแบบ (n=5) 

รูปแบบที่ 1  
หางขาว 

รูปแบบที่ 2  
เจาแกว 

รูปแบบที่ 3  
ผัดไท 

รูปแบบที่ 4  
มะปรางหวาน 

รูปแบบที่ 5  
มงคล 

 ̅    S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D. 

เกณฑแการประเมิน  
1. ความสวยงาม 4.40 0.54 4.60 0.89 4.40 0.89 4.00 1.41 4.40 0.89 

2. การสื่อความหมาย 4.60 0.54 5.00 0.00 3.80 0.83 3.20 0.83 4.40 0.89 
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3. ความคิดสรางสรรคแ 4.60 0.54 4.80 0.44 4.20 1.09 4.00 1.00 4.20 0.83 
4. จดจํางายและ
เดนชัด 4.60 0.89 5.00 0.00 4.40 0.89 4.40 0.89 4.40 1.34 
5. ความเป็นไทยรวม
สมัย 

4.80 0.44 4.00 0.70 3.40 0.89 3.20 0.83 4.20 1.30 

6. นําไปใชงานไดจริง 4.40 0.89 5.00 0.00 4.40 0.89 4.40 0.89 4.40 1.34 
รวม 4.56 0.64 4.73 0.33 4.10 0.91 3.86 0.97 4.33 1.09 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

ตาราง 11 แสดงผลการประเมินผลด้านการออกแบบสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่อถึงอัตลักษณ์ท้องถ่ิน 9  
              อ าเภอของจังหวัดพิษณุโลก ประเมินโดยกลุ่มตัวอย่างผู้เชี่ยวชาญและนักวิชาการ 

              จ านวนทั้งสิ้น 5 คน 

 

 
รายละเอียด 

ระดับความคิดเห็นของกลุมผูประเมินผลงานออกแบบ (n=5) 

รูปแบบที่ 6  
มะลิออง 

รูปแบบที่ 7  
ลูกตาล 

รูปแบบที่ 8  
จําปาขาว 

รูปแบบที่ 9  
นาขุนและนาศึก 

 

 ̅    S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D.   

เกณฑแการประเมิน  
1. ความสวยงาม 4.80 0.44 4.40 0.54 5.00 0.00 4.40 0.54   

2. การสื่อความหมาย 4.80 0.44 4.60 0.54 5.00 0.00 4.60 0.54   

3. ความคิดสรางสรรคแ 4.60 0.54 4.60 0.54 4.60 0.54 4.20 0.83   

4. จดจํางายและ
เดนชัด 

4.80 0.44 4.60 0.54 5.00 0.00 4.40 0.54 
  

5. ความเป็นไทยรวม
สมัย 

4.60 0.54 4.60 0.54 4.80 0.44 4.60 0.54   

6. นําไปใชงานไดจริง 5.00 0.00 4.20 0.44 5.00 0.00 4.40 0.54   

รวม 5.00 0.00 4.20 0.44 5.00 0.00 4.40 0.54   

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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 จากตาราง 11 และ 12 แสดงผลการประเมินผลดานการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือ

ถึงอัตลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก ประเมินโดยกลุมตัวอยางผูเช่ียวชาญและ

นักวิชาการจํานวนท้ังส้ิน 5 คน โดยผูวิจัยเรียงลําดับตามคะแนนจากมากไปหานอย พบวารูปแบบท่ี 8 

จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.90, S.D.=0.16) 

อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือรูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม มี

คาเฉล่ียรวม ( ̅=4.76, S.D.=0.40) อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือรูปแบบท่ี 2 เจา

แกว อําเภอบางระกํา มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.73, S.D.=0.34) อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็น

อันดับ 4 คือรูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.56, S.D.=0.64) อยูใน

ระดับมากและลําดับสุดทายคือรูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง มีคาเฉล่ียรวม ( ̅ 

=4.38, S.D.=0.97) อยูในระดับมาก 

 
ตาราง 12 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 1 ความสวยงาม 

 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 5.00 0.00 
2 รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม 4.80 0.44 
3 รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา 4.60 0.89 
4 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.44 0.54 
4 รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ 4.44 0.54 
4 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.44 0.54 
4 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.44 0.89 
5 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.40 0.89 
6 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 4.00 1.41 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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เมื่อวิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินขอท่ี 1 ความสวยงาม พบวา 

รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=5.00, 

S.D.=0.00) อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบาง

กระทุม มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.80, S.D.=0.44) อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ 

รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.60, S.D.=0.89) อยูในระดับมากและ

ลําดับสุดทายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง มีคาเฉล่ียรวม (  ̅=4.00, 

S.D.=1.41) อยูในระดับมาก 

 

ตาราง 13 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 2 การสื่อความหมาย 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา 5.00 0.00 
1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 5.00 0.00 
2 รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม 4.80 0.44 
3 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.60 0.54 
3 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.60 0.54 
3 รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ 4.60 0.54 
4 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.44 0.89 
5 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 3.80 0.83 
6 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 3.20 0.83 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินขอท่ี 2 การส่ือความหมาย 

พบวา รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกําและรูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผลการ

ประเมินเป็นอันดับ 1 มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=5.00, S.D.=0.00) อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็น

อันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.80, S.D.=0.44) อยูใน
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ระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก, รูปแบบท่ี 7 

ลูกตาล อําเภอวังโบสถแและรูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.60, 

S.D.=0.54) อยูในระดับมากท่ีสุด และลําดับสุดทายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนิน

มะปราง ( ̅=3.20, S.D.=0.83) อยูในระดับปานกลาง 

 

ตาราง 14 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 3 ความคิดสร้างสรรค์ 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา 4.80 0.44 
2 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.60 0.54 
2 รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม 4.60 0.54 
2 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.60 0.54 
2 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 4.60 0.54 
3 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.20 0.83 
3 รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ 4.20 0.83 
3 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.20 1.09 
4 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 4.00 1.00 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินขอท่ี 3 ความคิดสรางสรรคแ 

พบวา รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา ไดรับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีคาเฉล่ียรวม 

( ̅=4.80, S.D.=0.44) อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว 

อําเภอเมืองพิษณุโลก, รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม, รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ

และรูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.60, S.D.=0.54) อยูในระดับมาก ผล

การประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม, รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก 

อําเภอชาติตระการและรูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.20, S.D.=0.83) อยูใน
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ระดับมากและลําดับสุดทายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง มีคาเฉล่ียรวม 

( ̅=4.00, S.D.=1.00) อยูในระดับมาก 

 

ตาราง 15 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 4 จดจ าง่ายและเด่นชัด 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา 5.00 0.00 
1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 5.00 0.00 
2 รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม 4.80 0.44 
3 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.60 0.54 
3 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.60 0.89 
3 รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ 4.40 0.54 
4 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.40 0.89 
4 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 4.40 0.89 
4 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.40 1.34 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินขอท่ี 4 จดจํางายและเดนชัด 

พบวา รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกําและรูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผลการ

ประเมินเป็นอันดับ 1 มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=5.00, S.D.=0.00) อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็น

อันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.80, S.D.=0.44) อยูใน

ระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ, รูปแบบท่ี 1 หางขาว 

อําเภอเมืองพิษณุโลก, รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.00, 

S.D.=0.54) อยูในระดับมากและลําดับสุดทายคือ รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง,  รูปแบบท่ี 4 

มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปรางและรูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม มีคาเฉล่ียรวม 

( ̅=4.40, S.D.=1.34) อยูในระดับมาก 
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ตาราง 16 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 5 ความเป็นไทยร่วมสมัย 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.80 0.44 
1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 4.80 0.44 
2 รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม 4.60 0.54 
2 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.60 0.54 
2 รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ 4.60 0.54 
3 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.20 1.30 
4 รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา 4.00 0.70 
5 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 3.40 0.89 
6 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 3.20 0.83 

 

ท่ีมา : นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินขอท่ี 5 ความเป็นไทยรวมสมัย 

พบวา รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลกและรูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทยไดรับผล

การประเมินเป็นอันดับ 1 มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.80, S.D.=0.44) อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมิน

เป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม, รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแและ

รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.60, S.D.=0.54) อยูในระดับ

มาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.20, 

S.D.=1.30) อยูในระดับมากและลําดับสุดทายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 

( ̅=3.20, S.D.=0.83) อยูในระดับปานกลาง 
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ตาราง 17 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 6 การน าไปใช้งานได้จริง 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา 5.00 0.00 
1 รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม 5.00 0.00 
1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 5.00 0.00 
2 รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ 4.40 0.54 
2 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.40 0.89 
2 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.40 0.89 
2 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 4.40 0.89 
2 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.40 1.34 
3 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.20 0.44 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินขอท่ี 6 การนําไปใชงานไดจริง 

พบวา รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา, รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุมและรูปแบบท่ี 

8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=5.00, S.D.=0.00) 

อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก,  

รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก, รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง, รูปแบบท่ี 4 มะปราง

หวาน อําเภอเนินมะปรางและรูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.40, 

S.D.=0.89) อยูในระดับมากและลําดับสุดทายคือรูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ ( ̅=4.20, 

S.D.=0.44) อยูในระดับมาก 
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ตาราง 18 แสดงล าดับผลการประเมินผลทั้ง 6 ด้านของการออกสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่อถึง 
อัตลักษณ์ท้องถ่ิน 9 อ าเภอของจังหวัดพิษณุโลก 

 

 
ลําดับท่ี 
 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 

1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 4.90 0.16 
2 รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม 4.76 0.40 
3 รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา 4.73 0.34 
4 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.56 0.64 
5 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.50 0.53 
6 รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ 4.43 0.59 
7 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.33 1.10 
8 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.10 0.91 
9 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 3.86 0.97 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

ผลการประเมินเกณฑแท้ัง 6 ดานของการออกสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือถึงอัตลักษณแทองถิ่น 9 

อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก มากท่ีสุดไดแก รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผลการ

ประเมินเป็นอันดับ 1 มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.90, S.D.=0.16) อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็น

อันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.76, S.D.=0.40) อยูใน

ระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา มีคาเฉล่ียรวม 

( ̅=4.73, S.D.=0.34) อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 4 คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว 

อําเภอเมืองพิษณุโลก มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.56, S.D.=0.64) อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็น

อันดับ 5 คือ รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.50, S.D.=0.53) อยูในระดับ

มากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 6 คือ รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ มี

คาเฉล่ียรวม ( ̅=4.43, S.D.=0.59) อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 7 คือ รูปแบบท่ี 5 
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มงคล อําเภอพรหมพิราม มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.33, S.D.=1.10) อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็น

อันดับ 8 คือ รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.10, S.D.=0.91) และลําดับ

สุดทายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=3.86, S.D.=0.97) อยู

ในระดับมาก 

3. ประเมินผลสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลกโดยใช

หลักเกณฑแดานการออกแบบสัญลักษณแนําโชค มาสรางเครื่องมือวิจัยเชิงปริมาณ ไดแก แบบสอบถาม 

(Questionaire) เพื่อประเมินสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น ท่ีไดออกแบบเสร็จส้ินตาม

กระบวนการ โดยใชกลุมตัวอยางจํานวนท้ังส้ิน 160 คน เก็บขอมูลจากแบบสอบถาม ดวยวิธีการเลือก

กลุมตัวอยางแบบสุม (Random Sampling) เป็นผูตอบแบบสอบถาม และวิเคราะหแโดยใชสถิติ

คาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ไดผลการวิเคราะหแจากแบบสอบถาม (ดังตาราง 20-21) 

 

ตาราง 19 แสดงผลการประเมินผลด้านการออกแบบสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่อถึงอัตลักษณ์ท้องถ่ิน 9  
อ าเภอของจังหวัดพิษณุโลก ประเมินโดยกลุ่มตัวอย่างจ านวนทั้งสิ้น 160 คน 
 

 
รายละเอียด 

ระดับความคิดเห็นของกลุมผูประเมินผลงานออกแบบ (n=160) 

รูปแบบที่ 1  
หางขาว 

รูปแบบที่ 2  
เจาแกว 

รูปแบบที่ 3  
ผัดไท 

รูปแบบที่ 4  
มะปรางหวาน 

รูปแบบที่ 5  
มงคล 

 ̅    S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D. 

เกณฑแการประเมิน  
1. ความสวยงาม 4.39 0.65 4.30 0.73 4.29 0.71 4.39 0.76 4.46 0.66 
2. การสื่อความหมาย 4.61 0.56  4.2 0.75 4.01 0.86 4.00 0.87 4.55 0.65 
3. ความคิดสรางสรรคแ 4.09 0.78 4.18 0.79 4.33 0.75 4.11 0.89 4.45 0.68 
4. จดจํางายและ
เดนชัด 4.39 0.72 4.23 0.88 4.08 0.82 4.58 0.74 4.34 0.77 
5. ความเป็นไทยรวม
สมัย 

4.26 0.82 3.99 0.80 4.01 0.86 3.68 0.95 4.39 0.70 

6. นําไปใชงานไดจริง 4.26 0.85 4.29 0.74 4.18 0.84 4.13 0.99 4.36 0.74 
รวม 4.33 0.73 4.20 0.78 4.15 0.81 4.15 0.87 4.42 0.70 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ตาราง 20 แสดงผลการประเมินผลด้านการออกแบบสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่อถึงอัตลักษณ์ท้องถ่ิน 9
อ าเภอของจังหวัดพิษณุโลก ประเมินโดยกลุ่มตัวอย่างจ านวนทั้งสิ้น 160 คน 
 

 
รายละเอียด 

ระดับความคิดเห็นของกลุมผูประเมินผลงานออกแบบ (n=160) 

รูปแบบที่ 6  
มะลิออง 

รูปแบบที่ 7  
ลูกตาล 

รูปแบบที่ 8  
จําปาขาว 

รูปแบบที่ 9  
นาขุนและนาศึก 

 

 ̅    S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D.  ̅ S.D.   

เกณฑแการประเมิน  

1. ความสวยงาม 4.29 0.73 4.22 0.74 4.78 0.42 4.38 0.75   

2. การสื่อความหมาย 4.27 073 4.24 0.80 4.56 0.59 4.50 0.72   
3. ความคิดสรางสรรคแ 4.21 0.78 4.25 0.72 4.56 0.58 4.01 0.87   
4. จดจํางายและเดนชัด 4.28 0.86 4.17 0.81 4.56 0.64 4.03 0.88   
5. ความเป็นไทยรวมสมัย 4.09 0.81 4.15 0.80 4.49 0.63 4.29 0.91   
6. นําไปใชงานไดจริง 4.21 0.85 4.31 0.72 4.56 0.63 4.31 0.84   

รวม 4.23 0.79 4.22 0.77 4.59 0.58 4.25 0.83   

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

จากตาราง 19 และ 20 แสดงผลการประเมินผลดานการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือ

ถึงอัตลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก ประเมินโดยกลุมตัวอยางจํานวนท้ังส้ิน 160 คน 

โดยผูวิจัยเรียงลําดับตามคะแนนจากมากไปหานอย พบวารูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 

ไดรับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.59, S.D.=0.58) อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการ

ประเมินเป็นอันดับ 2 คือรูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.42, S.D.=0.70) 

อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือรูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก มี

คาเฉล่ียรวม ( ̅=4.33, S.D.=0.73) อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 4 คือรูปแบบท่ี 9 นา

ขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.25, S.D.=0.83) อยูในระดับมากและลําดับ

สุดทายคือรูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง มีคาเฉล่ียรวม ( ̅ =4.15, S.D.=0.87) อยู

ในระดับมาก 
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ตาราง 21 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 1 ความสวยงาม 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 4.59 0.58 
2 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.46 0.66 
3 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 4.39 0.77 
3 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.39 0.65 
4 รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ 4.38 0.75 
5 รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา 4.30 0.73 
6 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.29 0.71 
6 รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม 4.29 0.73 
7 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.22 0.74 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินขอท่ี 1 ความสวยงาม พบวา 

รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.78, 

S.D.=0.42) อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหม

พิราม มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.46, S.D.=0.66) อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ 

รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.39, S.D.=0.65) อยูในระดับมาก

และลําดับสุดทายคือ รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.22, S.D.=0.74) อยูใน

ระดับมาก 
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ตาราง 22 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 2 การสื่อความหมาย 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.61 0.56 
2 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 4.56 0.59 
3 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.55 0.65 
4 รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ 4.50 0.72 
5 รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม 4.27 0.73 
6 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.24 0.80 
7 รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา 4.20 0.75 
8 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.01 0.86 
9 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 4.00 0.87 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินขอท่ี 2 การส่ือความหมาย 

พบวา รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก ไดรับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีคาเฉล่ียรวม 

( ̅=4.61, S.D.=0.56) อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว 

อําเภอนครไทย มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.56, S.D.=0.59) อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 

คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.55, S.D.=0.65) อยูในระดับมาก และ

ลําดับสุดทายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง ( ̅=4.00, S.D.=0.87) อยูในระดับ

มาก 

 

 

 

 

 



 285 

ตาราง 23 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 3 ความคิดสร้างสรรค์ 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 4.56 0.58 
2 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.45 0.68 
3 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.33 0.75 
4 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.25 0.72 
5 รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม 4.21 0.78 
6 รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา 4.18 0.79 
7 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 4.11 0.89 
8 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.09 0.78 
9 รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ 4.01 0.87 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินขอท่ี 3 ความคิดสรางสรรคแ 

พบวา รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีคาเฉล่ียรวม 

( ̅=4.56, S.D.=0.58) อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล 

อําเภอพรหมพิราม มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.45, S.D.=0.68) อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 

3 คือ รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.33, S.D.=0.75) อยูในระดับมากและ

ลําดับสุดทายคือ รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ ( ̅=4.01, S.D.=0.87) อยูใน

ระดับมาก 
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ตาราง 24 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 4 จดจ าง่ายและเด่นชัด 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 4.58 0.74 
2 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 4.56 0.64 
3 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.39 0.72 
4 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.34 0.77 
5 รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม 4.28 0.86 
6 รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา 4.23 0.88 
7 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.17 0.81 
8 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.08 0.82 
9 รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ 4.03 0.88 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินขอท่ี 4 จดจํางายและเดนชัด 

พบวา รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง ไดรับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีคาเฉล่ีย

รวม ( ̅=4.58, S.D.=0.74) อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 8 จําปา

ขาว อําเภอนครไทย มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.56, S.D.=0.64) อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 

3 คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.39, S.D.=0.72) อยูในระดับ

มากและลําดับสุดทายคือ รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ ( ̅=4.03, S.D.=0.88) 

อยูในระดับมาก 
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ตาราง 25 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 5 ความเป็นไทยร่วมสมัย 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 4.49 0.63 
2 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.39 0.70 
3 รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ 4.29 0.91 
4 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.26 0.82 
5 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.15 0.80 
6 รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม 4.09 0.81 
7 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.01 0.86 
8 รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา 3.99 0.80 
9 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 3.68 0.95 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินขอท่ี 5 ความเป็นไทยรวมสมัย 

พบวา รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีคาเฉล่ียรวม 

( ̅=4.49, S.D.=0.63) อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล 

อําเภอพรหมพิราม มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.39, S.D.=0.70) อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 

3 คือ รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.29, S.D.=0.91) อยูใน

ระดับมากและลําดับสุดทายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง ( ̅=3.68, 

S.D.=0.95) อยูในระดับมาก 
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ตาราง 26 แสดงล าดับผลการประเมินผลเกณฑ์การประเมินข้อที่ 6 การน าไปใช้งานได้จริง 
 

 
ลําดับท่ี 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 
1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 4.56 0.63 
2 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.36 0.74 
3 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.31 0.72 
3 รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ 4.31 0.84 
4 รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา 4.29 0.74 
5 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.26 0.85 
6 รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม 4.21 0.85 
7 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.18 0.84 
8 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 4.13 0.99 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

เมื่อวิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินขอท่ี 6 การนําไปใชงานไดจริง 

พบวา รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 มีคาเฉล่ียรวม 

( ̅=4.56, S.D.=0.63) อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล 

อําเภอพรหมพิราม มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.36, S.D.=0.74) อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 

3 คือ รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.31, S.D.=0.72) อยูในระดับมากและ

ลําดับสุดทายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง ( ̅=4.13, S.D.=0.99) อยูในระดับ

มาก 
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ตาราง 27 แสดงล าดับผลการประเมินผลทั้ง 6 ด้านของการออกสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่อถึง 
อัตลักษณ์ท้องถ่ิน 9 อ าเภอของจังหวัดพิษณุโลก 

 

 
ลําดับท่ี 
 

 
สัญลักษณแนําโชค 

ระดับของความคิดเห็น 

 ̅ S.D. 

1 รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย 4.59 0.58 
2 รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม 4.42 0.70 
3 รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก 4.33 0.73 
4 รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ 4.25 0.83 
5 รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม 4.23 0.79 
6 รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ 4.22 0.77 
7 รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา 4.20 0.78 
8 รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง 4.15 0.81 
8 รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง 4.15 0.87 

 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

สรุปผลการวิจัย 

 ผูวิจัยไดสรุปผลการประเมินผลท้ัง 6 ดานของการออกสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือถึงอัตลักษณแ

ทองถิ่น 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก ดังนี้ 

 ผลการประเมินเกณฑแท้ัง 6 ดานของการออกสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือถึงอัตลักษณแทองถิ่น 9
อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก มากท่ีสุดไดแก รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผลการ

ประเมินเป็นอันดับ 1 มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.59, S.D.=0.58) อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็น

อันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.42, S.D.=0.70) อยูในระดับ
มาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก มีคาเฉล่ียรวม 

( ̅=4.33, S.D.=0.73) อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 4 คือ รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก 

อําเภอชาติตระการ มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.25, S.D.=0.83) อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 

5 คือ รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.23, S.D.=0.79) อยูในระดับมาก 
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ผลการประเมินเป็นอันดับ 6 คือ รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.22, 
S.D.=0.77) อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 7 คือ รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา มี

คาเฉล่ียรวม ( ̅=4.20, S.D.=0.78) อยูในระดับมากและลําดับสุดทายคือ รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอ

วังทอง มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.15, S.D.=0.81) อยูในระดับมากและรูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอ

เนินมะปราง ( ̅=4.15, S.D.=0.99) อยูในระดับมาก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทท่ี 5 
 

บทสรุป 
 

 การวิจัยการพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) เพื่อส่ือสารการทอง 

เท่ียวทองถิ่นประจําจังหวัดพิษณุโลกมีจุดมุงหมายของการศึกษาเพื่อพัฒนากระบวนการออกแบบ

สัญลักษณแนําโชค แสดงถึงอัตลักษณแบุคลิกภาพและความหมายของทองถิ่นตางๆ ท้ังส้ิน 9 อําเภอใน

จังหวัดพิษณุโลกและนําสัญลักษณแนําโชคท่ีไดไปพัฒนาเป็นส่ือเพื่อการประชาสัมพันธแและส่ือสารการ

ทองเท่ียว (Tourism communication media) และเพื่อประเมินผลของส่ือโดยใชวิธีการประเมิน

การรับรูและความเขาใจสัญลักษณแนําโชคและส่ือประชาสัมพันธแจากผลการวิเคราะหแขอมูลและการ

รายงานผลในการวิจัย สามารถสรุปผลการวิจัย อภิปรายผลและเสนอแนะผลการวิจัยในประเด็น 

ตาง ๆ ดังนี้ 

สรุปผลการวิจัย 
 แบงการสรุปผลการวิจัยตามจุดประสงคแของการวิจัย คือ  

 1 เพื่อพัฒนาและประเมินผลกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ืออัต

ลักษณแทองถิ่น ไดผลการกระบวนการออกแบบ ดังนี ้
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ภาพ 291 แสดงกระบวนการออกแบบสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน 
ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

  

 ผลการวิเคราะหแกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น ประเมินโดย

กลุมตัวอยางจํานวนท้ังส้ิน 5 คน โดยใชเกณฑแการะประเมิน 4 เกณฑแ คือ 1) งายตอการใชงาน2) ตรง

ตามวัตถุประสงคแ 3) มีความยืดหยุน 4) การประยกุตแใชงาน ผลการวิเคราะหแการประเมินผล

กระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น  โดยผูวิจัยเรียงลําดับตามคะแนนจาก

มากไปหานอย ลําดับท่ี 1) ขั้นตอนท่ี 4 ขั้นพัฒนาเครื่องแตงกาย ลําดับ 2) ขั้นตอนท่ี 3 ขั้นพัฒนาตัว

ละคร ลําดับ 3) ขั้นตอนท่ี 1 ขั้นพัฒนาแนวความคิด และลําดับท่ี 4) ขั้นตอนท่ี 2 ขั้นพัฒนบุคลิกภาพ  
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ผลการศึกษาวิเคราะหแแยกตามเกณฑแการประเมิน พบวา 

 เกณฑ์ที่ 1 ง่ายต่อการใช้งาน ขั้นที่มีคาเฉล่ียสูงสุด มีคาเฉล่ียเทากันคือ ขั้นพัฒนาตัวละคร

และขั้นพัฒนาเครื่องแตงกาย อยูในระดับมากท่ีสุด ลําดับท่ี 2 คือ ขั้นพัฒนาแนวความคิด อยูในระดับ

มากท่ีสุดและลําดับสุดทายคือ ขั้นตอนท่ี 2 ขั้นพัฒนาบุคลิกภาพ อยูในระดับมาก 

 เกณฑ์ที่ 2 ตรงตามวัตถุประสงค์ ท้ังส่ีขั้นตอนมีคาเฉล่ียเทากัน คือ ขั้นพัฒนาแนวความคิด 

ขั้นพัฒนาบุคลิกภาพ  ขั้นพัฒนาตัวละครและขั้นพัฒนาเครื่องแตงกาย อยูในระดับมากท่ีสุด  

 เกณฑ์ที่ 3 มีความยืดหยุ่น ท้ังส่ีขั้นตอนมีคาเฉล่ียเทากัน คือ ขั้นพัฒนาแนวความคิด ขั้น

พัฒนาบุคลิกภาพ  ขั้นพัฒนาตัวละครและขั้นพัฒนาเครื่องแตงกาย อยูในระดับมากท่ีสุด 

 เกณฑ์ที่ 4 การประยุกต์ใช้งาน ขั้นท่ีมีคาเฉล่ียสูงสุด คือ ขั้นพัฒนาเครื่องแตงกาย อยูใน

ระดับมากท่ีสุด ลําดับท่ี 2 มีคาเฉล่ียเทากันคือ คือ ขั้นพัฒนาแนวความคิดและขั้นพัฒนาตัวละคร อยู

ในระดับมากท่ีสุดและลําดับสุดทายคือคือขั้นตอนท่ี 2 ขั้นพัฒนาบุคลิกภาพ อยูในระดับมากท่ีสุด 

 

 2. เพื่อพัฒนาและประเมินผลงานออกแบบสัญลักษณแนําโชค (Mascot) ท่ีส่ือถึงอัตลักษณแ

ทองถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก  

 ผูวิจัยไดทําการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่นเพื่อส่ือสารการทองเท่ียว

ทองถิ่นประจําจังหวัดพิษณุโลก 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก โดยมีผลงานออกแบบท้ังส้ิน 9 รูปแบบ 

ตามอําเภอท้ัง 9 ของจังหวัดพิษณุโลกท่ีมีอัตลักษณแทองถิ่น แนวความคิดในการออกแบบ ท่ีมาท่ีไป

และบุคลิกภาพท่ีแตกตางกัน ไดผลลัพธแของการออกแบบดังนี้ 
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ภาพ 292 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอเมืองพิษณุโลก 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 293 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอบางระก า 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 294 แสดงลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอวังทอง 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 295 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอเนินมะปราง 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 296 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอพรหมพิราม 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 297 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอบางกระทุ่ม 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 298 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอวัดโบสถ์ 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 299 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอนครไทย 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 300 แสดงสัญลักษณ์น าโชคท่ีสื่ออัตลักษณ์ท้องถ่ิน อ าเภอชาติตระการ 
 

 นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 

 
 

ภาพ 301 แสดงสินค้าที่ระลึกและสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 302 แสดงสินค้าที่ระลึกและสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 303 แสดงสินค้าที่ระลึกและสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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 1. การประเมินผลดานการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือถึงอัตลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอ

ของจังหวัดพิษณุโลกโดยกลุมตัวอยางผูเช่ียวชาญและนักวิชาการ จํานวนท้ังส้ิน 5 คน 

 ผลการวิเคราะหแแสดงผลการประเมินผลดานการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือถึงอัต

ลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก ประเมินโดยกลุมตัวอยางผูเช่ียวชาญและนักวิชาการ

จํานวนท้ังส้ิน 5 คน โดยผูวิจัยเรียงลําดับตามคะแนนจากมากไปหานอย พบวารูปแบบท่ี 8 จําปาขาว 

อําเภอนครไทย ไดรับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 

คือรูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือรูปแบบ

ท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 4 คือรูปแบบท่ี 1 หางขาว 

อําเภอเมืองพิษณุโลก อยูในระดับมากและลําดับสุดทายคือรูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนิน

มะปราง อยูในระดับมาก ผลการศึกษาวิเคราะหแแยกตามเกณฑแการประเมิน พบวา 

 เกณฑ์ที่ 1 ความสวยงาม วิเคราะหแผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินขอท่ี 1 ความ

สวยงาม พบวา รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 อยูในระดับ

มากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม อยูในระดับมาก 

ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา อยูในระดับมากและลําดับ

สุดทายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง อยูในระดับมาก 

 เกณฑ์ที่ 2 การสื่อความหมาย วิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมิน

ขอท่ี 2 การส่ือความหมาย พบวามีคาเฉล่ียเทากัน รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกําและรูปแบบ

ท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการ

ประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม อยูในระดับมาก ผลการประเมิน

เป็นอันดับ 3 มีคาเฉล่ียเทากัน คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก, รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล 

อําเภอวังโบสถแและรูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ อยูในระดับมากท่ีสุด และลําดับ

สุดทายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง อยูในระดับปานกลาง 

 เกณฑ์ที่ 3 ความคิดสร้างสรรค์ วิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมิน
ขอท่ี 3 ความคิดสรางสรรคแ พบวา รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา ไดรับผลการประเมินเป็น
อันดับ 1 อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 มีคาเฉล่ียเทากัน คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว 
อําเภอเมืองพิษณุโลก, รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม, รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ
และรูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 มีคาเฉล่ีย



 306 

เทากัน คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม, รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ
และรูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง อยูในระดับมากและลําดับสุดทายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปราง
หวาน อําเภอเนินมะปราง อยูในระดับมาก 
 เกณฑ์ที่ 4 จดจ าง่ายและเด่นชัด วิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการ
ประเมินขอท่ี 4 จดจํางายและเดนชัด พบวา มีคาเฉล่ียเทากัน คือรูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบาง
ระกําและรูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 อยูในระดับมาก
ท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม อยูในระดับมาก ผล
การประเมินเป็นอันดับ 3 มีคาเฉล่ียเทากัน คือ รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ, รูปแบบท่ี 1 หาง
ขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก, รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติ อยูในระดับมากและลําดับ
สุดทายมีคาเฉล่ียเทากัน คือ รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง,  รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอ
เนินมะปรางและรูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม อยูในระดับมาก 
 เกณฑ์ที่ 5 ความเป็นไทยร่วมสมัย วิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการ

ประเมินขอท่ี 5 ความเป็นไทยรวมสมัย พบวา มีคาเฉล่ียเทากันคือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมือง

พิษณุโลกและรูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทยไดรับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 อยูในระดับ

มากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 มีคาเฉล่ียเทากัน คือ รูปแบบท่ี 6 มะลิออง อําเภอบางกระทุม, 

รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแและรูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ อยูในระดับ

มาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม อยูในระดับมากและ

ลําดับสุดทายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง อยูในระดับปานกลาง 

 เกณฑ์ที่ 6 การน าไปใช้งานได้จริง วิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการ

ประเมินขอท่ี 6 การนําไปใชงานไดจริง พบวา คือ รูปแบบท่ี 2 เจาแกว อําเภอบางระกํา, รูปแบบท่ี 6 

มะลิออง อําเภอบางกระทุมและรูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผลการประเมินเป็น

อันดับ 1 อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 มีคาเฉล่ียเทากัน คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว 

อําเภอเมืองพิษณุโลก,  รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก, รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวังทอง, 

รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปรางและรูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม อยูในระดับ

มากและลําดับสุดทายคือรูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ อยูในระดับมาก 
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 2. การประเมินผลดานการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือถึงอัตลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอ

ของจังหวัดพิษณุโลกโดยใชกลุมตัวอยางจํานวนท้ังส้ิน 160 คน 

 ผลการวิเคราะหแแสดงผลการประเมินผลดานการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ือถึงอัต

ลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอของจังหวัดพิษณุโลก ประเมินโดยกลุมตัวอยางจํานวนท้ังส้ิน 160 คน โดย

ผูวิจัยเรียงลําดับตามคะแนนจากมากไปหานอย พบวารูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผล

การประเมินเป็นอันดับ 1 อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือรูปแบบท่ี 5 มงคล 

อําเภอพรหมพิราม อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือรูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมือง

พิษณุโลก อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 4 คือรูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติ

ตระการ อยูในระดับมากและลําดับสุดทายคือรูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปรางอยูใน

ระดับมาก ผลการศึกษาวิเคราะหแแยกตามเกณฑแการประเมิน พบวา 

 เกณฑ์ที่ 1 ความสวยงาม วิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมินขอท่ี 

1 ความสวยงาม พบวา รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผลการประเมินเป็นอันดับ 1 อยู

ในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม อยูในระดับ

มาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง อยูในระดับมาก

และลําดับสุดทายคือ รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวังโบสถแ อยูในระดับมาก 

 เกณฑ์ที่ 2 การสื่อความหมาย วิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการประเมิน

ขอท่ี 2 การส่ือความหมาย พบวา รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอเมืองพิษณุโลก ไดรับผลการประเมิน

เป็นอันดับ 1 อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอ

นครไทย อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล อําเภอพรหมพิราม อยู

ในระดับมาก และลําดับสุดทายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง อยูในระดับมาก 

  เกณฑ์ที่ 3 ความคิดสร้างสรรค์ วิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการ

ประเมินขอท่ี 3 ความคิดสรางสรรคแ พบวา รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผลการ

ประเมินเป็นอันดับ 1 อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล 

อําเภอพรหมพิราม อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 3 ผัดไท อําเภอวัง

ทอง อยูในระดับมากและลําดับสุดทายคือ รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติตระการ อยูใน

ระดับมาก 
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 เกณฑ์ที่ 4 จดจ าง่ายและเด่นชัด วิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการ
ประเมินขอท่ี 4 จดจํางายและเดนชัด พบวา รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง ไดรับผล
การประเมินเป็นอันดับ 1 อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 8 จําปา
ขาว อําเภอนครไทย อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 1 หางขาว อําเภอ
เมืองพิษณุโลก อยูในระดับมากและลําดับสุดทายคือ รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก อําเภอชาติ
ตระการ อยูในระดับมาก 
 เกณฑ์ที่ 5 ความเป็นไทยร่วมสมัย วิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการ

ประเมินขอท่ี 5 ความเป็นไทยรวมสมัย พบวา รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผลการ

ประเมินเป็นอันดับ 1 อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล 

อําเภอพรหมพิราม อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 9 นาขุนและนาศึก 

อําเภอชาติตระการ อยูในระดับมากและลําดับสุดทายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนิน

มะปราง อยูในระดับมาก 

 เกณฑ์ที่ 6 การน าไปใช้งานได้จริง วิเคราะหแคาเฉล่ียของผลการประเมินผลเกณฑแการ

ประเมินขอท่ี 6 การนําไปใชงานไดจริง พบวา รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว อําเภอนครไทย ไดรับผลการ

ประเมินเป็นอันดับ 1 อยูในระดับมากท่ีสุด ผลการประเมินเป็นอันดับ 2 คือ รูปแบบท่ี 5 มงคล 

อําเภอพรหมพิราม อยูในระดับมาก ผลการประเมินเป็นอันดับ 3 คือ รูปแบบท่ี 7 ลูกตาล อําเภอวัง

โบสถแ อยูในระดับมากและลําดับสุดทายคือ รูปแบบท่ี 4 มะปรางหวาน อําเภอเนินมะปราง อยูใน

ระดับมาก 

 
 การสร้างสรรค์ผลงานสื่อเพื่อสื่อสารการท่องเที่ยวท้องถ่ิน 
 การประยุกตแใชผลงานการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีส่ืออัตลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอ 
จังหวัดพิษณุโลกท่ีผานการออกแบบตามกระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีผูวิจัยไดพัฒนาขึ้น
และทําการประเมินผลท้ังในสวนของกระบวนการออกแบบและผลงานออกแบบเสร็จส้ินแลว ผูวิจัยได
นําผลงานออกแบบสัญลัฏษณแนําโชคส่ืออัตลักษณแทองถิ่น 9 อําเภอ จังหวัดพิษณุโลกมสรางสรรคแ
ผลงานส่ือเพื่อการทองเท่ียวทองถิ่นในจังหวัดพิษณุโลกท้ัง 9  อําเภอ โดยมีผลงานออกแบบดังนี้ 
  
 
 
 



 309 

 1. ผลงานการออกแบบโปสเตอรแเพื่อส่ือสารการทองเท่ียวทองถิ่น จํานวน 3 ช้ินงาน 

 
 

ภาพ 304 แสดงโปสเตอร์เพื่อสือ่สารการท่องเที่ยวท้องถ่ินชิ้นที่ 1 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 305 แสดงโปสเตอร์เพื่อสือ่สารการท่องเที่ยวท้องถ่ินชิ้นที่ 2 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 306 แสดงโปสเตอร์เพื่อสือ่สารการท่องเที่ยวท้องถ่ินชิ้นที่ 3 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 
 2. ผลงานการออกแบบอนิเมช่ันแนะนําสัญลักษณแนําโชคเพื่อส่ือสารการทองเท่ียวทองถิ่น 9 
อําเภอ จํานวน 9 ช้ินงาน ดังนี้ 

 
 

ภาพ 307 แสดงผลงานออกแบบอนิเมชั่นแนะน าสัญลักษณ์น าโชค เจ้าแก้ว 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 308 แสดงผลงานออกแบบอนิเมชั่นแนะน าสัญลักษณ์น าโชค ลูกตาล 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 309 แสดงผลงานออกแบบอนิเมชั่นแนะน าสัญลักษณ์น าโชค ผัดไท 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 310 แสดงผลงานออกแบบอนิเมชั่นแนะน าสัญลักษณ์น าโชค มงคล 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 311 แสดงผลงานออกแบบอนิเมชั่นแนะน าสัญลักษณ์น าโชค มะปรางหวาน 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 312 แสดงผลงานออกแบบอนิเมชั่นแนะน าสัญลักษณ์น าโชค มะลิอ่อง 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 

 
 

ภาพ 313 แสดงผลงานออกแบบอนิเมชั่นแนะน าสัญลักษณ์น าโชค จ าปาขาว 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 314 แสดงผลงานออกแบบอนิเมชั่นแนะน าสัญลักษณ์น าโชค หางขาว 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566\ 

 

 
 

ภาพ 315 แสดงผลงานออกแบบอนิเมชั่นแนะน าสัญลักษณ์น าโชค น้าขุนน้าศึก 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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 3. ผลงานการออกแบบส่ือประชาสัมพันธแโฆษณาเพื่อส่ือสารการทองเท่ียวทองถิ่น 9 อําเภอ 
จํานวน 3 ช้ินงาน ดังนี้ 
 

 
 

ภาพ 316 แสดงผลงานสื่อประชาสัมพันธ์โฆษณาเพื่อสือ่สารการท่องเที่ยวท้องถ่ิน 9 อ าเภอ 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 317 แสดงผลงานสื่อประชาสัมพันธ์โฆษณาเพื่อสือ่สารการท่องเที่ยวท้องถ่ิน 9 อ าเภอ 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 
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ภาพ 318 แสดงผลงานสื่อประชาสัมพันธ์โฆษณาเพื่อสือ่สารการท่องเที่ยวท้องถ่ิน 9 อ าเภอ 
 

ที่มา: นฤพนธแ คมสัน, 2566 

 
 จากการศึกษาวิจัยเรื่อง การพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคเพื่อส่ือสารการ
ทองเท่ียวทองถิ่นประจําจังหวัดพิษณุโลก ผูวิจัยอภิปรายผลเป็นรายประเด็นของแนวความคิดและ
เกณฑแการประเมินผลดานการออกแบบสัญลักษณแนําโชค ดังนี้ 
 สัญลักษณแนําโชคหรือมาสคอต สามารถส่ือสารไดท้ังในรูปแบบของคน สัตวแ ส่ิงของ ผักและ

ผลไม สอดคลองกับ วราภรณแ มามี (2565) กลาววา ประเภทและรูปลักษณแของสัญลักษณแนําโชค แบง

รูปลักษณแออกมาไดหลากหลาย เชน รูปคน รูปพืชผลไม รูปวัตถุส่ิงของและรูปสัตวแ และในปัจจุบันมี

การนํามาใชงานท่ีหลากหลายมากยิ่งขึ้น เชน รูปแบบจากธรรมชาติและส่ิงแวดลอม ท่ีเป็นส่ิงมีชีวิต 

เชน บุคคล สัตวแ ผลไม ตนไม ดอกไม เป็นตน และส่ิงท่ีไมมีชีวิต เชน หิน ภูเขา นาตก ทะเล กรวด 
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หิน ดินทราย เป็นตน หรือจากปรากฏการณแธรรมชาติ เชน คล่ืน ลม แสงแดด ฟูาผา ฟูารอง รุงกินนา 

เป็นตน 

 อัตลักษณแ บุคลิกลักษณะนิสัย ท่ีมาท่ีไปของการออกแบบสัญลักษณแนําโชค เป็นส่ิงสําคัญ

เป็นอยางยิ่งในการออกแบบสัญลักษณแนําโชคเพื่อส่ือสารการทองเท่ียวทองถิ่นใหเป็นท่ีนาจดจํา สราง

ความประทับใจ และสามารถส่ือถึงอัตลักษณแทองถิ่นนั้นๆได สอดคลองกับ  ชวลิต ดวงอุทา (2552) 

กลาววา บุคลิกภาพของตัวละครเป็นปัจจัยดานจิตภาพของตัวละคร นิยมส่ือสารดวยอารมณแและ

บุคลิกภาพดานบวก หรือกอใหเกิดความสบายใจ (Positive Feeling) ตัวละครจะตองสรางอารมณแ

สนุกสนาน ความสดใสนารัก ไปยังผูบริโภคและผูพบเห็น เพื่อการสรางการจดจํา นอกจากนี้ยัง

สอดคลองกับ ปกรณแกิตศแ หาญณรงคแศักด์ิ (2555) กลาววา การออกแบบตัวละครคือการสรางตัว

ละครขึ้นมาจากจินตนาการผานแนวคิดท่ีถูกกําหนดขึ้น ประกอบดวย เนื้อเรื่อง แนวคิด ขอมูลของตัว

ละครและรูปแบบ ดังนั้นการออกแบบตัวละครควรมีบุคลิกท่ีแตกตาง มีเอกลักษณแของตัวเอง มีความ

นาสนใจ ดึงดูด นาจดจําและติดตาม อาจมีการใชสีสันและเนื้อเรื่อง ท่ีมาท่ีไปของตัวละครเพื่อความ

นาสนใจ 

 เกณฑแการประเมินดานการออกแบบสัญลักษณแนําโชค คือเครื่องมือท่ีใชในการประเมิน

คุณภาพของการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีไดทําการออกแบบใหไดมาตรฐานท่ีสําคัญ สอดคลองกับ 

วราภรณแ มามี (2565) กลาววา นักออกแบบสัญลักษณแนําโชคจําเป็นตองมีการออกแบบเครื่องมือ

สําหรับการประเมินคุณภาพท่ีดี มีเกณฑแและหลักการท่ีใชในการประเมินท่ีนาเช่ือถือเชน ความคิด

สรางสรรคแ งายตอการจดจํา สามารถนําไปใชงานไดจริง โดดเดน ดึงดูดความสนใจและสามารถส่ือ

ถึงอัตลักษณแของแบรนดแ องคแกรหรือหนวยงานนั้นๆ 

 การวิจัยเรื่อง การพัฒนากระบวนการออกแบบสัญลักษณแนําโชคเพื่อส่ือสารการทองเท่ียว
ทองถิ่นประจําจังหวัดพิษณุโลก เป็นวิจัยแบบ การวิจัยและพัฒนา (Research & Development) 
โดยการออกแบบและพัฒนาสัญลักษณแนําโชคประจําทองถิ่น จํานวน 9 รูปแบบของ 9 อําเภอใน
จังหวัดพิษณุโลกไดแก อําเภอเมืองพิษณุโลก อําเภอบางระกํา อําเภอวังทอง อําเภอเนินมะปราง 
อําเภอพรหมพิราม อําเภอบางกระทุม อําเภอวัดโบสถแ อําเภอนครไทยและอําเภอชาติตระการ มาทํา
การประเมินผลดวยหลักเกณฑแดานการออกแบบสัญลักษณแนําโชคท่ีผูวิจัยไดทําการสังเคราะหแข้ึนจาก
รวบรวมและทบทวนวรรณกรรมรวมถงึงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ โดยแบงเกณฑแการประเมินเป็น 6 ดานคือ 
1. ความสวยงาม 2. การส่ือความหมาย  3. ความคิดสรางสรรคแ 4. จดจํางายและเดนชัด 5. ความเป็น
ไทยรวมสมัย 6. นําไปใชงานไดจริง จากนั้นทําการเก็บขอมูลจากกลุมเปูาหมายจํานวนท้ังส้ิน 160 คน 
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โดยการเก็บขอมูลจากแบบสอบถาม ดวยวิธีการเลือกกลุมตัวอยางแบบสุม (Random Sampling) 
พบวา รูปแบบท่ี 8 จําปาขาว สัญลักษณแนําโชคประจําอําเภอนครไทยมีผลการประเมินเฉล่ียทุกดาน

มากท่ีสุด มีคาเฉล่ียรวม ( ̅=4.59, S.D.=0.58) อยูในระดับมากท่ีสุดและมีผลประเมินสูงสุดท้ังสิน 4 

เกณฑแไดแก เกณฑแท่ี 1 ความสวยงาม ( ̅=4.78, S.D.=0.42) อยูในระดับมากท่ีสุด เกณฑแท่ี 3 

ความคิดสรางสรรคแ ( ̅=4.56, S.D.=0.58) อยูในระดับมากท่ีสุด เกณฑแท่ี 5 ความเป็นไทยรวมสมัย 

( ̅=4.49, S.D.=0.63) อยูในระดับมากท่ีสุด เกณฑแท่ี 6 การนําไปใชงานไดจริง ( ̅=4.56, S.D.=0.63) 
อยูในระดับมากท่ีสุด จากการออกแบบและประเมินผลงานทําใหไดทราบถึงแนวทางเพื่อใชเป็น
แนวทางในการปรับปรุง สัญลักษณแนําโชคเพื่อส่ือสารการทองเท่ียวทองถิ่นประจําจังหวัดพิษณุโลกให
บรรลุเปูาหมายสูงสุดในการประชาสัมพันธแการทองเท่ียวทองถิ่นและเขาถึงกลุมเปูาหมาย ผูพบเห็น
และนักทองเท่ียวและผูมาเยือนไดอยางมีประสิทธิภาพ
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