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ท่องเที่ยว 
  

บทคัดย่อ 
  

วิทยานิพนธ์ เร่ือง  “การสร้าง เนื้ อหาภาพ ถ่ายส่งเสริมการท่ องเที่ยว : กรณีศึ กษา 
ภาพ ถ่ายบนสื่อสังคม” มีวัตถุประสงค์คือ 1) วิเค ราะห์องค์ประกอบการสร้างสรรค์ ภาพ ถ่าย
ท่องเที่ยวบนสื่อสังคม และ  2) สร้างแนวทางการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยว
ผ่านสื่อสังคม การด าเนินงานวิจัยใช้วิธีการเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ  เช่น การค้นคว้าเอกสาร 
การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงสถิติ และการวิเคราะห์เชิงพรรณนา เพื่อศึกษาเนื้อหาที่ อินฟลูเอนเซอร์บน
สื่อสังคมออนไลน์ใช้ในภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยการประยุกต์ใช้แนวคิดและทฤษฎี
ประกอบด้วยแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยว การถ่ายภาพและการท่องเที่ยว การวิเคราะห์ภาพ  การเล่า
เร่ืองราวในภาพถ่าย และการวิเคราะห์สัญญะ .ในการวิเคราะห์ภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยวที่
เผยแพร่บนสื่อสังคมโดนอินฟลูเอนเซอร์ด้านการท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่าง  และเพื่อสร้างแนวทางการ
จัดการและสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยวผ่านสื่อสังคม 

ผลการวิจัยสรุปได้ตาม วัตถุประ สงค์ดั งนี้  1) จากการวิเคราะห์ องค์ประ กอบการ
สร้างสรรค์ภาพถ่ายท่องเที่ยวด้วยทฤษฎีแรงจูงใจและรสนิยมการถ่ายภาพท่องเที่ยวสามารถสรุป
เป็นรายการเนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยว  ซึ่งแบ่งกลุ่มเนื้อหาออกเป็นการหลีกหนี  ที่เก่ียวกับกิจกรรม
พักผ่อนและคุณภาพสถานที่พักและบริการ การค้นหาและส  ารวจ ที่เก่ียวกับอาหารและสิ่งแปลกตา 
วัฒนธรรม ธรรมชาติ  และกิจกรรมผจญภัย ปัจเจกบุคคล ที่เป็นลักษณะการเล่าเร่ืองราวว่าใช้ตัว
นักท่องเที่ยวหรือไม่  และระห ว่างบุคคล  ที่ เก่ียวกับความสัมพันธ์ระห ว่างนั กท่องเที่ยวแล ะ
นักท่องเที่ยวกับคนในท้องถ่ิน  2) ส่วนการสร้างแนวทางการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่ายส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวผ่านสื่อสังคมได้น าภาพถ่ายจากอินฟลูเอนเซอร์กลุ่มตัวอย่างมาวิเคราะห์ด้วยวิธีการเชิง
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คุณภาพและเชิงปริมาณและรายการเนื้ อหาภาพถ่ายท่องเที่ยว การวิเคราะห์สามารถสรุปเป็นแนว
ทางการจัด การเนื้อหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยวที่แบ่งกลุ่ม เนื้ อหาภาพถ่ายท่องเที่ยว
ตามล  าดับความส  าคัญ  ประกอบด้วย กลุ่มเนื้อหาธรรมชาติและการพักผ่อนที่เก่ียวกับพื้นที่ทาง
ธรรมชาติและสถานบริการในแหล่งท่องเที่ยว กลุ่มเนื้อหากิจกรรมและการเรียนรู้ที่เก่ียวกับพื้นที่
ทางวัฒนธรรมและกิจกรรมพักผ่อน  และกลุ่มเนื้อหาตามลักษณะการเล่าเร่ืองราวที่เป็นเนื้อหา
เฉพาะเจาะจงไปตามสถานที่และนักท่องเที่ยว  เช่น สิ่งแปลกตาและอาหาร เนื้อหาที่ เก่ียวกับ
ครอบครัว เพื่อน หรือคนรัก คนในท้องถ่ินแหล่งท่องเที่ยว และกิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย โดยเนื้อหา
แต่ละด้านมีลักษณะการน าเสนอโดยใช้ตัวนักท่องเที่ยวในภาพและไม่ใช้ตัวนักท่องเที่ยวสลับกัน
ตามล  าดับ ผลการวิจัยนอกจากเสนอการสร้างสรรค์เนื้อหาส่งเสริมการท่องเที่ยวจากภาพถ่ายโดย
อินฟลูเอนเซอร์บนสื่อสังคมแล้วยังสามารถน ามาตีความให้เห็นล  าดับความส  าคัญของแรงจูงใจ
และความต้องการท่องเที่ยวต่างๆ  ที่ศึกษาจากภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยวที่อาจเป็นประโยชน์
ทั้งในการศึกษาและการวางแผนสร้างสรรค์สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว 
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Motivation 
  

ABSTRACT 

  
A thesis entitled “The Creation of Photographic Content for Tourism 

Promotion: a Case Study of Photographs on Social Network” aims to 1) analyse creative 
elements of travel photography on social network and to 2) create guidelines for 
creating photographic content to promote tourism through social media. The research 
was conducted using qualitative and quantitative methods such as document research, 
statical data analysis, and descriptive analysis to study the content that influencers on 
social media use in their tourism promotional photos by applying concepts and theories 
consist of travel motivation, photography and tourism, visual analysis, narrative in 
photography, and semiotic analysis to analyse tourism promotional photos that were 
published on social network by a sample group of tourism influencers and to create 
guidelines for managing and creating photographic content to promote tourism through 
social media. 

The research results are concluded as follows. 1) From the analysis of travel 
photography elements based on travel motivation theories and tastes of travel 
photography, the elements can be summarized as a List of Travel Photography Content 
that is segmented into Escaping which is related to leisure activities and quality of 
accommodation and service, Seeking and Exploration which is related to food and 

 



 ฉ 

exotic things, cultural elements, natural elements, and adventurous activities, 
Intrapersonal which may related to whether to use tourist personality in storytelling or 
not, and Interpersonal which is related to the relationship between tourists and tourists 
and local people. 2) For the creation of guidelines for creating content for tourism 
promotion photography on social network, photos from a sample group of tourism 
influencers were analyzed using both qualitative and quantitative methods as well as the 
List of Travel Photography Content. The analysis can be summarized as a Guideline for 
Managing the Content of Travel Photography which categorises travel photography 
content according to priorities, consisting of: Nature and Leisure Content which is 
related to natural areas and accommodation and services in tourist attractions, Activities 
and Learning Content which is related to cultural areas and leisure activities, and 
Content Based on Storytelling Characteristics which are specific to tourism destination 
and type of tourist such as exoticism and food, content related to family, friends, or 
lovers, local people, and exciting or adventurous activities. Each content is mostly 
presented by using and not using the tourists in the photos alternatively in the 
mentioned order. In addition to the creation of travel promotional content based on 
photos by tourism influencers on social network, the findings can also be used to 
interpret the priorities of travel incentives and needs that are studied from the tourism 
promotional photographs which may be useful in both further studies and the planning 
for creating tourism promotional media. 
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บทที่  1 

 

บทน า 

 

1.1 ความเป็นมาของปัญหา 

  ประเทศไทยเป็นหนึ่งในประเทศที่มีชื่อเสียงด้านการท่องเที่ยวของภูมิภาคเอเชีย

ตะวันออกเฉียงใต้ที่ส ามารถดึ งดู ดนักท่องเที่ ยวจ านวนมากจากประเทศต่ างๆ ทั่วโลก มีข้ อ

ได้เปรียบทั้งทุนทางวัฒนธรรมที่ ม่ังคั่ง ภูมิประเทศที่เป็นจุดยุทธศาสตร์ ความคุ้มค่าของค่าใช้จ่าย 

และขีดความสามารถด้านโครงสร้างพื้นฐานและบุคลากรในอุตสาหกรรมที่สามารถพัฒนาแหล่ง

ท่องเที่ยวเพื่อตอบกับความต้องการท่องเที่ยวที่แตกต่างได้ (กรมการท่องเที่ยว ,  2560) การ

ท่องเที่ยวเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมหลักที่ส ร้างรายได้ให้กับประเทศไทยอย่างมหาศาล รายงาน

สถานการณ์ท่องเที่ยวภายในประเทศไทยของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2563) ระบุว่าช่วง

เดือนธันวาคม พ.ศ. 2562 ซึ่งเป็นช่วงฤดูกาลท่องเที่ยวของทั้งนักท่องเที่ยวไทยและต่างชาติ มียอด

การเดินทางเข้าพักโรงแรมถึง 31,909,046 คร้ัง คิดเป็น 74.68 เปอร์เซ็นต์ของโรงแรมในประเทศ 

ซึ่งส ร้างรายได้กว่า 305,330.20 ล้านบาท แม้ในเวลาต่อมา อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวทั่วโลกซบ

เซาลงอย่างมากจากสถานการณ์แพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด -19 เม่ือสถานการณ์ โรคระบาด

ภายในประเทศดีขึ ้น ในช่วงวันหยุดยาวสี่ วันช่วงต้นเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2563 นักท่องเที่ยว

ภายในประเทศกว่า 1.42 ล้านคนได้เร่ิมออกเดินทางท่องเที่ยวอีกคร้ัง ถึงแม้จะเป็นจ านวนน้อยกว่า

ในสถานการณ์ปกติที่  2 ล้านคน (Coconuts Bangkok, 2020) แต่เห็นได้ว่ากิจกรรมนันทนาการ

เช่นการเดินทางท่องเที่ยวมีความส  าคัญต่อมนุษย์ 

  การท่องเที่ยวมีความส  าคัญต่อมนุษย์เนื่องจากองค์ประกอบของกิจกรรมหลายอย่าง

ตอบสนองต่อความต้องการของมนุษย์ตามทฤษฎีแรงจูงใจ ทฤษฎีแรงจูงใจเช่นล  าดับขั้นความ

ต้องการโดย เอบราฮัม มาสโลว (Abraham Maslow) (1943) เป็นวรรณกรรมสนับสนุนท่ีส  าคัญใน

การอภิปรายความสัมพันธ์ระหว่างแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวเดินทางและความต้องการของบุคคล

คนๆหนึ่ง ไม่ว่าจะเป็นความต้องการด้านกายภาพหรือความต้องการความปลอดภัย ซึ่งเป็นปัจจัย
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ดึงดูดที่สถานที่ท่องเที่ยวพึงมี อีกด้านหน่ึง ความต้องการความรักและความสัมพันธ์ ความต้องการ

ด้านการยอมรับและความภาคภูมิใจในตนเอง และความต้องการพัฒนาตนเอง เป็นปัจจัยผลักดัน

ท าให้มนุษย์ต้องการและตัดสินใจท่องเที่ยว (Gnanapala, 2012) ความสัมพันธ์ระหว่างความ

ต้องการและแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวชี้ให้เห็นว่าการท่องเที่ยวที่ดีเติมเต็มล  าดับขั้นความต้องการ 

ท าให้การท่องเที่ยวมีความส  าคัญต่อการเติมเต็มการใช้ชีวิต เป็นหนึ่งในปัจจัยที่ท าให้การท่องเที่ยว

กลายเป็นอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ และเป็นบริการที่มีความหลากหลายเพื่อตอบสนองความ

ต้องการที่แตกต่าง 

  สื่อเช่นภาพถ่ายมีความส  าคัญต่อการสื่อสารการตลาดการท่องเที่ยวและภาพลักษณ์

การท่องเที่ยว นับตั้งแต่การถือก าเนิดการถ่ายภาพในปี ค.ศ. 1839 ช่างภาพได้น าภาพสิ่งของ 

สถานที่ ทิวทัศน์ และผู้คนต่างถ่ินแปลกตากลับมาเผยแพร่สู่สาธารณะในประเทศของตน รวมถึง

พัฒนาการด้านการพิมพ์และด้านการคมนาคมที่สะดวกและแพร่หลายมากขึ ้นเร่ือยๆ ท าให้เกิด

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว (Marien, 2012) แต่เดิมในช่วงเวลาที่การถ่ายภาพไม่แพร่หลาย องค์กร

ที่เก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวหรือผู้ที่ มีทุนทรัพย์พอที่จะสามารถถ่ายภาพด้วยตนเอง

หรือว่าจ้างช่างถ่ายภาพในระหว่างการท่องเที่ยวได้กลายเป็นผู้ก าหนดภาพลักษณ์ของผู้คนและ

สถานที่ผ่านการคัดเลือกน าเสนอสิ่งๆ  ต่างๆ (Marien, 2012 ; Sontag, 1977) อย่างไรก็ตาม 

พัฒนาการด้านเทคโนโลยีการถ่ายภาพที่ส่งผลให้อุปกรณ์และกระบวนการมีราคาถูกท าให้การ

ถ่ายภาพแพร่หลายสู่สาธารณะ นักท่องเที่ยวเร่ิมมีช่องทางในการบันทึกภาพกิจกรรมการท่องเที่ยว

ของตนเอง ซึ่ง เป็นการแสดงออกถึงความคิดและทัศนคติเก่ียวกับสถานที่ท่องเที่ยวในมุมมองส่วน

บุคคล (Marien, 2012) ส  าหรับนักท่องเที่ยว การถ่ายภาพเป็นการเสริมประสบการณ์ที่สร้างการมี

ส่วนร่วมในกิจกรรมและสามารถแสดงถึงความพึงพอใจในการท่องเที่ยว (Gillet, et. al., 2016) อีก

ทั้งการคัดเลือกภาพถ่ายเพื่อเผยแพร่หรือแสดงเก่ียวข้องกับการสร้างความประทับใจให้ผู้ชม (Lo & 

McKercher, 2015) และเม่ือเทคโนโลยีดิจิทัลและอินเทอร์เน็ตแพร่หลายและสามารถเข้าถึงได้โดย

ทุกคน ผู้ใช้งานซึ่ง เป็นนักท่องเที่ยวใช้อินเทอร์เน็ตเป็นช่องทางเผยแพร่เนื้อหาและภาพถ่ายการ

ท่องเที่ยวลงบนโลกออนไลน์ที่อาจอยู่ในรูปแบบบล็อกหรือสื่อสังคมออนไลน์ซึ่งกลายเป็นสื่อ

แหล่งข้อมูลส  าคัญในด้านการท่องเที่ยว (Gretzel, 2018) อาจเป็นเพราะโดยธรรมชาติแล้วมนุษย์

ต้องการแสดงออกถึงประสบการณ์หรือสิ่งแปลกใหม่ที่พบเจอโดยในที่นี้กระท าผ่านภาพถ่าย

ท่องเที่ยวซึ่งถูกน าไปอัพโหลดเผยแพร่ข้อมูลเนื้อหาการท่องเที่ยวคร้ังนั้นๆ โดยภาพถ่ายท าหน้าที่
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เป็นสื่อบันทึกและบอกเล่าสิ่งที่พบเจอ และเป็นหลักฐานของการมีอยู่หรือเกิดขึ ้นจริง (Sontag, 

1977) อีกทั้งการเผยแพร่ข้อมูลเนื้อหาการท่องเที่ยวในวงกว้างเพื่อให้มีผู้ดูหรืออ่านเป็นการเติมเต็ม

ความต้องการด้านการยอมรับและความภาคภูมิใจในตนเองในทฤษฎีล  าดับขั้นความต้องการของ

มาสโลว และสอดคล้องกับปัจจัยด้านแรงผลักดันที่ท าให้มนุษย์ตัดสินใจท่องเที่ยว (Gnanapala, 

2012) ด้านความสนุกสนานและการเข้าสังคม และความภาคภูมิใจและความส  าเร็จ ทั้งนี้แสดงให้

เห็นความสอดคล้องกันระหว่างทฤษฎีความต้องการ แรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยว และการใช้และ

แสดงความหมายในถ่ายภาพ 

  การศึ กษาจิต วิทยาพฤติ กรรม เช่ น เจตจ านงเส รี  (F re e w ill)  แล ะ เห ตุ วิสั ย 

(Determinism) ยังมีข้อโต้แย้งกันว่าพฤติกรรมและคติความเชื่อของมนุษย์นั้นเกิดขึ ้นอย่างเสรีและ

บุคคลคนหน่ึงสามารถเลือกกระท าสิ่งใดสิ่งหนึ่งได้โดยอิสระหรือทุกอย่างที่มนุษย์กระท าถูกก าหนด

ไว้แล้ว (McLeod, 2023) เช่นเดียวกับสื่อทางสายตา สื่อที่บอกเล่าเร่ืองราวต่างๆ รวมถึงสื่อทาง

สายตาและงานศิลปะต่างๆ ถูกประกอบสร้างและให้คุณค่าไว้แตกต่างกันตามพื้นฐานความคิด

และช่วงเวลา ในสมัยกรีกโบราณมีค าจ ากัดความแนวทางหรือทฤษฎีพื้นฐานของการสร้างศาสตร์

และการสร้างสรรค์งานศิลปะต่างๆ เรียกว่า มีเมสิส (Mimesis) ที่แปลว่าการลอกเลียนแบบใน

ฐานะตัวแทน โดยอาจลอกเลียนแบบจากธรรมชาติ ซึ่ง เป็นสิ่งที่ส ร้างขึ ้นโดยพระเจ้า หรือการ

กระท าและเหตุการณ์ที่เกิดขึน้ แต่ยังคงเป็นการลอกเลียนแบบที่ถูกบิดเบือนผ่านความคิดมนุษย์ 

(Encyclopaedia Br itannica, 2011 ; Wandrey, 2013) ในต้นศตวรรษที่  19 นักปรัชญาชาว

เยอรมันนาม จอร์จ วิลเฮล์ม เฟรดริก เฮเกล (Georg Wilhelm Friedrich Hegel หรือ G.W.F. 

Hegel)  ได้เผยแพร่งานเขียนที่ตั้งอยู่บนพื้นฐานของ ไกซท์ (Geist) ที่หมายถึงวิญญาณ จิต และ

ปัญญา (Froeb, 2003) ส  าหรับเฮเกลแล้วงานศิลปะเป็นสื่อแสดงออกถึงจิตวิญญาณหรือภูมิ

ปัญญาของวัฒนธรรมต่างๆ รวมทั้งของศิลปินและมนุษย์ทั่วไป (Clowney, N.D.) และงานศิลปะ

นั้นไม่ได้เป็นเพียงการลอกเลียนแบบธรรมชาติ แต่เป็นการแสดงออกถึงความเข้าใจในตัวตนของ

จิตวิญญ าณ  แนวคิ ด หรือภูมิ ปัญญาต่ างๆ ของมนุษย์ผ่านสิ่งส วยงามที่ถูกสร้างขึ ้นเพื่ อ

วัตถุประสงค์นี้โดยเฉพาะ (Houlgate, 2020) ท าให้ในแง่ของจิตวิทยาพฤติกรรม แนวคิดเก่ียวกับ

งานศิลปะของทั้งนักปรัชญากรีกโบราณและเฮเกลอาจสอดคล้องกับเหตุวิสัยแบบอ่อน หรือ Soft 

Determinism ที่กล่าวโดยสรุปได้ว่าพฤติกรรมต่างๆ ของมนุษย์ไม่ได้เกิด ขึ ้นจากกล ไกทาง

ธรรมชาติ มนุษย์มีอิสระที่จะคิดและท าสิ่งต่างๆ ได้ แต่พฤติกรรมนั้นๆ เกิดขึ ้นจากการเรียนรู้และ
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ประสบการณ์ที่มนุษย์ประ สบพบเจอ รวมถึงขนบธรรมเนียมแล ะความเชื่อต่างๆ ในสังคม 

(McLeod, 2023) ซึ่งในที่นี้แสดงออกผ่านสื่อทางสายตาเช่นภาพถ่าย ส  าหรับนักปรัชญาสมัยใหม่

เช่น โรล็องด์ บาร์ตส์ หรือ Roland Barthes แล้ว ภาพถ่ายหลายภาพมีลักษณะที่ควบคู่กันสอง

ประเภทคือ Stadium กล่าวถึงความชัดเจนและเป็นสากลของภาพถ่ายที่ผู้ชมสามารถเข้าใจ

ความหมายได้ทันที อีกประเภทหนึ่งคือ Punctum กล่าวถึงความสามารถในการสร้างความหมาย

ส่วนบุคคลกับผู้ชมอย่างไม่คาดคิดซึ่งส่งผลให้ผู้ชมร าลึกถึงบางสิ่งได้ (Barthes, 1981) การตีความ

ภาพถ่ายจึงขึ ้นอยู่กับสถานะหรือการใช้งานและประสบการณ์หรือรสนิยมของผู้ชมที่ส่วนหนึ่งถูก

ก าหนดไว้แล้วผ่านการศึกษาและคติความเชื่อ ซึ่งอาจเรียกได้ว่าเป็นเหตุวิสัย และอีกส่วนหน่ึงอาจ

เป็นการตีความโดยเสรีผ่านความคิด รสนิยม และประสบการณ์รายบุคคล 

  ส  าหรับการถ่ายภาพท่องเที่ยว รสนิยมหรือคุณค่าของภาพถ่ายส  าหรับช่างภาพทั้งมือ

อาชีพ มือสมัครเล่น และนักท่องเที่ยวทั่วไปมีความแตกต่างกัน ช่างภาพมืออาชีพมักค านึงถึงความ

สวยงามและความเป็นจริง ช่างภาพมือสมัครเล่นมักค านึงถึงความสวยงามโดยอาจไม่ค านึงถึง

ความเป็นจริงและพ ร้อมจะ จัด แต่ง หรือจัดวางสิ่ง แวดล้อมห รือบรรยากาศอ ยู่เสมอ แล ะ

นักท่องเที่ยวนั้นมักค านึงถึงความตื่นตาตื่นใจหรือแปลกตาและการใช้ภาพเพื่อบ่งบอกว่าตนเคย

เดินทางไปหรือได้รับประสบการณ์เหล่านี้จากการท่องเที่ยว (ต่อสิต , 2553) อย่างไรก็ตามใน

ช่วงเวลาที่ผ่านมา เนื้อหาและภาพถ่ายโดยนักท่องเที่ยวที่เผยแพร่ลงบนสื่ออินเทอร์เน็ตนั้นได้รับ

ความสนใจและเชื่อถือกว่าสื่อประชาสัมพันธ์โดยองค์กรที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวในฐานะสื่อ

ประชาสัมพันธ์แบบปากต่อปาก (Stepchenkova & Zhan, 2012) และท าให้นักท่องเที่ยวได้

กลายเป็นอิทธิพลที่ส  าคัญในการสื่อสารภาพลักษณ์สถานที่ท่องเที่ยว เกิดกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มี

ผู้ติดตามรับชมหรืออ่านเนื้อหาเก่ียวกับการท่องเที่ยวต่างๆ บนบล็อกหรือสื่อสังคมออนไลน์ และมี

จ านวนหนึ่งได้ผันตัวกลายเป็นอินฟลูเอนเซอร์ (Influencer) ที่ส ร้างสรรค์เนื้อหาสื่อประชาสัมพันธ์

การท่องเที่ยวพร้อมทั้ งน าเสนอสินค้าและบริการในเชิงพาณิชย์ (Muller, et al., 2018) โดยไม่

สูญเสียความน่าเชื่อถือ แม้ผู้ติดตามจะทราบว่าสิ่งที่น าเสนอได้รับการว่าจ้างหรือการสนับสนุน 

ด้วยความที่อินฟลูเอนเซอร์มักเป็นที่ช่ืนชม ไว้ใจ และเข้าถึงได้ (Woods, 2016)  

 กล่าวได้ว่าในปัจจุบันอินฟลูเอนเซอร์ด้านการท่องเที่ยวได้กลายเป็นหนึ่งในอิทธิพล

ขับเคลื่อนการตลาดการท่องเที่ยวที่ส  าคัญในปัจจุบัน แต่ยังคงมีค าถามมากมายในความส  าเร็จ
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ของการตลาดอินฟลูเอนเซอร์ในด้านการท่องเที่ยวที่ควรศึกษารวบรวมและสรุปแนวคิดที่อธิบายได้

ถึงอิทธิพลของอินฟลูเอนเซอร์ การสร้างแคมเปญส่งเสริมการท่องเที่ยวผ่านอินฟลูเอนเซอร์ที่มี

ประสิทธิภาพ ผู้บริโภคมีการรับรู้อย่างไรต่ออินฟลูเอนเซอร์ด้านการท่องเที่ยวบนสื่อสังคมออนไลน์ 

และสิ่งใดเป็นตัวขับเคลื่อนความชวนเชื่อของสื่อที่สร้างสรรค์โดยอินฟลูเอนเซอร์ (Gretzel, 2018) 

การถ่ายภาพท่องเที่ยวโดยอินฟลู เอนเซอร์มีเนื้อหาอย่างไร สอดคล้องกับแนวคิดและทฤษฎี

แรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวหรือไม่ ช่างภาพควรปรับตัวอย่างไร และมีโอกาสหรือแนวทางอย่างไร

ส  าหรับผู้ประกอบธุรกิจการท่องเที่ยว 

  การวิจัยนี้ด าเนินงานบนพื้นฐานค าถามวิจัยประกอบด้วยพื้นฐานการสื่อสารด้วยภาพ

ที่มีประสิทธิภาพประกอบจากองค์ประกอบใด การกระตุ้นการท่องเที่ยวที่ เกิดจากสื่อสังคม

ออนไลน์ในปัจจุบันมีสถานการณ์อย่างไร อินฟลูเอนเซอร์มีประสิทธิภาพอย่างไร แตกต่างอย่างไร

กับการส่งเสริมการตลาดทั่วไป และค าถามส  าคัญสุดท้ายคือการสร้างภาพถ่ายที่ช่วยในการสื่อสาร

และส่งเสริมการท่องเที่ยวบนสื่อสังคมออนไลน์ควรประกอบด้วยปัจจัยหรือองค์ประกอบส  าคัญใด 

โครงการวิจัยนี้จึงเป็นการวิเคราะห์องค์ประกอบการสร้างสรรค์ภาพถ่ายท่องเที่ยวบนสื่อสังคมโดย

อินฟลูเอนเซอร์แล้วสร้างแนวทางการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่ายเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวผ่านสื่อ

สังคม 

 

1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

 วัตถุประสงค์ของการวิจัยประกอบด้วย 

1) วิเคราะห์องค์ประกอบการสร้างสรรค์ภาพถ่ายท่องเที่ยวบนสื่อสังคม 
2) สร้างแนวทางการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่ายเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวผ่านสื่อสังคม 

 

1.3 ขอบเขตของงานวิจัย 

 งานวิจัยนี้ประกอบด้วยขอบเขตด้านพื้นที่  ขอบเขตด้านเนื้อหา และขอบเขตด้านกลุ่ม

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง แต่ละขอบเขตมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
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 ขอบเขตทางด้านพื้นท่ี 

 งานวิจัยนี้ก าหนดขอบเขตด้านพื้นที่บนเฟสบุ๊ค (Facebook) ซึ่งเป็นสื่อสังคมออนไลน์ที่มี

การใช้งานแพร่หลายโดยผู้ใช้งานทั่วไปและถูกใช้เป็นแพลตฟอร์มส  าหรับส่งเสริมการท่องเที่ยว ที่

ในปี ค.ศ. 2023 มีผู้งานกว่า 2.96 พันล้านคนอีกทั้งยังถูกใช้ส่ง เสริมการตลาดโดยองค์กรหรือกลุ่ม

ธุรกิจขนาดเล็กกว่า 200 ล้านรายในปี ค.ศ. 2018 (Dollarhide, 2023) 

 

 ขอบเขตทางด้านเน้ือหา 

 งานวิจัยนี้ก าหนดขอบเขตทางด้านเนื้อหาจากแนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวข้องเป็นสาม

หัวข้อหลัก มีรายละเอียดดังนี้ 

  1) ทฤษฎีรากฐานการสื่อสารด้วยภาพและอุดมคติในการสร้างสรรค์งานทัศนศิลป์ 

มีหัวข้อย่อยประกอบด้วย 

   1.1) การสื่อสารด้วยภาพและอุดมคติในการสร้างสรรค์งานทัศนศิลป์ มีเนื้อหา

ครอบคลุมแนวคิด ทฤษฎี และวรรณกรรมที่เก่ียวข้องกับการสร้างสรรค์และสื่อสารด้วยภาพหรือ

งานศิลปะจากอดีตถึงปัจจุบัน รวมถึงทฤษฎีจิตวิทยาพฤติกรรมที่เก่ียวข้อง  

   1.2) การสื่อสารและอุดมคติในภาพถ่าย มีเนื้อหาครอบคลุมแนวคิด ทฤษฎี 

และวรรณกรรมที่เก่ียวข้องกับการสร้างสรรค์และสื่อสารด้วยภาพถ่าย 

 

  2) การถ่ายภาพและการส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยการตลาดดิจิทัล มีหัวข้อย่อย

ประกอบด้วย 

   2.1) การถ่ายภาพและการท่องเที่ยว เนื้อหาค รอบคลุมถึงค วามสัมพันธ์

ระหว่างการถ่ายภาพและการท่องเที่ยว และการสื่อสารเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยภาพถ่าย 

   2.2) แรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยว เนื้อหาครอบคลุมถึงแนวคิด และทฤษฎี

แรงจูงใจที่ท าให้มนุษย์ตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวในฐานะกิจกรรมนันทนาการและการพักผ่อน 

เช่น ทฤษฎีล  าดับขั้นความต้องการและปัจจัยผลักและดึงในการศึกษาความต้องการท่องเที่ยว 
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   2.3) การท าการตลาดด้วยเนื้อหาภาพถ่าย เนื้อหาครอบคลุมถึงการตลาดบน

สื่อดิจิทัลที่กระท าด้วยการสร้างและส่งข้อมูลถึงผู้บริโภคโดยตรงผ่านช่องทางต่างๆ เพื่อส่งเสริม

การขาย โดยเฉพาะผ่านทางอินฟลูเอนเซอร์ 

 

  3) การวิ เคราะห์ภาพ ถ่ายและการสร้างส รรค์ เนื้อหาภาพ ถ่าย มีหั วข้ อย่อย

ประกอบด้วย 

   3.1) การวิเคราะห์ภาพ เนื้อหาครอบคลุมแนวทางการวิเคราะห์สื่อทางสายตา

ด้วยการแยกข้อมูลและองค์ประกอบของภาพออกตามหัวข้อที่ก าหนด ในงานวิจัยนี้จะประยุกต์ใช้

การวิเคราะห์ภาพกับภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่าง 

   3.2) การเล่าเร่ืองราวในภาพถ่าย เนื้อหาครอบคลุมถึงแนวคิด คุณลักษณะ 

ข้อจ ากัด และวิธีการประกอบสร้างเร่ืองราวด้วยภาพถ่าย 

   3.3) การวิเคราะห์สัญญะ เนื้อหาครอบคลุมถึงแนวคิดและทฤษฎีสัญศาสตร์ 

และแนวทางการวิเคราะห์สัญญะในภาพถ่ายที่จะน ามาประยุกต์ใช้ในการวิเคราะห์ภาพถ่ายกลุ่ม

ตัวอย่าง 

 

 ขอบเขตด้านกลุ่มประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 งานวิจัยนี้ก าหนดขอบเขตด้านกลุ่มประชากรและกลุ่มตัวอย่างแบ่งออกเป็นสองหัวข้อ

หลัก มีรายละเอียดดังนี้ 

  1) กลุ่มตัวอย่างอินฟลูเอนเซอร์ด้านการท่องเที่ยว คัดเลือกจากอินฟลูเอนเซอร์ด้าน

การท่องเที่ยวบนสื่อสังคมออนไลน์เฟสบุ๊ค (Facebook) ที่มีศักยภาพสูง สร้างสรรค์เนื้ อหา

โดยเฉพาะภาพถ่ายต่อเนื่อง และมีผู้ติดตามผลงานจ านวนมาก จ านวน 5 ราย 

  2) กลุ่มตัวอย่างภาพถ่าย เป็นกลุ่มตัวอย่างย่อยจากกลุ่มตัวอย่างอินฟลูเอนเซอร์

ด้านการท่องเที่ยว กลุ่มตัวอย่างภาพถ่ายคือภาพถ่ายจากสื่อสังคมออนไลน์เฟสบุ๊คที่ อินฟลูเอน

เซอร์ใช้เผยแพร่เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว ภาพถ่ายอาจประกอบด้วยตัวหนังสือที่ให้ข้อมูลหรือค า
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โฆษณา แต่พื้นที่ส่วนใหญ่ยังคง เป็นภาพถ่าย คัดเลือกจากการค้นหากระทู้เร่ืองราวการท่องเที่ยวที่

เผยแพร่ในช่วงปี พ.ศ. 2563 หรือ ค.ศ. 2019 ซึ่ง เป็นช่วงก่อนการระบาดของโรคติดเชื้อโคโรนา

ไวรัส 2019 

 

1.4 นิยามศัพท์เฉพาะ 

 1) แรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยว (Travel Motivation) กล่าวถึงปัจจัยที่ เป็นแรงผลักดัน

ทางด้านจิตวิทยาจากภายในและภายนอกที่ท าให้มนุษย์คนหนึ่งตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยว 

 2) การถ่ายภาพ  (Ph otograph y) กล่าวถึงการถ่ายภาพใน เชิงเนื้อหา  แ รงจูงใ จ 

แนวความคิด พฤติกรรม และวัฒนธรรมการใช้งานภาพถ่าย โดยเฉพาะการถ่ายภาพท่องเที่ยว โดย

ในงานวิจัยนี้จะไม่กล่าวถึงการถ่ายภาพในเชิงเทคนิค 

 3) การส่งเสริมการท่องเที่ยว (Tour ism Promotion) กล่าวถึงการส่งเสริมการท่องเที่ยว

ด้วยสื่อทางสายตา เช่น ภาพถ่าย ในการกระตุ้นให้มนุษย์เกิดความต้องการและตัดสินใจเดินทาง

ท่องเที่ยว 

 4) นักท่องเที่ยว (Tourist) กล่าวถึงบุคคลทั่วไปที่เดินทางท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวในที่นี้

อาจมีหรือไม่มีทักษะหรือความรู้ด้านการถ่ายภาพ แต่ไม่ได้ท่องเที่ยวเพื่อการถ่ายภาพ  

 5.) ช่างภาพ (Photographer)  กล่าวถึงบุคคลที่มีทักษะ ความรู้ และความเชี่ยวชาญ

ทางด้านเทคนิคและสุนทรียะในการถ่ายภาพ ในงานวิจัยนี้ช่างภาพหมายถึงช่างภาพมืออาชีพผู้ที่

ประกอบอาชีพหารายได้จากการถ่ายภาพ และช่างภาพมือสมัครเล่นผู้ที่ มีความสนใจด้านการ

ถ่ายภาพและถ่ายภาพเป็นงานอดิเรก 

 6) ช่างภาพมืออาชีพ (Professional Photographer) คือผู้ที่ มีทักษะ ความรู้ และความ

เชี่ยวชาญด้านเทคนิคและสุนทรียะในการถ่ายภาพ และ ใช้ความเชี่ยวชาญนั้นในการประกอบ

อาชีพเพื่อหารายได้เป็นหลัก 

 7)  ช่างภาพสุนทรียะ/ช่างภาพมือสมัครเล่น (Photography Enthusiast/Amateur 

Photographer) คือผู้ที่มีทักษะ ความรู้ และเชี่ยวชาญด้านเทคนิคและสุนทรียะในการถ่ายภาพ แต่
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ใช้ความเชี่ยวชาญนั้นเพียงเพื่อเป็นกิจกรรมนันทนาการหรืองานอดิเรก และไม่ได้เป็นช่องทาง

ประกอบอาชีพเป็นหลัก 

 8) การตลาดด้วยเนื้อหา (Content Marketing) กล่าวถึงการตลาดด้วยเนื้อหา ซึ่ง เป็น

รูปแบบหนึ่งของการตลาดดิจิทัล (Digital Marketing) ที่กระท าโดยการสร้างและเผยแพร่เนื้อหาที่

เก่ียวข้องและมีประโยชน์ต่อผู้บริโภคบนอินเทอร์เน็ตเพื่อสร้างการรับรู้ต่อสินค้าและบริการ แล้ว

ส่งเสริมให้เกิดการขาย ในงานวิจัยนี้การตลาดด้วยเนื้อหาเน้นที่ภาพถ่ายซึ่งเป็นเคร่ืองมือหนึ่งของ

การตลาดด้วยเนื้อหา 

 9) อินฟลูเอนเซอร์ (Influencer) กล่าวถึงบุคคลทั่วไปจนถึงผู้มีชื่อเสียงที่มีอิทธิพลต่อการ

ตัดสินใจซ้ือสินค้าและบริการของผู้บริโภคคนอ่ืน อินฟลูเอนเซอร์ในที่นี้อาจเป็นบุคคลหรือกลุ่ม

บุคคล และอาจเป็นนักโฆษณาประชาสัมพันธ์มือสมัครเล่นหรือเป็นมืออาชีพ ในงานวิจัยนี้จะเน้น

ศึกษาภาพถ่ายโดยอินฟลูเอนเซอร์ด้านการท่องเที่ยว 

 10)เนื้อหาภาพถ่าย (Photographic Content) กล่าวถึงองค์ประกอบในภาพถ่ายที่บอก

เล่าเร่ืองราวหรือให้ข้อมูลแก่ผู้ชม เนื้อหาภาพถ่ายประกอบด้วยเนื้อหาย่อยตามสิ่งที่ปรากฎใน

ภาพ ถ่ายแล ะเนื้ อหาโดยรวมที่ ผู้ชมตีค วามท าค วามเข้าใ จจากเนื้ อหาย่อยที่ปรากฎแล ะ

ประสบการณ์หรือรสนิยมของผู้ชม 

 11) สื่อสังคม (Social Media) คือแพลตฟอร์มบนอินเทอร์เน็ตจากเทคโนโลยีปฏิสัมพันธ์

ที่ให้บริการสร้างสรรค์และแบ่งปันข้อมูล ความคิด ความสนใจ และอ่ืนๆ ระหว่างผู้ใช้งานผ่าน

เครือข่ายชุมชนเสมือนบนเว็บไซต์และแอปพลิเคชัน 
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บทที่  2 

 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 

 เอกสารและงานวิจัยที่ เก่ียวข้องแบ่งรายละเอียดตามขอบเขตของงานวิจัยทางด้าน

เนื้อหาได้ตามภาพต่อไปนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพ 1 ภาพแสดงขอบเขตเน้ือหาเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566  

ทฤษฎีรากฐานการส่ือสารด้วยภาพ

และอุดมคติในการสร้างสรรค์งาน

ทัศนศิลป์ 

การถ่ายภาพและการส่งเสริมการ

ท่องเท่ียวด้วยการตลาดดิจิทัล 

การสื่อสารด้วยภาพและอุดมคติใน

การสร้างสรรค์งานทัศนศิลป์ 

การสื่อสารและอุดมคติในภาพถ่าย 

การถ่ายภาพและการท่องเที่ยว 

แรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยว 

การตลาดท่องเที่ยวดิจิทัลและอิน

ฟลูเอนเซอร์ 

การวิเคร าะ ห์ภาพถ่ายและการ

สร้างสรรค์เน้ือหาภาพถ่าย 

การวิเคราะห์ภาพ 

การเล่าเร่ืองราวในภาพถ่าย 

การวิเคราะห์สัญญะ 

สื่อสังคมและเฟสบุ๊ค 
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เนื้อหาของเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้องมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

 2.1 ทฤษฎีรากฐานการส่ือสารด้วยภาพและอุดมคติในการสร้างสรรค์งาน 

  หัวข้อทฤษฎีรากฐานการสื่อสารด้วยภาพและอุดมคติในการสร้างสรรค์งานกล่าวถึง

แนวคิด คุณค่า และอุดมคติในการสื่อสารและสร้างสรรค์ภาพ งานศิ ลปะ และสื่อทางสายตา แบ่ง

หัวข้อย่อยออกเป็นการสื่อสารด้วยภาพและอุดมคติในการสร้างสรรค์งานทัศนศิลป์ที่กล่าวถึง

ตัวอย่างอุดมคติในการสร้างสรรค์งานตามยุคสมัย และการสื่อสารและอุดมคติในภาพถ่าย ที่จะลง

รายละเอียดในอุดมคติในการถ่ายภาพโดยเฉพาะ ดังนี้ 

  การส่ือสารด้วยภาพและอุดมคติในการสร้างสรรค์งานทัศนศิลป์ 

  แนวคิดและอุดมคติในการสื่อสารผ่านการสร้างสรรค์งานทัศนศิลป์ถูกศึกษามาเป็น

เวลาช้านาน อย่างน้อยอาจเร่ิมต้นในยุคโบราณแล้วพัฒนาขึ ้นตามกาลเวลา โดยในแต่ละยุคสมัยมี

ความทัศนคติและความเชื่อที่แตกต่างกัน หัวข้อย่อยการสื่อสารด้วยภาพและอุดมคติในการ

สร้างสรรค์งานทัศนศิลป์จะกล่าวถึงอุดมคติในการสร้างสรรค์งานตั้งแต่ยุคกรีกโบราณ ยุคกลาง 

จนถึงการศึกษางานทัศนศิลป์ในยุคสมัยใหม่ โดยมีหัวข้อตามล  าดับยุคสมัยดังนี้ 

 

  1) มีเมสิส (Mimesis) 

  การสร้างสรรค์งานทัศนศิลป์เป็นส่วนหนึ่ง ของ มีเมสิส (Mimesis) ซึ่งเป็นค าจ ากัด

ความทฤษฎีหลักการพื้นฐานในการสร้างสรรค์งานศิลปะ นักปรัชญาชาวกรีกโบราณ เช่น เพลโต 

(Plato) และอริสโตเติล (Aristotle) กล่าวถึงมีเมสิสในฐานะการสร้างสิ่งแทนธรรมชาติ ( re-

presentation of nature) ส  าหรับเพลโต งานสร้างสรรค์ทางศิลปะเป็นการลอกเลียนแบบหรือท า

คล้ายท าเหมือนสิ่งที่ปรากฏที่พระเจ้าสร้างขึ ้นจาก “โลกของความคิด” อีกทีหนึ่ง เพลโตถือว่า

ศิลปินหรือผู้สร้างสรรค์ผลงานนั้นเป็นผู้ลอกเลียนสิ่งลอกเลียนที่สร้างโดยพระเจ้า ผลงานศิลปะจึง

ถูกบิดเบือนจากความจริงถึงสองคร้ัง อริสโตเติลกล่าวถึงงานสร้างสรรค์ทางศิลปะโดยยกตัวอย่าง

งานเขียนโศกนาฏกรรมว่าเป็นการลอกเลียนการร่วงหล่นจากสถานภาพที่สูงสู่สถานภาพที่ตกต ่า

ของมนุษ ย์ เป็นการคั ด เลื อกแล ะลอกเลี ยนแบบกรรมห รือการกระท าที่ เกิด ขึ ้น ในชี วิต 

(Encyclopaedia Britannica, 2011) มีเมสิสหรืองานศิลปะคือส่วนหน่ึงของธรรมชาติในการสรรค์
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สร้างวัฒนธรรมของมนุษย์ เป็นการสื่อสารด้วยโลกแห่งความจริงที่เข้าถึงได้เฉพาะมนุษย์ที่คร่อม

อยู่ระหว่างความคิดส่วนตัวจากปัญญาทางด้านการสร้างสรรค์ของมนุษย์คนหน่ึง และความจริงที่

เป็นรูปธรรมของโลกภายนอก กล่าวคือมนุษย์สร้างงานศิลปะด้วยความคิดส่วนบุ คคลบนพื้น

ฐานความรู้และประสบการณ์ที่พบเจอ มนุษย์สอนและเรียนรู้ เล่าเร่ืองราว และส่งต่อประสบการณ์

และภูมิปัญญาผ่านสื่อหรือกิจกรรมที่จัดได้ว่าเป็นมีเมสิส อีกทั้งมีเมสิสยังเป็นช่องทางในการเรียนรู้

ว่าศิลปินหรือผู้ส ร้างสรรค์ผลงานมองโลกรอบๆ ตัวเขาผู้นั้นอย่างไร (Wandrey, 2013) จึงอาจ

กล่าวได้ว่าในทัศนะของนักปรัชญาชาวกรีกโบราณ การสร้างสรรค์งานทัศนศิลป์เป็นการสร้างภาพ

แทนเพื่อเล่าถึงสิ่งที่มีอยู่หรือเกิดขึ ้นในธรรมชาติ โดยผู้สร้างสรรค์อาจสอดแทรกทัศนคติส่วนบุคคล

เข้าไปในงาน 

 

  2) ปรากฏการณ์ วิทยาแห่งจิตวิญญาณหรือปัญญา  (The Phenomenology of 

Spirit) 

  ในช่วงต้นศตวรรษที่ 19 นักปรัชญาชาวเยอรมันนาม จอร์จ วิลเฮล์ม เฟรดริก เฮเกล 

(G e o rg W ilh e lm  Fr ie dr ic h  H e ge l ห รือ  G .W.F . H e ge l)  ได้ เผ ยแพ ร่ง าน เขี ยน ชื่ อ 

Phänomenologie des Geistes ที่แปลว่า The Phenomenology of Spirit หรือ ปรากฏการณ์

วิทยาแห่งจิตวิญญาณหรือปัญญา ที่ตั้งอยู่บนพื้นฐานของ ไกซท์ (Geist) ที่หมายถึงจิต วิญญาณ 

และสติปัญญา งานเขียนชิ้นนี้แบ่งออกเป็นสามส่วนตามระดับจิตปัญญาตามความคิดของเฮเกล 

ประกอบด้วย 1) Subjective Spirit หรือจิตอัตวิสัยที่ เก่ียวข้องกับจิตหรือปัญญาของปัจเจกบุคคล 

รวมถึงมานุษยวิทยาและจิตวิทยา 2) Objective Spir it หรือจิตภววิสัยที่เก่ียวข้องกับค าถามเชิง

ปรัชญาในด้านกฎหมาย ศีลธรรม การเมือง ประวัติศาสตร์ และอ่ืนๆ และ 3) Absolute Spirit หรือ

จิตสัมบูรณ์ที่ เก่ียวข้องกับแนวคิดในงานศิลปะ ศาสนา และปรัชญาในฐานะวิทยาศาสตร์สาธารณ์  

โดยทั้งสามจิตปัญญามีความสัมพันธ์กันตามล  าดับคือจิตอัตวิสัยคือจิตปัญญานามธรรมในปัจเจก

บุคคล จิตภววิสัยคือจิตอัตวิสัยที่ ถูกแสดงออกหรือกระท าในโลกแห่งความจริง จิตปัญญา

นามธรรมจึงกลายเป็นรูปธรรม และจิตสัมบูรณ์คือจิตปัญญาที่สามารถสะท้อน ทบทวน และ

วิเคราะห์จิตอัตวิสัยและจิตภววิสัยเพื่อสร้างความเข้าใจและเรียนรู้จิตก่อนหน้าทั้งสอง อีกทั้งยัง

เป็นความรู้ เป้าหมาย และแรงจูงใจของการกระท าต่างๆ ด้วยจิตภววิสัย (Froeb, 2003) ส  าหรับเฮ
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เกลแล้วงานศิลปะทั้งโดยศิลปินและคนทั่วไปเป็นสื่อที่แสดงออกถึงจิตวิญญาณและภูมิปัญญา

ของวัฒนธรรมต่างๆ (Clowney, N.D.)  สุนทรียะและศิลปะเป็นส่วนหนึ่งของจิตสัมบูรณ์ที่ ถูก

สร้างสรรค์และแสดงออกจากอิสรภาพทางความคิดที่เกิดจากความเข้าใจตนเองของจิตปัญญา

ของมนุษย์ผ่านสิ่งสวยงามที่ถูกสร้างขึ ้นเพื่อวัตถุประสงค์นี้โดยเฉพาะ วัตถุประสงค์หลักของงาน

ศิลปะส  าหรับเฮเกลจึงไม่ใช่เป็นเพียงการลอกเลียนแบบธรรมชาติ ตกแต่งสภาพแวดล้อม ผลักดัน

ให้เกิดการมีส่วนร่วมทางศีลธรรมหรือการเมือง หรือท าให้ตื่นตระหนก แต่เป็นการเปิดโอกาสให้

มนุษย์ได้ครุ่นคิดถึงความจริงเก่ียวกับตนเองเพื่อตระหนักถึงสิ่งที่มนุษย์เป็น อีกทั้งศิลปะไม่ได้มีอยู่

เพื่อความเป็นศิลปะ แต่เพื่อความสวยงามและเพื่อรูปแบบของการแสดงออกทางความรู้สึกของ

มนุษย์ กล่าวโดยสรุปคือ ศิลปะส  าหรับเฮเกลคือการน าเสนอความสวยงาม ซึ่งความสวยงาม

ดังกล่าวเก่ียวข้องกับทั้งเนื้อหาและรูปแบบ (Form) งานศิลปะอาจมีความหมาย เป็นเร่ืองราว

บันทึก หรือ ผลักดันมนุษย์ให้กระท าสิ่งต่างๆ แต่หากงานชิ้นนั้นไม่มีความสวยงามหรือกระตุ้น

ความรู้สึกจรรโลงใจถือว่างานนั้นไม่สามารถให้อิสรภาพผ่านประสบการณ์ทางสุนทรียะแก่มนุษย์

ได้ (Houlgate, 2020) 

 

  3) ศิลปะคืออะไร (What is Art?) 

  ในปลายศตวรรษที่  19 งานเขียนนาม What is Art? หรือศิลปะคืออะไร โดย เลโอ 

ตอลสตอย (Leo Tolstoy) ให้ความเห็นตรงกันข้ามกับเฮเกล ตอลสตอยเชื่อว่าความสวยงาม ความ

จรรโลงใจ หรือความบันเทิงไม่ได้เป็นตัวบ่งชี้ความเป็นศิลปะเนื่องจากความสวยงามเป็นเร่ืองอัต

วิสัยที่ ไม่สามารถวัดหรือพิ สูจน์ ได้ แต่ศิ ลปะ เป็นเคร่ืองมือในการสื่อส ารเพื่อแสดงออกถึง

ประสบการณ์ ความรู้สึก และสภาพความเป็นอยู่ของมนุษย์ให้ผู้ชมได้รับประสบการณ์หรือเกิด

อารมณ์ร่วม งานศิลปะที่ดีประกอบด้วยรูปแบบและเนื้อหาที่ เข้ากันได้กับแนวคิดและความรู้สึกที่

ตัวงานเป็นตัวแทนหรือท าให้เกิด ควรเข้าถึงและเข้าใจได้โดยคนหมู่มาก ไม่จ ากัดเฉพาะคนชนชั้น

ใดชนชั้นหนึ่ง และจากความเชื่อทางศาสนาของตอลสตอย คุณค่าทางสุนทรียะขึ ้นอยู่กับคุณค่า

ทางศีลธรรมที่งานศิลปะก่อให้เกิด (Scott, 2002) กล่าวโดยสรุปจากแนวคิดของนักปรัชญา

ศตวรรษที่  19 ทั้งสอง แม้มีความคิดเห็นแตกต่างกันในเร่ืองความงาม คุณค่าทางสุนทรียะ และ

ประโยชน์ใช้สอยของงานศิลปะซึ่งรวมถึงงานทัศนศิลป์ โดยเฮเกลเชื่อว่าคุณค่าของศิลปะอยู่ที่
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ความสวยงามและความจรรโลงใจของงานที่เป็นผลจากความแตกฉานทางสติปัญญาของมนุษย์ 

ในขณะที่ตอลสตอยเชื่อว่าคุณค่าของศิลปะไม่ได้อยู่ที่ความสวยงาม แต่ความสามารถในการสร้าง

ความเข้าถึงและเข้าใจเนื้อหา และสร้างความรู้สึกร่วมได้โดยคนหมู่มาก แต่ทั้งสองมีความเห็น

คล้ายคลึงกันในแง่ที่ว่างานศิลปะเป็นผลผลิตของการผสมผสานระหว่างประสบการณ์ของปัจเจก

บุคคลและแนวคิด ความเชื่อ หรือภูมิปัญญาในสังคมและวัฒนธรรมที่ปัจเจกบุคคลนั้นถูกอบรมสั่ง

สอน ซึ่งแสดงออกผ่านงานศิลปะ 

 

  4) การศึกษาภาพในแง่สัญศาสตร์ 

  ด้วยคุณลักษณะของภาพที่มักสามารถแทนความอย่างตรงไปตรงมาได้จากความ

คล้ายคลึงและกรอบจ ากัด ในทัศนะของคนทั่วไปจึงมักเข้าใจว่าภาพสามารถสื่อสารได้ชัดเจนและ

ตรงไปตรงมา อีกทั้งในงานศิลปะที่สัมพันธ์กับการแสดงออก คนทั่วไปจึงมักเข้าใจว่างานศิลปะ ซึ่ง

รวมถึงงานทัศนศิลป์เป็นการใช้สัญชาตญาณและจิตใต้ส  านึก (เถกิง , 2551) อย่างไรก็ตาม ทั้ง

แนวคิดในอดีตที่กล่าวไว้ในข้างต้น และแนวคิดสมัยใหม่นั้นอาจไม่เห็นพ้องกับความเข้าใจนี้  การ

สื่อสารด้วยภาพและอุดมคติในการสร้างสรรค์งานทัศนศิลป์ในทัศนะและการศึกษาของนักปรัชญา

และนักคิดสมัยใหม่นั้นอาจกล่าวถึงการศึกษาภาพในแง่สัญศาสตร์ (Semiotics) ที่แรกเร่ิมถูก

คิดค้นและใช้ในการศึกษาด้านภาษาศาสตร์ในการตีความหมายสัญญะต่างๆ ในสังคมหรือ

วัฒนธรรม แล้วจึงถูกน ามาใช้ในการศึกษาภาพ ภาพในสัญศาสตร์เปรียบเสมือนข้ อความ แต่

ต่างกันที่ ข้อความตั วหนั งสื อนั้ นจ าเป็นต้องมีการร้อยเรียงตามหลักไวยากรณ์ เพื่อ ให้เกิด

ความหมายชัดเจน ในทางกลับกัน ในชั่วขณะแรก องค์ประกอบของภาพดูเหมือนไม่มีกฎว่า

องค์ประกอบเหล่านั้นสัมพันธ์หรือเรียงล  าดับอย่างไรจึงกลายเป็นความหมาย ภาพอาจถูก

เชื่อมโยงกับความหมายจ าเพาะแต่ไม่จ าเป็นต้องใช้ภาษาภาพจ าเพาะเพื่อสื่อความหมายนั้น เช่น 

ภาพพระพุทธเจ้าที่มีมากมายหลายลักษณะ อีกทั้งการที่ภาพๆ หนึ่งสามารถอธิบายด้วยค าหรือ

ข้อความได้หลากหลายหมายความว่าจะเกิดภาพที่แตกต่างกันอีกมายมายจากค าหรือข้อความ

เหล่านั้น โดยภาพดังกล่าวอาจไม่มีความหมายแน่นอน (Potts, 1996 อ้างใน เถกิง, 2551) แนวคิด

ด้านสัญศาสตร์หรือการตีความและสร้างความหมายจากภาพหรือทัศนศิลป์ถูกกล่าวถึงโดยนักคิด

สมัยใหม่ เช่น มิเค บาล (Mieke Bal) โรลองด์ บาร์ตส์ (Roland Barthes) บาลกล่าวถึงสัญศาสตร์
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และงานทัศนศิลป์ด้วยภาพจิตรกรรมหุ่นนิ่งชามใส่ผลไม้ ซึ่งภาพจิตรกรรมชิ้นนี้ เป็นสัญญะแทน

ผลไม้ นอกจากผลไม้แล้วในความคิดของผู้ชมยังเชื่อมโยงไปถึงสิ่ง อ่ืนนอกเหนือจากจิตรกรรม เช่น 

สีหรือผืนผ้าใบ แตกต่างกันไปตามภาพที่คิดขึ ้นของผู้ชมแต่ละคนที่บ้างอาจเห็นผลไม้ตามที่

จิตรกรรมเสนอหรือรายละเอียดอ่ืนๆ ส่วนบาร์ตส์ ผู้ประยุกต์ใช้สัญศาสตร์ในการวิเคราะห์ภาพเชื่อ

ว่าความหมายที่ผู้ชมสร้างให้ภาพนั้นเชื่อมโยงกับสิ่งที่ผู้ชมจ าได้ในช่วงระยะเวลาแรกที่มองเห็น

ภาพและปัจจัยด้านวัฒนธรรม  คล้ายกับบาล ในทัศนะของบาร์ตส์ การตีความสัญญะเกิดขึ ้นสอง

ล  าดับ ล  าดับแรกเกิดหลังจากมองภาพเป็นคร้ังแรกซึ่งผู้ชมหมายรู้หรือจดจ าสิ่งที่ปรากฎในภาพได้ 

ล  าดับต่อมาเกิดหลังจากการน าสิ่งที่ปรากฎในภาพมาเชื่อมโยงกับวัฒนธรรมของผู้ชม จึงท าให้เกิด

การตีความหมายของภาพ ซึ่งอาจต่างกับสิ่งที่ผู้ส ร้างสรรค์ภาพตั้งใจสื่อสาร (เถกิง, 2551) เม่ือมอง

จากทัศนะเชิงสัญศาสตร์ของนักคิดสมัยใหม่แล้วอาจสรุปได้ว่าภาพหรืองานทัศนศิลป์โดยตนเอง

คือภาพแทนสิ่งที่ปรากฎในภาพ  แต่สิ่งที่ปรากฏในภาพหรือชิ้นภาพเองจะถูกตีความหรือให้

ความหมายอย่างไรนั้นขึน้อยู่กับความคิดและวัฒนธรรมของผู้ชม 

    

  จากแนวคิดและทฤษฎีที่ศึกษาทั้งหมดพบว่าการสื่อสารด้วยภาพและอุดมคติในงาน

ทัศนศิลป์แตกต่างกันไปในแต่ละช่วงเวลา สังคม ความเชื่อ และวัฒนธรรมที่นักคิดหรือนักปรัชญา

แต่ละคนมีชีวิตอยู่ แต่ทุกความคิดมีประเด็นที่สอดคล้องกันคืองานศิลปะเกิดจากการผสมผสานกัน

ระหว่างชีวิตความเป็นอยู่หรือสภาพแวดล้อมและความรู้สึกนึกคิดที่ผู้สร้างสรรค์ประสงค์จะสื่อสาร

ผ่านภาพหรืองานทัศนศิลป์ และการตีความและให้ความหมายภาพหรืองานทัศนศิลป์ขึ ้นอยู่กับ

หมายรู้หรือความทรงจ าและการเชื่อมโยงสิ่งที่ปรากฏเข้ากับวัฒนธรรมของผู้ชม หากมองแนวคิด

เหล่านี้ด้วยทัศนะทางจิตวิทยาพฤติกรรมแล้วอาจสอดคล้องกับเหตุวิสัยแ บบอ่อน หรือ Soft 

Determinism ที่เชื่อว่าพฤติกรรมต่างๆ ของมนุษย์ไม่ได้เกิดขึน้จากกลไกทางธรรมชาติหรือกลไก

เชิงชีวะวิทยาเพียงอย่างเดียว มนุษย์มีเจตจ านงอิสระ (Freewill) ที่จะเลือกคิดและกระท าสิ่งต่างๆ 

และเผชิญหน้ากับผลจากการเลือกนั้นๆ ในระหว่างการด าเนินชีวิต แต่ความคิดและการกระท า 

หรือพฤติกรรมดังกล่าวผูกมัดอยู่กับปัจจัยภายในและภายนอกต่างๆ ของมนุษย์  (Determinism) 

ซึ่งมนุษย์เลือกคิดและท าสิ่งต่างๆ ทั้งจากปัจจัยภายในทางชีวะและประสาทวิทยา และปัจจัย

ภายนอกในสภาพแวดล้อมที่มนุษย์อาศัยอยู่ เช่น การเรียนรู้และประสบการณ์ที่ประสบพบเจอ 
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รวมถึงขนบธรรมเนียมและความเชื่อต่างๆ ในสังคม (McLeod, 2023)  ซึ่ง เทียบได้กับอุดมคติใน

การส ร้าง สรรค์ งานศิ ลปะของนักปรัชญากรีกโบราณ ที่เชื่ อว่าการง านศิ ล ปะ เกิดจากการ

ลอกเลียนแบบธรรมชาติผสมกับประสบการณ์ และความคิดสร้างสรรค์ของมนุษย์ นักปรัชญา

ศตวรรษที่ 19 ที่ เชื่อว่างานศิลปะเกิดจากสังคมและวัฒนธรรมผสมกับประสบการณ์และความคิด

ของปัจเจกบุคคล และการมองภาพหรืองานศิลปะในเชิงสัญศาสตร์ที่กล่าวถึงการตีความและให้

ความหมายภาพหรืองานศิลปะขึน้อยู่กับหมายรู้ ความทรงจ า และการเชื่อมโยงองค์ประกอบใน

งานเข้ากับวัฒนธรรมของผู้ชม 

  การศึกษาเร่ืองการสื่อสารด้วยภาพและอุดมคติในการสร้างสรรค์งานทัศนศิลป์จาก

ตัวอย่างแนวคิดและปรัชญาที่เก่ียวข้องจากอดีตถึงปัจจุบันนอกจากทบทวนกระบวนการสื่อสาร

และรับสารจากภาพแล้วยังได้เรียนรู้กระบวนการศึกษาที่สามารถน ามาใช้ในการด าเนินงานวิจัยได้ 

กระบวนการดังกล่าวคือการวิเคราะห์สัญญะในภาพ ซึ่งจะกล่าวถึงเพิ่มเติมในส่วนถัดไปของการ

ทบทวนวรรณกรรม 

 

  การส่ือสารและอุดมคติในภาพถ่าย 

  การสื่อสารแล ะอุดมคติในภาพถ่ายถูกศึกษาในหล ากหล ายศาสต ร์ ทั้ งใน เชิ ง

วิทยาศาสตร์ มานุษยวิทยา สังคมวิทยา และศิลปะ เดิมเม่ือถือก าเนิดในเดือนสิงหาคม ค.ศ. 1839 

การถ่ายภาพเป็นเคร่ืองมือบันทึกประจักษ์พยานหลักฐานในการส  ารวจและบันทึก และเป็น

เคร่ืองมือสื่อสารในการรายงานและการศึกษา ของนักวิทยาศาสตร์หรือหน่วยงานรัฐ (อัษฎา , 

2560) และในทางอ้อมเป็นแม้มีการวิพากษ์วิจารณ์ถึงการที่ภาพถ่ายเป็นเคร่ืองมือหนึ่งในการกดขี่

และสร้างความชอบธรรมในการเข้าไปยึดครองพื้ นที่ของชาติมหาอ านาจ (สืบสกุล อ้างใน 

ศิลปวัฒนธรรม, 2562) หรือเป็นการน ากรอบแนวคิดแบบคนนอกหรือชนชาติตะวันตกมาใช้ในการ

มอง บันทึก และเล่าเร่ืองราวเก่ียวกับวัฒนธรรมที่แตกต่างหรือเป็นอ่ืนในภายหลัง ภาพถ่ายนับได้

ว่าเป็น เค ร่ืองมือให้ เกิดการรับรู้และ จินตนาการเ ก่ียวกับโล กภายนอกของ ผู้ชม  และ สร้าง

ภาพลักษณ์หรืออัตลักษณ์ของผู้คน สิ่งของ หรือสถานที่ในภาพ (Marien, 2012) 
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  1) การใช้งานและหน้าที่ภาพถ่ายทั่วไป 

  ในแง่มุมการใช้งานและการรับรู้ภาพถ่ายทั่วไป การถ่ายภาพยังคงเป็นการบันทึกหรือ

สร้างภาพแทนเพื่อสื่อสาร โดยเป็นหนึ่ งในเคร่ืองมือหรือวิธีการบันทึกสิ่งที่พบหรือประสบการณ์ที่

ประสบ ภาพถ่ายเป็นประจักษ์พยานหลักฐานว่าสิ่งหรือประสบการณ์ที่พบนั้นมีอยู่หรือเกิดขึน้จริง 

และเป็นส  าเนาย่อส่วนทดแทนสิ่งดังกล่าวที่สามารถจับต้อง พกพา และสะสมได้ (Sontag, 1977) 

ภาพถ่ายจะไม่แยกตนเองจากสิ่ งที่ภาพอ้างหรือแทนตัวเองถึง และเม่ือเรามองภาพถ่ายเราไม่ได้

เห็นภาพถ่าย หากแต่เห็นสิ่งที่อยู่ในภาพ อีกทั้งสิ่งที่อยู่ในภาพยังได้กลายเป็นวัตถุ (Barthes, 1981 

อ้างใน Houlihan, 2004) ที่กล่าวมาอาจสังเกตได้จากปรากฎการณ์และกระแสนิยมที่เก่ียวข้องกับ

ภาพถ่ายต่างๆ เช่น กระแส “ดาแกโรไทโปมาเนีย” (Daguerreotypomania) หรือกระแสนิยมการ

ถ่ายภาพแบบดาแกโรไทป์ในช่วงที่การถ่ายภาพเพิ่งถือก าเนิด ที่ผู้คนต่างพากันไปถ่ายภาพเพื่อได้

เห็นและสร้างภาพแทนตนเองในช่วงที่การถ่ายภาพเร่ิมกลายเป็นการบริการที่ เข้าถึงได้ (อัษฎา , 

2560) กระแสโปสการ์ด (Postcard) ที่เป็นสื่อบันทึก ที่ระลึก และบอกเล่าความทรงจ าหรือ

เหตุการณ์อย่างรวดเร็วก่อนการมาถึงของเทคโนโลยีดิจิทัลและอินเทอร์เน็ต หรือกระแสนิยมการ

สะสมแลกเปลี่ยนภาพถ่าย “คาร์ท เดอ วิสิท” (Cartes de visite) ที่เป็นภาพบุคคลขนาดเล็กซึ่งเป็น

ภาพแทนเสมือนบุคคลและเป็นพื้นที่แสดงออกตัวตนของบุคคลในภาพทั้งที่เป็นจริงและจัดฉาก

ท่าทางขึ ้น การมีภาพ คาร์ท เดอ วิสิท ของบุคคลคนหนึ่งเปรียบได้กับการ “เพิ่มเป็นเพื่อน” บนสื่อ

สังคม (Marien, 2012) การถ่ายภาพยังสร้างให้เกิดหลักฐานการมีส่วนร่วมในกิจกรรมแล ะ

ความสัมพันธ์ต่างๆ เช่น ในทุกๆ ครอบครัวมักมีกล้องถ่ายภาพละอัลบ้ัมสะสมภาพถ่ายเครือญาติ

และกิจกรรมในครอบครัวซึ่งทดแทนความสัมพันธ์แบบครอบครัวขยายที่อาจเลือนหายไปตาม

ความเปลี่ ยนแปล งของสั งคม  อีกทั้งการท ากิจกรรมต่ างๆ มักมีการถ่ายภาพห มู่เพื่ อเป็น

พยานหลักฐานการมีส่วนร่วมและความส  าเร็จในกิจกรรมนั้นๆ (Sontag, 1977) 

 

  2) ศิลปะสาธารณะของมวลชน 

  การถ่ายภาพ ยัง ถือ เป็น สื่ อศิ ล ปะส าธ ารณ ะของมวล ชน  ( T h e  Peo ple ’s 

Art/Democratic Art/Republican Art) ความสะดวกและรวดเร็วของการถ่ายภาพท าให้แต่ละคนมี

ภาพบุคคลหรือภาพเหมือนตนเองที่จากเดิมการสร้างสรรค์ภาพบุคคลหรือภาพเหมือนจ าเป็นต้อง
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ใช้เวลาและทักษะของจิตรกรในการสร้างสรรค์จากร่วมวันหรือสัปดาห์เหลือเพียงนาที กระแสดาแก

โรไทโปมาเนียและคาร์ท เดอ วิสิท แสดงให้เห็นการใ ช้ภาพถ่ายสื่อสารและคุณค่าในการแสดง

ตัวตนของบุคคลในภาพ (Marien, 2012; อัษฎา, 2560) ต่อมาในช่วงปลายศตวรรษที่  19 ถึงต้น

ศตวรรษที่ 20 ที่ เทคโนโลยีการถ่ายภาพพัฒนาขึ ้น อุปกรณ์มีขนาดเล็ก สะดวก รวดเร็ว และราคา

ถูกลงจนคนทั่วไปสามารถถ่ายภาพด้ วยตนเองได้ ผู้ คนทั่วไปจึงหั นมาถ่ายภาพด้วยตนเอง 

ภาพถ่ายบุคคล สถานที่ หรือบันทึกเหตุการณ์ส  าคัญต่างๆ เร่ิมถูกถ่ายทอดผ่านสายตาคนทั่วไป

ผ่านการถ่ายภาพในลักษณะ “สแนปช็อต” (Snapshot)  หรือภาพที่ถ่ายแบบทันท่วงที ไม่เป็น

ทางการเหมือนช่างภาพมืออาชีพถ่าย อีกทั้ง เทคโนโลยีการพิมพ์ท าให้การถ่ายทอดเร่ืองราวผ่าน

ภาพถ่ายด้วยตนเองท าได้ง่ายขึ ้นด้วยโปสการ์ดซึ่ง เทียบได้กับการโพสต์รูปภาพหรือข้อความต่างๆ 

บนสื่อสังคมออนไลน์ในปัจจุบัน แต่ภาพถ่ายส่วนใหญ่ที่สร้างสรรค์ขึน้โดยบุคคลทั่วไปยังคงถูกเก็บ

ไว้ในอัลบ้ัมส่วนตัว และเผยแพร่อยู่ในวงจ ากัด จนกระทั่งเม่ือเข้าสู่ยุคดิจิทัล ความแพร่หลายของ

เทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ส่วนบุคคล กล้องถ่ายภาพดิจิทัล และโทรศัพท์มือถือที่มีกล้องถ่ายภาพท า

ให้การถ่ายและเผยแพร่ภาพกระท าได้สะดวก รวดเร็ว และเข้าถึงคนหมู่มากขึน้ผ่านสื่อสังคม 

(Marien, 2012) 

 

  3) อุดมคติของการถ่ายภาพ 

  ความเป็นสื่อศิลปะของมวลชนของภาพถ่ายยังท าให้อุดมคติของภาพถ่ายเป็นที่

ถกเถียงและถูกท้าทายอยู่เสมอ อุดมคติของภาพถ่ายแตกต่างกันไปตามการใช้งาน อุดมคติดั้งเดิม

ที่ยังหลงเหลืออยู่จนถึงทุกวันนี้ของภาพถ่ายคือความเป็นสื่อที่สามารถบันทึกและถ่ายทอดความ

จริงได้อย่างเที่ยงตรง ชัดเจน และเป็นหลักฐานเชิงประจักษ์ แต่เม่ือผู้ถ่ายภาพต้องการเล่าเร่ืองราว

หรือถ่ายทอดประสบการณ์ที่ชัดเจนย่ิงขึน้หรือในแบบที่ตนเองต้องการ การจัดฉาก ตกแต่ง หรือตัด

ต่อภาพจึงเป็นสิ่งที่หลีกเลี่ยงไม่ได้ ทั้งภาพถ่ายสงครามที่อาจนับได้ว่าเป็น “การถ่ายภาพข่าว” 

(Photojournalism) ในยุคแรก เช่น ภาพจากสงครามไครเมียในปี ค.ศ. 1855 ชื่อ “หุบเขาเงาแห่ง

ความตาย” (Valley of the Shadow of Death) โดย โรเจอร์ เฟนตัน (Roger Fenton) ที่เฟนตันจัด

วางกระสุนปืนใหญ่ไปตามเส้นทางเดินในหุบเขา หรือภาพถ่ายในปี ค.ศ. 1863  ชื่อ “บ้านของนัก

แม่งปืนกบฏ” (Home of the Rebel Sharpshooter) โดย อเล็กซานเดอร์ การ์ดเนอร์ (Alexander 
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Gardner)  ที่จัดฉากถ่ายศพนักแม่นปืนในสงครามกลางเมืองสหรัฐอเมริกาต้องการเล่าเร่ืองราวให้

สมบูรณ์และชัดเจนย่ิงขึน้ ภาพถ่ายที่ต้องการส่งเสริมศีลธรรมหรือทางศาสนาที่ใช้การตกแต่งและ

ตัดต่อภาพเพื่อเล่าเร่ืองราวคริสต์ศาสนา การใช้เทคนิควิธีการต่างๆ เพื่อสร้างสรรค์ภาพถ่ายให้มี

สุนทรียะและสร้างความจรรโลงใจเม่ือผู้ถ่ายภาพต้องการท าให้ภาพถ่ายทัดเทียมกับงานศิลปะ เกิด

เป็นการถ่ายแบบพิ จเจริญ  (Pictor ialism) ต่อมาเกิดกระแส “ส เตรทโฟโตกราฟี” (Straigh t 

Photography) ที่ปฏิบัติตรงกันข้ามโดยผู้ถ่ายภาพจะถ่ายโดยแสดงคุณลักษณะความเป็นภาพถ่าย

จากความตรงไปตรงมาและคมชัดของภาพมากที่สุดเท่าที่จะท าได้ (Marien, 2012; อัษฎา, 2560) 

การสร้างและตั้งค าถาม และความย้อนแย้งในอุดมคติของการถ่ายภาพยังมีอีกมากมายหลาก

ประเด็น อุดมคติของภาพถ่ายจึงอาจสรุปได้ดีที่สุดคล้ายกับประโยคที่นักเขียน วิลเลี่ยม สต็อต 

(William Stott) (Marien, 2012) เขียนไว้เก่ียวกับการถ่ายภาพสารคดีคือ “เป็นการน าเสนอหรือ

ภาพแทนข้อเท็จจริงในรูปแบบที่น่าเชื่อถือและชัดเจนต่อผู้คนในระยะเวลานั้น” กล่าวคืออุดมคติ

ของภาพถ่ายขึน้อยู่กับคติความเชื่อและรูปแบบการใช้งานของผู้ที่สร้างสรรค์และผู้ชมภาพถ่าย 

 

  ทั้งหมดที่กล่าวถึงอาจแสดงให้เห็นว่าสรุปได้ว่าภาพถ่ายถูกใช้เพื่อการสื่อสารในฐานะ

อุปกรณ์บันทึก เป็นสิ่งของสะสมในฐานะตัวหรือภาพแทน (Representation) และสื่อสารเพื่อ

แสดงออกถึงตัวตน ความคิด ความรู้สึก หรือเพื่อการเรียนรู้และส่งต่อข้อมูลในมุมมองของเจ้าของ

ผลงานหรือผู้ส ร้างสรรค์ รวมถึงแสดงความมีส่วนร่วมหรือความเก่ียวข้องต่อเนื้อหาข้อมูลในภาพ 

ส่วนอุดมคติของภาพถ่ายมีความหลากหลายแตกต่างกันไปตามคติความเชื่อและรูปแบบการใช้

งานของผู้สร้างสรรค์และผู้ชม 

 

 2.2 การถ่ายภาพและการส่งเสริมการท่องเท่ียวด้วยการตลาดดิจิทัล 

  หัวข้อการถ่ายภาพแล ะการส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยการตลาดดิจิทัล กล่าวถึง

บทบาทของภาพถ่ายและการถ่ายภาพกับการส่งเสริมแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวของมนุษย์และการ

ส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวที่ปัจจุบันมีการใช้นักท่องเที่ยวทั่วไปหรืออินฟลูเอนเซอร์ด้านการ

ท่องเที่ยวส่ง เสริมการตลาดดิจิทัล โดยแบ่งหัวข้อย่อยออกเป็นการถ่ายภาพและการท่องเที่ยว 
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แรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยว และการตลาดท่องเที่ยวดิจิทัลและอินฟลูเอนเซอร์ โดยแต่ละหัวข้อมี

เนื้อหาดังต่อไปนี้ 

 

  การถ่ายภาพและการท่องเท่ียว 

  การถ่ายภาพและการท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่ส่ง เสริมกันและกัน ภาพถ่ายเป็นทั้งหน้าต่างสู่

โลกภายนอก สร้างความเชื่อมโยง แสดงให้เห็นว่าเจ้าของภาพได้เดินทางไปมาแล้ว หรือเป็น

เร่ืองราวบอกเล่าการเดินทางท่องเที่ยวนั้นต่อให้ผู้ชม ภาพถ่ายจากสถานที่ต่างๆ ยังก่อให้เกิดความ

ต้องการเดินทางไปยังสถานที่ในภาพ ซึ่งส่งเสริมให้เกิดการท่องเที่ยว นับตั้งแต่การถือก าเนิดการ

ถ่ายภาพ นอกเหนือจากภาพถ่ายที่ถูกแกะเป็นแบบพิมพ์ลงบนหนังสือพิมพ์หรืออัดแล้วติดตั้งไว้ใน

ตู้รถไฟเพื่อน าเสนอสถานที่ท่องเที่ยวระหว่างทาง ผู้คนเร่ิมสะสมภาพจากสถานที่ที่ช่างภาพได้

เดินทางไปถ่ายก่อนการถ่ายภาพจะแพ ร่หล ายไปสู่ม วลชนในรูปแบบภาพถ่ายส  าเร็จรูปหรือ

โปสการ์ด ท าให้ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวหรือเร่ืองราวต่างๆ ในท้องถ่ินสถานที่ท่องเที่ยวถูกสื่อสาร

ถ่ายทอดออกมาผ่านสายตาของผู้ ถ่ายภาพหรือองค์กรที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว ก่อนที่ผู้คนจะ

เร่ิมหันมาถ่ายภาพด้วยตนเองแล้วใส่ความเป็นตัวตนเข้าไปในสถานที่หรือกิจกรรมท่องเที่ยว 

(Marien, 2012) นักท่องเที่ยวจึงเร่ิมมีอิทธิพลต่อภาพลักษณ์สถานที่ท่องเที่ยว โดยเฉพาะใน

ปัจจุบันที่การถ่ายและแบ่งปันภาพถ่ายกระท าได้ง่ายและเข้าถึงคนหมู่มากผ่านอุปกรณ์ แล ะ

ช่องทางสื่อสารดิจิทัลต่างๆ 

 

  1) การใช้งานและหน้าที่ของภาพถ่ายท่องเที่ยว 

  ภาพ ถ่ายท่ องเที่ยวสะท้ อนให้เห็นความ รู้สึกนึ กคิ ดภายใน แล ะเป็นสื่ อบันทึ ก

ประสบการณ์ท่องเที่ยวของผู้ถ่ายภาพ (Pan, et al., 2012) เป็นหลักฐานว่ามีการเดินทางท่องเที่ยว

ได้เกิดขึ ้นจริง เป็นอนุส รณ์ห รือรางวัลที่ เทียบได้ กับของที่ระลึ ก แล ะเป็น บันทึ กความส  าเร็จ 

(Sontag, 1977) ในช่วงที่การถ่ายภาพยังเป็นกระบวนการที่ ยุ่งยากจากการเตรียมและขนย้ายวัสดุ

อุปกรณ์ซึ่งยังมีขนาดใหญ่และน ้าหนักมาก หากนักท่องเที่ยวไม่ใช่ช่างภาพ นักท่องเที่ยวมักถูกเชิญ

ชวนให้สร้างอัลบ้ัมการท่องเที่ยวด้วยภาพถ่ายผู้คนและสถานที่ท่องเที่ยวส  าเร็จรูปหรือใช้โปสการ์ด
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เพื่อส่งข่าวคราวเก่ียวกับการเดินทางท่องเที่ยวให้กับคนใกล้ชิด ลักษณะภาพมักดูเป็นทางการและ

หากเป็นภาพสถานที่มักปราศจากผู้คนในฉากเฉกเช่นว่าผู้ชมภาพเป็นคนแรกที่เดินทางสู่สถานที่

นั้น และนักท่องเที่ยวมีฐานะสามารถว่าจ้างช่างภาพติดตามการเดิ นทางท่องเที่ยวนั้นๆ เพื่ อ

ถ่ายภาพตามต้องการ ใน เวลาต่ อมาเม่ือเทคโนโล ยีการถ่ายภาพพัฒนาขึ ้น กระบวนการ

สะดวกสบายขึน้ ใช้เวลาน้อยลง และน ้าหนักของและความเทอะทะของอุปกรณ์ลดลง ท าให้การ

ถ่ายภาพเข้าถึงมวลชน นักท่องเที่ยวเร่ิมพกพากล้องถ่ายรูปและเร่ิมสร้างสรรค์ภาพถ่ายด้วยตนเอง 

ด้วยปัจจัยของทั้งการเดินทางและการถ่ายภาพที่ ย่ิงสะดวกสบาย ใช้เวลาน้อย และเข้าถึงมวลชน 

ลักษณะของภาพถ่ายท่องเที่ยวจึงเปลี่ยนไปจากความเป็นทางการสู่ภาพกิจกรรมกีฬาแล ะ

นันทนาการแสดงให้เห็นความสนุกสนานและการพักผ่อนจากการท่องเที่ยว ส่งผลให้การท่องเที่ยว

มีภาพลักษณ์กลายเป็นกิจกรรมพั กผ่อนแทนที่ความเป็นทางการ (Marien, 2012) โดยการ

ถ่ายภาพในระหว่างการท่องเที่ยวเก่ียวข้องกับความสุขหรือความพึงพอใจในการท่ องเที่ยว

โดยเฉพาะการสร้างความสัมพันธ์กับคนใกล้ ชิดด้วยการถ่ายภาพ  (G illet, et. al., 2016 ) 

นักท่องเที่ยวยังคงเก็บภาพประสบการณ์การเดินทางท่องเที่ยวที่ถ่ายด้วยตนเองในอัลบ้ัมภาพถ่าย

และเผยแพร่เม่ือมีโอกาสเช่นเม่ือคนใกล้ชิดเดินทางเย่ียมเยียน ซึ่งการคัดเลือกภาพถ่ายเพื่ อ

เผยแพร่นั้นเก่ียวข้องกับการสร้างความประทับใจให้กับผู้ชม (Lo & McKercher, 2015) รวมถึงซื้อ

และส่งโปสการ์ดหากต้องการส่งข่าวคราวจากสถานที่ท่องเที่ยว แต่ในปัจจุบัน ความแพร่หลายของ

คอมพิวเตอร์ส่วนตัว ระบบอินเทอร์เน็ต และกล้องถ่ายรูประบบดิจิทัลหรือโทรศัพท์มือถือที่มีกล้อง

ถ่ายรูปท าให้การเก็บสะสมภาพเหล่านี้เปลี่ยนไปจากบนอัลบ้ัมส่วนตัวสู่ฮาร์ดดิสก์บนคอมพิวเตอร์

หรืออุปกรณ์อ่ืนๆ หรืออัพโหลดเผยแพร่ลงบนอินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์หรือสื่อสังคมออนไลน์ต่างๆ 

ทั้งในลักษณะอัลบ้ัมเหมือนอัลบ้ัมสะสมส่วนตัว หรือโพสต์เผยแพร่เป็นกระทู้ข่าวสารความเป็นไป

เหมือนการส่งโปสการ์ดสู่พื้นที่สาธารณะบนเว็บไซต์หรือสื่อสังคมออนไลน์ อาจกล่าวได้ ว่า

วัตถุประส งค์หลักของการถ่ายภาพท่องเที่ ยวโดยนักท่องเที่ ยวซึ่ งประ กอบด้วยการบันทึ ก

ประสบการณ์ท่องเที่ยว เป็นพยานหลักฐานกิจกรรมและความส  าเร็จ และการเผยแพร่สื่อสาร

เก่ียวกับการท่องเที่ยวของ ตน เองเพื่อแส ดงออกถึงตั วตนแล ะส ร้างความประทับใจไม่ ได้

เปลี่ยนแปลงไปมากนับตั้งแต่ยุคเร่ิมต้นแพร่หลายของทั้งการถ่ายภาพและการท่องเที่ยว 
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  2) อุดมคติในการถ่ายภาพท่องเที่ยว 

  หลักการและอุดมคติของการถ่ายภาพท่องเที่ยวถูกก าหนดไว้หลากหลายซึ่งอาจเป็น

เพราะบุคคลแต่ละคนนั้นมีความคาดหวังและความต้องการท่องเที่ยวที่ต่างกัน เช่นเดียวกับที่กล่าว

ไว้ในหัวข้อ การสื่อสารและอุดมคติในภาพถ่าย ในมุมมองของผู้เชี่ยวชาญทางด้านการถ่ายภาพ

หรือช่างภาพมืออาชีพ ภาพถ่ายท่องเที่ยวสื่อความหมายเป็นความสวยงามและความรู้ด้านศิลปะ 

ประเพณี และวัฒนธรรมตามความเป็นจริงจากเร่ืองราวในภาพถ่ายที่ใช้การล  าดับภาพแล ะ

องค์ประกอบด้านสุนทรียะในการถ่ายภาพต่างๆ รวมถึงการวางหรือจัดฉากโดยอิงความเป็นจริง

เพื่อให้ได้ภาพถ่ายที่มีอารมณ์และบรรยากาศตามต้องการ  นอกจากภาพทางวัฒนธรรมและงาน

ประเพณีแล้วการถ่ายภาพท่องเที่ยวยังรวมไปถึงภาพที่พัก โรงแรม สถานที่ท่องเที่ยว ทิวทัศน์ และ

กิจกรรมต่างๆ ช่างภาพมืออาชีพจะใช้อุปกรณ์ถ่ายภาพและซอฟต์แวร์ตกแต่งภาพต่างๆ อย่าง

เต็มที่เพื่อให้ได้ภาพถ่ายที่ต้องการโดยยึดหลักการน าเสนอตามเนื้อเร่ืองที่ต้องการน าเสนอ อีกทั้ง

ช่างภาพมืออาชีพยังมีด้านกระบวนการสร้างการยอมรับด้วยการเผยแพร่ผลงานผ่านช่องทางต่างๆ 

เช่น การประกวด การตีพิมพ์ภาพลงหนังสือที่เก่ียวข้อง และการเข้าสังคมอย่างสม ่าเสมอ มีการใช้

จุด เด่นของแหล่งท่องเที่ยวประกอบกับคุณภาพของภาพถ่ายในการสร้างความสนใจ รักษา

คุณภาพผลงานและพัฒนาตนเองเพื่อสร้างความน่าเชื่อถือจนได้รับการยอมรับ (Chen She Ying, 

2555)  อย่างไรก็ตาม ดังที่กล่าวไว้ข้างต้นคือในปัจจุบันช่างภาพมืออาชีพไม่ใช่เพียงคนกลุ่มเดียวที่

มีอิทธิพลในการสร้างสรรค์และเผยแพร่ภาพถ่ายที่ก่อให้เกิดภาพลักษณ์สถานที่และความต้องการ

ท่องเที่ยว การศึกษาการต่อรองและครอบง าวัฒนธรรมในการถ่ายภาพท่องเที่ยว (ต่อสิต , 2553) 

แบ่งกลุ่มผู้ ถ่ายภาพท่องเที่ยวเป็นสี่กลุ่ม ประกอบด้วย กลุ่มแวดวงช่างภาพสุนทรียะ ช่างภาพ

อาชีพ นักท่องเที่ยว และคนในพื้นที่ สามารถแบ่งรสนิยม ลักษณะ และความหมายในการถ่ายภาพ

ในพื้นที่ท่องเที่ยวได้โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

   2.1) ช่างภาพสุนทรียะ เป็นกลุ่มนักถ่ายภาพผู้มีความสนใจและเชี่ยวชาญทั้ง

ทางด้านเทคนิคและสุนทรียะในการถ่ายภาพแต่อาจไม่ได้ใช้ทุนความรู้ในด้านนี้ในการแสวงหาผล

ก าไรหรือสร้างรายได้เป็นหลัก  มีรสนิยมการถ่ายภาพเชิงสุนทรียะ (Taste of Art/Aesthetics) 

ช่างภาพสุนทรียะเป็นกลุ่มแวดวงที่ถูกครอบง าด้วยหลักการทางด้านเทคนิคและสุนทรียะของการ

ถ่ายภาพและสามารถจัดการตกแต่งทุกอย่างในพื้นที่โดยอาจไม่ได้ค านึงถึงความสมจริงในเชิง
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วารสารศาสตร์เพื่อความสมบูรณ์แบบด้านเทคนิคและสุนทรียะ อีกทั้งช่างภาพสุนทรียะยังมี

แนวโน้มใช้ความเชี่ยวชาญด้านเทคนิคและสุนทรียะในการถ่ายภาพครอบง ากลุ่มแวดวงอ่ืนๆ เช่น 

นักท่องเที่ยวและคนในพื้นที่  ผู้ที่อาจมีความเชี่ยวชาญน้อยกว่า กล่าวคือช่างภาพสุนทรียะมักใช้

ความเชี่ยวชาญของตนในการบอกกลุ่มแวดวงอ่ืนที่มีความเชี่ยวชาญน้อยกว่าว่าภาพถ่ายหรือการ

ถ่ายภาพแบบใดเป็นภาพที่ดีหรือสวยงาม 

   2.2) ช่างภาพอาชีพ เป็นกลุ่มนักถ่ายภาพที่ ใช้ค วามเชี่ยวชาญในด้านการ

ถ่ายภาพแสวงหาผลก าไรหรือรายได้ กลุ่มช่างภาพอาชีพมักให้ความส  าคัญกับการถ่ายภาพทั้งใน

ด้านเทคนิค สุนทรียะ รวมถึงเนื้อหาที่จะต้องสอดคล้องกับความต้องการเชิงพาณิชย์จากผู้ว่าจ้าง

และผู้บริโภค กลุ่มช่างภาพอาชีพจึงถูกครอบง าทั้งในด้านหลักการทางด้านเทคนิค สุนทรียะ และ

อุตสาหกรรมสื่อเชิงพาณิชย์ อีกทั้งกลุ่มช่างภาพมืออาชีพยังให้ความส  าคัญด้านความสมจริงในเชิง

วารสารศาสตร์ (Taste of Journalism)  โดยเลือกที่จะไม่จัดการตกแต่งสิ่งต่างๆ ในพื้นที่เพื่อให้ได้

ภาพถ่ายที่สมบูรณ์ ซึ่ง เป็นอีกหนึ่งความแตกต่างจากช่างภาพสุนทรียะ อย่างไรก็ตาม ช่างภาพ

อาชีพมีแนวโน้มใช้ทุนความรู้ด้านการถ่ายภาพของตนครอบง ากลุ่มอ่ืนเช่นเดียวกับช่างภาพ

สุนทรียะ ตัวอย่างเช่น การวิพากษ์วิจารณ์ภาพถ่ายโดยกลุ่มนักท่องเที่ยวและกลุ่มคนในพื้นที่ ว่า

เป็นเพียงการบันทึกเท่านั้น 

   2.3) นักท่องเที่ยว เป็นกลุ่มแวดวงที่ถ่ายภาพเพื่อบันทึกความตื่นตาตื่นใจและ

ความแปลกตา (Taste of Exoticism) ผ่านการจ้องมองโดยนักท่องเที่ยว (Tour ist Gaze) ที่ถูก

เสริมสร้างอ านาจด้วยการถ่ายภาพ  และเพื่อสื่อสารให้รับรู้ว่าตนได้เดินทางไปในพื้นที่ท่องเที่ยว

นั้นๆ ในฐานะนักท่องเที่ยวมาก่อน นักท่องเที่ยวอาจไม่มีความเชี่ยวชาญด้านการถ่ายภาพทั้งใน

ด้านเทคนิคและสุนทรียะเทียบเท่ากับช่างภาพสุนทรียะและช่างภาพอาชีพ แต่นักท่องเที่ยวจะ

อาศัยการเลียนแบบมุมมองและองค์ประกอบของกลุ่มแวดวงที่ เชี่ยวชาญด้านการถ่ายภาพ

มากกว่า นักท่องเที่ยวอาจไม่ปรากฏแนวโน้มในการใช้ทุนความเชี่ยวชาญของตนครอบง ากลุ่มใดๆ 

แต่มีแนวโน้มในการแสดงออกหรือเผยแพร่ภาพสู่สาธารณะเช่นเดียวกับช่างภาพสุนทรียะและ

ช่างภาพอาชีพ ซึ่งต่อสิต (2553) กล่าวไว้ในปีพ.ศ. 2553 ว่าหากกลุ่มนักท่องเที่ยวสามารถหา

ช่องทางเผยแพร่ภาพถ่ายของตนได้ในวงกว้างจะสามารถขยับมาสู่ความเป็นช่างภาพสุนทรียะหรือ

ช่างภาพมืออาชีพได้ 
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   2.4) คนในพื้นที่  เป็นกลุ่มแวดวงที่มีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับท้อง ถ่ินหรือ

สถานที่ท่องเที่ยวเยอะ (Taste of Localism) แต่ความรู้อาจด้านเทคนิคและสุนทรียะในการ

ถ่ายภาพน้อย จึงท าให้ถูกแย่งชิงพื้นที่สื่อสารเก่ียวกับท้อง ถ่ินของตนเนื่องจากภาพถ่ายที่สมบูรณ์

แบบในด้านเทคนิคและความสวยงามสามารถส่งเสริมการขายได้มากกว่าความรู้ความเข้าใจ 

เนื้อหาหรือรสนิยมในการถ่ายภาพของคนในพื้นที่มักเป็นเร่ืองราวภายในท้องถ่ิน ครอบครัว หรือ

เร่ืองส่วนตัวอย่างแท้จริงซึ่งอาจน ามาใช้ในการสื่อสารกับคนภายนอกยาก 

 

  การศึกษาการต่อรองและครอบง าวัฒนธรรมในการถ่ายภาพท่องเที่ยวโดย ต่อสิต มี

ผลการศึกษาที่น่าสนใจและได้มองเห็นถึงอนาคตที่ก าลังเป็นไปในปัจจุบันเม่ือความแพร่หลายของ

เทคโนโลยีดิจิทัล อินเทอร์เน็ต และสื่อสังคมออนไลน์เปิดพื้นที่ให้นักท่องเที่ยวหรือคนทั่วไปเผยแพร่

ประสบการณ์ท่องเที่ยวของตนเอง ซึ่ง เนื้อหาที่ส ร้างโดยผู้ใช้งานบนอินเทอร์เน็ต มีความน่าเชื่อถือ

มากขึ ้นในฐานะสื่อประชาสัมพันธ์แบบปากต่อปาก เว็บไซต์สื่อสังคมออนไลน์ต่างๆ เปิดโอกาสให้

นักท่องเที่ยวแบ่งปันประสบการณ์การท่องเที่ยวด้วยการอัพโหลดรูปภาพลงบนโลกออนไลน์ ซึ่ง

สะท้อนให้เห็นการรับรู้เก่ียวกับสถานที่ท่องเที่ยวของผู้ใช้งาน (Stepchenkova and Zhan, 2012) 

เนื้อหาที่ผลิตและเผยแพร่โดยนักท่องเที่ยวมีประสิทธิภาพในการสะท้อนภาพลักษณ์ได้ดีกว่า

องค์กรที่ส่งเส ริมการท่องเที่ยว โดยภาพถ่ายมักมีประสิทธิภาพกว่าตัวหนังสือ (Mak, 2016) 

ช่างภาพสุนทรียะและช่างภาพอาชีพไม่อาจครอบครองความชอบธรรมในการผลิตซ ้ารสนิยมและ

ความหมายของภาพถ่ายท่องเที่ยวได้เสมอไป และการที่สื่อภาพถ่ายโดยนักท่องเที่ยวสามารถ

เข้าถึงได้ง่ายผ่านช่องทางเผยแพร่ต่างๆ เปิดโอกาสส  าหรับการศึกษาความต้องการท่องเที่ยวและ

ความหมายในการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวผ่านสื่อภาพถ่ายที่นักท่องเที่ยวสร้างสรรค์แล ะ

เผยแพร่ รวมถึงคนในพื้นที่มีโอกาสในการเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจหรือเร่ืองราวเนื้อหาจาก

ท้อง ถ่ินของตน การถ่ายภาพท่องเที่ยวยังเป็นอีกหนึ่งตัวอย่างที่ดีที่สะท้อนให้เห็นพฤติกรรมความ

ต้องการบริโภคภาพถ่ายของมนุษย์เนื่องจากการท่องเที่ยวน ามามนุษย์ไปสู่สถานที่  ผู้คน และ

ประสบการณ์แปลกใหม่จากการค้นหาและพบเจอ และเป็นกิจกรรมที่มีจุดเร่ิมต้นและจุดจบเป็น

ความส  าเร็จ จึงท าให้การท่องเที่ยวและการถ่ายภาพเป็นกิจกรรมที่สนับสนุนซ่ึงกันและกัน  
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  การสื่อสาร การสร้างความหมาย และการสร้างภาพลักษณ์ผ่านภาพถ่ายท่องเที่ยว

หรือภาพถ่ายผู้คนและดินแดนแปลกตายังคงมีข้อโต้แย้งถกเถียง การศึกษาวิพากษ์ยุคหลังลัทธิล่า

อาณานิคมมักกล่าวว่ากระบวนการถ่ายภาพและการเลือกสรรภาพมักกระท าโดยมุมมองและ

ทัศนคติของผู้ถ่ายภาพหรือผู้ว่าจ้าง การถ่ายภาพเพื่อศึกษาผู้คนและสถานที่ในดินแดนต่างถ่ินผ่าน

สายตาของหน่วยงานหรือพลเมืองชาติมหาอ านาจหรือเจ้าอาณานิคมมักแผงด้วยทัศนะความ

เหนือกว่าทางวัฒนธรรมและการสร้างความชอบธรรมของเจ้าอาณานิคมในการท าหน้าที่พัฒนา

เพื่อสร้างความเป็นอารยะในพื้นที่ต่างๆ (Marien, 2012) สร้างภาพลักษณ์ผู้คนและวัฒนธรรมต่าง

ถ่ินให้กลายเป็น “คนอ่ืนผู้แปลกตา” หรือ Exotic Others แบบตะวันตกในสายตาผู้ชมภาพ อย่างไร

ก็ตาม งานวิจัยด้านการถ่ายภาพท่องเที่ยวบางชิ้นบ่งชี้ว่าการถ่ายภาพท่องเที่ยวเป็นการเสริมสร้าง

ความเข้มแข็งของชุมชนในพื้นที่ซึ่งขัดแย้งกับความเชื่อที่จ ากัดสมรรถนะของสื่อด้านการถ่ายภาพ

ไว้ใต้แนวความคิดคนอ่ืนผู้แปลกตา โดยเป็นการเปิดโอกาสให้ชุมชนแสดงคุณลักษณะและ

เอกลั กษณ์ ของตน เองเพื่อรองรับความต้องการถ่ายภาพของนักท่องเที่ ยว ซึ่ง เป็นการส ร้าง

ภาพลักษณ์และเผยแพร่อัตลักษณ์ของชุมชน (Scarle, 2012) ภาพถ่ายของนักท่องเที่ยวแม้ส่วน

ใหญ่จะมีความหมายส่วนบุคคลแต่ภาพถ่ายเหล่านี้มักถูกผลิตขึน้มาผ่านกรอบโครงสร้างทาง

วัฒนธรรมภายในพื้นที่ (Stylianou-Lambert, 2012) 

 

  กล่ าวโด ยส รุป  การถ่ายภ าพ ท่ อง เที่ ยวในด้ าน หนึ่ ง คื อการบัน ทึ กเพื่ อ เป็ น

พยานหลักฐานการเดินทางท่องเที่ยวที่ เกิดขึ ้นและประสบการณ์ที่ได้ รับ สร้างความเก่ียวข้อง

เชื่อมโยงระหว่างสถานที่ท่องเที่ยวกับเจ้าของภาพหรือคนในภาพ ที่อาจบันทึกไว้หรือน าไปเผยแพร่

เพื่อแสดงออกถึงตัวตนและสร้างความประทับใจ ในอีกด้านหนึ่ง  การเผยแพร่ภาพถ่ายออกสู่

สาธารณะไม่ว่าด้วยวัตถุประสงค์ใดนั้นเป็นการสร้างความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับสิ่งที่อยู่ในภาพ 

การถ่ายภาพท่องเที่ยวจึงเป็นทั้งการเสริมสร้างประสบการณ์ท่องเที่ยวและส่งเสริมภาพลักษณ์การ

ท่องเที่ยว อดีตภาพถ่ายที่จะน ามาใช้ส่งเสริมการท่องเที่ยวอาจจ ากัดอยู่เพียงในแวดวงช่างภาพ 

ช่างภาพและองค์กรซึ่งเป็นผู้ ว่าจ้างจึงกลายเป็นกลุ่มคนที่ครอบครองอิทธิพลในการสร้างและ

สื่อสารภาพลักษณ์ และประสบการณ์ท่องเที่ ยว แต่ในปัจจุบันที่ เทค โนโลยีดิจิทัล  เครือข่าย

อินเทอร์เน็ต และสื่อสังคมออนไลน์ที่ทุกคนเข้าถึงและสามารถสร้างสรรค์เนื้อหาด้วยตนเองได้
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กลายเป็นสื่อกลางในการสื่อสารเร่ืองราวต่างๆ รวมถึงการท่องเที่ยว คนจากทุกกลุ่มแวดวงจึง

สามารถเผยแพร่เนื้อหาซึ่งรวมถึงภาพถ่ายเพื่อบอกเล่าเร่ืองราวการท่องเที่ยวด้วยตนเองได้ และใน

บางคร้ังเนื้อหาที่สร้างโดยนักท่องเที่ยวเองได้รับความสนใจมากกว่าเนื้อหาทางการ ท าให้เนื้อหาที่

ถูกสร้างและเผยแพร่โดยนักท่องเที่ยวกลายเป็นโอกาสในการส่งเสริมการตลาดในมุมมองของ

นักการตลาดและองค์กรที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว 

 

  แรงจูงใจท่ีท าให้ท่องเท่ียว 

  แรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยว (Travel Motivation) เป็นปัจจัยส  าคัญและเป็นพลวัต

เบ้ืองหลังพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว (Crompton, 1979) แรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวเกิดจากกลุ่ม

ความต้องการหลักสองกลุ่มคือความต้องการหลีกหนีจากชีวิตประจ าวันที่จ าเจ และอีกกลุ่มหนึ่งคือ

ความต้องการศึกษาหาความรู้เพิ่มเติมเก่ียวกับโลกรอบๆ ตัว ซึ่ง เป็นแรงจูงใจหรือปัจจัยผลักที่มา

จากตัวนักท่องเที่ยวเอง (Dann, 1977 อ้างใน Nikjoo & Ketabi, 2015) ต่อมาจึงมีการน าปัจจัย

ดึงดูดของแหล่งท่องเที่ยวผนวกรวมเข้าไปในการศึกษา (Crompton, 1979 อ้างใน Nikjoo & 

Ketabi, 2015) จึงกลายเป็นทฤษฎีว่านักท่องเที่ยวตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวจากความต้องการ

หรือแรงผลักภายในตัวนักท่องเที่ยวเอง จากนั้นจึง เลือกสถานที่ๆ จะท่องเที่ยวจากลักษณะหรือ

ความน่าสนใจของแหล่งท่องเที่ยวซึ่งเป็นปัจจัยดึงดูด Iso-Ahola (1982, 1989, อ้างใน Kim, et al, 

2002; Nikjoo & Ketabi, 2015) เสนอว่าปัจจัยผลักพื้นฐานที่เป็นแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยว

ส ามารถแ บ่ ง เป็น ส อง มิ ติ คื อ  การหลบหนี  (Es c a pin g) แล ะก ารค้ นหาห รือ ส  ารวจ 

(Seeking/Exploration) ซึ่งภายในนั้นแบ่งออกได้อีก 2  แง่มุมคือ Intrapersonal หรือการรู้จัก

ตนเองจากการค้นพบสิ่งใหม่ๆ และ Interpersonal หรือความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลจากการพบปะ

ผู้คน ทฤษฎีที่เก่ียวข้องกับแรงจูงใจทีท าให้ท่องเที่ยวนั้นมีพัฒนาการและสามารถเปลี่ยนแปลงได้

ตลาดเวลา ส  าหรับผู้ที่ท างานในอุตสาหกรรมด้านนี้ การศึกษาแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวเป็นเร่ือง

ส  าคัญ เพื่อให้เรียนรู้ถึงความต้องการของนักท่องเที่ยวเพื่อสร้างบริการที่ตอบสนองกับความ

ต้องการที่หลากหลาย (Huang & Hsu, 2009) 
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  1) การศึกษาแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวด้วยทฤษฎีล  าดับขั้นความต้องการ 

  หนึ่งในทฤษฎีส  าคัญที่ถูกน ามาศึกษาแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวอยู่เสมอคือทฤษฎี

ล  าดับขั้นความต้องการของมาสโลว หรือ Maslow’s Hierarchy of Needs (1970) โดยมาสโลวมี

ความเห็นว่าความต้องการของมนุษย์สามารถแบ่งออกตามล  าดับขั้นได้ห้าประการ ประกอบด้วย 

   1.1) ความต้องการทางกายภาพ (Physiological) เช่น ความต้องการอาหาร 

ความต้องการน ้า และความต้องการทางเพศ และเม่ือเติมเต็มความต้องการทางกายภาพได้ครบ

มนุษย์จะเร่ิมต้องการสิ่งอ่ืนตามล  าดับ 

   1.2) เสถียรภาพและความปลอดภัย (Safety)  ทั้งในการด าเนินชีวิตและความ

ม่ันคงในอนาคต 

   1.3) การเป็นส่วนหนึ่งในกลุ่มคนและความรัก (Belongingness and Love) 

กล่ าวถึงความสัมพันธ์ทั้ งในแบบความเป็นส่วนหนึ่งของกลุ่มคนหรือชุมชน เพื่อนฝู งแล ะ

ครอบครัว 

   1.4) ความเคารพนับถือ (Esteem) ที่ได้จากทั้งการเคารพตัวเองและการเคารพ

โดยบุคคลภายนอก 

   1.5) การเรียน รู้หรือพัฒนาตน เองให้ เต็ มศักยภาพหรือความถนัด  ( Self-

actualization) เป็นล  าดับขั้นสูงสุดของความต้องการเม่ือมนุษย์ได้เติมเต็มความต้องการด้าน

อ่ืนๆ ครบ 
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  เพียซ (Pearce, 1982) ประยุกต์ทฤษฎีของมาสโลวในการศึกษาแรงจู งใจและ

พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวจากประสบการณ์ท่องเที่ยว 400  คร้ังจากนักท่องเที่ยว 200  คนใน

สหรัฐอเมริกา ยุโรป แคนาดา และออสเตรเลีย ซึ่งแต่ละคนเขียนประสบการณ์ท่องเที่ยวที่ดีหนึ่ง

คร้ังและประสบการณ์ที่เที่ยวที่แย่หนึ่งคร้ัง แล้วจึงวิเคราะห์และเข้ารหัสตามล  าดับขั้นความต้องการ

ของมาสโลว พบว่าส  าหรับประสบการณ์ท่องเที่ยวที่ดีนั้นมักเกิดจากการได้เติมเต็มความต้องการ

ตามเปอร์เซ็นต์ต่อไปนี้ 

• Physiological: 27% 

• Safety: 4% 

• Love: 33% 

• Self-esteem: 1% 

• Self-actualization: 35% 
 

  ส  าหรับประสบการณ์ท่องเที่ยวที่แย่มักเกิดจากการไม่ได้เติมเต็มความต้องการในข้อ

ต่างๆ ตามเปอร์เซ็นต์ต่อไปนี้ 

• Physiological: 27% 

• Safety: 43% 

• Love: 17% 

• Self-esteem: 12% 

• Self-actualization: 1% 
 

  ข้อมูลจากการวิจัยความเชื่อมโยงระหว่างพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวและล  าดับขั้น

ความต้องการ พบว่านักท่องเที่ยวจะสนใจเดินทางไปยังสถานที่ท่องเที่ยวแห่งหนึ่งจาก 1) โอกาส

ในการเรียนรู้และพัฒนาตนเอง 2) การได้ความรักหรือการเป็นส่วนหนึ่งของกลุ่มคน และ 3)

ศักยภาพในการรองรับความต้องการทางกายภาพของแหล่งท่องเที่ยวตามล  าดับ ในทางกลับกัน

นักท่องเที่ยวค านึงถึงและมักหลีกเลี่ยงสถานที่ท่องเที่ยวที่ไม่สามารถตอบความต้องการด้าน 1) 

ความปลอดภัย 2) ศักยภาพในการรองรับความต้องการด้านกายภาพ 3) ความรักและการเป็นส่วน
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หนึ่งของกลุ่มคน และ 4) ความเคารพนับถือ ตามล  าดับ จากข้อมูลนี้จึงกล่าวได้ว่านักท่องเที่ยว

ได้รับประสบการณ์ที่ดีจากท่องเที่ยวจากโอกาสในการเรียนรู้ เข้าใจ และพัฒนาตนเอง (Self-

actualization) และมักต้องการท่องเที่ยวไปกับคนรักหรือคนใกล้ชิดสนิทสนม (Love) โดยแหล่ง

ท่ องเที่ ยวควรมีศั กยภาพ ในการอ านวยความส ะดวกทั้ ง ด้ านอาหารแล ะการพั กผ่ อน 

(Physiological) และนักท่องเที่ยวจะได้รับประสบการท่องเที่ยวในเชิงลบจากความบกพร่องด้าน

ความปลอด ภัย (Safe ty)  ศั กยภาพแล ะสิ่ ง อ านวยความสะดวกด้ านอาหารแล ะที่ พั ก 

(Physiological) การมีปัญหาความสัมพันธ์หรือทะเลาะเบาะแว้งกันระหว่างการท่องเที่ยว ( Love) 

และเหตุการณ์หรือสิ่งใดๆ ที่ท าให้รู้สึกว่าการท่องเที่ยวคร้ังนี้ไม่ส  าเร็จ (Self-esteem) 

  การศึกษาแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวจากทฤษฎีของมาสโลวก่อให้ เกิดแนวทาง

การศึกษาเพื่อสร้างความเข้าใจแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวหลัก 2 แนวทาง ประกอบด้วยล  าดับขั้น

ความต้องการท่องเที่ยว (Travel Career Ladder/TCL) และแบบแผนความต้องการท่องเที่ยว 

(Travel Career Patterns/TCP) ที่จะกล่าวถึงในหัวข้อถัดไป 

 

  2) ล  าดับขั้นความต้องการท่องเที่ยว (Travel Career Ladder/TCL) 

  ส  าหรับล  าดับขั้นความต้องการท่องเที่ยวนั้นน าแนวคิดมาจากทฤษฎีของมาสโลว

โดยตรง (Ryan, 1998 อ้างใน Huang & Hsu, 2009)  โดยไล่ล  าดับขั้นแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวไป

ตั้งแต่ 

   2.1) Relaxation needs (ความต้องการพักผ่อน) 

   2.2) Safety/Security (ความปลอดภัย) 

   2.3) Relationship (ความสัมพันธ์) 

   2.4) Self-esteem and Development (ความนับถือและการพัฒนาตนเอง) 

   2.5) Fulfilment (การเติมเต็มสิ่งที่ขาด) 
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  แนวคิดหลักของล  าดับขั้นความต้องการท่องเที่ยวคือนักท่องเที่ยวจะพัฒนาความ

ต้องการท่องเที่ยวไปตามประสบการณ์ท่องเที่ยวที่ได้รับ ซึ่งนักท่องเที่ยวบางคนอาจสูงขึน้เร่ือยๆ 

หรือบางคนอาจคงอยู่ที่เก่า 

 

  3) แบบแผนความต้องการท่องเที่ยว (Travel Career Pattern/TCP) 

  ในส่วนแบบแผนความต้องการท่องเที่ยวซึ่งพัฒนามาจากล  าดับขั้นความต้องการ

ท่องเที่ยว โดยเพียซและผู้ร่วมงานวิจัย (Lee & Pearce, 2002, 2003; Pearce, 2005; Pearce & 

Lee, 2 005  อ้างใน H uang & H su, 20 09) เป็นล  าดับขั้นแ รงจูงใจที่ท าให้ท่ องเที่ ยวตาม

ความส  าคัญที่ศึกษาจากกลุ่มตัวอย่างในพื้นที่ประเทศตะวันตกและเอเชียที่มีวัฒนธรรมแตกต่าง

กัน แต่ผลการศึกษาจากทั้งสองกลุ่มตัวอย่างมีความใกล้เคียงกันอย่างมีนัยส  าคัญ ปัจจัยแรงจูงใน

ที่ท าให้ท่องเที่ยวจากการศึกษาแบบแผนความต้องการท่องเที่ยวมีทั้งหมด 14 ปัจจัย ประกอบด้วย 

• Novelty ความแปลกใหม่ 

• Escape/Relax การหลบหนีและผ่อนคลาย 

• Self-Actualization การรู้จักศักยภาพตนเอง 

• Nature ธรรมชาติ 

• Kinship ความสัมพันธ์เครือญาติ 

• Self-enhancement การพัฒนาสถานะตนเอง 

• Romance ความรัก 

• Kinship-belonging ความเป็นครอบครัวหรือส่วนหนึ่ง 

• Autonomy ความเป็นอิสระ 

• Self-development (host-site involvement) การพัฒนาตนเองจากการมีส่วนร่วมท้องถ่ิน 

• Nostalgia การร าลึกถึงวันเวลาที่ผ่านมา 

• Stimulation การกระตุ้นส่งเสริม 

• Isolation การปลีกตัว 

• Recognition การเป็นที่ยอมรับจดจ า 
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  จากการเปรียบเทียบคะแนนปัจจัยในกลุ่มตัวอย่างที่ มีประสบการณ์ท่องเที่ยว

หลากหลายได้ผลปรากฏว่ากลุ่ มตัวอย่างที่มีประสบการณ์ท่องเที่ยวสูงมักให้ความส  าคัญ กับ

แรงจูงใจที่สามารถเติมเต็มได้จากปัจจัยภายนอก เช่น การพัฒนาตนเองจากการมีส่วนร่วมกับ

ท้อง ถ่ิน (Self-development/Host-site Involvement)  และการค้นหาแหล่งธรรมชาติ (Nature) 

ในทางกลับกัน กลุ่มตัวอย่างที่มีประสบการณ์ท่องเที่ยวต ่ามักให้ความส  าคัญกับการเติมเต็มปัจจัย

แรงจูงใจภายใน เช่น การพัฒนาตนเอง (Self-enhancement) ความรัก (Romance) ความเป็น

ครอบครัวหรือส่วนหน่ึง (Kinship/Belonging) และความเป็นอิสระ (Autonomy) และจากล  าดับ

ความส  าคัญของปัจจัยทั้ง  14 สามารถแบ่งกลุ่มปัจจัยออกเป็นสองกลุ่มคือ ปัจจัยแรงจูงใจที่ท าให้

ท่องเที่ ยวทั่ วไป ประกอบด้ วย ค วามแปลกให ม่ (N ov elty)  การหลบหนี และ ผ่ อนคล าย 

(Escape/Relax) และความเป็นครอบครัวและความสัมพันธ์ (Kinship/Relationship) และปัจจัย

แรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวรองลงมา ประกอบด้วย ความโหยหาอดี ต (Nostalgia) การกระตุ้น

ส่งเสริม (Stimulation) การปลีกตัว (Isolation) และสถานะทางสังคม (Social Status) ซึ่งผล

การศึกษาและการค้นพบเหล่านี้ท าให้ ลี และเพียซ (Lee & Pearce, 2003 อ้างใน Huang & Hsu, 

2009) เสนอรูปแบบแผนความต้องการท่องเที่ยวเป็น 3 ชั้นตามล  าดับความส  าคัญ ซึ่งในแต่ละชั้น

นั้นประกอบด้วยแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวที่ต่างกัน ประกอบด้วย 

   3.1) แรงจูงใจหลักที่ส  าคัญที่สุด เช่น ความแปลกใหม่ การหลบหนีและผ่อน

คลาย และการเสริมสร้างความสัมพันธ์ 

   3.2) แรงจูงใจที่ส  าคัญระดับกลาง ที่กล่าวถึงแรงจูงใจที่สามารถเติมเต็มได้จาก

ปัจจัยภายนอก เช่น ธรรมชาติและการมีส่วนร่วมกับท้อง ถ่ิน ที่ เร่ิมมาแทนที่ปัจจัยแรงจูงใจ

ภายใน และ 

   3.3) แรงจูงใจที่ส  าคัญน้อย เช่น ความโหยหาอดีต การปลีกตัว หรือสถานะ

ทางสังคม 
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  4) ปัจจัยผลักดันและปัดจัยดึงดูดที่ท าให้ท่องเที่ยว (Push and Pull Travel Motives) 

  การศึกษาแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวด้วยปัจจัยผลักดันและดึงดูด ( Push and Pull 

Factors) ถูกเสนอขึน้ในปี ค.ศ. 1979 โดย ครอมป์ตัน (Crompton) โดยให้ความส  าคัญกับบทบาท

ความจูงใจของสถานที่ท่องเที่ยวไปพร้อมกับแรงจูงใจภายในนักท่องเที่ยว (Nikjoo & Ketabi, 

2015) ปัจจัยผลักดันและดึงดูดเป็นอีกหนึ่งในการศึกษาปัจจัยทางด้านจิตวิทยาที่ท าให้มนุษย์

ตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยว โดยมีค าถามแบ่งออกเป็นสองข้อคือ ท าไมถึงต้องเดินทาง และ จะ

เดินทางไปที่ใด (Gnanapala, 2012) ปัจจัยผลักดันและดึงดูดสามารถอธิบายได้ดังนี้ 

  ปัจจัยผลักดัน (Push Motives) เก่ียวข้องกับความปรารถนาของบุคคลๆ หนึ่งที่จะ

เดินทางท่องเท่ียว ไม่ว่าจะเป็นการหลบหนีชีวิตจ าเจ การพักผ่อน เกียรติและศักดิ์ศรี สุขภาพที่ดี 

การผจญภัยและเข้าสังคม การร่วมกิจกรรมกันของครอบครัว และความตื่นเต้น เป็นปัจจัยภายใน

ตัวบุคคลที่สร้างแรงจูงใจให้ท่องเที่ยว 

  ในส่วนปัจจัยดึงดูด (Pull Motives) เก่ียวข้องกับคุณลักษณะด้านต่างๆ ของแหล่ง

ท่องเที่ยวที่จะดึงดูดบุคคลๆ นั้นให้เดินทางไปสู่แหล่งท่ องเที่ยว ไม่ว่าจะเป็นชายหาด สถานที่

พักผ่อนหย่อนใจ สิ่งดึงดูดด้านวัฒนธรรม ความบันเทิง ทิวทัศน์ การจับจ่ายใช้สอย และสวน 

(Crompton, 1979; Dann, 1977)  

  ปัจจัยผลักดันและดึงดูดเกิดจากการศึกษาแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวจากทฤษฎีด้าน

พฤติกรรมและความต้องการทางจิตวิทยาต่างๆ โดยทฤษฎีล  าดับขั้นความต้องการของมาสโลวมัก

ถูกกล่าวถึงบ่อยคร้ังและยังคงเป็นทฤษฎีรองรับที่มีเหตุผล (Yousaf, et al, 2017; Nikjoo & 

Ketabi, 2015) รวมถึงมีอิทธิพลโดยตรงต่อความพึงพอใจซ่ึงส่งผลต่อเนื่องในการสร้างฐานลูกค้า

นักท่องเที่ยว (Ermawati & Prihandono, 2018) เช่นเดียวกับทฤษฎีแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวอ่ืนๆ 

ปัจจัยผลักและดึงมีพัฒนาการต่อเนื่องตลอดเวลา ตัวอย่างงานวิจัยปัจจัยผลักและดึงที่ค้นคว้ามี

ดังต่อไปนี้ 
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  คิม และคณะ (Kim, et al., 2002) ศึกษาปัจจัยผลักดันและดึงดูดของอุทยาน

แห่งชาติในประเทศเกาหลีใต้ โดยมีหัวข้อปัจจัยผลักหลักต่อไปนี้ 

• Family togetherness and study การอยู่ร่วมกันของครอบครัวและการเรียนรู้ 

• Appreciating natural resources and health การชื่นชมทรัพยากรทางธรรมชาติและพื้น
ฟูสุขภาพ 

• Escaping from everyday routine การหลบหนีจากการก าเนินชีวิตประจ าวัน 

• Adventure and building friendship การผจญภัยและสร้างความสัมพันธ์ฉันเพื่อน. 
 

  การศึกษาของคิมและคณะมีส่วนปัจจัยดึงหลักประกอบด้วย 

• Key tourist resources ทรัพยากรหลักส  าหรับนักท่องเที่ยว 

• Information and convenience of facilities ข้อมูลและสิ่งอ านวยความสะดวก 

• Accessibility and Transportation ความสะดวกในการเข้าถึงและการคมนาคม 
 

  ณนาภาลา (Gnanapala, 2012) ศึกษาแรงจูงใจที่ท าให้เกิดการท่องเที่ยวโดยทบทวน

แนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวข้องจากอดีตจนถึงร่วมสมัย แล้วน าองค์ความรู้มาศึกษาปัจจัยผลักดัน

และดึงดูดของประเทศศรีลังกาเป็นกรณีศึกษา  

  ปัจจัยผลักดันที่ใช้ศึกษาการท่องเที่ยวประเทศศรีลังกาประกอบด้วย 

• Psychological Relief การผ่อนคลายทางจิตวิทยา 

• Family Togetherness ความพร้อมหน้าของครอบครัว 

• Education & Knowledge การศึกษาและความรู้ 

• Cultural Explore การเรียนรู้วัฒนธรรม 

• Social & Fun การเข้าสังคมและความสนุกสนาน 

• Esteem & Achievement ศักดิ์ศรีและความส  าเร็จ 
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  ส่วนปัจจัยดึงดูดหลักที่ใช้ศึกษาการท่องเที่ยวประเทศศรีลังกาประกอบด้วย 

• Culture & History (วัฒนธรรมและประวัติศาสตร์) 

• Diversity of Attraction & Natural Beauty (ความหลากหลายของสิ่งดึงดูดและความงาม
ของธรรมชาติ) 

• Food & Beverages (อาหารและเคร่ืองดื่ม) 

• Safety & Security (ความปลอดภัย) 

• Convenience Easy Access (ความสะดวกสบายในการเข้าถึง) 

• Prices & Shopping (ราคาและการจับจ่ายใช้สอย) 

• Health (สุขภาพ) 
 

  นิกจูและเคตาบิ (Nikjoo & Ketabi, 2015) ศึกษาปัจจัยผลักดันและดึงดูดของ

นักท่องเที่ยวชาวอิหร่านที่วางแผนเดินทางท่องเที่ยวที่เมือง Istanbul และ Antalya ประเทศตุรกี 

โดยมีหัวข้อปัจจัยผลักดันหลักต่อไปนี้ 

• Escape (การหลบหนี) 

• Prestige (ศักดิ์ศรี) 

• Ego-enhancement (การพัฒนาสถานะตนเอง) 

• Fun (ความสนุกสนาน) 

• Relationship (ความสัมพันธ์) 
  ส่วนปัจจัยดึงดูดประกอบด้วย 

• Accessibility (ความสะดวกในการเข้าถึง) 

• Infrastructures (โครงสร้างพื้นฐาน) 

• Entertainments (สิ่งอ านวยความบันเทิง) 

• Attractions (สถานที่หรือสิ่งดึงดูดการท่องเที่ยว) 

• Shopping (การจับจ่ายใช้สอย) 
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  ยูเซฟีและมาร์ซูกิ (Yousefi & Marzuki, 2015) ศึกษาปัจจัยผลักดันและดึงดูดของ

นักท่องเที่ยวต่างชาติในเมืองปีนัง ประเทศมาเลเซีย โดยมีหัวข้อปัจจัยผลักดันหลักต่อไปนี้ 

• Novelty and Knowledge-Seeking (ความแปลกใหม่และการค้นหาความรู้) 

• Ego-enhancement (การพัฒนาสถานะตนเอง) 

• Rest and Relaxation (การผ่อนคลาย) 
 

  ส่วนปัจจัยดึงดูดประกอบด้วย 

• Cultural and Historical Attractions (สถาน ที่ ห รือสิ่ ง ดึ ง ดู ด ด้ าน วัฒ นธ รรมแล ะ
ประวัติศาสตร์) 

• Tourism Facilities (สิ่งอ านวยความสะดวกด้านการท่องเที่ยว) 

• Environment and Safety (สิ่งแวดล้อมและความปลอดภัย) 
 

  ไวท์ (Whyte, 2016) ศึกษาปัจจัยผลักดันและดึงดูดของการท่องเที่ยวเรือส  าราญ โดย

มีหัวข้อปัจจัยผลักดันหลักต่อไปนี้ 

• Stimulus Avoidance (การหลีกเลี่ยงความตื่นตัว) 

• Social (สังคม) 

• Competence Mastery (การพัฒนาความสามารถ) 

• Intellectual (การพัฒนาปัญญา) 
  เนื่องจากเป็นการศึกษาการท่องเที่ยวเรือส  าราญที่มีทั้งการเดินทางบเรือและเทียบท่า

แวะตามฝั่งต่างๆ ไวท์จึงได้แบ่งปัจจัยดึงดูดออกเป็นสองประเภทคือบนเรือและบนบก ส  าหรับ

ปัจจัยดึงดูดบนเรือ ประกอบด้วย 

• Onboard Environment (สภาพแวดล้อมบนเรือ) 

• Onboard Social Interaction (การมีปฏิสัมพันธ์ทางสังคมบนเรือ) 

• Onboard Recreation (กิจกรรมนันทนาการบนเรือ) 
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  ปัจจัยดึงดูดประเภทที่สองในการศึกษานี้คือปัจจัยดึงดูดบนบก ประกอบด้วย 

• Onshore Activities (กิจกรรมบนบก) 

• Learning and Exploration (การเรียนรู้และการส  ารวจ) 

• Visual Surroundings (ภาพบรรยากาศรอบๆ) 

• Safety and Comfort (ความปลอดภัยและสะดวกสบาย) 

• Destination Development (ระดับการพัฒนาของจุดหมาย) 
 

  จากงานวิจัยที่สืบค้นพบว่าปัจจัยผลักดันและดึงดูดในแต่ละงานมีความใกล้เคียงกัน 

อาจแตกต่างกันในค าหรือประโยคที่ใช้หรือในรายละเอียดโดยเฉพาะในปัจจัยดึงดูด เนื่องจาก

งานวิจัยได้ศึกษาปัจจัยผลักดันและดึงดูดในสถานที่ๆ แตกต่างกัน จากการทบทวน วรรณกรรม

ของคิมและคณะพบว่าปัจจัยผลักที่พบได้ทั่วไปที่สุดประกอบด้วย การหลบหนีจากสภาพแวดล้อม

ในชีวิตประจ าวัน (Escape from everyday environment) ความแปลกใหม่ (Novelty)  การมี

ปฏิสัมพันธ์ทางสังคม (Social interaction) และศักดิ์ศรี (Prestige) ที่ได้จากความส  าเร็จที่ไปเที่ยว 

ท ากิจกรรม เปิดประสบการณ์ใหม่ๆ แล้วน ามาเล่าสู่กันฟัง (Kim, et al., 2002) ส่วนการศึกษาของ

นิกจูและเคตาบิพบว่าส  าหรับนักท่องเที่ยวที่การหลบหนี (Escape) เป็นแรงจูงใจหลักมักเลือก

เดินทางไปสถานที่พักตากอากาศ (Resort) และกิจกรรมนันทนาการในแหล่งท่องเที่ยวนั้นมี

อิทธิพลต่อการตัดสินใจ ในขณะที่นักท่องเที่ยวที่การพัฒนาสถานะตนเอง (Ego-enhancement) 

เป็นแรงจูงใจหลักมักเลือกเดินทางไปสถานที่ทางวัฒนธรรม (Cultural destination) และสถานที่ๆ 

คุ้มค่าด้านสิ่งดึงดูดการท่องเที่ยว 

 

  กล่าวโดยสรุป การศึกษาแรงจูงใจในการท่องเที่ยวตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันยังคงอ้าง

ถึงสองประเด็นส  าคัญคือความต้องการที่เกิดจากนักท่องเที่ยวและศักยภาพในการรองรับความ

ต้องการดังกล่าวของสถานที่ท่องเที่ยว เห็นได้จากแนวคิดเช่นปัจจัยผลักดันและดึงดูด (Push and 

Pull Motives) งานวิจัยนี้ตั้งข้อสงสัยว่าเนื้อหาภาพถ่ายที่ใช้ส่ง เส ริมการท่องเที่ยวโดยอินฟลูเอน

เซอร์ในปัจจุบันสอดคล้องกับแนวคิดและทฤษฎีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวหรือไม่ และแตกต่างจาก

แนวทางการถ่ายภาพท่องเที่ยวเดิมอย่างไร เนื่องจากเป็นภาพถ่ายที่ส ร้างสรรค์ขึ ้นโดยอาจไม่ได้
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เน้ นย ้าห รือค านึ งถึงกฎเกณฑ์ ห รือแนวทางในการถ่ายภาพท่องเที่ ยวเดิม หากแต่เน้น เร่ือง

ประสบการณ์และการเข้าไปอยู่ในสถานที่ท่องเที่ยวผ่านการจ้องมองของนักท่องเที่ยว ( Tour ist 

Gaze) และการเล่าสู่กันฟังแบบปากต่อปากบนสื่อสังคม ซึ่งเนื้อหาแนวคิดและทฤษฎีแรงจูงใจจะ

ถูกน ามาใช้เป็นการวิเคราะห์การสร้างเนื้อหาของภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่าง 

 

  การตลาดท่องเท่ียวดิจิทัลและอินฟลูเอนเซอร์ 

  การตลาดดิจิทัล (Digital Marketing) คือการท าให้สินค้าและบริการหรือธุรกิจเป็นที่

รู้จัก รวมถึงสร้างผลตอบแทนและก าไรผ่านระบบดิจิทัลหรือเครือข่ายอินเทอร์เน็ต ประกอบด้วย

เว็บไซต์ห รือสื่ อสัง คมออนไลน์ต่ างๆ โดยสร้างการรับรู้ต่ อผู้บ ริโภค โดยใช้ สื่อและอุปกรณ์

อิเล็กทรอนิกส์ เช่น คอมพิวเตอร์ โทรศัพท์มือถือ ฯลฯ (Sitvisut, 2019) ซึ่งเป็นช่องทางในการส่ง

ข้อมูล และ รู้ผลตอบรับได้อย่างรวดเร็วเนื่องจากผู้ รับสามารถเข้ าถึงข้อ มูลได้ ทุกที่ ทุกเวล า 

ผู้ประกอบการยังสามารถเรียนรู้ข้อมูลและความคิดเห็นของผู้บริโภคที่เก่ียวข้องกับสินค้าและ

บริการ สามารถแก้ไขสถานการณ์ได้อย่างทันท่วงทีหากสินค้าและบริการมีปัญหา (K Innovation, 

2016) 

 

  1) การท าการตลาดด้วยเนื้อหา 

  การท าการตลาดด้วยเนื้อหา (Content Marketing) เป็นรูปแบบหนึ่งของการตลาด

ดิจิทัลด้วยการสร้างสรรค์และเผยแพร่เนื้อหาที่เฉพาะเจาะจง มีคุณค่า และสอดคล้องกับสินค้าหรือ

บริการของผู้ประกอบการอย่างต่อเนื่องลงบนเครือข่ายอินเทอร์เน็ตเพื่อให้เกิดประโยชน์ต่อผู้บริโภค

กลุ่มเป้าหมาย (Chappell, 2017) ซึ่งค่าใช้จ่ายการท าการตลาดด้วยเนื้อหาถูกกว่าการตลาดทั่วไป

เกินกว่าคร่ึงราคาแล้วยังสร้างให้เกิดผลลัพธ์มากกว่าถึงสามเท่า จ านวนผู้ใช้งานโปรแกรมปิดก้ัน

โฆษณา หรือ Ad Blocker ซึ่งท าให้โฆษณาทั่วไปบนเว็บไซต์ไม่ปรากฏที่เพิ่ มสูงขึ ้นยังท าให้

การตลาดด้วยเนื้อหาเพิ่มบทบาทความส  าคัญต่อการท าการตลาดดิจิทัลของผู้ประกอบการเพื่อ

สร้างช่องทางใหม่ในสื่อสารถึงสินค้าและบริการต่อผู้บริโภค (McCoy, 2017) ในการท าการตลาด
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ด้วยเนื้อหาหรือการสร้างสรรค์เนื้อหาที่จะเผยแพร่สู่ เว็บไซต์หรือสื่อสังคมออนไลน์ ผู้ประกอบการมี

ข้อที่ควรค านึงถึงต่อไปนี้ (Chappell, 2017) 

   1.1) ผู้ประกอบการควรค านึงถึงผู้ชมหรือผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายว่ามีความ

ต้องการอย่างไรเพื่ อให้เกิดการซื้อ ในขณะเดียวกันเนื้อหาเดียวกันนั้นควรเข้าถึงได้ มีความ

น่าสนใจ และมีคุณค่าต่อผู้ชมหรือผู้บริโภคนอกกลุ่มเป้าหมายไปพร้อมกันด้วยเพื่อสร้างการ

เข้าถึงที่มากและกว้างขึ ้นเม่ือมีการค้นหาสินค้าและบริการแบบเดียวกันจากการสร้าง Traffic 

หรือจ านวนผู้ใช้งานที่สนใจเข้ารับชมเนื้อหา 

   1.2) การสร้างสรรค์เนื้อหาควรกระท าด้วยความตั้งใจและ มีการวางแผน

ล่วงหน้าเป็นกิจจะลักษณะ ในกรณีที่ผู้สร้างสรรค์ไม่มีแนวความคิดใหม่หรือรู้สึกไม่มีแรงบันดาล

ใจ ควรมีการพักและหาแรงบันดาลใจใหม่ๆ หรืออาจน าเนื้อหาเก่าที่เคยเผยแพร่มาเขียนอีกคร้ัง

ด้วยข้อมูลใหม่ๆ ที่เก่ียวข้อง 

   1.3) สุดท้ายการตลาดด้วยเนื้อหานั้นเปรียบเสมือนช่องทางในการน าพ า

ผู้บริโภคเข้ามาสู่ร้านค้าของผู้ประกอบการและสร้างการรับรู้ต่อสินค้าและบริการ ผู้ประกอบการ

ไม่ค วรเร่ง รีบในการขายสินค้ าแล ะบริการต่ อผู้ บริโภคผ่าน เนื้อหาทันที  ใ นทางกลับกัน 

ผู้ประกอบการควรสร้างเนื้อหาที่มีคุณค่าให้ผู้บริโภคโดยไม่มีค่าใช้จ่ายเพื่อช่วยเหลือและสร้าง

ความเชื่อม่ันต่อตราสินค้ากับผู้บริโภคก่อนเร่ิมต้นขายโดยตรง  

 

  2) การตลาดอินฟลูเอนเซอร์ 

  การใช้อินฟลูเอนเซอร์สร้างสรรค์และเผยแพร่เนื้อหาบนเว็บไซต์หรือสื่อสังคมออนไลน์

เป็นหนึ่งในช่องทางการท าการตลาดด้วยเนื้อหา ผู้ประกอบการในปัจจุบันมีแนวโน้มที่จะลงทุนกับ

การส่งเสริมการตลาดด้วยอินฟลูเอนเซอร์มากขึน้เร่ือยๆ โดยอินฟลูเอนเซอร์ซึ่ งคือบุคคลหรือกลุ่ม

บุคคลที่มีผู้ติดตามชมหรืออ่านเนื้อหาต่างๆ บนสื่อสังคมออนไลน์เป็นจ านวนๆ หนึ่ง แนะน าหรือ

ทดลองใช้สินค้าและบริการของผู้ประกอบการที่ว่าจ้าง ซึ่ง เป็นการน าเสนอสินค้าและบริการ และ

สร้างการซื้อขายในหมู่ผู้ติดตามของอินฟลูเอนเซอร์นั้นๆ (Muller, et al., 2018) อินฟลูเอนเซอร์นั้น

มีอยู่ทั่วไปบนสื่อสังคมออนไลน์ 41 เปอร์เซ็นต์ของนักการตลาดมืออาชีพประสบความส  าเร็จจาก
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การท าแคมเปญโฆษณาด้วยอินฟลูเอนเซอร์มากกว่าการใช้สื่อโฆษณาทั่วไป ( Talkwalker, 2018) 

อินฟลูเอนเซอ ร์เกิดจากช่วงเวลาที่ รูปแบบสื่อสังคมออนไลน์ต่างๆ ยั งไม่รองรับการโฆษณา

เท่าที่ควร ซึ่งท าให้นักการตลาดหรือการโฆษณาใช้ผู้ใช้งานที่มีผู้ติดตามเยอะเป็นช่องทางในการส่ง

เนื้อหาการโฆษณาให้เข้าถึงผู้บริโภคบนสื่อสังคมออนไลน์ (Woods, 2016) เอกสารสื่อการสอน

เก่ียวกับการท าการตลาดโดยใช้อินฟลูเอนเซอร์โดย Talkwalker (2018) กล่าวว่าอินฟลูเอ็นเซอร์

อาจแบ่งออกเป็นสามประเภทหลักตามศักยภาพในการกระจายเนื้อหาให้ทั่วถึง ประกอบด้วย 

   2.1) ดารานักแสดง (The C elebs) ถือเป็นอินฟลูเอน เซอร์รายใหญ่ที่สุ ด 

(Macro Influencer) และมีความเป็นตราสินค้าในตัวเอง เซเลบส์มักเป็นนักแสดง นักกีฬา และ

ศิลปิน รวมถึงผู้เชี่ยวชาญในการใช้สื่อสังคมออนไลน์ในการกระจายเนื้อหา อินฟลูเอนเซอร์ระดับ

นี้มักมีผู้ติดตามเนื้อหามากกว่าหนึ่งล้านคน 

   2.2) ผู้มีชื่อเสียง (The Execs) ถือเป็นอินฟลูเอนเซอร์ระดับกลางถึงสูง (Micro 

Influencer) มักเป็นผู้สื่อข่าว บล็อกเกอร์ ผู้ เชี่ยวชาญในอุตสาหกรรม และนักสร้างสรรค์เนื้อหา 

(Content Creator) อ่ืนๆ อินฟลูเอนเซอร์ระดับนี้มักมีผู้ติดตามเนื้อหาระหว่างหนึ่งหม่ืนถึงหนึ่ง

ล้านคน 

   2.3) บุคคลทั่วไป (The Everyday) คืออินฟลูเอนเซอร์ระดับล่ าง (N ano 

Influencer)  ที่มักอยู่บนเครือข่ายสื่อสังคมออนไลน์ที่อาจมีจ านวนผู้ติดตามเนื้อหาเพียงห้าร้อย

ถึงหนึ่งหม่ืนคน แม้อินฟลูเอนเซอร์ระดับนี้จะมีผู้ติดตามไม่เท่าระดับก่อนหน้า แต่อินฟลูเอนเซอร์

ระดับนี้มีจ านวนมากกว่าระดับที่สูงกว่าทั้งสองระดับรวมกัน ทดแทนจ านวนผู้ติดตามที่อาจน้อย 

อินฟลูเอนเซอร์ระดับนี้อาจเป็นใครและประกอบอาชีพใดก็ได้ที่จะสร้างเนื้อหาเผยแพร่ให้ผู้ใช้งาน

คนอ่ืนในแวดวงของตนเองได้รับรู้ 

 

  กล่าวได้ว่านักการตลาดได้ท างานร่วมกับอินฟลูเอนเซอร์มาเป็นระยะเวลานานกว่า

กระแสการท าการตลาดด้วยเนื้อหาผ่านอินฟลูเอนเซอร์บนอินเทอร์เน็ตในปัจจุบัน โดยในอดีต อิน

ฟลูเอนเซอร์อาจเป็นดาราหรือคนมีชื่อเสียง ผู้ที่จะอยู่ในโฆษณาสินค้าและบริการต่างๆ ซึ่งส ร้าง

ความสนใจในหมู่ผู้ชม เสริมสร้างความน่าเชื่อถือและความน่าจดจ า และส่งเสริมกันและกัน
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ระหว่างตราสินค้าของผลิตภัณฑ์และตราสินค้าซึ่งเป็นบุคลิกภาพของดารา (Glover, 2009) และ

เม่ือสื่อสังคมออนไลน์แพร่หลายนักการตลาดจึงเน้นการท างานร่วมกับดาราผู้ มีบัญชีสื่อสังคม

ออนไลน์ที่มีผู้ติดตามนับล้านคน (Keller and Fay, 2016) อย่างไรก็ตาม จากงานวิจัยต่างๆ พบว่า

คนทั่วไปบนสื่อสังคมออนไลน์นั้นมีความส  าคัญต่อการด าเนินแผนการตลาดเช่นเดียวกัน อินฟลู

เอนเซอร์ที่ เป็นบุคคลทั่วไปคือผู้บริโภคที่มีแนวโน้มจะสืบค้นและส่งต่อข้อมูลและค าแนะน าเก่ียวกับ

สินค้าและบริการให้กับผู้บริโภคคนอ่ืนจากความชอบและสนใจในสินค้าและบริการ (Keller  and 

Fay, 2016) และในบางคร้ังอินฟลูเอนเซอร์ทั่วไปที่เร่ิมต้นมีชื่อเสียงจากสื่อสังคมออนไลน์อาจขยับ

ขยายกลายขึน้ไปอยู่ในระดับเดียวกับดาราได้ (Gretzel, 2018) ซึ่งอินฟลูเอนเซอร์ที่เป็นคนทั่วไป

เหล่านี้แตกต่างจากอินฟลูเอนเซอร์ดาราผู้มีชื่อเสียงในด้านความน่าเชื่อถือและความใกล้ชิดกับ

บุคคลทั่วไปคนอ่ืนจากความสามารถในการให้ข้อคิด เห็นแล ะค าแนะน าโดยต รงจากการใช้

เทคโนโลยีเพื่อเข้าถึง สร้างความสัมพันธ์ และการรับฟังความคิดเห็นเพื่อเสริมสร้างพลังของ

การตลาดแบบปากต่อปาก ทั้งในรูปแบบมีสปอนเซอร์และไม่มีสปอนเซอร์ อีกทั้งอินฟลูเอนเซอร์

ทั่วไปมักไม่สูญเสียความน่าเชื่อถือจากการว่าจ้างให้น าเสนอสินค้าเนื่องจากอินฟลูเอนเซอร์มัก

น าเสนอสินค้าในมุมมองการใช้งานทั่วไปในชีวิตจริงและอินฟลูเอนเซอร์ทั่วไปเป็นเสมือนบุคคลที่

ใกล้ชิดและได้รับความไว้วางใจจากผู้ติดตามหรือผู้บริโภค (Woods, 2016) ในปี พ.ศ. 2562 เป็นปี

ที่การตลาดอินฟลูเอนเซอร์อยู่ในความสนใจของผู้ประกอบการเป็นจ านวนมากและยังคงมีการ

ลงทุนสื่อสารการตลาดในรูปแบบนี้สูงในปีถัดมา อย่างไรก็ตาม ด้วยแนวโน้มที่ค่าบริการการตลาด

ดิจิทัลจะสูงขึ ้นจากการแข่งขันแย่งชิงพื้นที่โฆษณาบนเว็บไซต์หรือสื่อสังคมออนไลน์ จากเดิมที่

ผู้ประกอบการจะเน้นใช้อินฟลูเอนเซอร์ระดับโด่งดังหรือระดับสูงจะเร่ิมเห็นการผสมผสานอินฟลู

เอนเซอร์ครบทุกระดับ (Positioning Magazine, 2563) 

 

  3) อินฟลูเอนเซอร์ในการตลาดท่องเที่ยว 

  ในด้านการส่งเสริมการตลาดด้วยอินฟลูเอนเซอร์ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว อินฟลู

เอนเซอร์ระดับดาราหรือผู้ มีชื่อเสียงมีส่วนส  าคัญในการส่งเสริมการท่องเที่ยวจากการท าให้เกิดการ

รับรู้ภาพลักษณ์สถานที่ท่องเที่ยวผ่านค านิยมชมเชยจากดารา (Glover, 2009) ส  าหรับอินฟลูเอน

เซอร์ทั่วไป นักการตลาดท่องเที่ยวได้ร่วมท างานกับบล็อกเกอร์ (Blogger) นับตั้งแต่บล็อก (Blog) 
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เร่ิมกลายเป็นสื่อแหล่งข้อมูลส  าคัญส  าหรับการท่องเที่ยว (Gretzel, 2018) บล็อกคือการเขียน

บันทึกเร่ืองราว ประสบการณ์ ความคิดเห็น หรืออ่ืนๆ และเผยแพร่ลงบนอินเทอร์เน็ตโดยมัก

ประกอบด้วยรูปภาพและลิงค์สู่ เว็บไซต์ที่เก่ียวข้อง (Dictionary.com, 2019) แล้วต่อมาจึงเป็น

วล็อกหรือวีล็อก (Vlog) ซึ่งเป็นการบันทึกและบอกเล่าเร่ืองราวผ่านการบันทึกภาพเคลื่อนไหวแทน

ตัวหนังสือหรือภาพนิ่ง (Dictionary.com, 2019) บอกเล่าเร่ืองราวการท่องเที่ยวในรูปแบบต่างๆ 

สร้างความสนใจและความต้องการท่องเที่ยวให้กับผู้ใช้งานที่ได้รับชมเนื้อหา อย่างไรก็ตาม แม้จาก

ที่กล่าวมาทั้งหมดอาจกล่าวได้ว่าการส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยอินฟลูเอนเซอร์นั้นมีศักยภาพและ

ประสิทธิภาพสูง ยังไม่มีการศึกษาวิจัยอย่างจริงจังในด้านต่างๆ ทั้งในตัวปรากฏการ เหตุใดและมี

หลักปฏิบัติอย่างไรการใช้อินฟลูเอนเซอร์ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวจึงได้ผล และผู้บริโภคมีการ

รับรู้อย่างไรต่ออินฟลูเอนเซอร์ด้านการท่องเที่ยวบนสื่อสังคมออนไลน์และสิ่งใดที่ เป็นตัวขับเคลื่อน

ความชักชวนใจจากเนื้อหาของอินฟลูเอนเซอร์ (Gretzel, 2018) 

  ภาพ ถ่ายเป็นสื่อชนิ ดหนึ่งที่ อินฟลูเอนเซอร์เลือกใช้เป็นเนื้อหา ความส  าเร็จของ

การตลาดอินฟลูเอนเซอร์ท าให้สื่อภาพถ่ายที่ผลิตโดยอินฟลูเอนเซอร์รวมถึงกรอบการท างานของ

อินฟลูเอนเซอร์เป็นประเด็นที่ควรศึกษาเพื่อน ามาเปรียบเทียบกับองค์ความรู้เดิมด้านแนวความคิด

และกระบวนการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่ายเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเพื่อสร้างองค์ความรู้เพิ่มเติม

จากเดิมที่อาจมีแนวคิดและแนวทางปฏิบัติที่อยู่ในกรอบองค์ความรู้ด้านการถ่ายภาพและการสร้าง

และส่งเสริมภาพลักษณ์การท่องเที่ยว 

 

  ส่ือสังคมและเฟสบุ๊ค 

  สื่อสังคม (Social Media) คือการแพลตฟอร์มการติดต่อสื่อสารบนอินเทอร์เน็ตที่เปิด

ให้ผู้ใช้งานพูดคุย แบ่งปันข้อมูล และสร้างสรรค์เนื้อหา (Content)  สื่อสังคมมีรูปแบบบริการ

หลากหลาย ทั้งบล็อก (Blog) สารานุกรม เครือข่ายสังคม (Social Network) การแบ่งปันรูปภาพ

และวิดีโอ ส่งข้อความ และอ่ืนๆ (University of South Florida, N.D.) จ านวนผู้ใช้งานสื่อสังคมใน

ปัจจุบันมามากกว่า 4.7 พันล้านคนทั่วโลกและก าลังเพิ่มขึน้ โดยในปี ค.ศ. 2022  จ านวนผู้ใช้งาน

สื่อสังคมเพิ่มขึน้ 137 ล้านคน หรือประมาณ 3 เปอร์เซ็นต์ (Dollarhide, 2023) นอกจากการใช้งาน

ส่วนบุคคลในการติดต่อสื่อสาร เพื่อความบันเทิง  เรียนรู้ และแบ่งปันข้อมูลรูปแบบต่างๆ แล้ว สื่อ
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สังคมยังสามารถน ามาใช้ในการท างาน เช่น การสร้างเครือข่ายผู้ เชี่ยวชาญในอุตสาหกรรม การ

ติดต่อสื่อสารและรับฟังความคิดเห็นลูกค้า และการสร้างแบรนด์และการสร้างฐานลูกค้า รวมถึง

การส่งเสริมการตลาด (University of South Florida, N.D.; Dollarhide, 2023)  

  หนึ่งในแพลตฟอร์มสื่อสังคมที่ใหญ่ที่สุดคือเฟสบุ๊ค (Facebook) เร่ิมให้บริการในปี 

ค.ศ. 2004 โดยกลุ่มนักศึกษามหาวิทยาลัยฮาร์วาร์ด เป็นแพลตฟอร์มที่นักศึกษาในมหาวิทยาลัย

สามารถลงทะเบียนใช้บริการ อัพโหลดภาพถ่าย ข้อมูลส่วนบุคคล ตารางเรียน และชมรมที่อยู่ได้ 

เม่ือเฟสบุ๊คได้รับความนิยมมากขึน้ เฟสบุ๊คจึงเปิดให้นักศึกษาจากมหาวิทยาลัยชั้นน าอ่ืนๆ ใช้

บริการ และมีพัฒนาการรูปแบบการใช้งานเพิ่มขึ ้น เช่น การโพสต์ข้อมูลบนหน้าโปรไฟล์ หรือ

ก าแพง (Wall) ของผู้ใช้งาน และการ “แท็ค” (Tagging) ชื่อของคนบนภาพถ่ายที่อัพโหลด และในปี 

ค.ศ. 2006 เฟสบุ๊คจึงเร่ิมเปิดให้บริการกับบุคคลทั่วไปอายุ 13 ปีขึ ้นไปใช้งาน และเร่ิมเป็นสื่อสังคม

ที่ได้ รับความนิยมมากขึ ้นเร่ือยๆ (H all, 2023)ในเดือนมกราคม ค.ศ. 2023 เฟสบุ๊คมีจ านวน

ผู้ใช้งานกว่า 2.96  พันล้านคนและถูกใช้ในเชิงการตลาดโดยกิจการรายย่อยอีกกว่า 200  ล้าน

กิจการ (Dollarhide, 2023) 

  การด าเนินงานวิจัยนี้เลือกศึกษาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยอินฟลูเอนเซอร์

บนสื่อสังคมเฟสบุ๊คแม้ไม่ได้เป็นสื่อสังคมที่เน้นการแบ่งปันภาพถ่ายโดยเฉพาะเนื่องจากผู้ใช้งาน

จ านวนมากและบริการสร้างสรรค์เนื้อหาที่หลากหลาย ทั้งตัวหนังสือ ภาพนิ่ง  และภาพเคลื่อนไหว 

ท าให้เนื้อหาส่งเสริมการท่องเที่ยวบนเฟสบุ๊คสามารถสร้างสรรค์ได้ครบถ้วนทั้งข้อมูลและความ

สวยงาม รวมถึงเข้าถึงผู้ใช้งานหรือนักท่องเที่ยวได้เป็นวงกว้าง  

 

 2.3 การวิเคราะห์ภาพถ่ายและการสร้างสรรค์เน้ือหาภาพถ่าย 

  หัวข้อการวิเคราะห์ภาพถ่ายและสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่ายครอบคลุมแนวคิดและ

แนวทางปฏิบัติที่จะน ามาใช้ในการวิเคราะห์ภาพถ่ายท่องเที่ยวโดยอินฟลูเอนเซอร์และวิธีการคิด

หรือสร้างเนื้อหาส  าหรับภาพถ่ายดังกล่าว ในการด าเนินงานวิจัยนี้ มีหัวข้อย่อยประกอบด้วยการ

วิเคราะห์ภาพ การเล่าเร่ืองราวในภาพถ่าย การวิเคราะห์สัญญะ และแบบร่างการเล่าเร่ืองราว ใน

แต่ละหัวข้อย่อยมีรายละเอียดเนื้อหาดังนี้ 
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  การวิเคราะห์ภาพ 

  ภาพ (Visual Image) ซึ่งรวมถึงการ์ตูน ปกหนังสือ โฆษณา ชาร์ต กราฟ ภาพถ่าย 

และตราสัญลักษณ์ของบริษัทนั้นสามารถสื่อสารได้เช่นเดียวกับค าพูดหรือค าเขียน บางคร้ังภาพใช้

ค าในการสื่อสาร หรือในบางคร้ังภาพสามารถทดแทนค าได้ทั้งหมด (University Writing Center, 

2019) องค์ประกอบต่างๆ ที่อยู่ในภาพคือเนื้อหา (Content) และการวิเคราะห์เนื้อหาในภาพนั้นได้

ส ร้างหลักฐานที่ สามารถใช้ในการอ้างอิงได้ในการศึ กษาด้านสื่อมานานหลายทศวรรษ การ

วิเคราะห์เนื้อหาในภาพเป็นแนวทางพื้นฐานในการสืบค้นหาความหมายต่างๆ ในสื่อเพื่อสรุปข้อมูล

ที่สื่อน าเสนอในภาพแบบที่เข้าใจง่าย อย่างไรก็ตาม การวิเคราะห์เนื้อหานั้นเป็นกระบวนการเชิง

เทคนิคที่มีคุณค่าจ ากัดในหลายๆ บริบทการวิจัย โดยการวิเคราะห์เนื้อหาเพียงอย่างเดียวนั้นมักไม่

เพียงพอที่จะสนับสนุนสรุปเก่ียวกับความส  าคัญ ผลกระทบ หรือการตีความหมายของพื้นที่ความ

เป็นตัวแทน ผลการศึกษาจากการวิเคราะห์เนื้อหาในภาพจ าเป็นต้องมีการศึกษาเพิ่มเติมต่อเพื่อ

สร้างเหตุผลอ่ืนๆ รองรับ (Bell, 2001) 

  มีการศึ กษาและสร้างแนวทางส  าห รับกระบวนการวิเคราะห์เนื้อหาในภาพ ไว้

หลากหลาย ในแนวทางของ ฟิลิปส์ เบล (Phillips Bell)  การวิเคราะห์เนื้อหาคือกระบวนการเชิง

ประจักษ์จากการสังเกตการณ์และเชิงวัตถุวิสัยเพื่อท าให้ภาพและเสียงกลายเป็นข้อมูลเชิงปริมาณ

หรือ “ค่า” ที่สามารถสร้างเป็นตัวแทนได้ด้วยการจ าแนกข้อมูลตามประเภทหมวดหมู่ หรือ “ตัวแปร

อิสระ” ที่ก าหนดขึ ้นอย่างชัดเจนและมีความน่าเชื่อถือ การวิเคราะห์เนื้อหาในภาพคือกระบวนการ

สังเกตการณ์อย่างเป็นระบบที่ถูกใช้ทดสอบสมมุติฐานเก่ียวข้องกับแนวทางที่สื่อสร้างภาพแทน

ของผู้คน เหตุการณ์ สถานการณ์ และอ่ืนๆ กระบวนการเปิดโอกาสให้แปรสภาพตัวอย่างเนื้อหาที่

สามารถสังเกตได้ให้กลายเป็นข้อมูลเชิงปริมาณซึ่ง ถูกน าไปจัดลงบนประเภทของเนื้อหาที่ ถูก

ก าหนดอย่างชัดเจน กระบวนการอาจไม่ใช่การวิเคราะห์ภาพทีละภาพ แต่เปิดโอกาสให้เกิดการ

สร้างค าอธิบายของภาพแทนจากการอธิบายถึงส่วนประกอบของภาพในขอบเขตการศึกษาที่

ก าหนด (Bell, 2001) ส  าหรับ เดเรค ฮุค (Derek Hook) และ วลาด เปเตร กลาเวอานู (Vlad Petyr 

Glaveanu) แล้วประสิทธิภาพในเชิงวาทศาสตร์หรือการชักจูงของภาพนั้นเก่ียวข้องกับรูปแบบการ

จัดวางและน าเสนอมากกว่าเนื้อหาในภาพ ภาพอาจมีปฏิสัมพันธ์ด้วยการสร้างโลกและกระตุ้น

ความคิดและความรู้สึกต่อผู้ชม แต่ในทางกลับกัน ผู้ชมภาพจะเป็นผู้แปรความหมายของภาพและ

ตอบสนองต่อปฏิสัมพันธ์ที่ภาพได้กระท าต่อผู้ชม การวิเคราะห์เนื้อหาในภาพจึงควรมีทั้งการ
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ก าหนดหมวดหมู่องค์ประกอบ และศึกษาแนวทางว่าองค์ประกอบในภาพเหล่านั้นจะถูกวิเคราะห์

และตีค วามอย่างไร (Ho ok &  G lavea nu, 2013) บทความแนะน าการวิเค ราะห์ภาพ โดย

มหาวิทยาลัย เท็กซัส เอ แอนด์ เอ็ม (Texas A&M University, 2019) แนะกระบวนการวิเคราะห์

ภาพที่สอดคล้องกับค าแนะน าของ ฮุค และ กลาเวอานู โดยรวมการศึกษาว่าภาพจะถูกตีความ

อย่างไรในกระบวนการวิเคราะห์ภาพด้วยการประเมินสถานการณ์เชิงวาทศาสตร์ของภาพซึ่ง เป็น

กลุ่ มตัวอย่างที่จะท าการศึกษาเป็นอันดับแรก ส่วนประกอบของสถาน การณ์ เชิงวาทศาสต ร์ 

(Rhetorical Situation) ประกอบด้วย 

1) ผู้ชม (Audience) การที่ จะเข้าใจหรือประเมินสื่อทางสายตาควรทราบถึงผู้ชมที่ เป็น
เป้าหมายของสื่อนั้น 

2) จุดประสงค์ (Purpose) ผู้ผลิตสื่อภาพมักมีจุดประสงค์ที่ก าหนดไว้ สื่อภาพอาจถูกใช้ใน
การสนับสนุนข้อโต้แย้งในรูปแบบงานเขียนหรือบทพูด หรือเป็นข้อโต้แย้งในตัวเอง 
ยกตัวอย่างเช่นในการวิพากษ์วิจารณ์การเมือง จุดประสงค์เชิงวาทศาสตร์ของภาพที่พบได้
บ่อยที่สุดคือเพื่อชักชวน เพื่อแสดงออก เพื่ออธิบาย เพื่อความบันเทิง เพื่อท าให้เห็นภาพ 
และเพื่อโต้แย้ง 

3) ผู้สร้างสรรค์ (Creator/Author) การรู้ถึงข้อมูลและภูมิหลังของผู้ส ร้างสรรค์ช่วยท าความ
เข้าใจจุดประสงค์ของสื่อภาพ รวม ถึงความน่าเชื่อถือและความเป็นมืออาชีพ ของผู้
สร้างสรรค์ 

4) สื่อที่ใช้ (Medium) สื่อที่ใช้คืออุปกรณ์หรือช่องทางที่ใช้ในการสื่อสาร การสื่อสารมักใช้สื่อ
มากกว่าหนึ่งวิธี ไม่ว่าจะเป็นทางเสียง ภาพ หรือภาษา สื่อที่ใช้อาจเป็นภาพถ่ายหรือวิดีโอ
ของแผ่นกระดาษที่ถูกเขียน แต่โดยรวมแล้วทุกอย่างสามารถถูกน ามารวมกันเป็นการ
สื่อสารที่เป็นหน่ึงเดียวได้ 

5) ประเภท (Genre) ประเภทของภาพแตกต่างกันออกไปตามชนิดของสื่อ เช่น หากสื่อเป็น
ภาพถ่าย ประเภทของภาพถ่ายอาจเป็นทิวทัศน์ ภาพแอ็คชั่น หรือภาพบุคคล โดยแต่ละ
ประเภทนั้นก่อให้เกิดความคาดหวังของผู้ชมที่มีความเฉพาะเจาะจง  

 

  ลักษณะของภาพ  การจั ดวาง รูปแบบ และสารในภาพจะได้ รับอิทธิพล จาก

สถานการณ์เชิงวาทศาสตร์เหล่านี้ กระบวนการหลังจากนั้นผู้ วิจัยควรค านึงถึงองค์ประกอบส  าหรับ

การวิเคราะห์ ประกอบด้วย การจัดการและการจัดวาง ลักษณะ เนื้อหา และที่มา โดยพิจารณาแต่
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ละองค์ประกอบด้วยส่วนประกอบเชิงวาทศาสตร์ในข้างต้น แต่ละองค์ประกอบมีรายละเอียดที่ควร

พิจารณาประกอบด้วยการจัดการและการจัดวาง ลักษณะ เนื้อหา และที่มา 

  ส  าหรับการการจัดการและจัดวาง (Organization and Placement) การจัดการ 

(O rganization) กล่าวถึงการวางองค์ประกอบของภาพ (C omposition) แล ะการจัดวาง 

(Placement)  กล่าวถึงความเชื่อมโยงเก่ียวข้องของภาพกับพื้นที่หรือสื่อที่ภาพถูกวางอยู่ เช่น บน

หน้ากระดาษหรือแผ่นสไลด์ องค์ประกอบของภาพคือการจัดวางส่วนต่างๆ ที่อยู่ภายในภาพหรือ

กรอบภาพ สิ่งที่ควรพิจารณาเม่ือวิเคราะห์องค์ประกอบภาพประกอบด้วย 

1) จุดรวมความสนใจ (Focal Point) ผู้ชมภาพมักถูกดึงดูดเข้าหาจุดรวมความสนใจด้วยเส้น 
แสงเงา และลักษณะที่สิ่งต่างๆ ถูกจัดวาง ในการวิเคราะห์องค์ประกอบภาพควรระบุจุด
รวมความสนใจ 

2) ฉากหลัง (Background) นั้นขัดแย้งหรือส่งเสริมฉากหน้า 
3) ความสมดุล (Balance/Symmetry) ส่วนประกอบต่างๆ ในภาพมีความสมดุลหรือไม่ และ

ความสมดุลหรือไม่สมดุลนั้นมีผลอย่างไร 
4) ทัศนมิติ (Perspective) ภาพนั้นแสดงให้เห็นมุมมองหรือไม่ และมุมมองนั้นมีความส  าคัญ

อย่างไร ยกตัวอย่างเช่นภาพรถยนต์นั้นองค์ประกอบที่เป็นถนนอาจถูกเน้นให้เด่นชัดเพื่อ
แสดงถึงความเคลื่อน ไหว หรือในทางกลับกัน ภาพ รถยนต์นิ่งๆ ชัดเจนนั้นแสดงถึง
คุณลักษณะของรถ 

  ระยะห่าง  (Proximity)  ระหว่างองค์ประกอบยังสามารถอธิบายถึงความสัมพันธ์

ระหว่างภาพและส่วนประกอบอ่ืนๆ ในหน้ากระดาษ ภาพที่ถูกจัดวางเป็นกลุ่มหรือใกล้เคียงกันมัก

ถูกมองรวมเป็นหน่วยเดียวกัน ซึ่งนักออกแบบที่ดีจะพิจารณาการจัดวางกลุ่มส่วนประกอบต่างๆ 

และรู้ว่าจะใช้พื้นที่ ว่างเปล่าบนกระดาษอย่างไรเพื่อสร้างกลุ่มหรือความสนใจให้ส่วนประกอบใน

กระดาษ 

  ในด้านลักษณะ (Style)  นั้นสามารถมองได้จากทั้ง มุมมองของผู้ชมภาพ (Viewer) 

และผู้สร้างสรรค์ (Creator) ในมุมมองของผู้ชมภาพอาจตั้งค าถามเก่ียวกับอารมณ์ความรู้สึกหรือ

ความคิดที่ภาพนั้นกระตุ้น ไม่ว่าภาพนั้นจะท าให้ฉุกคิดด้วยเหตุผลหรืออารมณ์ หรือการสร้างความ

เชื่อใจหรือความคล้อยตาม ในมุมมองของผู้สร้างสรรค์อาจตั้งค าถามเก่ียวกับเจตคติที่ภาพแสดง
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ออกมา เช่น ภาพนั้นสร้างเพื่ออารมณ์ขัน ย้อนแย้ง ประชดประชัน หรือจริงจัง การใช้สีและลักษณะ

ของตัวอักษรเป็นส่วนหน่ึงที่ส่งผลต่อลักษณะหรือโทนของภาพเช่นกัน 

  ด้านเนื้อหา (Content)  กล่าวถึงสารหรือข้อความที่ภาพสื่อถึง เช่น กราฟหรือชาร์ต

อาจให้ข้อมูล ภาพประกอบอาจแสดงให้เห็นขั้นตอนหรือกระบวนการ ฯลฯ ค าและตัวเลขนั้น

สามารถสื่อถึงเนื้อหาได้เม่ือใช้ร่วมกับภาพหลายรูปแบบ เช่น ใช้ในค าอธิบายภาพ สัญลักษณ์ เช่น 

สี นั้นสามารถสื่อความหมายได้เช่นกัน เช่น ธงชาติและสีของธงชาติๆ ใดชาติหนึ่งสามารถสื่อถึง

ชาตินิยม ฯลฯ 

  แล ะสุดท้ายที่ควรค านึงถึงคือที่มา (Source) ที่จะชี้ให้ เห็นว่าภาพถูกผลิ ตหรือ

สร้างสรรค์ขึ ้นจากที่ใดซึ่ง เป็นข้อมูลที่ควรน ามาประกอบการวิเคราะห์เพื่อพิจารณาว่าภาพนั้นมี

เนื้อหาที่ เป็นกลางหรือไม่ เป็นเชิง วิชาการหรือเชิงพาณิช เช่น กราฟแสดงประสิทธิภาพของยานั้น

ควรถูกน ามาพิจารณาอย่างรอบคอบเม่ือกราฟนั้นมาจากรายงานของบริษัทผู้ผลิตยา 

  แนวคิดและวิธีการวิเคราะห์เนื้อหาในภาพจะถูกน ามาปรับใช้ในการด าเนินงานวิจัยนี้

ที่ศึกษาการสร้างเนื้อหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ เผยแพร่บนสื่อสังคมออนไลน์โดยอินฟลู

เอนเซอร์ 

 

  การเล่าเรื่องราวในภาพถ่าย 

  การเล่าเร่ืองราว (Narrative) กล่าวถึงการประกอบสร้างเร่ืองราวใดเร่ืองราวหนึ่งจาก

เหตุการณ์ (Event) ที่มีความเก่ียวข้องและเชื่อมโยงกันที่เกิดขึ ้นหลายๆ เหตุการณ์ แต่เหตุการณ์

เหล่านั้นจะเชื่อมโยงกันจนกลายเป็นการเล่าเร่ืองราวได้และเป็นอย่างไรขึน้อยู่กับช่วงเวลาและการ

ตีความ (Interpretation) การเล่าเร่ืองราวจะต้องถูกสร้างขึน้โดยผู้ร่วมเหตุการณ์และผู้สังเกตการณ์

หรือผู้แสดงและนักวิเคราะห์ แต่นั่นไม่ได้หมายความว่าการเล่าเร่ืองราวเป็นการกุเร่ืองขึ ้นเช่นกัน 

(Campbell, 2010) การเล่าเร่ืองราวและเร่ืองราว (Story) มีความหมายแตกต่างกัน เร่ืองราวมัก

หมายถึงเหตุการณ์ที่เกิดขึ ้นตามล  าดับ โดยเหตุการณ์ที่ เกิดขึน้โดยตัวเองนั้นไม่ใช่เร่ืองราวหากแต่

เป็นช่วงเวลาช่วงหนึ่ง เท่านั้น แต่ในขณะที่เร่ืองราวนั้นจ าเป็นต้องมีการเล่าเร่ืองราวด้วยล  าดับ

เหตุการณ์ที่ เกิดขึน้ การเล่าเร่ืองราวอาจไม่ใช่เร่ืองราวเสมอไป หากแต่อาจเป็นประเด็นที่เก่ียวข้อง
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กับเร่ืองราวและวิธีการที่ เร่ืองเรานั้นถูกเล่า การเล่าเร่ืองราวเก่ียวข้องกับเวลาและการกระท าเป็น

ส  าคัญ อีกทั้งการเล่าเร่ืองราวยังไม่ส ามารถถูกแยกออกจากระยะเวลาได้ การศึกษาการเล่ า

เร่ืองราวนั้นนอกจากต้องค านึงถึงเหตุการณ์ที่เชื่อมโยงกันแล้วยังตั้งค านึงว่าเหตุการณ์นั้นประกอบ

สร้างจากสิ่งใดเป็นอันดับแรก (Martinique, 2016) 

 

  1) รูปแบบการเล่าเร่ืองราว 

  การเล่าเร่ืองราวสามารถถูกประกอบสร้างขึน้ได้ด้วยหลากหลายรูปแบบ ส  าหรับ 

เดวิด แคมป์เบล (Campbell, 2010) รูปแบบการเล่าเร่ืองราวเป็นเส้นตรงที่พบเห็นได้ทั่วไปมัก

ประกอบด้วยจุดเร่ิมต้น กลางเร่ือง และจุดจบ ตัวละครและเร่ืองราวการเปลี่ยนแปลงที่แข็งแรงที่

ด าเนินไปด้วยองค์ประกอบการเล่าเร่ืองราว ส่วนประกอบการเล่าในเร่ืองราวมักประกอบด้วย 

   1.1) การเปิดหรือเผยเนื้อหาเร่ืองราว (Exposition) 

   1.2) ความขัดแย้ง (Conflict) 

   1.3) ตอนส  าคัญหรือจุดสูงสุดของเร่ืองราว (Climax) 

   1.4) ข้อยุติหรือบทสรุปของเร่ืองราว (Resolution) 

 

  หากเลือกที่จะประกอบสร้างเร่ืองราวตามรูปแบบดังกล่าว ฉากส  าคัญส  าหรับการเล่า

เร่ืองราวมักประกอบด้วย 

   1.1) แนะน าให้ผู้ชมรู้จักพื้นที่หรือสถานที่ๆ เร่ืองราวจะด าเนิน 

   1.2) แนะน าให้ผู้ชมรู้จักเนื้อหาเร่ืองราวหรือตัวละครที่จะด าเนิน 

   1.3) ให้เนื้อหาเร่ืองราวหรือตัวละครด าเนินการบอกเล่าเร่ืองราว 

   1.4) เสริมบริบทให้กับเนื้อหาเร่ืองราวนั้นๆ 

   1.5) ด าเนินเนื้อหาตามรูปแบบการละคร 
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  อย่างไรก็ตาม ที่กล่าวถึงทั้งหมดไม่ใช่แนวทางปฏิบัติหรือกฎที่ตายตัวหากแต่เป็น

องค์ประกอบการเล่าเร่ืองราวแบบจารีตนิยมและพบเห็นได้ทั่วไป มิติที่ขาดไม่ได้ส  าหรับการเล่า

เร่ืองราวไม่ว่าจะเป็นการเล่าเร่ืองราวรูปแบบใดประกอบด้วย 

• เวลา 

• พื้นที่ 

• องค์ประกอบด้านศิลปะการละคร 

• กรรมหรือการกระท า 

• บุคลาธิษฐานหรือการท าเนื้อหาหรือประเด็นให้เป็นบุคคล  
  บุคลาธิษฐานเป็นมิติส  าคัญที่สุดในการเล่าเร่ืองราว ผู้ส ร้างการเล่าเร่ืองราวต้อง

ตัดสินใจว่าจ าเป็นหรือไม่ที่จะต้องมีตัวละครเป็นตัวน าและสร้างบุคลาธิษฐานให้ประเด็นปัญหา 

หรือการตัดสินใจเช่นนั้นเป็นการลดทอนทุกสิ่งให้กลายเป็นเพียงชุดภาพบุคคลที่ตัดความเชื่อมโยง

สู่บริบทของผู้ชม และท าให้ประเด็นปัญหาของคนหมู่มากกลายเป็นปัญหาส่วนบุคคล  

ส  าหรับการพัฒนาการเล่าเร่ืองราวด้วยภาพ ค าถามส  าคัญที่ควรถามคือ “เร่ืองราวอะไรที่อยาก

บอกเล่ามากที่สุด” ซึ่งค าตอบสามารถหาได้โดยตอบค าถามเหล่านี้ 

• ประเด็นปัญหาคืออะไร 

• เหตุการณ์หรือจังหวะเวลาจะประกอบด้วยอะไรบ้าง 

• ใครจะเป็นตัวละคร หากเร่ืองราวนั้นจ าเป็นต้องบอกเล่าด้วยตัวละคร 

• บริบทของประเด็นปัญหานี้คืออะไร 
  ความสอดคล้องสัมพันธ์ระหว่างเร่ืองราว เหตุการณ์ และประเด็นปัญหาจ าเป็นต้อง

ใช้ความรู้ความเข้าใจในบริบทมากที่สุด ซึ่งท าให้การศึกษาค้นคว้าเพิ่มเติมมีความจ าเป็นเนื่องจาก

พลังขับเคลื่อนการถ่ายภาพนั้นไม่ได้จ ากัดอยู่เฉพาะในภาพถ่าย การเล่าเร่ืองราวในการถ่ายภาพมี

ความสัมพันธ์กับบริบท (Context)  ไม่ว่าการเล่าเร่ืองราวในการถ่ายภาพจะสมบูรณ์หรือครอบคลุม

เนื้อหามากแค่ไหน การเล่าเร่ืองราวด้วยภาพถ่ายยังคงเป็นผลผลิตของการเลือกแสดงให้เห็นหรือ

ไม่ให้เห็นองค์ประกอบส่วนใดส่วนหนึ่ง แต่การที่จะรู้ได้ว่าองค์ประกอบใดควรแสดงให้เห็นหรือไม่

นั้นจ าเป็นต้องมีความเข้าใจในบริบท ซึ่งส่งผลท าให้ผู้ เล่าเร่ืองราวด้วยภาพหรือช่างภาพจ าเป็นต้อง

เป็นนักวิจัยที่ดีในเวลาเดียวกัน (Campbell, 2010) 
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  2) รูปแบบการเล่าเร่ืองราวในภาพถ่าย 

  หากกล่าวถึงลักษณะการเล่าเร่ืองราวของภาพถ่าย ในขณะที่เร่ืองราวนั้นเป็นล  าดับ

เหตุการณ์ที่ด าเนินไปตามระยะเวลา ภาพถ่ายหนึ่งภาพเป็นเพียงเสี ้ยวเวลาหนึ่งที่ถูกบันทึกเก็บมา

จากระยะเวลา ซึ่งอาจกล่าวได้ว่าโดยตัวการถ่ายภาพเองในฐานะเคร่ืองมือแล้วไม่อาจสามารถ

สร้างเร่ืองราวใดๆ ได้ อย่างไรก็ตาม แม้ภาพถ่ายหนึ่งภาพไม่อาจบอกเล่าเร่ืองราวทั้งหมดได้ แต่ยัง

เป็นที่ยอมรับกันในประวัติศาสตร์ศิลปะว่าภาพหนึ่งภาพสามารถเกร่ิน เปรียบเปรย หรือท าให้ผู้ชม

นึกถึงเร่ืองราวที่ผู้ชมรู้อยู่แล้ว ดังนั้นภาพถ่ายจึงสามารถพรรณนาถึงช่วงเวลาช่วงหนึ่งภายใน

เร่ืองราวที่ใหญ่กว่า และผู้ชมจะสามารถนึกถึงหรือวาดภาพเร่ืองราวนั้นๆ จากสิ่งที่ผู้ชมรู้อยู่แล้ว 

  ภาพถ่ายเล่าเร่ืองราวอาจแบ่งเป็นสองลักษณะใหญ่คือ “การถ่ายภาพเล่าเร่ืองราว

ด้วยการจัดฉาก” (Staged-Narrative Photography) ที่มีกระบวนการคิดและประกอบสร้าง

องค์ประกอบและรายละเอียดต่างๆ ในภาพถ่ายเพื่อการเล่าเร่ืองราว และในอีกลักษณะหนึ่งคือการ

ถ่ายภาพด้วยแนวคิด “การถ่ายภาพในจังหวะเวลาที่ เหมาะสม” (Decisive Moment) น าโดย

ช่างภาพ อองรี คาร์ทิเย-เบรสซอง (Henri Cartier -Bresson) และช่างภาพแนวสตรีทคนอ่ืนๆ 

แนวคิดเดียวกันนี้ยังถูกน าไปใช้ในการถ่ายภาพข่าวและสารคดีอีกด้วย แต่อย่างไรก็ตาม ภาพที่ถูก

ถ่ายในจังหวะเวลาที่ เหมาะสมเหล่านี้มักมีองค์ประกอบเป็นปริศนาที่ท าให้ผู้ชมสามารถเติมเต็ม

เร่ืองราวต่อด้วยตนเองได้มากกว่าเร่ืองราวที่สามารถอ่านได้ทันที (Martinique, 2016) ซึ่งท าให้

ภาพถ่ายภาพหนึ่งสามารถตีความและเล่าเร่ืองราวได้ตามความรู้และประสบการณ์ของผู้ชม  

  การเล่าเร่ืองราวด้วยภาพถ่ายยังสามารถถูกสร้างขึน้ได้โดยไม่อาศัยเร่ืองราวภูมิหลัง

ด้วย “การตัดวางภาพถ่าย” (Photo Collage) ที่หมายถึงการน าภาพถ่ายมาตัดปะและจัดวางให้

เกิดการสื่อสาร ถึงแม้ภาพถ่ายแต่ละภาพจะเป็นภาพแทนเหตุการณ์ที่แยกออกจากกัน การตัดวาง

ภาพสามารถสร้างความสัมพันธ์ให้เกิดการเล่าเร่ืองราวได้ด้วยการปะติดปะต่อภาพถ่ายให้เกิด

ความรู้ความเข้าใจภายในผู้ชม แม้ภาพถ่ายเหล่านั้นอาจไม่มีเร่ืองราวใดๆ การเล่าเร่ืองราวเพียง

ต้องใช้ความนัยหรือการอ้างถึงเร่ืองราวหรือเหตุการณ์โดยที่ไม่จ าเป็นต้องแสดงให้เห็นเหตุการณ์ที่

ก าลังเกิดขึน้ การล  าดับเหตุการณ์ซึ่ง เป็นสิ่งจ าเป็นในการสร้างการเล่ าเร่ืองราวสามารถกระท าได้

ด้วยการจัดล  าดับภาพถ่าย (Martinique, 2016) 
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  กล่าวโดยสรุป ภาพ ถ่ายภาพหนึ่งไม่อาจบอกเล่าเร่ืองราวทั้ งหมด ได้เนื่องจาก

ภาพถ่ายเป็นเสี ้ยวเวลาหนึ่งของเหตุการณ์เท่านั้น แต่ภาพถ่ายสามารถสร้างการเล่าเร่ืองราวได้โดย

อาศัยบริบทในการเลือกองค์ประกอบและการตีความเพื่อสื่อถึงเหตุการณ์และสร้างการเล่าเร่ืองราว 

การเล่าเร่ืองราวด้วยภาพถ่ายใช้วิธีการหลักคือ อาศัยการอุปมาอุปมัยภายในองค์ประกอบของ

ภาพถ่ายที่ท าให้ผู้ชมสามารถตีความและวาดภาพถึงเร่ืองราวที่ใหญ่และกว้างว่าเหตุการณ์ใน

ภาพถ่ายโดยเชื่อมโยงเนื้อหาภาพถ่ายกับความรู้ของผู้ชม และอีกวิธีการหนึ่งคืออาศัยการตัดวาง

และการเรียงล  าดับภาพถ่ายซึ่ง เป็นเสีย้วเวลาหนึ่งของเหตุการณ์ให้สัมพันธ์กันด้วยบริบทอย่างใด

อย่างหนึ่งและสามารถถูกตีความและวาดภาพถึงเร่ืองราวหรือเหตุการณ์ที่กว้างกว่าที่ เห็นใน

ภาพถ่ายได้ การเล่าเร่ืองราวในภาพถ่ายท่องเที่ยวโดยอินฟลูเอนเซอร์เป็นอีกประเด็นหนึ่ งที่

งานวิจัยนี้ประสงค์ศึกษาผ่านการวิเคราะห์ภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่าง 

 

  การวิเคราะห์สัญญะ 

  สัญศาสตร์ (Semiotics) หรือ สัญวิทยา (Semiology) ถูกคิดค้นและใช้ในการศึกษา

ภาษาโดยนักภาษาศาสตร์ชาวสวิสนาม เฟอร์ดินองด์ เดอ โซซูร์ (Ferdinand de Saussure) 

ในช่วงต้นศตวรรษที่ ย่ีสิบ สัญวิทยาคือการศึกษาคุณสมบัติทั่วไปของสัญญะ (Sign) ในรูปแบบ

ภาษาและรูปแบบอ่ืนๆ การศึกษาสัญญะเปิดโอกาสให้กับการตีความปรากฏการณ์ทางสังคมด้วย

มุมมองและประสบการณ์ที่แตกต่างกัน ผ่านความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) ที่

หมายถึงความหมายโดยตรงจากสิ่งที่ได้สัมผัส ได้ยิน หรือได้มองเห็น เช่น ไก่ขันคือไก่ขัน ควันคือ

ควัน ไฟคือไฟ  และความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) ที่หมายถึงความหมายที่ตีความ

จากสิ่งที่ได้สัมผัส ได้ยิน หรือได้เห็น เช่น ไก่ขันอาจตีความหมายได้ถึงช่วงเวลาเช้า ควันอาจ

ตีความหมายได้ถึงไฟหรือการเผาไหม้ ทั้งหมดล้วนตีความจากสัญญะที่ปรากฏโดยผู้คนหรือกลุ่ม

คนที่มีประสบการณ์แตกต่าง (Bouzida, 2014) ต่อมาสัญศาสตร์ถูกพัฒนาขึน้จากการใช้งานใน

การศึกษาภาษาสู่การใช้ศึกษาการแปลความหมายของภาพ ซึ่งการวิเคราะห์ทางสัญศาสตร์สร้าง

การตระหนักถึงความสัมพันธ์ระหว่างตัวเรากับสิ่งแทนความ (Object) ที่ท าให้เข้าใจว่าความหมาย

ของภาพหรือวัตถุนั้น มีพลวัต หรือกลายเปลี่ยนแปลงของความหมายที่ไม่หยุดนิ่ง  กล่าวคื อ

การศึกษาความหมายของภาพหรือวัตถุจากกระบวนการสื่อสารทางเดียวนั้นไม่อาจเพียงพอ 
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จ าเป็นต้องสร้างความเข้าใจความหมายของภาพหรือวัตถุจากปฏิสัมพันธ์ที่ซับซ้อนระหว่างผู้รับ

สารกับภาพหรือวัตถุและปัจจัยอ่ืนๆ เช่น สังคม หรือวัฒนธรรม (เถกิง , 2551) 

 

  1) พัฒนาการศึกษาสัญศาสตร์ในภาพ 

  ในบทความ “สัญศาสตร์ กับ ภาพแทนความ” โดย เถกิง พัฒโนภาษ (2551) ซึ่งแปล

และขยายความจากบทความ Semiotics and Visual Representation โดย ไบรอัน แอนโทนี เคอร์

ทิน  (Brian Anthony Curtin)  ระบุว่าการศึกษาด้านสัญวิทยาเร่ิมจากการประยุกต์ใช้แนวทางด้าน

ภาษาศาสตร์มาศึกษาบทบาทของสัญญะที่มีต่อสังคม สัญศาสตร์ในช่วงแรกสัมพันธ์กับปรัชญา

โครงสร้างนิยม ซึ่งเป็นวิธีการวิเคราะห์เพื่อศึกษาและเผยโครงสร้างที่ภายใต้ปรากฏการณ์ต่างๆ 

โค รงสร้างนี้ คอยก ากับความเป็น ไปต่างๆ  ในสังคม  ตั้ งแต่ การปฏิสัมพั นธ์ ระหว่างผู้ คน ใน

หลากหลายบริบททางสังคม จนถึงวิธีการเขียนหรือบอกเล่าเร่ืองราว ส  าหรับโซซูร์ สัญญะคือ

ความสัมพันธ์ระหว่างสองปัจจัยคือสัญญาณ (Signifier) หมายถึงสิ่งที่มีความหมายหรือก่อให้เกิด

ความหมาย และสัญญัติ (Signified) หมายถึงความหมาย โซซูร์เชื่อว่าความสัมพันธ์ระหว่าง

สัญญาณและสัญญัตินั้นมีความสะเปะสะปะ (Arbitrary) โดยในแต่ละกลุ่มคนหรือวัฒนธรรมมี

ภาษาหรือค าที่แปลความหมายถึงสิ่งต่างๆ แตกต่างกันมากมาย ประเด็นของโซซูร์คือ ชื่อหรือค าที่

ใช้เรียกสิ่งใดสิ่งหนึ่งคือต้นก าเนิดของสิ่งๆ นั้น เพราะสิ่งนั้นไม่สามารถก าหนดชื่อของตัวเองได้ ซึ่ง

ท าให้ภาษาแตกต่างกันไปตามพื้นที่หรือท้องถ่ิน ต่อมา ชาร์ลส แซนเดอร์ส เพียร์ซ (Charles 

Sanders Peirce) ท้าทายแนวคิดความสะเปะสะปะในสัญญะของโซซูร์ ส  าหรับเพียร์ซ การสร้าง

ความหมาย (Semiosis) เกิดขึน้จากสามปัจจัย ประกอบด้วย 1) สัญญะ (Sign) ที่แทนสิ่งอ่ืน 2) 

ความแปลหรือความหมาย (Interpretant/Meaning) หมายถึงภาพที่คนสร้างขึน้จากปฏิสัมพันธ์

กับสัญญะ และ 3) วัตถุ (Object/Referent) หมายถึงสิ่งที่สัญญะอ้างถึง 

  ในการศึกษาสัญญะทางทัศนธรรม (Visual Culture) และวัตถุธรรม (Material 

Culture) เพียร์ซยังได้แบ่งสัญญะออกเป็นประเภท ประกอบด้วย รูปสัญญะ ( Icon) ดัชนี (Index) 

และสัญลักษณ์ (Symbol)  เถกิงยกตัวอย่างประเภทสัญญะต่างๆ ได้ดังนี้  รูปสัญญะ ( Icon) 

คือสัญญะที่แทนสิ่งที่อ้างถึงอย่างชัดเจน เช่น ไอคอนบนคอมพิวเตอร์ ดัชนี  (Index) คือสัญญะคือ

รูปสัญญะที่มองเห็นได้แต่สื่อถึงสิ่งที่มองไม่เห็น โดยท าหน้าที่ เชื่อมโยงสัญญะ (Signif ier) เข้า
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กับสัญญัติ (Signified) เช่น รูกระสุนท าให้นึกถึงการยิงปืน น ้าตาท าให้นึกถึงความโศกเศร้า และ

สัญลักษณ์ (Symbol) ซึ่งท าหน้าที่เชื่อมโยงสัญญะเข้ากับสัญญัติอย่างสะเปะสะปะตามข้อก าหนด

หรือจารีตของสังคม เช่น ธง สัญลักษณ์ค่าเงินดอลล่า และภาษาพูดและภาษาเขียน  

  แนวคิดด้านสัญญวิทยาข้างต้นยังคงถูกตรวจสอบและท้าทายอยู่เสมอ มิเค บาล 

(Mieke Bal) นักสัญศาสตร์ร่วมสมัย ยกตัวอย่างความสัมพันธ์ระหว่างสัญญะ ความแปล และวัตถุ 

ด้วยจิตรกรรมหุ่นน่ิงชามใส่ผลไม้ บาลอธิบายว่าจิตรกรรมเป็นสัญญะแทนสิ่งอ่ืน ในที่นี้คือผลไม้ ผู้

ที่ชมจิตรกรรมชิ้นน้ีจะสร้างภาพขึน้ในใจของตนเพื่อเชื่อมกับสิ่งอ่ืนที่ไม่ใช่จิตรกรรม เช่น สีและผืน

ผ้าใบ ซึ่งภาพในใจเหล่านี้ถือเป็นความแปลที่เชื่อมโยงไปยังวัตถุที่แตกต่างกันไปตามภาพในใจของ

ผู้ชมแต่ละคน บางคนอาจเห็นผลไม้จริงๆ บางคนอาจนึกถึงภาพจิตรกรรมหุ่นนิ่งอ่ืนๆ บางคนเห็น

ภาพรายละเอียดของผิวผลไม้ เป็นต้น (Bal, 1998 อ้างใน เถกิง, 2551) จากตัวอย่างนี้บาลเสนอว่า

ความแปลกลายเป็นสัญญะใหม่ซึ่งก่อให้เกิดความแปลใหม่ และกระบวนการนี้เกิดขึน้อย่างไม่มีที่

สิน้สุด 

  การใช้ประยุกต์ใช้แนวคิดสัญศาสตร์มาวิเคราะห์ภาพต่างๆ เร่ิมขึ ้นโดย โรลองด์ 

บาร์ตส์ (Roland Barthes) บาร์ตส์เชื่อว่าความเข้าใจของมนุษย์ต่อภาพไม่ได้เกิดขึน้อย่างไม่มี

เหตุผล และความเข้าใจนั้นไม่ได้เป็นสากล ความหมายที่มนุษย์สร้างให้ภาพนั้นเชื่อมโยงปัจจัยทาง

วัฒนธรรม แต่วัฒนธรรมไม่ใช่ปัจจัยเดียวที่ส ร้างความหมายให้ภาพ ส  าหรับบาร์ตส์การแปล

ความหมายสัญญะเกิดขึ ้นสองล  าดับ มนุษย์แปลความหมายจากสัญญะล  าดับแรกจากการ

มองเห็นวูบแรก ความหมายนี้คือ Denoted Meaning ที่อ้างถึงสิ่งที่มนุษย์หมายรู้หรือจดจ าสิ่งที่อยู่

ในภาพได้ การแปลความหมายสัญญะอีกล  าดับหนึ่ง เกิดขึน้ภายหลังการมองเห็นวูบแรก เรียกว่า 

Connoted Meaning การแปลความหมายคร้ังที่สองนี้ เกิดขึน้จากความหมายเชิง วัฒนธรรมของ

มนุษย์ที่ เชื่อมโยงกับสิ่งที่มองเห็น ก่อให้เกิดการตีความและให้ความหมายแก่ภาพนั้น ซึ่งอาจ

แตกต่างไปจากที่ผู้สร้างสรรค์ภาพตั้งใจ (เถกิง , 2551) ทั้งนี้ แนวคิดการแปลความหมายคร้ังที่สอง

ของบาร์ตส์เปิดโอกาสให้กับการอ่านและตีความเพื่ออธิบายการสร้างความหมายของภาพผ่าน

ปฏิสัมพันธ์เชิงสัญศาสตร์ที่ซับซ้อน จากแนวคิดนี้บาร์ตส์เสนอการลด ทอนความส  าคัญของผู้

ส ร้างสรรค์ภาพแล้วให้ค วามส  าคัญ กับผู้ชม ซึ่งเปิดโอกาส ให้กับการอ่าน ตีค วาม และสร้าง

ความหมายที่เป็นรูปแบบหนึ่งของกระบวนการศึกษาสัญศาสตร์ที่ส ร้างขึน้ส  าหรับการสังเกตและ
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วิเคราะห์สารและวาทกรรมของสื่อเพื่ อเรียนรู้การแปลความเชิงสัญศาสตร์ที่ซับซ้อนแ ละหา

แนวทางใหม่ในการใช้สัญญะภายใต้บริบททางสังคมและวัฒนธรรมในสื่อ (Bouzida, 2014) 

 

  2) แนวทางการศึกษาวิเคราะห์เชิงสัญศาสตร์ 

  เนื้อหาการทบทวนวรรณกรรมในส่วนพัฒนาการศึกษาสัญศาสตร์ในภาพแสดงให้

เห็นความเป็นมา แนวคิด และประโยชน์ในการประยุกต์ใช้การวิเคราะห์สัญญะขอ งภาพใน

การศึกษาเนื้อหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยวบนสื่อสังคม ส่วนวิธีการวิเคราะห์สัญญะสามารถ

แบ่งออกได้สามแนวทาง (กาญจนา, 2542) ประกอบด้วย 1) การวิเคราะห์ความหมายโดยอรรถ

และความหมายโดยนัย 2) การวิเคราะห์แบบ Paradigmatic 3) การวิเคราะห์แบบ Syntagmatic 

และ 4) การวิเคราะห์แบบ Metaphor และ Metonymy แต่ละแนวทางมีรายละเอียดต่อไปนี้ 

  2.1) การวิเคราะห์ความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) และความหมาย

โดยนัย (Connotative Meaning) คือการวิเคราะห์สัญญะโดยความหมายออกเป็นสองประเภท 

ความหมายโดยอรรถของสัญญะคือความหมายที่ชัดเจนตามที่ปรากฎ สามารถเข้าใจกันได้โดย

ส่วนใหญ่ หรือตามความหมายในพจนานุกรม เช่น สุนัขเป็นสัตว์สี่ เท้า เป็นต้น ส่วนความหมาย

โดยนัยของสัญญะคือความหมายที่เกิดจากการตกลงกันของกลุ่มคน หรือความหมายที่เกิดขึน้จาก

ประสบการณ์เฉพาะตัวของบุคคล เช่น ส  าหรับคนกลุ่มหนึ่งสุนัขเป็นสัตว์ที่ เป็นมิตร แต่ส  าหรับคน

อีกกลุ่มหนึ่งสุนัขเป็นสัตว์ที่ดุร้าย เป็นต้น 

  2.2) การวิเคราะห์แบบ Paradigmatic แบ่งออกเป็น 3 แนวทาง ประกอบด้วย 1) การ

ค้นหาแบบแผนซ่อนเร้นของคู่ตรงข้าม (Hidden Pattern of Opposition) แล้วสร้างความหมายขึ ้น

จากการหาคุณลักษณะของสัญญะคู่ตรงข้าม จากแนวคิดที่ว่าความหมายเกิดจากความแตกต่าง 

(Difference) หรือตรงข้าม เช่น สีขาวกับสีด า พระเอกกับผู้ร้าย (De Saussure, 1974 อ้างใน 

กาญจนา,  2542) แนวทางที่สองคือ 2)  การวิเคราะห์โครงสร้างเบ้ืองลึก (Deep Structure) ของตัว

บท แบ่งออกเป็นความหมายที่เปิดเผย (Manifest Meaning) ที่เล่าอย่างชัดเจนว่าใคร ท าอะไร เกิด

เหตุอะไร และความหมายแฝงเร้น (Latent Meaning) ที่บ่งบอกว่าทีจริงแล้วตัวบทเก่ียวข้องกับ

อะไร มีความหมายอย่างไร (Levi-Strauss, 1967 อ้างใน กาญจนา,  2542) แนวทางนี้สนใจศึกษา
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การจัดระบบการเล่าเร่ือง เช่น เหตุใดจึงบทจึงมีวิธีการเล่าให้ตัวละครมีลักษณะอย่างหนึ่งใน

ช่วงแรก แล้วเปลี่ยนลักษณะในภายหลัง และวิธีการเล่าเร่ืองหรือการสร้างตัวละครมีความหมาย

แฝงเร้นอย่างไร ความหมายนั้นสะท้อนโครงสร้างทางความคิดของคนกลุ่มต่างๆ ได้อย่างไร  

แนวทางที่สามเน้น  3) การค้นหาชุดของสัญญะที่อยู่ในกระบวนทัศน์เดียวกันที่สามารถแปรเปลี่ยน

ได้ แต่ยัง รักษาความหมายเดิมไว้ เช่น พ่อ (ประธาน) ตี (กริยา) ลูก (กรรม) ลุง  (ประธาน) ท าโทษ 

(กริยา) หลาน (กรรม) และ ครู (ประธาน) ดุ (กริยา) ลูกศิษย์ (กรรม) สังเกตว่าค าชุดใหม่ที่เปลี่ยน

ในประธาน กริยา และธรรม ไม่ได้ท าให้ความหมายเดิมของประโยค คือ “ผู้ มีอ านาจมากกว่า 

กระท าการในทางลบ ต่อผู้ มีอ านาจน้อยกว่า” เปลี่ยนแปลงไป ซึ่งความรู้นี้เป็นประโยชน์ต่อผู้สร้าง

สารในการสลับสับเปลี่ยนสัญญะมาแทนท่ีกันแต่ยังคงรักษาความหมายเดิมไว้ 

  2.3) การวิเคราะห์แบบ Syntagmatic เน้นการวิเคราะห์ตามล  าดับขั้นหรือช่วงเวลา

ของเหตุการณ์หรือการปรากฏของสัญญะ เช่น ในโครงสร้างภาษา อากัสซี/สามารถเอาชนะ/แซมพ

ราส หรือ  แซมพราส/สามารถเอาชนะ/อากัส ซี ใน โครงส ร้างอาหาร En tré e/Sou p/Main 

course/Salad/Dessert เป็นต้น การวิเคราะห์ในลักษณะนี้พบมากในการเล่าเร่ืองราว (Narration) 

เนื่องจากการเล่าเร่ืองราวมักมีการก าหนดล  าดับเหตุการณ์ ไว้ชัดเจน หากไม่ชัดหรือสลับกัน

ความหมายอาจเปลี่ยนแปลงไป วิธีการเล่าเร่ืองเหล่านี้มักพบได้ในผลงานสื่อมวลชนทุกชนิด 

  2.4) แนวทางการวิเคราะห์แบบ Metaphor และ Metonymy หรืออุปมาอุปมัย คือ

การสื่อความหมายของสัญญะตัวหนึ่งด้วยสัญญะอีกตัวหนึ่ง มีรายละเอียดดังนี้ 

• Metaphor คือวิธีการสื่อความหมายโดยใช้ความสัมพันธ์ระหว่าง 2 สัญญะที่มีความหมาย
คล้ายกันซึ่ ง ถูกน ามาใช้สื่อความหมายด้วยการเป รียบเที ยบอุปมาอุปมัย ( Analogy) 
โดยสัญญะหนึ่ง มักเป็นที่ รู้จัก แล้วสัญญะที่สองซึ่งไม่เป็นที่รู้จักดีจะอาศัยความหมาย
ของสัญญะตัวแรกให้ผู้รับสารรับรู้ความหมาย โดยอาจใช้ค าบอกใบ้เช่น ราวกับว่า เสมือน 
ประหนึ่ง  ยกตัวอย่างเช่น ค าพูดของนักการเมืองท่านนี้นิ่มนวลแต่คมกริบประหนึ่งมีดโกน
อาบน ้าผึง้ 

• Metonymy คือวิธีการสื่อความหมายโดยใช้ส่วนหนึ่งของสัญญะหรือสัญญะส่วนย่อยมา
แทนความหมายส่วนรวมทั้งหมด ยกตัวอย่างจากการใช้สัญญะแทนเมืองต่างๆ เช่น หอไอ
เฟลแทนเมืองปารีส นาฬิกาบ๊ิกเบนแทนเมืองลอนดอน หรือสัญญะทางศาสนาเช่นไม้
กางเขนแทนคริสต์ศาสนา เป็นต้น การสื่อความหมายด้วยสัญญะย่อยแทนสัญญะรวม
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เกิดจากกระบวนการเชื่อมโยงสัมพันธ์ (Association) โดยผู้รับสารต้องรู้จักคู่ความสัมพันธ์
ระหว่างส่วนย่อยของสัญญะและส่วนรวม เช่น รู้ว่าหอไอเฟลอยู่ท่ีปารีส หรือนาฬิกา
บ๊ิกเบนอยู่ที่ลอนดอน จึงจะเห็นส่วนรวมผ่านสัญญะส่วนย่อยได้ การสื่อสารลักษณะนี้ผู้ส่ง
สารต้องเลือกสัญญะส่วนย่อยที่สามารถแทนสัญญะรวมได้ดีที่สุดมาใช้สื่อสารความหมาย 

 

  ส  าหรับการน าแนวทางการวิเค ราะห์สัญญะมาประ ยุกต์ ใช้  หั วข้อการทบทวน

วรรณกรรมนี้ได้รวบรวมตัวอย่างผลงานการศึกษาสัญญะในภาพสื่อต่างๆ เพื่อศึกษาหาแนวทาง

ประยุกต์ใช้การวิเคราะห์สัญญะและเนื้อหาของภาพถ่ายที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวบนสื่อสังคมซึ่งเป็น

วัตถุประสงค์การวิจัยดังนี้ 

• ไตรสิทธิ์  ศิ ริธนู และธีรภัทร วรรณฤมล (2560) ศึกษาการสื่อความหมายด้วยภาพของ
รางวัลโครงการประกวดภาพถ่ายนานาชาติเนื่องในงานวันนริศด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา 
(Content Analysis) และการสื่อความหมาย โดยใช้ตารางที่ส ร้างตามแนวคิดการสื่ อ
ความหมายด้ วยภาพที่ วิ เค ราะห์ค วามหมายโดยตรง (Denotative Meaning) แล ะ
ความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) ของภาพถ่ายที่ได้ รับรางวัลยอดเย่ียมและ
ชนะเลิศตามหัวข้อที่การประกวดก าหนด และตามการรับรู้ความหมายของกลุ่มตัวอย่างที่
ได้ชมภาพถ่าย ซึ่งผลการวิจัยพบว่าความหมายโดยตรงของภาพถ่ายบ่งชี้ถึงคุณลักษณะที่
แสดงถึงหัวข้อการถ่ายภาพอย่างตรงไปตรงมา ส่วนความหมายโดยนัยของภาพถ่ายอาจ
สื่อถึงทั้งความหมายที่เหมือนและแตกต่างกันตามความต้องการของผู้ถ่ายและการตีความ
ของผู้ชม ส่วนการรับรู้ความหมายของกลุ่มตัวอย่างที่ได้ชมภาพถ่ายพบว่ากลุ่มตัวอย่าง
ส่วนใหญ่ตีความหมายทั้งโดยตรงและโดยนัยไม่แตกต่างกัน 

• นพรุจ ต้นทัพไทย (2555) วิเคราะห์การสื่อความหมายเชิงสัญญะในภาพยนตร์โฆษณาที่มี
เด็กเป็นตัวละครหลักด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจงเพื่ อให้ งานวิจัยครอบคลุม
ลักษณะของงานสื่อเป้าหมายและช่องทางออกอากาศ ใช้วิธีการวิเคราะห์ตามกรอบ
ทฤษฎีสั ญ วิทยาด้ วยการหาความ หมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) แล ะ
ความหมายโดยนัย  (Connotative Meaning) จาก 1) แก่นเร่ือง (Theme) 2) รูปแบบ
เนื้อหาโฆษณา (Advertising Format) และ 3) องค์ประกอบสารโฆษณา (Advertising 
Message Element) การศึกษาของนพรุจพบว่าความหมายของเด็กอายุ 4 ถึง  9 ปีใน
ภาพยนตร์โฆษณาแตกต่างจากเด็กในความเป็นจ ริงที่ ยังขาดการเรียนรู้และควบคุม
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อารมณ์ โดยในโฆษณาจะสื่อความหมายของเด็กเพียงไม่ก่ีความหมายเท่านั้น ซึ่งมุ่งเน้น
ในการสร้างหรือส่งเสริมภาพลักษณ์ที่ดีของเด็ก 

• รัตนาภรณ์ สวยกลาง ศึกษารูปและความหมายสัญญะในบทภาพยนตร์ตลกเร่ืองแหยม
ยโสธร ( รัฒนาภรณ์ และคณะ , 2557) เพื่อสร้างความเข้าใจการประกอบสร้างความหมาย
เพื่อสื่อสารให้เกิดอารมณ์ขันในภาพยนตร์ตลกเร่ืองดังกล่าว โดยศึกษาจากวัจนภาษา
(Verbal Language) และอวัจนภาษา (Non-verbal Language) ที่มีความสัมพันธ์กันใน
การเล่าเร่ืองราว ท าให้เข้าใจการประกอบสร้างความหมายเชิงสัญญะผ่านลักษณะเด่น
ต่างๆ คือการใช้ภาษาท้อง ถ่ิน การสะท้อนสังคมและวิถีชีวิตอีสาน และการใช้มุขตลก
ทะลึ่งหยาบโลน ซึ่งล้วนเป็นสิ่งที่เป็นอยู่แต่ถูกน ามาปรับใช้กับลักษณะเด่นของความเป็น
ตลกอีสานจากตัวละครที่เป็นคนอีสาน ความชนบทอีสานถูกมองเป็นความตลก ซึ่งความ
ตลกนั้นเปิดโอกาสให้ผู้สร้างสรรค์สามารถล้อเลียนได้ทุกสิ่ง 

• ผศ. บดินท ร์ เดชาบูรณานนท์ (2561) ศึกษารูปแบบและการสื่อความหมายของการ
อุปมาอุปไมยเชิงภาพส  าหรับงานโฆษณาผลิตภัณฑ์ความงามทางสื่อนิตยสาร โดยใช้
กรอบทฤษฎีปฏิสัมพันธ์แนวคิดเร่ืองประเภทของภาพอุปมาอุปไมยของ Max Black เพื่อ
วิเคราะห์ประเภทของรูปแบบการอุปมาอุปไมยเชิงภาพจากภาพโฆษณาผลิตภัณฑ์ความ
งามในนิตยสารผู้หญิง ซึ่งพบว่าการอุปมาอุปไมยเชิงภาพสามารถแบ่งออกเป็น 1) ภาพ
อุปมาอุปไมยแบบภาพเดี่ยวสื่อความหมาย 2) ภาพอุปมาอุปไมยแบบภาพสองภาพสื่อ
ความหมาย และ 3) ภาพเปรียบเทียบ ส่วนวิธีการสื่อความหมายของอุปมาอุปไมยของ
ภาพโฆษณาที่ส  าคัญประกอบด้วย 1) การใช้รูปสัญญะจากธรรมชาติเพื่อเปรียบเทียบ
ลักษณะความงามของผิวพรรณ 2) การใช้รูปสัญญะบรรจุภัณฑ์ที่ มีระดับหรืออัญมณีเพื่อ
สื่อถึงคุณค่า 3) การใช้ถ้อยค าอุปมาอุปไมยร่วมกับภาพเพื่อเปรียบเทียบความคล้ายคลึง 
4) การน าเสนอภาพการผลัดเซลล์ผิวที่เชื่อมโยงกับเร่ืองเพศ และ 5) การใช้สีเชิงสัญญะ 

• พิทักษ์ ชูมงคล (2558) ใช้แนวคิดการบริโภคเชิงสัญญะวิเคราะห์การประกอบสร้างอัต
ลักษณ์จากการบริโภคปรากฏบนสื่อสังคมอินสตาแกรม พิ ทักษ์เห็นว่าการบริโภคใน
ชีวิตประจ าวันที่ไม่ ได้ อยู่บนพื้นฐานการใช้งานหรือความพึ งพอใจ แต่ยัง เก่ียวกับ
ความหมายและคุณค่าของสินค้าที่สร้างขึน้จากการสื่อสารการตลาดที่เสนอทั้ง มูลค่าการ
ใช้สอยและเชิงสัญญะซึ่งสามารถบ่งบอกถึงรสนิยมของผู้บริโภคได้ ซึ่งในโลกความเป็น
จริง การที่ผู้บริโภคต้องการสร้างอัตลักษณ์หรือมีรสนิยมเหมือนชนชั้นสูงหรือกลุ่มที่อยาก
เป็นยังคงต้องใช้ต้นทุนสูงในการซื้อสินค้าที่สอดค้อลกับรสนิยมนั้นๆ แต่ด้วยสื่อสังคมเช่น
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อินสตาแกรมท าให้เกิดการสื่อสารอัตลักษณ์ด้วยภาพการบริโภคสินค้าที่ไม่ได้ซื้อจริง เป็น
เพียงการเสนอภาพสินค้าในโลกออนไลน์มาเสนอซ ้าในพื้นที่สื่อสังคมของตนเพื่อสร้าง อัต
ลักษณ์ที่ต้องการ พิทักษ์พบว่ารูปแบบและเนื้อหาการสื่อสารบนอินสตาแกรมมีลักษณะ
การสื่อความหมายแฝง และจากการวิเคราะห์ตรรกะการบริโภคพบว่ามูลค่าการใช้สอย
สินค้าลดทอนลงและถูกแทนท่ีด้วยมูลค่าเชิงสัญญะที่ความหมายถูกน าไปใช้บ่งบอกความ
เป็นตัวตน  ท าให้อินสตาแกรมเป็นพื้ นที่ประกอบสร้างอัตลักษณ์ห รือตัวตนด้วยการ
น าเสนอเร่ืองราวการบริโภคในชีวิตประจ าวันของผู้ใช้งาน รวมถึงเป็นพื้นที่ส  าหรับเจ้าของ
สินค้าในการผลิตซ ้าความหมายของสินค้าที่ประกอบสร้างจากการสื่อสารการตลาด  

 

  การด าเนินงานวิจัยนี้น าแนวคิด ทฤษฎี และวิธีการศึกษาสัญญะมาประยุกต์ใช้ใน

การวิเคราะห์ภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยวบนสื่อสังคมเนื่องจากการศึกษาสัญญะสามารถ

ก่อให้เกิดการคิดวิเคราะห์และเผยให้เห็นสัญญะและการสื่อสารแนวคิดต่างๆ ที่เชิญชวนผู้ชมให้

ท่องเที่ยว  โดยในส่วนการวิเคราะห์ภาพถ่ายในงานวิจัยนี้จะหาความหมายโดยอรรถหรือโดยตรง  

(Denotative Meaning) และความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) จากเนื้อหาปัจจัยผลัก 

(Push Travel Motives) จากทฤษฎีแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยว และองค์ประกอบภาพถ่าย 
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บทที่  3 

 

วิธีด าเนินการวิจัย 

 

  วิธีการด าเนินการวิจัยเป็นกระบวนการเชิงคุณภาพก่ึงปริมาณที่ส ร้างจากองค์

ความรู้ตามหัวข้อการทบทวนวรรณกรรม ประกอบด้วย ทฤษฎีรากฐานการสื่อสารด้วยภาพและ

อุดมคติในการสร้างสรรค์งาน การถ่ายภาพและการส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยการตลาดดิจิทัล 

และการวิเคราะห์ภาพถ่ายและการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่าย ซึ่งมีวิธีการเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ

และเชิงปริมาณ เช่น การทบทวนวรรณกรรม การวิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีการทางสถิติ และการ

วิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา หัวข้อวิธีการด าเนินการวิจัยในที่นี้แบ่งออกเป็น 4 ส่วน ประกอบด้วย 

1) ข้อมูลที่ใช้ในการด าเนินการวิจัย วิธีการเก็บข้อมูล และเกณฑ์การคัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง 2) การ

วิเคราะห์เนื้อหาภาพถ่ายและแนวทางการสร้างเนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยว 3) การวิเคราะห์และสรุป

เนื้อหาและการตรวจประเมิน และ 4) แผนการด าเนินงาน 

  ข้อ มูล  เนื้อหา แนวทาง แล ะ แผนการจากทั้ งสี่ ส่ วนจะถูกน ามาใช้ ใ น

วิธีด าเนินการวิจัยซึ่งเป็นการวิเคราะห์องค์ประกอบการสร้างสรรค์ภาพถ่ายท่องเที่ยวบนสื่อสังคม

โดยอินฟลูเอนเซอร์และสร้างแนวทางการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่ายเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวผ่าน

สื่อสังคม หัวข้อวิธีการด าเนินการวิจัยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
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  3.1 ข้อมูลท่ีใช้ในการด าเนินการวิจัย วิธีการเก็บข้อมูล และเกณฑ์การ

คัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง 

  ข้อ มูล และ เนื้ อหาที่ ใช้ ในการด า เนินการวิจัยแบ่งออกเป็น 4  ประ เภท 

ประกอบด้วย 

ข้อมูลส  าหรับการวิเคราะห์รายการเนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยว ได้จากการศึกษาค้นคว้าเอกสารและ

งานวิจัยที่ เก่ียวข้อง ประกอบด้วย 1) แรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยว และ 2) การถ่ายภาพและการ

ท่องเที่ยว 

  1) ข้อมูลส  าหรับการวิเคราะห์เนื้อหาภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่าง ประกอบด้วย 1) 

การวิเคราะห์ภาพ 2) การเล่าเร่ืองราวในภาพถ่าย และ 3) การวิเคราะห์สัญญะ 

  2) ข้อมูลภาพถ่าย ได้จากการสืบค้นและรวบรวมภาพถ่ายส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวที่ ถูกเผ ยแพ ร่บนสื่ อสังคมในขอบเขตการวิจัย ข้อมูลส่วนนี้จะถูกน ามาวิเคราะห์

องค์ประกอบการสร้างสรรค์ในฐานะสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว 

  3) ข้อมูลส  าหรับสร้างแนวทางการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยวผ่าน

สื่อสังคม ได้จากข้อมูลที่ได้จากการวิเคราะห์ภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่าง  

 

  ส่วนวิธีการเก็บข้อมูลประกอบด้วยวิธีการเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณดังนี้ 

  1) ทบทวนวรรณกรรมเพื่อศึกษาเนื้อหาที่ เก่ียวข้อง สืบค้นข้อมูลที่ส  าคัญ

ส  าหรับการวิเคราะห์องค์ประกอบการสร้างสรรค์ภาพถ่ายท่องเที่ยวบนสื่อสังคม สร้างแนวทางการ

วิเคราะห์ภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่าง และการสร้างแนวทางการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่ายเพื่อส่ง เสริม

การท่องเที่ยวผ่านสื่อสังคม 

  2) วิเคราะห์ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยอิน

ฟลูเอนเซอร์บนสื่อสังคมที่ได้สืบค้นและรวบรวม โดยวิ เคราะห์เนื้อหาจากภาพถ่ายด้วยวิธีการเชิง

พรรณนาประกอบด้วยการวิเคราะห์ภาพ การวิเค ราะห์สัญญะ แล ะรายการเนื้อหาภาพถ่าย

ท่องเที่ยวที่ก าหนดขึน้ แล้วบันทึกเป็นข้อมูลเชิงปริมาณ 
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  3) น าข้อมูลเชิงปริมาณมาวิเคราะห์เชิงสถิติเพื่อจัดกลุ่มข้อมูล  

  4) อธิบายและสรุปข้อมูลที่ได้ด้วยวิธีการวิเคราะห์เชิงพรรณนา 

 

  ส่วนเกณฑ์การคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างแบ่งเป็นสองล  าดับประกอบด้วยเกณฑ์

คัดเลือกกลุ่มตัวอย่างอินฟลูเอนเซอร์และเกฑณ์คัดเลือกกลุ่มตัวอย่างภาพถ่า ยส่งเสริมการ

ท่องเที่ยว มีรายละเอียดดังนี้ 

  1) เกณฑ์คัดเลือกกลุ่มตัวอย่างอินฟลูเอนเซอร์ คัดเลือกจากบัญชีเฟสบุ๊ค

ของอินฟลูเอนเซอร์ที่มีผู้ติดตามจ านวนมากจ านวนผู้ติดตามเนื้อหา เทียบเคียงความสอดคล้องว่า

อินฟลูเอนเซอร์รายนี้อยู่ในความสนใจของผู้ใช้งานหรือก าลังเป็นที่ติดตามจากแหล่งข้อมูล และอิน

ฟลูเอนเซอร์รายนั้นต้องมีการใช้ภาพถ่ายที่น่าสนใจในการน าเสนอเร่ืองราวและส่งเสริมการ

ท่องเที่ยว 

  2) เกณฑ์คัดเลือกกลุ่มตัวอย่างภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยว เม่ือคัดเลือก

กลุ่มตัวอย่างอินฟลูเอนเซอร์ตามเกณฑ์ที่ตั้งแล้วจึงท าการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างภาพถ่ายจากอิน

ฟลูเอนเซอร์นั้นๆ ด้วยวิธีการสุ่มค้นหาโพสต์เร่ืองราวการท่องเที่ยวด้วยระบบการค้นหาของเฟสบุ๊ค 

โดยค้นหาเร่ืองราวการท่องเที่ยวจากปีค.ศ. 2019 หรือ พ.ศ. 2562 ซึ่งเป็นช่วงปีก่อนการแพร่

ระบาดโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 ที่ธุรกิจการท่องเที่ยวยังด าเนินไปตามปกติ 
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  3.2 การวิเคราะห์รายการเน้ือหาภาพถ่ายและแนวทางการสร้างเน้ือหา

ภาพถ่ายท่องเท่ียว 

  การวิเคราะห์รายการเนื้อหาภาพถ่ายและแนวทางการสร้างเนื้อหาภาพถ่าย

ท่องเที่ยวท่องเที่ยวที่ประกอบด้วยการวิเคราะห์ข้อมูลจากภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างและสรุปแนว

ทางการจัดการเนื้อหา เป็นการด าเนินงานหลักที่จะตอบวัตถุประสงค์ที่หนึ่งและสองของงานวิจัยนี้ 

ข้อมูลที่ใช้ในการด าเนินงานทั้งสองน ามาจากองค์ความรู้จากการทบทวนวรรณกรรมในหัวข้อต่างๆ 

ประกอบด้วย 

  1) การถ่ายภาพและการท่องเที่ยว 

  2) แรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยว 

  3) การวิเคราะห์ภาพ 

  4) การเล่าเร่ืองราวในภาพ 

  5) การวิเคราะห์สัญญะ 

 การวิเคราะห์รายการเนื้อหาภาพถ่ายเป็นการด าเนินงานวิจัยเพื่อวัตถุประสงค์

ข้อที่ 1 การวิเคราะห์องค์ประกอบการสร้างสรรค์ภาพถ่ายท่องเที่ยวบนสื่อสังคม น าองค์ความรู้

ด้านแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวและการถ่ายภาพและการท่องเที่ยวมาประยุกต์สร้างรายการเนื้อหา

ภาพถ่ายท่องเที่ยว 

 ส  าหรับแนวทางการสร้างเนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยวเป็นการด าเนินงานวิจัยเพื่อ

วัตถุประสงค์ข้อที่  2 การสร้างแนวทางการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่ายเพื่อส่ง เสริมการท่องเที่ยว

ผ่านสื่อสังคม แบ่งออกเป็นสองส่วน ส่วนแรกเป็นการวิเคราะห์ข้อมูลจากภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่าง

ประยุกต์ใช้องค์ความรู้ด้านการวิเคราะห์ภาพ และการเล่าเร่ืองราวในภาพ ร่วมกับรายการเนื้อหา

ภาพถ่ายท่องเที่ยว เป็นแนวทางการวิเคราะห์ภาพถ่ายที่สืบค้นและรวบรวมจากอินฟลูเอนเซอร์ก

ลุ่มตัวอย่างทั้ง  5  ผลจากการวิเคราะห์ข้อมูลจะถูกน ามาสร้างแนวทางการสร้างเนื้อหาภาพถ่าย

ท่องเที่ยว 
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  3.3 การวิเคราะห์และสรุปเน้ือหา 

  การวิเคราะห์และสรุปเนื้อหาภายหลังจากด าเนินการวิจัยแต่ละขั้น โดยแบ่ง

ออกเป็น 5 ขั้นตอน มีรายละเอียดดังนี้ 

  1) สร้างรายการเนื้ อหาภาพถ่ายท่องเที่ยวด้วยการน าองค์ ความรู้ด้าน

แรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวและการถ่ายภาพและการท่องเที่ยวมาประยุกต์ใช้ 

  2) สร้างข้อมูลเชิงปริมาณด้วยการวิเคราะห์องค์ประกอบการสร้างสรรค์

ภาพถ่ายโดยค านวณความถ่ีขององค์ประกอบเนื้อหาที่ปรากฏในภาพถ่ายกลุ่ มตัวอย่างด้วยแนว

ทางการวิเคราะห์ที่ก าหนดขึน้ 

  3) วิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณด้วยการวิเคราะห์เชิงคุณภาพโดยอภิปราย

ขยายความจากผลการวิเคราะห์เชิงปริมาณด้วยแนวคิดหรือทฤษฎีที่เก่ียวข้อง และสรุปข้อมูลที่จะ

น าไปประยุกต์ใช้ในการสร้างแนวทางการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่ายเพื่ อส่งเสริมการท่องเที่ยวผ่าน

สื่อสังคม 

  4) สร้างแนวทางการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่ายเพื่อส่ง เสริมการท่องเที่ยว

ผ่านสื่อสังคมโดยประยุกต์ ใช้ข้ อมูลจากการวิเคราะห์องค์ประกอบการส ร้างสรรค์ภาพ ถ่าย

ท่องเที่ยวบนสื่อสังคม และแนวคิดอ่ืนๆ ที่เก่ียวข้อง 

  5) สรุปผลการด าเนินงานเป็นองค์ความรู้การจัดการเนื้อหาสื่อภาพถ่าย

ส่งเสริมการท่องเที่ยว 
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  3.4 แผนการด าเนินงาน 

  แผนการด าเนินงานของงานวิจัยชิ้นน้ีมีรายละเอียดดังนี้ 

  1) ศึกษาและวิเคราะห์แนวคิด แนวทางปฏิบัติ และทฤษฎีที่ เก่ียวข้องกับ

การด าเนินงานวิจัยตามหัวข้อการทบทวนวรรณกรรม ประกอบด้วย ทฤษฎีรากฐานการสื่อสารด้วย

ภาพและอุดมคติในการสร้างสรรค์งาน การถ่ายภาพและการส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยการตลาด

ดิจิทัล และการวิเคราะห์ภาพถ่ายและการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่าย 

  2) ประยุกต์ใช้องค์ความรู้ด้านแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวและการถ่ายภาพ

ท่องเที่ยวสร้างรายการเนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยว 

  3) สร้างแนวทางส  าหรับการวิเคราะห์ภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยวกลุ่ม

ตัวอย่างโดยประยุกต์แนวคิด แนวทาง และทฤษฎีการวิเคราะห์ภาพ การเล่าเร่ืองราวในภาพ และ

การวิเคราะห์สัญญะ ร่วมกับรายการเนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยว 

  4) สืบค้นและรวบรวมภาพถ่ายที่ใช้ส่งเส ริมการท่องเที่ยวที่เผยแพร่โดยอิน

ฟลูเอนเซอร์ด้านการท่องเที่ยวบนสื่อสังคมทั้ง 5 กลุ่มตัวอย่างเพื่อน ามาวิเคราะห์องค์ประกอบการ

สร้างสรรค์เนื้อหาด้วยเคร่ืองมือที่สร้างขึน้ 

  5) วิเคราะห์ภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างที่ได้สืบค้นและรวบรวมด้วยแนวทางที่

ก าหนด แปลงข้อมูลดิบเป็นค่าร้อยละ 

  6) ท าการจัดล  าดับความส  าคัญเนื้อหาด้วยการวิเคราะห์จัดกลุ่มข้อมูลแบบ

ล  าดับขั้น (Hierarchical Cluster Analysis) แล้วจัดกลุ่มข้อมูลจากความแตกต่างของค่าเฉลี่ยของ

ค่าร้อยละแต่ละรายการเนื้อหา (Centroid Method) 

  7) วิเคราะห์ผลการจัดกลุ่มข้อมูลเชิงพรรณนา สรุปเป็นแนวทางการจัดการ

เนื้อหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยว 

  8) สรุปผลการด าเนินงานและอภิปรายข้อมูลเพิ่มเติมจากการด าเนินงาน 

  9) เผยแพร่งานวิจัยผ่านการน าเสนอและการตีพิมพ์ 
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  แผนการด าเนินงานวิจัยสามารถสรุปและแบ่งออกเป็นส องระยะตามตาราง

ต่อไปนี้ 

 

ตาราง 1 แผนการด าเนินงานวิจัย 
 

 ระยะท่ี 1 

วิเคราะห์ องค์ ประ กอบการ
สร้างสรรค์ภาพถ่ายท่องเที่ยว
บนสื่อสังคม 

ระยะท่ี 2 

สร้างแนวทางการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่าย
เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวผ่านสื่อสังคม 

ปัจจัยน าเข้า • ก า ร ถ่ า ย ภ า พ แ ล ะ ก า ร
ท่องเที่ยว 

• แรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยว 

• การเล่าเร่ืองราวในภาพ 

• การวิเคราะห์สัญญะ 

• การวิเคราะห์ภาพ 

• กลุ่มตัวอย่างภาพถ่ายท่องเที่ยวบนสื่อสังคม
โดยอินฟลูเอนเซอร์ 

• รายการเนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยว 
กระบวนการ • ศึกษาและวิเค ราะห์แนวคิ ด 

แนวทางปฏิบัติ และทฤษฎีที่
เก่ียวข้ อง กับการถ่ายภ าพ 
การท่องเที่ยว และแรงจูงใจที่
ท าให้ท่องเที่ยว 

• ประยุกต์ใช้องค์ความรู้ด้ าน
แรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวและ
การถ่ายภาพท่องเที่ยวสร้าง
ราย กา รเนื้ อ ห าภ าพ ถ่ า ย
ท่องเที่ยว 

• สร้างแนวทางส  าหรับการวิเคราะห์ภาพถ่าย
ส่งเสริมการท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่าง 

• สืบค้นและรวบรวมภาพถ่ายที่ใช้ส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวที่ เผยแพร่โดยอินฟลูเอนเซอร์ด้าน
การท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่างบนสื่อสังคม 

• วิเคราะห์ภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างที่ได้สืบค้น
และรวบรวมด้วยแนวทางที่ก าหนด 

• สรุปผลการวิเคราะห์เชิงพรรณนา 

ผลลัพธ์ • รายการเน้ือหาภาพถ่าย
ท่องเท่ียว 

• แนวทางการจัดการเน้ือหาภาพถ่าย
ส่งเสริมการท่องเท่ียว 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2565 
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บทที่  4 

 

วิเคราะหข้์อมูลและผลการวิจัย 

 

  บทวิเคราะห์ข้อมูลและผลการวิจัยแบ่งออกตามระยะการด าเนินการวิจัยสองระยะ

ประกอบด้วย ระยะที่ 1  วิเคราะห์องค์ประกอบการสร้างสรรค์ภาพถ่ายท่องเที่ยวบนสื่อสังคม  และ 

ระยะที่  2 สร้างแนวทางการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่ายเพื่อส่ง เสริมการท่องเที่ยวผ่านสื่อสังคม โดย

ในแต่ละระยะจะประกอบด้วยการด าเนินการและผลการด าเนินการในแต่ละขั้นตอนของการวิจัย  

บทวิเคราะห์ข้อมูลและผลการวิจัยมีรายละเอียดดังนี้ 

 

  4.1 ระยะท่ี 1 วิเคราะห์องค์ประกอบการสร้างสรรค์ภาพถ่ายท่องเท่ียวบน

ส่ือสังคม 

  ระยะที่  1  ของการด าเนิ นงานวิจัยคือการวิเค ราะห์ องค์ ประกอบการสร้างสรรค์

ภาพถ่ายท่องเที่ยวบนสื่อสังคมเพื่อสร้างรายการเนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยว ประกอบด้วยสอง

ขั้นตอนคือ 1)  การศึกษาและวิเคราะห์แนวคิด แนวทางปฏิบัติ และทฤษฎีที่ เก่ียวข้องกับการ

ถ่ายภาพ การท่องเที่ยว และแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยว และ 2) การประยุกต์ใช้องค์ความรู้ด้าน

แรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวและการถ่ายภาพท่องเที่ยวสร้างรายการเนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยว ในแต่

ละขั้นตอนมีการด าเนินงานและผลการด าเนินงานดังนี้ 

 

  ข้ันตอนท่ี 1 การศึกษาและวิเคราะห์แนวคิด แนวทางปฏิบัติ และทฤษฎีท่ี

เก่ียวข้องกับการถ่ายภาพ การท่องเท่ียว และแรงจูงใจท่ีท าให้ท่องเท่ียว 

  ในขั้นตอนที่  1  ได้ศึกษาหาความรู้ที่ เก่ียวข้องกับการถ่ายภาพ การท่องเที่ยว และ

แรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวผ่านการทบทวนวรรณกรรมแล้วสรุปองค์ความรู้ที่จะน ามาประยุกต์ใช้ได้

แบ่งเป็นหัวข้อการถ่ายภาพและการท่องเที่ยว และแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวตามรายละเอียดดังนี้  
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  การถ่ายภาพและการท่องเท่ียว 

  หัวข้อการถ่ายภาพและการท่องเที่ยวที่ได้รวบรวมและศึกษาค้นคว้าสรุปในเบ้ืองต้น

ได้ว่าภาพถ่ายเป็นตัวแทน (Representation) สิ่งของ คุณค่า อารมณ์ และความรู้สึกต่างๆ ซึ่งการ

ตีความหรือให้คุณค่าภาพถ่ายนั้นแตกต่างกันไปตามทัศนะและรสนิยมส่วนบุคคล กลุ่มบุคคล หรือ

สภาวะสังคม การมีอยู่ในครอบครองหรือการใช้ภาพถ่ายที่สื่อถึงสิ่งหนึ่งเป็นการแสดงออกถึงความ

เป็นเจ้าของ ความเก่ียวข้อง หรือความมีส่วนร่วมระหว่างผู้ที่ครอบครองกับสิ่งที่อยู่ในภาพถ่าย ใน

กรณีของภาพถ่ายทองเที่ยว จากการค้นคว้าสามารถสรุปและแบ่งออกไปตามทัศนะและรสนิยม

ของกลุ่มคนที่ถ่ายภาพในสถานที่ท่องเที่ยวได้สี่กลุ่ม ประกอบด้วย 

  กลุ่มที่  1 ช่างภาพมืออาชีพ การถ่ายภาพท่องเที่ยวในทัศนะของช่างภาพมืออาชีพจะ

ให้ความส  าคัญกับความสมบูรณ์แบบเชิงเทคนิคและความสวยงามควบคู่ไปกับความจริงใน

ภาพถ่าย ช่างภาพมืออาชีพเห็นคุณค่าของภาพถ่ายท่องเที่ยวในฐานะสื่อประชาสัมพันธ์และสื่อ

บันทึกศิลปวัฒนธรรมและประเพณี รวมถึงการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ในความเห็นของช่างภาพ

มืออาชีพ ภาพถ่ายท่องเที่ยวเป็นการถ่ายภาพหลากหลายรูปแบบที่นอกจากศิลปวัฒนธรรมและ

ประเพณีแล้วยังรวมไปถึงที่พัก โรงแรม สถานที่ท่องเที่ยว ทิวทัศน์ กิจกรรมภายนอกอาคารหรือการ

ผจญภัยต่างๆ และงานพิธี ช่างภาพมืออาชีพเป็นหนึ่งในผู้ก าหนดคุณค่าและความงามของ

ภาพถ่ายท่องเที่ยวจากความเชี่ยวชาญด้านเทคนิคและสุนทรียะและช่องทางการเผยแพร่ผลงาน

ภาพถ่าย 

  กลุ่มที่  2 ช่างภาพมือสมัครเล่น การถ่ายภาพท่องเที่ยวในทัศนะของช่างภาพมือ

สมัครเล่นอาจไม่ให้ความส  าคัญกับความจริงในภาพเท่ากับความสมบูรณ์แบบเชิงเทคนิคและ

ความสวยงาม กล่าวคือช่างภาพมือสมัครเล่นอาจไม่ได้ให้ความส  าคัญกับการน าเสนอเนื้อหา

สาระส  าคัญของสถานที่ท่องเที่ยวมากนัก แต่ให้ความส  าคัญกับการได้บันทึกรูปถ่ายที่สวยงามจาก

สถานที่ท่องเที่ยว ช่างภาพมือสมัครเล่นเป็นอีกหนึ่งในผู้ก าหนดคุณค่าและความงามของภาพถ่าย

ท่องเที่ยวจากความเชี่ยวชาญด้านเทคนิคและสุนทรียะและช่องทางการเผยแพร่ผลงานภาพถ่าย 
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  กลุ่มที่  3 นักท่องเที่ยวทั่วไป การถ่ายภาพท่องเที่ยวในทัศนะของนักท่องเที่ยวทั่วไปให้

ความส  าคัญกับความแปลกตาและความน่าตื่นตาตื่นใจ รวมถึงการใช้ภาพถ่ายสื่อสารว่าตนได้

เดินทางท่องเที่ยวไปในสถานที่น้ันๆ ส่วนเทคนิคและความงามในภาพถ่าย นักท่องเที่ยวทั่วไปอาจ

มีหรือไม่มีความเชี่ยวชาญ แต่นักท่องเที่ยวสามารถเลียนแบบเทคนิค วิธีการ และมุมมองของทั้ง

ช่างภาพมืออาชีพและช่างภาพมือสมัครเล่นได้ 

  กลุ่มที่ 4 คนในพื้นที่แหล่งท่องเที่ยว การถ่ายภาพสถานที่ท่องเที่ยวในทัศนะของคน

ในพื้นที่แหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ มักให้ความส  าคัญกับเร่ืองราวภายในท้อง ถ่ิน เร่ืองราวของครอบครัว 

หรือเร่ืองราวที่เป็นส่วนตัว แม้คนในพื้นที่แหล่งท่องเที่ยวจะมีความรู้ความเข้าใจในพื้นที่ดังกล่าวสูง 

ภาพที่ถ่ายโดยคนในพื้นที่อาจน ามาใช้เชิงพาณิชย์หรือน ามาใช้ในการดึงดูดนักท่องเที่ยวทั่วไปได้

ยาก 

 

  จากข้อมูลที่ปรากฏพบว่าแต่ละกลุ่มคนสามารถเรียนรู้เทคนิคและสุนทรียะหรือความ

งามในภาพถ่ายได้ อย่างไรก็ตาม เนื้อหาและคุณค่าในภาพถ่ายที่แต่ละกลุ่มให้มีความหมาย

แตกต่างกัน ช่างภาพมืออาชีพอาจเน้นการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ศิลปวัฒนธรรมในท้องถ่ิน และ

การเผยแพร่เนื้อหาเชิงพาณิชย์ซึ่งรวมถึงสินค้าและบริการภายในสถานที่ท่องเที่ยว ช่างภาพมือ

สมัครเล่นอาจเน้นความสมบูรณ์แบบเชิงเทคนิคและความสวยงามแบบภาพถ่ายเป็ นส  าคัญ 

นักท่องเที่ยวทั่วไปอาจให้ความส  าคัญกับการบันทึกสิ่งแปลกตาหรือแปลกใหม่และการใช้ภาพ

สื่อสารว่าตนได้เข้าไปอยู่ ณ จุดนั้น และคนในพื้นที่อาจใช้การถ่ายภาพเพื่อบันทึกเร่ืองราวส่วนตัวที่

เก่ียวข้องกับพื้นที่แหล่งท่องเที่ยว เนื้อหาการถ่ายภาพและการท่องเที่ยวสามารถสรุปตามทัศนะ

และรสนิยมการถ่ายภาพท่องเที่ยวไปตามกลุ่มบุคคลได้ตามตารางต่อไปนี้ 
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ตาราง 2 สรุปทัศนะและรสนิยมในภาพถ่ายท่องเท่ียวไปตามกลุ่มบุคคล 
 

 ช่างภาพมือ
อาชีพ 

ช่างภาพมือ
สมัครเล่น 

นักท่องเท่ียว
ท่ัวไป 

คนในพื้นท่ี
แหล่งท่องเท่ียว 

ความเข้าใจ
ในเทคนิค
การ
ถ่ายภาพ 

มีความเข้าใจสูง มีความเข้าใจสูง อาจมีความเข้าใจ
น้อย แต่สามารถ
ลอกเลียนแบบ
ช่างภาพ 

อาจมีความ
เข้าใจน้อย 

ความเข้าใจ
ในสุนทรียะ
การ
ภาพถ่าย 

มีความเข้าใจสูง มีความเข้าใจสูง อาจมีความเข้าใจ
น้อย แต่สามารถ
ลอกเลียนแบบ
ช่างภาพ 

อาจมีความ
เข้าใจน้อย 

ความเข้าใจ
ในพื้นท่ี
แหล่ง
ท่องเท่ียว 

อาจมีความ
เข้าใจน้อย 

อาจมีความเข้าใจ
น้อย 

อาจมีความเข้าใจ
น้อย 

มีความเข้าใจสูง 

เป้าหมาย
หรือ
วัตถุประสงค์
ในการ
ถ่ายภาพ 

มีเป้าหมายเชิง
พาณิชย์หรือเพื่อ
การ
ประชาสัมพันธ์ 

มีเป้าหมายเพื่อให้
ได้ภาพถ่ายที่
สวยงามที่สุด 

เพื่อบันทึก
ประสบการณ์
ท่องเที่ยว 

เพื่อบันทึกเร่ือง
ส่วนบุคคลหรือ
ในชุมชน 

รสนิยมและ
เน้ือหาภาพ
ท่ีถ่าย 

ถ่ายภาพ
สวยงามตามที่
ได้รับมอบหมาย
โดยค านึงเร่ือง
ความสมจริง 

ถ่ายภาพสวยงาม
ที่สุดโดยอาจ
ค านึงเร่ืองความ
สมจริงน้อย 

ถ่ายภาพเพื่อบันทึก
สิ่งแปลกใหม่และ
ประสบการณ์
ท่องเที่ยว รวมถึง
แสดงออกว่าได้
เดินทางไป 

ถ่ายภาพเพื่อ
บันทึกเร่ืองราว
ส่วนบุคคล เร่ือง
ในครอบครัว 
หรือความเป็น
ท้องถ่ิน 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 

  แรงจูงใจท่ีท าให้ท่องเท่ียว 
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  หัวข้อแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวได้รวบรวมและศึกษาค้นคว้าสามารถแบ่งได้เป็น 4 

แนวคิด ประกอบด้วย 

  แน วคิ ด ที่  1  ก า รห ลี ก ห นี แ ล ะ ก า รค้ น ห าห รือ ส  า รวจ  ( E s c a p in g  & 

Seeking/Exploration) กล่าวถึงแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวพื้นฐานที่แบ่งออกเป็นสองมิติ ภายใน

สองมิติแรงจูงใจยังแบ่งได้อีกสองแง่มุมคือค วามต้องการรู้จักตนเองจากการเรียนรู้สิ่งใหม่ๆ 

(Intrapersonal) และความต้องการปฏิสัมพันธ์ระหว่างบุคคล (Interpersonal) 

  แนวคิดที่ 2 ล  าดับขั้นความต้องการการท่องเที่ยว (Travel Career Ladder/TCL) ใช้

ทฤษฎีล  าดับขั้นความต้องการของมาสโลว (Maslow’s Hierarchy of Needs) มาประยุกต์ใช้ในแง่

ความต้องการท่องเที่ยว รวมถึงความต้องการของนักท่องเที่ยวจะพัฒนาขึน้ไปตามประสบการณ์

ท่องเที่ยวที่ได้รับแบบเดียวกับทฤษฎีที่เป็นต้นแบบ โดยแนวคิดนี้เชื่อว่ามนุษย์เร่ิมเดินทางท่องเที่ยว

จากความต้องการพักผ่อน ความปลอดภัย ความสัมพันธ์ ความนับถือและการพัฒนาตนเอง และ

การเติมเต็มสิ่งที่ขาดในชีวิต ซึ่งความต้องการของนักท่องเที่ยวบางส่วนอาจหยุดอยู่ที่ขั้นใดขั้นหน่ึง 

ในขณะที่นักท่องเที่ยวอีกส่วนจะพัฒนาไปจนถึงขั้นสุดท้าย 

  แนวคิดที่ 3 แบบแผนความต้องการท่องเที่ยว (Travel Career Patterns/TCP) เป็น

การศึกษาที่พัฒนาต่อยอดจากล  าดับขั้นความต้องการท่องเที่ยว (TCL) ที่เชื่อว่านักท่องเที่ยวจะ

พัฒนาความต้องการไปตามประสบการณ์ท่องเที่ยว การศึกษาแบบแผนความต้องการท่องเที่ยว

แบ่งแรงจูงใจได้เป็น 14  ปัจจัย แบ่งออกได้เป็นสองแง่ 1) ในแง่หนึ่งแบ่งออกตามประสบการณ์ของ

นักท่องเที่ยวซึ่งพบว่านักท่องเที่ยวประสบการณ์ต ่ามักให้ความส  าคัญกับแรงจูงใจจากภายใน เช่น 

การพัฒนาตนเอง ความรัก ความเป็นครอบครัวหรือความเป็นส่วนหนึ่งของหมู่เหล่า และความเป็น

อิสระ ในขณะที่นักท่องเที่ยวประสบการณ์สูงมักให้ความส  าคัญกับแรงจูงใจจากภายนอก เช่น การ

พัฒนาตนเองจากกิจกรรมที่ท าร่วมกับท้องถ่ิน และการส  ารวจหรือค้นหาสถานที่ทางธรรมชาติ  2) 

ในอีกแง่หนึ่งแบ่งปัจจัยแรงจูงใจออกเป็นสามล  าดับความส  าคัญ แรงจูงใจหลักซึ่งส  าคัญที่สุด

ประกอบด้วยความต้องการพบความแปลกใหม่ การหลบหนีและผ่อนคลาย และการเสริมสร้าง

ความสัมพันธ์ ซึ่งล้วนแต่เป็นแรงจูงใจจากภายในตัวนักท่องเที่ยว แรงจูงใจที่ส  าคัญ รองลงมา

ประกอบด้วยความต้องการสถานที่ทางธรรมชาติและการท ากิจกรรมร่วม กับท้อง ถ่ิน ซึ่ง เป็น

แรงจูงใจจากภายนอกหรือจากสถานที่ท่องเที่ยว และแรงจูงใจที่ส  าคัญล  าดับสุดท้าย เช่น ความ
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โหยหาอดีต การปลีกตัวอยู่คนเดียว หรือสถานะทางสังคม ล้วนแต่เป็นแรงจูงใจที่มีความเป็น

ส่วนตัว นอกจากนี้การศึกษายังได้ศึกษาจากกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีวัฒนธรรมแตกต่างกันซึ่งผล

ปรากฎว่าความต้องการของนักท่องเที่ยวสองกลุ่มไม่ได้มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยส  าคัญ 

  แนวคิดที่ 4 ปัจจัยผลักดันและปัจจัยดึงดูดด้านการท่องเที่ยว (Push & Pull Travel 

Motives) แบ่งปัจจัยแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวออกเป็นสองกลุ่มตามชื่อแนวคิด ประกอบด้วย

ปัจจัยผลักดัน (Push Motives) กล่าวถึงความต้องการจากภายในบุคคลที่ท าให้ตัดสินใจเดินทาง

ท่องเท่ียว เช่น การหลีกหนีชีวิตประจ าวัน การพักผ่อน สถานะทางสังคมหรือศักดิ์ศรี สุขภาพ 

กิจกรรมนันทนาการ กิจกรรมตื่นเต้นหรือผจญภัย การเข้าสังคม และกิจกรรมร่วมกับคนใกล้ชิด 

และในอีกกลุ่มหนึ่งคือปัจจัยดึงดูด (Pull Motives) กล่าวถึงคุณลักษณะของสถานที่ท่องเที่ยวที่

สามารถตอบสนองความต้องการและดึงดูดบุคคลไปสู่แหล่งท่องเที่ยวนั้น เช่น ที่พักและสิ่งอ านวย

ความสะดวก สถานที่ทางธรรมชาติ สถานที่ทางวัฒนธรรม สถานบริการเพื่อความบันเทิง หรืออ่ืนๆ 

ที่แหล่งท่องเที่ยวจะสามารถรองรับความต้องการที่ เกิดขึ ้นจากปัจจัยผลักดันได้ การศึกษาปัจจัย

ผลักดันและดึงดูดเชื่อว่าปัจจัยภายในและภายนอกนักท่องเที่ยวมีความสัมพันธ์กัน 

 

  แนวคิดต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวที่ได้ศึกษาค่อนข้างสอดคล้อง

ไปในทิศทางเดียวกัน กล่าวโดยสรุปคือความต้องการท่องเที่ยวมักเร่ิมต้นจากความต้องการหลีก

หนีชีวิตประจ าวันเพื่อการพักผ่อนและความต้องการพบเจอหรือเรียนรู้สิ่งใหม่ๆ ผ่านกิจกรรมต่างๆ 

ที่แหล่งท่องเที่ยวจะสามารถรองรับความต้องการนั้นได้ เพื่อเติมเต็มประสบการณ์ แสดงสถานะ 

ความส  าเร็จ หรือความรู้สึกเชิงบวกอ่ืนๆ ในชีวิต แนวคิดและการศึกษาแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยว

ทั้งหมดสามารถสรุปเนื้อหาสาระส  าคัญได้ตามตารางต่อไปนี้ 
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ตาราง 3 สรุปแนวคิดแรงจูงใจท่ีท าให้ท่องเท่ียว 
 

การหลีกหนีและ
การค้นหาหรือ
ส ารวจ 

ล าดับข้ันความ
ต้องการการ
ท่องเท่ียว 

แบบแผนความ
ต้องการท่องเท่ียว 

ปัจจัยผลักดันและ
ดึงดูดในด้านการ
ท่องเท่ียว 

• การหลีกหนี 

• การค้นหาหรือ
ส  ารวจ 

• ภายในตนเอง 

• ระหว่างบุคคล 

• ความต้องการ
พักผ่อน 

• ความปลอดภัย 

• ความสัมพันธ์ 
• ความนับถือและ

การพัฒนา
ตนเอง 

• การเติมเต็มสิ่งที่
ขาดในชีวิต 

• ความแปลกใหม่ 

• การหลบหนีและ
ผ่อนคลาย 

• การเสริมสร้าง
ความสัมพันธ์ 

• การหลีกหนี
ชีวิตประจ าวัน 

• การพักผ่อน 
• สถานะทางสังคม

หรือศักดิ์สรี 
• สุขภาพ 

• กิจกรรม
นันทนาการ 

• กิจกรรมตื่นเต้น
หรือผจญภัย 

• การเข้าสังคม 
• กิจกรรมร่วมกับ

คนใกล้ชิด 

• ธรรมชาติ 

• การท ากิจกรรม
ร่วมกับท้องถ่ิน 

• ที่พักและสิ่ง
อ านวยความ
สะดวก 

• สถานที่ทาง
ธรรมชาติ 

• สถานที่ทาง
วัฒนธรรม 

• สถานบริการเพื่อ
ความบันเทิง 

• ความโหยหาอดีต 

• การปลีกตัว 
• สถานะทางสังคม 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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  ข้ันตอนท่ี 2 การประยุกต์ใช้องค์ความรู้ด้านแรงจูงใจท่ีท าให้ท่องเท่ียวและ

การถ่ายภาพท่องเท่ียวสร้างรายการเน้ือหาภาพถ่ายท่องเท่ียว 

  ขั้นตอนที่  2  ของการด าเนิน งานระยะที่  1  น าองค์ ความรู้การถ่ายภาพและการ

ท่องเที่ยวและแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวจากขั้นตอนที่ 1 มาวิเคราะห์และประยุกต์สร้างเป็นรายการ

เนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยว แบ่งหัวข้อออกเป็นความเก่ียวข้องระหว่างการถ่ายภาพและแรงจูงใจที่

ท าให้ท่องเที่ยว และการสร้างรายการเนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยว แต่ละหัวข้อมีการด าเนินงานและ

ผลการด าเนินงานตามรายละเอียดดังนี้ 

 

  ความเก่ียวข้องระหว่างการถ่ายภาพและแรงจูงใจท่ีท าให้ท่องเท่ียว 

  การเปรียบเทียบระหว่างองค์ความรู้ด้านการถ่ายภาพและแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยว 

พบความเก่ียวข้ องที่ น่าส นใจหลายประ การ โดยเฉพาะ ในส ามกลุ่ มบุคคล ประ กอบด้วย

นักท่องเที่ยวทั่วไป ช่างภาพมืออาชีพ และคนในพื้นที่แหล่งท่องเที่ยว ที่สามารถอธิบายได้ตามกลุ่ม

บุคคลดังนี้ 

  ส  าหรับกลุ่มแรกคือนักท่องเที่ยวทั่วไปที่ให้ความส  าคัญกับใช้ภาพถ่ายในการบันทึก

ความแปลกตาและความน่าตื่นตาตื่นใจมีความสอดคล้องกับแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวด้านความ

ต้องการค้นพบสิ่งแปลกใหม่หรือการเรียนรู้สิ่งใหม่ๆ รวมถึงการใช้ภาพถ่ายในการสื่อสารว่าตนได้

เดินทางท่องเที่ยวไปยังสถานที่ต่างๆ ยังเป็นการแสดงให้เห็นความส  าเร็จ สถานะทางสังคม และ

ศักดิ์ศรีจากความส  าเร็จจากการได้ท ากิจกรรมหรือเดินทางท่องเท่ียว นอกจากน้ี จากแนวคิดและ

ทฤษฎีคุณค่าและการใช้งานภาพถ่ายที่ได้ศึกษา ภาพถ่ายยังท าหน้าที่เป็นส  าเนาสิ่งต่างๆ ในแหล่ง

ท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวจะสามารถบันทึก เก็บสะสม และครอบครองไว้ได้เสมือนของที่ระลึก เป็น

อีกหนึ่งปัจจัยที่ภาพถ่ายท่องเที่ยวช่วยเติมเต็มแรงจูงใจของนักท่องเที่ยว 

  ในส่วนของกลุ่มช่างภาพมืออาชีพพบความเก่ียวข้องในเนื้อหาภาพถ่ายที่เอกสารที่

ค้นคว้าได้ กล่ าวถึง เช่ นในส่วนที่ ว่ าการถ่ายภาพท่องเที่ยวกระท าเพื่ อการเผ ยแพร่เนื้ อหา

ศิลปวัฒนธรรมและเนื้อหาอ่ืนๆ เช่น ที่พัก โรงแรม สถานที่ท่องเที่ยว ทิวทัศน์ กิจกรรม และงานพิธี

การ ซึ่งส่วนหนึ่งเป็นการน าเสนอความตื่นตาตื่นใจและความแปลกใหม่ที่ เป็นเนื้อหาแรงจูงใจ
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ส  าคัญส  าหรับนักท่องเที่ยวทั่วไป และอีกส่วนหนึ่งเป็นการน าเสนอสิ่งที่แหล่งท่องเที่ยวสามารถ

รองรับความต้องการต่างๆ ที่สอดคล้องกับปัจจัยดึงดูดของนักท่องเที่ยว 

  สุดท้ายในส่วนของกลุ่มคนในพื้นที่แหล่งท่องเที่ยวที่มีความรู้ความเข้าใจเร่ืองราว

เก่ียวกับท้องถ่ินของตนเองสูงและให้ความส  าคัญการถ่ายภาพเร่ืองราวเฉพาะภายในท้อง ถ่ิน 

ครอบครัว หรือเร่ืองส่วนตัวอ่ืนๆ มีความสอดคล้องเก่ียวข้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวกลุ่ม

ที่ประสบการณ์สูงหรือมีความต้องการท่องเที่ยวที่มากกว่าการพักผ่อน โดยนักท่องเที่ยวกลุ่ม

ดังกล่าวต้องการเรียนรู้สิ่งใหม่ๆ และท ากิจกรรมร่วมกับท้อง ถ่ินเพื่อเติมเต็มความต้องการท่องเที่ยว 

  จากความเก่ียวข้องในเนื้อหาของทั้งสององค์ความรู้จึงสามารถตั้งข้อสมมุติฐานได้ว่า

ภาพถ่ายท่องเที่ยวอาจเป็นการน าเสนอเนื้อหาที่ เป็นแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยว โดยเฉพาะใน

ปัจจุบันที่เร่ืองราวและภาพถ่ายโดยนักท่องเที่ยวได้เข้ามามีอิทธิพลต่อภาพลักษณ์การท่องเที่ยว

ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ และได้สร้างแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวในหมู่นักท่องเที่ยวด้วยกัน นอกจากนี้

ยังอาจกล่าวได้ว่าการถ่ายและเผยแพร่ภาพการท่องเที่ยวเป็นการเติมเต็มแรงจูงใจหรือความ

ต้องการท่องเท่ียวด้านการยอมรับและศักดิ์ศรีจากความส  าเร็จ ซึ่งสื่อสังคมที่เป็นพื้นที่เผยแพร่

เร่ืองราวการท่องเที่ยวในปัจจุบันสามารถท าให้ถึงจุดนั้นง่ายขึน้  สมมุติฐานนี้จะถูกน าไปศึกษาต่อ

เพื่อค้นคว้ารายละเอียดล  าดับความส  าคัญของแรงจูงใจและเนื้อหาการท่องเที่ยวในขั้นตอนการ

ด าเนินงานวิจัยล  าดับถัดไป 
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  การสร้างรายการเน้ือหาภาพถ่ายท่องเท่ียว 

  การสร้างรายการเนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยวเป็นการน าเนื้อหาต่างๆ มาตีความจัดกลุ่ม

ไปตามเนื้อหาแรงจูงใจเพื่อสร้างเป็นรายการเนื้อหา การตีความจัดกลุ่มได้กระท าขึน้ตามแผนผัง

ต่อไปนี้ 

 

 
 

ภาพ 2 แผนผังแสดงกลุ่มเน้ือหาแรงจูงใจท่ีท าให้ท่องเท่ียวท่ีอาจปรากฏในภาพถ่าย 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 

 

  แผนผังเร่ิมต้นจากกลุ่มแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวตั้งต้น แบ่งออกเป็น 1) ความ

ต้องการหลีกหนี 2) ความต้องการค้นหาหรือส  ารวจ 3) การเรียนรู้ภายในปัจเจกบุคคล และ 4) การ

ปฏิสัมพันธ์ระหว่างบุคคล ซ่ึง ท้ังหมดน าไปสู่การเสริมสร้างเติมเต็มศักดิ์ศรีและความเคารพนับถือ 

จากนั้นจึงน าปัจจัยแรงจูงใจย่อยมาจัดกลุ่มลงในกลุ่มดังกล่าว แล้วสรุปเป็นรายการเนื้อหา

ภาพถ่ายท่องเที่ยว จากแผนผังสามารถอธิบายเพิ่มเติมตามกลุ่มแรงจูงใจตั้งต้นดังนี้ 
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  1) การหลีกหนี  (Es capin g) กล่ าวถึง ความต้ องการท่องเที่ยว เพื่ อหลี กเลี่ยง

สภาพแวดล้อมและวิถีชีวิตที่จ าเจ การพักผ่อนในสถานที่ๆ สุขสบาย และความบันเทิง  ซึ่งเป็น

ความต้องการหรือแรงจูงใจพื้ นฐานของนักท่ องเที่ ยวทั่วไป การหลีกหนีมีค วามต้องการใน

รายละเอียดที่เก่ียวข้อง  เช่น ความต้องการพักผ่อน  (Relaxation needs) การหลีกหนี จาก

ชีวิตประจ าวัน (Escape from daily life)  สุขภาวะ (Health) การปลดเปลื ้องทางจิตวิทยา 

(Psycho logical Relief) สิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว (To urism Facilit ie s) 

สิ่งแวดล้อมและความปลอดภัย (Environment & Safety) เป็นต้น องค์ประกอบเนื้อหาที่แสดงออก

ถึงความต้องการด้านนี้อาจเป็นภาพถ่ายที่แสดงให้เห็นการพักผ่อน กิจกรรมผ่อนคลาย กิจกรรม

เพื่อความบันเทิง สถานที่พักตากอากาศที่สวยงาม เป็นต้น 

  2) การค้นหาหรือส  ารวจ (Seeking/Exploration) กล่าวถึงความต้องการแสวงหาและ

เรียนรู้สิ่งใหม่ๆ ทั้งด้านกิจกรรม ธรรมชาติ และวัฒนธรรม เพื่อเสริมสร้างประสบการณ์และความรู้ 

ซึ่งมักเป็นความต้องการระดับต่อมาหากนักท่องเที่ยวได้เติมเต็มความต้องการในกลุ่มการหลีกหนี 

หรือชีวิตประจ าวันของนักท่องเที่ยวได้เติมเต็มความต้องการในกลุ่มดังกล่าวแล้ว การค้ นหาหรือ

ส  ารวจมีความต้ องการในรายล ะเอียดที่ เก่ียวข้อง  เช่ น การเข้ าใจศั กยภาพตนเอง (Self-

Actua lization) ความแปลกให ม่ (N ove lty)  ความตื่น เต้น  (Excite ment)  ความบันเทิ ง 

(Entertainment) ธรรมชาติ (Nature) ทิวทัศน์ (Landscape) สิ่งดึงดูดเชิง วัฒนธรรมแล ะ

ประวัติศาสตร์ (Cultural & Histor ical Attractions) การศึกษาและองค์ความรู้ (Education & 

Knowle dge) การพัฒนาตนเองโดยมีส่วนร่วมกับท้อง ถ่ิน (Self-D evelopment/Host -site 

involvement) เป็นต้น องค์ประกอบเนื้อหาที่แสดงออกถึงความต้องการด้านนี้ อาจเป็นภาพถ่ายที่

แสดงให้เห็นสถานที่ทางธรรมชาติ สถานที่ทางวัฒนธรรม กิจกรรมในสถานที่ทางวัฒนธรรม 

กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม กิจกรรมผาดโผนผจญภัย สิ่งของและอาหารต่างๆ เป็นต้น 

  3) แรงจูงใจจากปฏิสัมพันธ์ระหว่างบุคคล (Interpersonal) กล่าวถึงความต้องการ

ประสบการณ์ท่องเที่ ยวที่ มีส่วน ร่วมห รือมีส่ วนเก่ียวข้องกับบุคคลอีกคนหนึ่ง  ไม่ ว่าจะเป็น

ความสัมพันธ์ระหว่างเพื่อนฝูง  คนที่ รัก ครอบครัว หรือการพบปะท าความรู้จักผู้คนใหม่ๆ จากการ

ท่องเที่ยว องค์ประกอบเนื้อหาที่แสดงออกถึงความต้องการด้านนี้ได้อาจเป็นภาพถ่ายที่แสดงให้

เห็นหรือสื่อถึงบุคคลมากกว่าหนึ่งคนในภาพที่มีความสัมพันธ์กัน อาจเป็นภาพถ่ายกลุ่มบุคคล 
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(Group Portrait) ภาพถ่ายการมีกิจกรรมร่วมกันระหว่างบุคคล หรือภาพถ่ายที่แสดงให้เห็น

ปฏิสัมพันธ์ระหว่างบุคคล 

  4) แรง จูงใจภายในปัจเจกบุคคล  (In tra pe rso na l)  กล่ าว ถึงค วามต้ อง การ

ประสบการณ์และการพัฒนาความรู้และทักษะของตนเองจากการกิจกรรมการท่องเที่ยวเพื่ อ

เสริมสร้างศักดิ์ศรีและความเคารพ ความต้องการด้านน้ีเก่ียวข้องกับท้ังการหลักหนีและการค้นหา

หรือส  ารวจเนื่องจากนักท่องเที่ยวมีความต้องการประสบการณ์แตกต่างกันหลากหลายรูปแบบ แต่

สุดท้ายมักสิน้สุดท่ีศักดิ์ศรีหรือความเคารพ ตามที่สังเกตได้จากการบอกเล่าเร่ืองราวและถ่ายภาพ

ท่องเที่ยว องค์ประกอบเนื้อหาที่แสงดออกถึงความต้องการด้านนี้ได้อาจเป็นภาพถ่ายที่แสดงให้

เห็นสิ่งต่างๆ สถานที่ หรือผู้คนในท้องถ่ินซึ่งภาพถ่ายจะแทนมุมมองหรือสายตาของนักท่องเที่ยวที่

จ้องมองสิ่งต่างๆ ที่แปลกใหม่หรือน่าตื่นตา ภาพถ่ายการท ากิจกรรมที่มีตัวนักท่องเที่ยวอยู่ในภาพ 

และภาพถ่ายบุคคลตนเอง (Self Portrait) ของนักท่องเที่ยว 
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  จากการจัดกลุ่มเนื้อหาแรงจูงใจทั้งหมดสามารถสรุปเป็นรายการเนื้อหาภาพถ่าย

ท่องเที่ยวตามตารางต่อไปนี้ 

 

ตาราง 4 รายการเน้ือหาภาพถ่ายท่องเท่ียว 

 

การหลีกหนี 
(Escaping) 

กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย (Leisure and Relaxing 
Activity) 
สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก (Resort and 
Accommodation) 

การค้นหา/ส  ารวจ 
(Seeking/Exploration) 

สิ่งแปลกตาหรืออาหาร (Exotic Things or Food) 
พื้นที่ทางวัฒนธรรม (Cultural Area) 
พื้นที่ทางธรรมชาติ (Natural Area) 
กิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย (Exciting or Adventurous Activity)  

ปัจเจกบุคคล 
(Intrapersonal) 

ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว (Photo from a Tourist’s Point of 
View) 
ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว (Photo of the Tourist) 

ระหว่างบุคคล 
(Interpersonal) 

ภาพถ่ายเพื่อนฝูง ครอบครัว หรือคนที่รัก (Photo of Friends, Family, 
or Loved Ones) 
ภาพถ่ายคนในท้องถ่ิน (Photo of Locals) 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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  รายการเนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยวที่ส ร้างขึน้จะน ามาใช้วิเคราะห์เนื้อหาภาพถ่ายกลุ่ม

ตัวอย่างในการด าเนินงานระยะที่ 2 ซึ่งภายในภาพถ่ายหนึ่งภาพอาจปรากฏเนื้อหาพร้อมกันหลาย

รายการ การด าเนินการวิจัยในระยะที่  2  ต้องการวิเคราะห์เนื้อหาในภาพ ถ่ายกลุ่มตัวอย่างว่า

รายการเนื้อหาใดปรากฎบ่อยที่สุด และจะสามารถน าผลการวิเคราะห์ไปประยุกต์ใช้เป็นแนว

ทางการสร้างสรรค์ภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยวผ่านสื่อสังคมได้อย่างไร 

 

  4.2 ระยะท่ี 2 สร้างแนวทางการสร้างสรรค์เน้ือหาภาพถ่ายเพื่อส่งเสริมการ

ท่องเท่ียวผ่านส่ือสังคม 

  ระยะที่ 2 ของการด าเนินงานวิจัยเป็นการวิเคราะห์ภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยว

ที่ถูกเผยแพร่โดยอินฟลูเอนเซอร์บนสื่อสังคมเพื่อสร้างเป็นแนวทางการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่าย

ส่งเสริมการท่องเที่ยว การด าเนินงานตามขั้นตอนประกอบด้วย 1) การสร้างแนวทางการวิเคราะห์

ภาพถ่ายท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่าง 2) การสืบค้นและรวบรวมภาพถ่ายท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่าง 3) การ

วิเคราะห์ภาพถ่ายท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่าง และ 4) สรุปผลการวิเคราะห์และสร้างแนวทางการ

สร้างสรรค์เนื้ อหาภาพ ถ่ายเพื่อส่ง เสริมการท่ องเที่ ยวผ่านสื่ อสังคม  ในแต่ ละขั้นตอนมีการ

ด าเนินงานและผลการด าเนินงานดังนี้ 

 

  ข้ันตอนท่ี 1 การสร้างแนวทางการวิเคราะห์ภาพถ่ายท่องเท่ียวกลุ่ม

ตัวอย่าง 

  ในขั้นตอนที่  1 เป็นการส ร้างแนวทางการวิเค ราะห์ภาพ ถ่ายท่ องเที่ ยวกลุ่ ม

ตัวอย่างที่นอกจากรายการเนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยวแล้วยังได้ประยุกต์ใช้องค์ความรู้และแนวทาง

จากการวิเคราะห์สัญญะกับภาพถ่ายซึ่งมีลักษณะการสื่อสารหรือเล่าเร่ืองราวเหมือนสัญญะแบบ

ดัชนี (Index) กล่าวคือภาพถ่ายโดยตัวเองแล้วเป็นเพียงเคร่ืองมือหรือสื่อบันทึกเสี ้ยวเวลาเพียง

เสีย้วหนึ่งจากระยะเวลาทั้งหมด องค์ประกอบเนื้อหาในเสีย้วเวลานั้นสามารถเปรียบเปรย และท า

ให้ผู้ชมรับรู้และจินตนาการถึงเร่ืองราวหรือเหตุการณ์ที่ใหญ่กว่า โดยสร้างความเชื่อมโยงกับสิ่งที่

ผู้ชมรู้อยู่แล้ว แต่ ภายใต้การสื่ อสารแบบดัชนีนั้ นภาพถ่ายอาจประกอบด้ วยสัญญะทั้งแบบ

รูปสัญญะ (Icon) ดัชนี ( Index) แล ะสัญลักษณ์  (Symbol)  ซึ่งในที่นี้จึงต้องการวิเคราะห์
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องค์ประกอบการสร้างสรรค์ภาพถ่ายท่องเที่ยวบนสื่อสังคมที่อาจสร้างสรรค์ผ่านการจ้องมองแบบ

นักท่องเที่ยวเพื่อเป็นประโยชน์ในการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่ายเพื่อส่ง เสริมการท่องเที่ยว แนว

ทางการวิเคราะห์สัญญะที่น ามาใช้เป็นการวิเคราะห์ความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) 

ซึ่งส รุปจากองค์ประกอบต่างๆ บนภาพถ่ายที่ปรากฎชัดเจน และความหมายโดยนัยที่จะวิเคราะห์

และตีความองค์ประกอบในภาพว่าสอดคล้องกับรายการเนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยวข้อใด แนว

ทางการวิเคราะห์จากการทบทวนวรรณกรรมมีรายละเอียดขั้นตอนดังต่อไปนี้ 

 

  1) จัดหมวดหมู่สัญญะในภาพโดยแบ่งสัญญะออกเป็นสามลักษณะประกอบด้วย 

• รูปสัญญะ (Icon) คือองค์ประกอบในภาพถ่ายที่ปรากฏชัดเจน และผู้ชมรับรู้
และเข้าใจสิ่งที่มองเห็นอย่างตรงไปตรงมา ยกตัวอย่างเช่น คนคือคน สัตว์คือ
สัตว์ ภูเขาคือภูเขา ทะเลคือทะเล ในที่นี้จะพิจารณาจากสิ่งที่ปรากฎชัดเจนใน
ภาพถ่าย 

• ดัชนี (Index) คือองค์ประกอบในภาพถ่ายที่ปรากฏชัดเจน แต่สามารถสื่อถึงสิ่ง
ที่ไม่ได้ปรากฎอยู่ในภาพ หรืออารมณ์ความรู้สึกอ่ืนๆ ได้ จากการเชื่อมโยงกับสิ่ง
ที่ผู้ชมรับรู้อยู่ก่อนหน้า ในที่นี้จะพิจารณาจากองค์ประกอบที่สะท้อนถึงอารมณ์
หรือความรู้สึก เช่น ท่าทางและ/หรือสีหน้าของคนในภาพ สีสันและบรรยากาศ
ของสภาพแวดล้อม เป็นต้น 

• สัญลักษณ์ (Symbol) คือองค์ประกอบในภาพที่เข้าใจได้เฉพาะกลุ่ม เช่น ภาษา 
สัญลักษณ์เชิงวัฒนธรรมต่างๆ เป็นต้น 

  2) วิเคราะห์และสรุปเนื้อหาหรือเร่ืองราวในภาพถ่ายจากองค์ประกอบหรือสัญญะที่

ปรากฎเป็นความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) 

  3) วิเคราะห์และสรุปเนื้อหาหรือเร่ืองราวในภาพถ่ายจากองค์ประกอบหรือสัญญะที่

ปรากฎตามรายการเนื้อหาภาพถ่าย ซึ่งเป็นความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) 
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  แนวทางการวิเคราะห์ภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างจะด าเนินการตามตารางตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

ตาราง 5 ตัวอย่างแนวทางการด าเนินการวิเคราะห์องค์ประกอบการสร้างสรรค์ภาพถ่าย 
 

 
รูปสัญญะ 
• กลุ่มนักท่องเที่ยวใบหน้ายิ้มแย้มและโบกมือ 
• ต้นไม้ 
• ธารน ้า 

• ส่ิงปลูกสร้างท่าน ้า 
• กิจกรรมเล่นน ้า 
• เส้ือชูชีพ 

ดัชนี 
• กลุ่มนักท่องเที่ยวหันหน้าทักทายมาที่กล้อง

ถ่ายภาพอย่างมีความสุข 
• กลุ่มนักท่องเที่ยวสวมเส้ือชูชีพ 

• กลุ่มนักท่องเที่ยวก าลังเล่นน ้าในธารอย่าง
สนุกสนาน 

• สถานที่ในภาพเป็นสถานที่ทางธรรมชาติแต่มี
ส่ิงอ านวยความสะดวก เช่น ท่าน ้า ฝาย 

สัญลักษณ์ 
ไม่ปรากฎชัดเจน 
ความหมายโดยอรรถ ความหมายโดยนัย 
กลุ่มเพ่ือนนักท่องเที่ยวก าลังเล่นน ้าอยู่ในธารน ้า
ในเส้ือชูชีพโบกมือทักทายมาที่กล้องถ่ายภาพ 
ภายในสถานที่นั้นดูเหมือนเป็นพ้ืนทีท่างธรรมชาติ 
แต่มีส่ิงอ านวยความสะดวก เช่น ท่าน ้า 

• การหลีกหนี: กิจกรรมนันทนาการ/ผ่อนคลาย 
• การหลีกหนี : สถานที่พักตากอากาศและส่ิง

อ านวยความสะดวก 
• การค้นหา/ส ารวจ: พ้ืนที่ทางธรรมชาติ 
ระหว่างบุคคล: ภาพถ่ายเพ่ือนฝูง 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 
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  ข้ันตอนท่ี 2 การสืบค้นและรวบรวมภาพถ่ายท่องเท่ียวกลุ่มตัวอย่าง 

  การสืบค้นและรวบรวมภาพถ่ายท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่างมีกระบวนการที่สามารถ

อธิบายได้ในรายละเอียดตามหัวข้อต่อไปนี้ 

 

  การคัดเลือกอินฟลูเอนเซอร์แหล่งท่ีมาของภาพถ่าย 

  ภาพถ่ายท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่างสืบค้นและรวบรวมจากเฟสบุ๊คแฟนเพจ (Facebook 

Fanpage) ของอินฟลูเอนเซอร์หรือบล็อกเกอร์ด้านการท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงหรือเป็นที่สนใจโดยคน

หมู่มากระหว่างปี พ.ศ. 2561-2563 จากการเปรียบเทียบหลากหลายแหล่งข้อมูล  (Tripzii, 2562; 

HuaPood, 2563; rainmaker.in.th, 2563; Go!Graph, 2561; Marketeer, 2562;  Ad Addict TH, 

2561) โดยค านึงถึง 1) จ านวนผู้ติดตามเนื้อหา 2) ความสอดคล้องระหว่างแหล่งข้อมูล  และ 3) 

การใช้ภาพถ่ายในการน าเสนอเร่ืองราวการท่องเที่ยว จ านวน 5 แฟนเพจ ประกอบด้วย 

1) Chillpainai ต ามค าอธิ บายบน เฟส บุ๊คแฟ นเพ จแล้ ว เป็น แฟน เพจของ เว็บไซ ต์ 
www.chillpainai.com ซึ่งรวบรวมข้อมูลการท่องเที่ยว แผนที่การเดินทาง และตัวอย่าง
จากการเดินทาง มีผู้ติดตามกว่า 3 ล้านบัญชีผู้ใช้งาน (Chillpainai, 2564) จากการสังเกต 
ภาพถ่ายในเฟสบุ๊คแฟนเพจนั้นไม่มีตัวละครหลักหรือนักท่องเที่ยวหลักให้ติดตาม กระทู้ใน
แฟน เพจนอกจากบล็ อกการท่ องเที่ยวแล้วยังรวมถึง ข่าวสารอ่ืนที่ เก่ียวข้องกับการ
ท่องเที่ยว มีลักษณะเนื้อหาภาพถ่ายหลากหลาย โดยรวมเน้นข้อมูลการท่องเที่ยวและ
บรรยากาศสถานที่ อาจสอดแทรกนักท่องเที่ยวเพื่อส่งเสริมหรือเล่าเร่ืองราวบรรยากาศ  

2) Sneak out หนีเที่ยว ตามค าอธิบายบนเฟสบุ๊คแฟนเพจแล้ว ค าส  าคัญของเนื้อหาคือการ
หนีออกจากชีวิตจ าเจเพื่อค้นหาสิ่งใหม่ๆ และเติมเต็มชีวิตให้สมบูรณ์ด้วยการเดินทาง
ท่องเที่ยว มีผู้ติดตามกว่า 3 ล้านบัญชีผู้ ใช้งาน (Sneak out หนีเที่ยว, 2564) จากการ
สังเกตเนื้อหามีลักษณะคล้ายกับ Chillpainai คือเป็นแหล่งรวมข้อมูลการท่องเที่ยวโดยไม่
มีตัวละครหลักหรือนักท่องเที่ยวหลักให้ติดตาม แต่มีภาพนักท่องเที่ยวประกอบเยอะกว่า
เนื่องจากเปิดให้ผู้ชมส่งเร่ืองราวการท่องเที่ยวของตนให้ทีมงานบนเว็บไซต์ ซึ่งเร่ืองราวที่มี
ความน่าสนใจจะถูกน ามาลงบนเฟสบุ๊ค กระทู้มีทั้ง เร่ืองราวการท่องเที่ยวและข่าวสารอ่ืนที่
เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว มีลักษณะเนื้อหาภาพถ่ายโดยรวมเน้นบรรยากาศสถานที่  โดย
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มีเร่ืองราวและนักท่องเที่ยวสอดแทรกเพื่อน าเสนอและส่งเสริมบรรยากาศที่หลากหลาย 
เช่น เพื่อน คู่รัก กิจกรรม หรืออ่ืนๆ ตามคุณลักษณะเด่นที่แตกต่างกันของแหล่งท่องเที่ยว 

3) TripTH ท ริปไทยแลนด์ มีค าอธิบายบนเฟส บุ๊คแฟนเพจ ว่าน าเส นอเนื้อหาส ถานที่
ท่องเที่ยว ที่พักอาศัย และเร่ืองราวจากการท่องเที่ยว โดยเนื้อหาทุกอย่างเขียนจากการ
เดินทางโดยนักท่องเที่ยว มีผู้ติดตามกว่า 3.8 ล้านบัญชีผู้ใช้งาน (TripTH ทริปไทยแลนด์, 
2564) เนื้อหาโดยรวมเป็นเร่ืองราวการเดินทางท่องเที่ยวของคู่นักท่องเที่ยว  มีตัวละคร
หลักหรือนักท่องเที่ยวสองคน แต่เนื้ อหาภาพถ่ายไม่ได้เน้น เร่ืองราวแบบคู่ รักชัดเจน 
หากแต่เน้นน าเสนอบรรยากาศการพักผ่อน สถานที่พักและสิ่งอ านวยความสะดวก และ
กิจกรรมนันทนาการในสถานที่น้ันๆ ผ่านตัวนักท่องเที่ยว 

4) แบกกล้องเที่ยว มีข้อมูลตามค าอธิบายคือเป็นคู่นักท่องเที่ยวที่ รักการเดินทางและชอบ
ถ่ายภาพ มีผู้ติดตามกว่า 1.9 ล้านบัญชีผู้ใช้งาน (แบกกล้องเที่ยว, 2564) เนื้อหาการ
ท่องเที่ยวโดยรวมเน้นบรรยากาศสถานที่ น าเสนอผ่านเทคนิคและสุนทรียะการถ่ายภาพ 
โดยผู้จัดท าเป็นผู้ชื่นชอบการถ่ายภาพ มีตัวละครหลักหรือนักท่องเที่ยว แต่ไม่แสดงให้เห็น
ใบหน้าชัดเจน 

5) จะเที่ยวไปไหน ไม่มีค าอธิบายบนเฟสบุ๊คแฟนเพจชัดเจนแต่มีผู้ติดตามกว่า 1.5 ล้านบัญชี
ผู้ใช้งาน (จะเที่ยวไปไหน, 2564) เนื้อหาเร่ืองราวการท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นการเดินทาง
ไปต่างประเทศ ใช้ภาพถ่ายน าเสนอบรรยากาศสถานที่และคุณลักษณะทางธรรมชาติหรือ
วัฒนธรรมที่เด่นชัด ของสถานที่นั้ นๆ ภาพถ่ายถูกน าเสนอเทคนิค และสุนท รียะการ
ถ่ายภาพที่แสดงให้เห็นความรู้ความเข้าใจด้านการถ่ายภาพสูง ตัวละครหลักหรือตัว
นักท่องเที่ยวที่ท าหน้าที่ เล่าเร่ืองราวไม่ชัดเจน กล่าวได้ว่าเน้นน าเสนอผ่านมุมมองส่วน
บุคคล 

 

  การวิเคราะห์และสรุปข้อมูลท่ัวไปของอินฟลูเอนเซอร์แหล่งท่ีมาของภาพถ่าย 

  จากค าอธิบายของแต่ละเฟสบุ๊คแฟนเพจและการสังเกตทั่วไปพบว่าลักษณะเนื้อหา

การเล่าเร่ืองราวของอินฟลูเอนเซอร์มีทั้งที่ เหมือนกันและแตกต่างกันในบางประการ  ไม่ว่าจะเป็น

แฟนเพจที่เน้นให้ข้อมูลการท่องเที่ยว เน้นการน าเสนอลักษณะของสถานที่ท่องเที่ยว หรือเน้น

น าเสนอเร่ืองราวการท่องเที่ยว ซึ่งอาจส่งผลต่อเนื้อหาภาพถ่าย การสรุปข้อมูลทั่วไปของอินฟลูเอน

เซอร์แต่ละรายก่อนวิเคราะห์ภาพถ่ายอาจเผยให้เห็นองค์ความรู้เพิ่มเติมในขั้นตอนการวิเคราะห์
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เนื้อหาภาพถ่ายที่ปรากฎและการสร้างแนวทางการสร้างสรรค์ภาพ ถ่ายส่งเสริมการท่ องเที่ยว

ภายหลัง จึงประยุกต์ใช้แนวทางการวิเคราะห์ภาพในการค้นหาและสรุปข้อมูลทั่วไปจากค าอธิบาย 

กระทู้ และเนื้อหาการท่องเที่ยวที่ปรากฎโดยรวม แบ่งหัวข้อออกเป็น 

  1) กลุ่มเป้าหมายผู้ชม สรุปจากค าอธิบายและเนื้อหาโดยรวมคาดว่าผู้ชมจะเป็น

บุคคลทั่วไปหรือเฉพาะกลุ่ม เช่น ช่างภาพ ผู้หญิง ครอบครัว เป็นต้น 

  2) วัตถุประสงค์ สรุปจากภาพถ่ายและกระทู้ที่ปรากฏว่าเป็นการเน้น 1) ให้ข้อมูลด้าน

การท่องเที่ยว ที่ภาพ ถ่ายส่วนใหญ่แสดงบรรยากาศสถานที่และกิจกรรมที่สามารถท าได้ใน

ลักษณะข้อมูลโดยตรง ไม่เน้นล  าดับหรือเล่าเร่ืองราวการท่องเที่ยวผ่ านภาพถ่าย มีกระทู้ที่มีข้อมูล

ด้านอ่ืนๆ ที่ให้ข้อมูลที่ เก่ียวข้อง แต่ไม่ใช่เร่ืองราวการท่องเที่ยว หรือเน้น 2) บอกเล่าเร่ืองราวการ

ท่องเที่ยว ที่ จะใช้ตั วนักท่องเที่ยวในภาพถ่ายบอกเล่ าเร่ืองราวทั้งการเดิ นทาง บรรยากาศ 

ปฏิสั มพั นธ์ และ กิจกรรมที่ สามารถท าได้ในสถานที่ ท่องเที่ยว  กระทู้แ ต่ล ะกระทู้บอกเล่ า

ประสบการณ์ที่ได้ไปเที่ยวสถานที่แห่งนั้นๆ ทั้งสองวัตถุประสงค์เกิดขึน้พร้อมกันแต่มีความเข้มข้น

แตกต่างกัน การสรุปว่าอินฟลูเอนเซอร์นั้นเน้นวัตถุประสงค์ด้านใดมิได้หมายความว่าอินฟลูเอน

เซอร์นั้นไม่ได้เน้นอีกด้าน เพียงแต่การบอกเล่าแตกต่างกัน 

  3) ลักษณะเนื้อหาภาพถ่าย สรุปจากภาพถ่ายโดยรวมว่ามีเนื้อหาส่วนใดเด่นชัด 

ความต่อเนื่องกันในคุณลักษณะ คุณภาพ และการด าเนินเร่ืองราวหรือไม่ อย่างไร 

 

  จากการสืบค้นและตั้งข้อสังเกต ข้อมูลทั่วไปของแต่ละอินฟลูเอนเซอร์สามารถสรุปได้

ตามตารางต่อไปนี้ 
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ตาราง 6 ลักษณะการเล่าเรื่องราวและเน้ือหาของแต่ละอินฟลูเอนเซอร์ด้านการท่องเท่ียว
ในกลุ่มตัวอย่าง 
 

อินฟลูเอนเซอร์ กลุ่มเป้าหมายผู้ชม วัตถุประสงค์ ลักษณะเน้ือหา
ภาพถ่าย 

Chillpainai ทั่วไป ให้ข้อมูลการท่องเที่ยว ไม่ต่อเนื่อง, เนื้อหา
หลากหลาย, 
คุณภาพทั่วไป 

Sneak out หนีเที่ยว ทั่วไป, หลากหลาย น าเสนอเร่ืองราวการ
ท่องเที่ยว 

ไม่ต่อเนื่อง, เนื้อหา
หลากหลาย, 
คุณภาพดี 

TripTH ทริปไทยแลนด์ ทั่วไป, ครอบครัว น าเสนอเร่ืองราวการ
ท่องเที่ยว 

ต่อเนื่อง, พักผ่อน/
นันทนาการ, 
คุณภาพทั่วไป 

แบกกล้องเที่ยว ทั่วไป, ช่างภาพ
สุนทรียะ 

น าเสนอเร่ืองราวการ
ท่องเที่ยว 

ต่อเนื่อง, พักผ่อน/
นันทนาการ เรียนรู้/
ส  ารวจ, คุณภาพดี 

จะเที่ยวไปไหน ทั่วไป, ช่างภาพ
สุนทรียะ 

น าเสนอเร่ืองราวการ
ท่องเที่ยว 

ต่อเนื่อง, เรียนรู้/
ส  ารวจ, คุณภาพดี 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 

 

  การคัดเลือกภาพถ่ายท่องเท่ียวกลุ่มตัวอย่างจากอินฟลูเอนเซอร์ 

  ในด้านวิธีการคัดเลือกภาพถ่ายท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่างจากอินฟลูเอนเซอร์ จากการ

สังเกตพบว่าแต่ละแฟนเพจมีความต่อเนื่องในการโพสต์เนื้อหาการท่องเที่ยวแตกต่างกัน โดยแฟน

เพจลักษณะแหล่งรวบรวมข้อมูลการท่องเที่ยวซึ่งมีเนื้อหาเยอะ ท างานเป็นทีมนักสร้างสรรค์เนื้อหา 

(Content Creator)  ในเดือนๆ หนึ่งอาจโพสต์เนื้อหาส่งเสริมการท่องเที่ยวได้เป็นจ านวนมาก 

ในขณะที่แฟนเพจที่ลักษณะเนื้อหาเป็นการเล่าเร่ืองราวของตัวละครหรือนักท่องเที่ยวอาจมีเนื้อหา
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โพสต์ได้ไม่ก่ีคร้ัง  การรวบรวมภาพถ่ายจากโพสต์หรือกระทู้จึงใช้การค้นหากระทู้ที่มีภาพถ่ายจาก

ช่องค้นหาในแต่ละเฟสบุ๊กแฟนเพจ แล้วเลือกปีที่ค้นหาเป็นปี ค.ศ. 2019 หรือ  พ.ศ. 2562 

เนื่องจากเป็นช่วงก่อนการแพร่ระบาดโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019  ภายในประเทศไทยและ

ประเทศอ่ืนๆ ทั่วโลก ที่ อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและการท างานของอินฟลูเอนเซอร์ด้านการ

ท่องเที่ยวยังเป็นไปตามปกติ ภาพถ่ายที่ได้สืบค้นและรวบรวมที่เข้าเกณฑ์มีจ านวนทั้งหมด 3054  

ภาพ แต่จากการค้นหาพบว่าแต่ละอินฟลูเอนเซอร์มีจ านวนกระทู้และจ านวนรูปถ่ายในแต่ละกระทู้

แตกต่างกัน ท าให้เม่ือท าการวิเคราะห์ข้อมูลดิบแล้วจะน าข้อมูลเชิงปริมาณมาหารให้ทั้งหมดเป็น 

100 เปอร์เซ็นต์ในภายหลังเพื่อการวิเคราะห์ เปรียบเทียบ และสรุปเนื้อหา 

 

  ข้ันตอนท่ี 3 การวิเคราะห์ภาพถ่ายท่องเท่ียวกลุ่มตัวอย่าง 

  การวิเคราะห์ภาพถ่ายท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่างจากอินฟลูเอนเซอร์ด้านการท่องเที่ยวใช้

เคร่ืองมือวิเคราะห์ องค์ประกอบการสร้างสรรค์ภาพถ่ายท่ องเที่ยวสรุปองค์ประกอบเนื้อหาที่

สอดคล้องเก่ียวข้องกับรายการเนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ ยวที่ก าหนดไว้เป็นข้อมูลเชิงปริมาณ เพื่อ

น าสู่การอภิปรายผลการวิเคราะห์และสรุป การด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลแบ่งออกเป็นสองช่วง 

ประกอบด้วยการวิเคราะห์ข้อมูลดิบและการวิเคราะห์ทางสถิติเพื่อจัดกลุ่มข้อมูลเนื้อหาและล  าดับ

ความส  าคัญ ในแต่ละช่วงสามารถอธิบายกระบวนการได้ในรายละเอียดตามหัวข้อต่อไปนี้ 

   

  การวิเคราะห์ข้อมูลดิบ 

  การวิเคราะห์ข้อมูลดิบด าเนินการด้วยโปรแกรม Microsoft Excel โดยภาพถ่ายกลุ่ม

ตัวอย่างทั้งหมด 3054  ภาพจะถูกน ามาวิเคราะห์เนื้อหาในองค์ประกอบภาพถ่ายด้วยรายการ

เนื้อหาการท่องเที่ยวที่ก าหนดจากการศึกษาความเก่ียวข้องระหว่างแนวคิดและทฤษฎีแรงจูงใจที่

ท าให้ท่องเที่ยวและแนวคิดและรสนิยมในภาพถ่ายท่องเที่ยว  การด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลดิบ

ภายในโปรแกรม Microsoft Excel  จะแสดงผลในรูปแบบรหัส โดยก าหนดรหัสมีรายละเอียด

ดังต่อไปนี้ 
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1) A แทนเนื้อหา “การหลีกหนี” มีเกณฑ์เนื้อหาในรายละเอียดประกอบด้วย 

• A1 แทนเนื้อหา “กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย” 

• A2 แทนเนื้อหา “สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก” 
2) B แทนเนื้อหา “การค้นหา/ส  ารวจ” มีเกณฑ์เนื้อหาในรายละเอียดประกอบด้วย 

• B1 แทนเนื้อหา “สิ่งแปลกตาหรืออาหาร” 

• B2 แทนเนื้อหา “พื้นที่ทางวัฒนธรรม” 

• B3 แทนเนื้อหา “พื้นที่ทางธรรมชาติ” 

• B4 แทนเนื้อหา “กิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย” 
3) C แทนเนื้อหา “ปัจเจกบุคคล” มีเกณฑ์เนื้อหาในรายละเอียดประกอบด้วย 

• C1 แทนเนื้อหา “ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว” 

• C2 แทนเนื้อหา “ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว” 
4) D แทนเนื้อหา “ระหว่างบุคคล” มีเกณฑ์เนื้อหาในรายละเอียดประกอบด้วย 

• D1 แทนเนื้อหา “ภาพถ่ายเพื่อนฝูง ครอบครัว หรือคนที่รัก” 

• D2 แทนเนื้อหา “ภาพถ่ายคนในท้องถ่ิน” 
 

  ด้วยภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างที่มีจ านวนมาก ภาพถ่ายจึงถูกน ามาเข้ารหัสเช่นเดียวกับ

รายการเนื้อหา โดยก าหนดรูปแบบเป็นตัวย่อของอินฟลูเอนเซอร์หรือเฟสบุ๊คแฟนเพจ ประกอบด้วย 

   1) Chillpainai เข้ารหัสเป็น “chpn” 

   2) Sneak out หนีเที่ยว เข้ารหัสเป็น “snko” 

   3) TripTH ทริปไทยแลนด์ เข้ารหัสเป็น “trth” 

   4) แบกกล้องเที่ยว เข้ารหัสเป็น “bkrt” 

   5) จะเที่ยวไปไหน เข้ารหัสเป็น “jtpn” 
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  หลังรหัสภาพตามด้วยหมายเลขของกระทู้และหมายเลขของภาพถ่าย ยกตัวอย่าง

เช่น “chpn_1 -1” “snko_2 -1” “tr th_3 -1” “bkrt_4 -1” และ “jtpn_5 -1” เป็นต้น ซึ่ง รูปแบบการ

วิเคราะห์มีรายละเอียดตามตารางต่อไปนี้ 

 

ตาราง 7 ตัวอย่างการวิเคราะห์ภาพถ่ายท่องเท่ียวกลุ่มตัวอย่างในรูปแบบตารางท่ีปรากฎ
ในโปรแกรม Microsoft Excel 

 

ภาพถ่าย รายการเน้ือหาการท่องเท่ียว 
A1 A2 B1 B2 B3 B4 C1 C2 D1 D2 

chpn_1-1    1 1      
chpn_1-2 1   1 1      

chpn_1-3     1  1    
 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 

 

  ตัวอย่างการวิเคราะห์ภาพถ่ายท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่างขยายความตามล  าดับภาพถ่าย

ได้ว่า 

   1) ภาพถ่ายรหัส “chpn_1 -1” ปรากฏเนื้อหาที่ เก่ียวข้องสอดคล้องกับ B2 

หรือ “พื้นที่ทางวัฒนธรรม” และ B3 หรือ “พื้นที่ทางธรรมชาติ” 

   2) ภาพถ่ายรหัส “chpn_1-2” ปรากฏเนื้อหาที่ เก่ียวข้องสอดคล้องกับ A1 

หรือ “กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย” B2 หรือ “พื้นที่ทางวัฒนธรรม” และ B3 หรือ “พื้นที่

ทางธรรมชาติ 

   3) ภาพถ่ายรหัส “chpn_1 -3” ปรากฏเนื้อหาที่ เก่ียวข้องสอดคล้องกับ B3 

หรือ “พื้นที่ทางธรรมชาติ” และ C1 “ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว” 
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  เม่ือได้ข้อมูลดิบจากภาพถ่ายทั้งหมด 3054 ภาพแล้วจึงน าข้อมูลดิบมาแปลงเป็นค่า

ร้อยละเนื่องจากภาพถ่ายที่สืบค้นจากแต่ละอินฟลูเอนเซอร์มีจ านวนไม่เท่ากัน ผลการวิเคราะห์

ข้อมูลดิบที่แปลงเป็นค่าร้อยละแล้วจะกล่าวถึงในกระบวนการวิเคราะห์ทางสถิติของเนื้อหา

ภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่าง 

 

  การด าเนินการวิเคราะ ห์ทางสถิติ เพื่ อจัดก ลุ่ม ข้อมูลเน้ือหาและล าดับ

ความส าคัญ 

  การด าเนิ นการวิเคราะห์ทางสถิติ เพื่ อจัดกลุ่ มข้อมูลเนื้ อหาล  าดับคว ามส  าคัญ

ด าเนินการโดยน าค่าร้อยละจากข้อมูลดิบมาวิเคราะห์ด้วยโปรแกรม SPSS โดยใช้วิธีการวิเคราะห์

จัดกลุ่มข้อมูลแบบล  าดับขั้น (Hierarchical Cluster Analysis) แล้วจัดกลุ่มข้อมูลจากความ

แตกต่างของค่าเฉลี่ยของค่าร้อยละแต่ละรายการเนื้อหา (Centroid Method) ) โดยแสดงผลใน

รูปแบบภาพเดนโดรแกรม (Dendrogram) และสรุปการวิเคราะห์ด้วยการค าอธิบายเชิงพรรณนา

และตาราง 

  จากข้ อมูลดิบที่ ได้ พบลั กษณะข้อ มูล ที่น่ าสนใจน ามา วิเค ราะห์ เพื่อจัดล  าดั บ

ความส  าคัญและกลุ่มข้อมูลเนื้อหาแบ่งออกเป็นสองกลุ่มใหญ่ ประกอบด้วยการวิเคราะห์กลุ่ม

ข้อมูลเนื้อหาจากภาพถ่ายท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่างทั้งหมดและการวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาใน

ภาพถ่ายท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่างไปตามรายการเนื้อหา โดยมีรายละเอียดตามหัวข้อการวิเคราะห์

ต่อไปนี้ 
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  1)  การวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาจากภาพถ่ายท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด  

 

ตาราง 8 ค่าร้อยละของเน้ือหาการท่องเท่ียวท่ีปรากฏในภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างท้ังหมด 
 

 
total chillpainai tripth sneakout bagklong jateawpn 

a1 - leisure activity 28.4 23.4 23.5 40.2 33 25.3 

a2 - accommodation/resort 45.2 63 45.4 55.1 61.6 33.8 

b1 - exotic thing/food 22.2 20.3 15.1 8.9 16.1 32.5 

b2 - cultural setting 32.4 29.6 32.6 34.2 14.2 38.2 

b3 - natural setting 40.5 37 42.2 69.7 62.6 22.3 

b4 - exciting/adventurous 

activity 4.8 4.2 11.4 2.5 8.6 1.6 

c1 - First Person View 60.2 64 60 36.5 58.9 69 

c2 - Third Person View 36.9 27.6 30.9 58.4 41.6 31.1 

d1 - Family/Friends/Loved Ones 12 3.6 10.6 13 13.9 12.9 

d2 - Local People 4.7 2.6 2.8 1.4 1.2 8.4 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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ภาพ 3 เดนโดรแกรมแสดงกลุ่มข้อมูลเน้ือหาภาพถ่ายท่องเท่ียวและความสัมพันธ์ระหว่าง
กลุ่มจากภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างท้ังหมด 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 

 

  จากผลการวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างทั้งหมดสามารถจัด

กลุ่มข้อมูลได้ตามล  าดับที่ปรากฎบนเดนโดรแกรมดังนี้ 

 

• กลุ่มที่ 1 ประกอบด้วย B4 กิจกรรมตื่นเต้นผจญภัย D2 คนในท้องถ่ิน และ D1 

ครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่รัก จากการตรวจทานค่าร้อยละของเนื้อหาจาก

ภาพถ่ายทั้งหมด เนื้อหากลุ่มนี้ล้วนแต่มีอัตราการปรากฏต ่าเม่ือเปรียบเทียบกับ

เนื้อหาอ่ืน 

• กลุ่มที่  2 ประกอบด้วย B1 สิ่งแปลกตาและอาหาร แยกออกมาเป็นกลุ่มเดี่ยว

แต่ยังคงเก่ียวข้องกับกลุ่มที่  1 รวมสองกลุ่มนี้ เข้าด้วยกันจะกลายเป็นข้อมูล

กลุ่มใหญ่หนึ่งกลุ่มตามผลการวิเคราะห์ 
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• กลุ่ มที่  3 ประ กอบด้ วย A1 กิจกรรมผ่ อนคล าย แล ะ  C2 ภาพ ถ่ายตั ว

นักท่องเที่ยว จากการตรวจทานค่าร้อยละของเนื้อหาจากภาพถ่ายทั้งหมด 

เนื้อหากลุ่มนี้มีอัตราการปรากฎปานกลางเม่ือเปรียบเทียบกันเนื้อหาอ่ืน 

• กลุ่ มที่  4 ประกอบด้วย B2 พื้นที่ทางวัฒนธรรม แยกออกมาเป็นกลุ่มเดี่ ยว

เนื่องจากมีอัตราการปรากฎเยอะกว่าแต่ยังคงเก่ียวข้องหรือใกล้เคียงกับกลุ่มที่ 

3 รวมสองกลุ่มนี้เข้าด้วยกันจะกลายเป็นก่ิงของกลุ่มข้อมูลย่อยของกลุ่มข้อมูล

ใหญ่ที่สองตามผลการวิเคราะห์ 

• กลุ่มที่ 5 ประกอบด้วย A2 สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก 

และ B3 พื้นที่ทางธรรมชาติ จากการตรวจทานค่าร้อยละของเนื้อหาจาก

ภาพถ่ายถ่ายทั้งหมด เนื้อหากลุ่มนี้มีอัตราการปรากฎสูงเม่ือเปรียบเทียบกับ

เนื้อหาอ่ืน เป็นหนึ่งในก่ิงของกลุ่มข้อมูลย่อยของกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่สองตามผล

การวิเคราะห์ ซึ่งเก่ียวข้องกับกลุ่มที่ 3 และ 4 ก่อนหน้า 

• กลุ่มที่ 6 ประกอบด้วย C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว เป็นกลุ่มข้อมูล

แยกย่อยออกมาจากกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่ สองเนื่องจากเป็นลักษณะเนื้อหาที่

ปรากฎมากที่สุดในจ านวนเนื้อหาทั้งหมด 
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  หากดูจากผลการจัดกลุ่มข้อมูลเนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยวจากกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด

พบว่าเนื้อหาถูกจัดกลุ่มไปในทิศทางที่ค่อนข้างอธิบายได้ และจากการเปรียบเทียบกับค่าร้อยของ

เนื้อหาภาพถ่ายทั้งหมดพบว่าเนื้อหาที่ ถูกจัดกลุ่มเรียงเนื้อหาที่ปรากฏน้อยถึงเนื้อหาที่ปรากฏมาก 

สามารถสรุปได้ตามตารางต่อไปนี้ 

 

ตาราง 9 สรุปล าดับความส าคัญและกลุ่มเน้ือหาการท่องเท่ียวจากภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่าง
ท้ังหมด 
 

ล  าดับความส  าคัญ เนื้อหา 
หลัก • C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว 

• B3 พื้นที่ทางธรรมชาติ 

• A2 สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก 

• B2 พื้นที่ทางวัฒนธรรม 

• C2 ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว 

• A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย 
รอง • B1 สิ่งแปลกตาและอาหาร 

• D1 ครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่รัก 

• D2 คนในท้องถ่ิน 

• B4 กิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย 
 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 

 

  เนื้อหา “C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว” และ “C2 ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว” 

เป็นเนื้อหาที่ เก่ียวข้องกับลักษณะการน าเสนอหรือเล่าเร่ืองราวมากกว่าเนื้อหาการท่องเที่ ยว 

รวมถึงเป็นเนื้อหาที่มีจ านวนมากเนื่องจากภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่หากไม่ถูกจัดว่าเป็น C1 

ก็มักเป็น C2  แม้มีความส  าคัญในการบ่งบอกลักษณะการเล่าเร่ืองราว จ านวนที่มากและลักษณะ
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ของเนื้อหาอาจท าให้จัดกลุ่มเนื้อหายาก ควรถูกแยกออกเป็นหมวดหมู่เนื้อหาเสริม หาก C1 และ 

C2 ถูกตัดออกเหลือเพียงรายการเนื้อหาอ่ืนจะสามารถแบ่งกลุ่มเนื้อหาการท่องเที่ยวออกเป็น  3 

กลุ่มได้ดังนี้ 

 

• กลุ่มที่  1 ธรรมชาติและการพักผ่อน เป็นเนื้อหาหลักกลุ่มที่หนึ่งประกอบด้วย 
“B3 พื้นที่ทางธรรมชาติ” และ “A2 สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความ
สะดวก” 

• กลุ่มที่  2 กิจกรรมและการเรียนรู้ เป็นเนื้อหาหลักกลุ่มที่สองประกอบด้วย “B2 
พื้นที่ทางวัฒนธรรม” และ “A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย” 

• กลุ่มที่  3 เนื้อหาตามลักษณะการเล่าเร่ืองราว เป็นเนื้อหารองตามลักษณะการ
เล่าเร่ืองราวของอินฟลูเอนเซอร์หรือตามลักษณะของสถานที่ท่องเที่ยว แบ่ง
ออกเป็นสองกลุ่มย่อยประกอบด้วยกลุ่ม “B1 สิ่งแปลกตาและอาหาร” และกลุ่ม 
“D1 ครอบครัว เพื่อนฝูง  และคนที่ รัก” “D2 คนในท้อง ถ่ิน” และ “B4 กิจกรรม
ตื่นเต้น ผจญภัย” 

 

  การวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาจากค่าร้อยละของเนื้อหาที่ปรากฎในภาพถ่ายกลุ่ม

ตัวอย่างทั้งหมดจากแต่ละอินฟลูเอนเซอร์ท าให้สามารถจัดกลุ่มและล  าดับความส  าคัญเนื้อหาใน

ภาพถ่ายส่งเส ริมการท่องเที่ยวได้  อย่างไรก็ต าม  ภาพถ่ายส่ วนใหญ่มีเนื้อหาการท่องเที่ ยวที่

เก่ียวข้องมากกว่าหนึ่ง เนื้อหา และจากข้อมูลที่ รวบรวมและ วิเคราะห์พบว่าเนื้อหาภาพ ถ่าย

ท่องเที่ยวในแต่ละกลุ่มเนื้อหา รวมถึงเนื้อหา C1 และ C2 ที่เป็นลักษณะการน าเสนอหรือเล่า

เร่ืองราว ยังมีข้อมูลในรายละเอียดที่สามารถจัดกลุ่มแสดงให้เห็นว่าเนื้อหาภาพถ่ายนี้เก่ียวข้องกับ

เนื้อหาใดเป็นส  าคัญ หรือมักน าเสนอควบคู่กับเนื้อหาใด รวมถึงใช้ลักษณะการเล่าเร่ืองราวอย่างไร

ได้ จึงเห็นว่าควรมีการวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาไปตามรายการเนื้อหา 
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  2) การวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาที่ เก่ียวข้องกับ A1 กิจกรรมนันทนาการและการ

ผ่อนคลาย 

 

ตาราง 10 ค่าร้อยละของเน้ือหาท่ีเก่ียวข้องกับ A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย 

 

 
total chillpainai tripth sneakout bagklong jateawpn 

a1 - leisure activity 100 100 100 100 100 100 

a2 - accommodation/resort 51 75.5 53.6 48.8 57 46.8 

b1 - exotic thing/food 15.2 6.6 10.7 10.6 17.8 20 

b2 - cultural setting 29.8 20 27.8 30.4 14 37.6 

b3 - natural setting 53.9 44 50.7 74.9 75.6 35 

b4 - exciting/adventurous activity 0.7 4.4 1.4 0.5 0 0.3 

c1 - First Person View 25.3 35.5 36.4 12.1 32.6 24.4 

c2 - Third Person View 77.4 62.2 63.6 88.4 71.9 80.6 

d1 - Family/Friends/Loved Ones 25.9 6.6 20.7 23.7 28.9 30.9 

d2 - Local People 4.2 4 2.1 0.5 0 8.8 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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ภาพ 4 เดนโดรแกรมแสดงกลุ่มข้อมูลเน้ือหาและความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มจากภาพถ่าย
ท่องเท่ียวท่ีเก่ียวข้องกับ A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 

 

  จากผลการวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างที่ เก่ียวข้องกับ A1 

กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย สามารถจัดกลุ่มข้อมูลได้ตามล  าดับที่ปรากฏบนเดนโดรแก

รมดังนี้ 

 

• กลุ่มที่  1 ประกอบด้วย B4 กิจกรรมตื่นเต้นผจญภัย และ D2 คนในท้อง ถ่ิน เป็น

กลุ่มย่อยที่หนึ่งของกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่หนึ่งที่ เม่ือตรวจทานจากค่าร้อยละแล้ว

เก่ียวข้องกับ A1 น้อยมาก โดยเฉพาะ B4 ซึ่งตรงกันข้ามกับเนื้อหา A1 

• กลุ่มที่ 2 ประกอบด้วย B1 สิ่งแปลกตาและอาหาร และ D1 ครอบครัว เพื่อนฝูง 

และคนที่ รัก แยกกลุ่มย่อยออกจากกลุ่มที่ 1 เป็นหนึ่งในก่ิงย่อยภายในก่ิงที่แยก

ออกมาจากกลุ่มย่อยที่สอง ที่มีค่าร้อยละของเนื้อหาใกล้เคียงกันในล  าดับถัดมา 

• กลุ่มที่  3 ประกอบด้วย B2 พื้นที่ทางวัฒนธรรม เป็นก่ิงย่อยที่แยกออกมาแต่

ยังคงเก่ียวข้องกับกลุ่มที่ 2 
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• กลุ่มที่  4 ประกอบด้วย C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว แยกออกมาจาก

กลุ่มที่  2 และ 3 แต่ยังคงอยู่ภายในกลุ่มเดียวกันในภาพรวม กลุ่มที่ 2 3 และ 4 

รวมกันเป็นกลุ่มย่อยที่สองของกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่หน่ึง 

• กลุ่มที่ 5 ประกอบด้วย A2 สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก 

B3 พื้นที่ทางธรรมชาติ และ C2 ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว รวมกันเป็นกลุ่ ม

ข้อมูลใหญ่ที่สอง เนื้อหาทั้งสามเก่ียวข้องกันอย่างห่างๆ ตามที่ปรากฏบนเดน

โดรแกรม รวมกันเป็นกลุ่มข้อมูลย่อยที่  2 เม่ือตรวจทานจากค่าร้อยละ พบว่า

เนื้อหาทั้งสามเป็นเนื้อหาที่ เก่ียวข้องกับ A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อน

คลายในสามอันดับแรก 

 

  จากการเปรียบเทียบกับค่าร้อยละของเนื้อหาพบว่าการจัดกลุ่มข้อมูลที่ เก่ียวข้องกับ 

A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลายเรียงไปตามล  าดับจากน้อยไปหามาก โดยกลุ่มย่อยที่

หนึ่งเป็นกลุ่มเนื้อหาที่ปรากฏบนภาพถ่ายน้อย B4 และ D2 เก่ียวข้องกับ A1 น้อย ส่วน B1 D1 B2 

และ C1 มีความเก่ียวข้องปานกลาง ในขณะที่  A2 B3 และ C2 มีความเก่ียวข้องสูง กลุ่มข้อมูล

เนื้อหาที่เก่ียวข้องกับ A1 สรุปได้ตามตารางต่อไปนี้ 
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ตาราง 11 สรุปล าดับความส าคัญและกลุ่มเน้ือหาการท่องเท่ียวจากภาพถ่ายท่ีเก่ียวข้อง
กับ A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย 
 

ล าดับความส าคัญ เน้ือหา 

หลัก • C2 ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว 

• B3 พื้นที่ทางธรรมชาติ 

• A2 สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก 
รอง • C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว 

• B2 พื้นที่ทางวัฒนธรรม 

• D1 ครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่รัก 

• B1 สิ่งแปลกตาและอาหาร 

• D2 คนในท้องถ่ิน 

• B4 กิจกรรมตื่นเต้นผจญภัย 
 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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  3) การวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาที่ เก่ียวข้องกับ A2 สถานที่พักตากอากาศและสิ่ง

อ านวยความสะดวก 

 

ตาราง 12 ค่าร้อยละของเน้ือหาท่ีเก่ียวข้องกับ A2 สถานท่ีพักตากอากาศและส่ิงอ านวย
ความสะดวก 

 

 
total chillpainai tripth sneakout bagklong jateawpn 

a1 - leisure activity 32.3 28.1 27.7 35.6 30.6 35 

a2 - accommodation/resort 100 100 100 100 100 100 

b1 - exotic thing/food 11.8 7.4 10 8.1 11.9 16.5 

b2 - cultural setting 15.4 28.9 8.1 19.4 5.2 19.4 

b3 - natural setting 40.2 32.2 31.5 74.6 53.2 18.7 

b4 - exciting/adventurous 

activity 2.4 2.5 6.3 1.8 0.4 1.5 

c1 - First Person View 53.9 59.5 58.1 35.2 60.3 58.1 

c2 - Third Person View 43.6 38 32.2 58.5 43.3 42.7 

d1 - Family/Friends/Loved Ones 16.2 1.7 12.2 14 15.9 24 

d2 - Local People 4.1 1.7 1.1 0.4 1.2 10.4 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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ภาพ 5 เดนโดรแกรมแสดงกลุ่มข้อมูลเน้ือหาและความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มจากภาพถ่าย
ท่องเท่ียวท่ีเก่ียวข้องกับ A2 สถานท่ีพักตากอากาศและส่ิงอ านวยความสะดวก 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 

 

  จากผลการวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างที่ เก่ียวข้องกับ A2 

สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก สามารถจัดกลุ่มข้อมูลได้ตามล  าดับที่ปรากฏ

บนเดนโดรแกรมดังนี้ 

 

• กลุ่มที่ 1 ประกอบด้วย B4 กิจกรรมตื่นเต้นผจญภัย และ D2 คนในท้อง ถ่ิน จาก

การตรวจทานค่าร้อยละนับเป็นกลุ่มที่ เก่ียวข้องกับ A2 น้อยมาก 

• กลุ่มที่  2 ประกอบด้วย B1 สิ่งของแปลกตาและอาหาร และ D1 ครอบครัว 

เพื่อนฝูง และคนที่ รัก เก่ียวข้องกับ A2 มากขึ ้น แต่ยังคงน้อย กลุ่มที่ 1 และ 2 

ประกอบเป็นกลุ่มย่อยที่หน่ึงของกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่หนึ่ง 

• กลุ่มที่ 3 ประกอบด้วย B2 พื้นที่ทางวัฒนธรรม เป็นกลุ่มย่อยที่สองของกลุ่ม

ข้อมูลใหญ่กลุ่มแรก แยกออก แต่ยังคงเก่ียวข้องกับกลุ่มที่  1 และ 2 ค่าร้อยละ

โดยรวมของ B2 อาจน้อยกว่า D1 แต่ค่าร้อยละของเนื้อหาระหว่างอินฟลูเอน
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เซอร์มีความแตกต่างมากกว่า กลุ่มที่ 1 2 และ 3 รวมกันเป็นกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่ 

1 

• กลุ่มที่  4 ประกอบด้วย A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย และ C2 

ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว เป็นก่ิงหนึ่งของกลุ่มย่อยที่หนึ่งของกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่

สอง 

• กลุ่มที่  5 ประกอบด้วย B3 พื้นที่ท างธรรมชาติ  เก่ียวข้องกับกลุ่มที่  4 แต่

แตกต่างพอแยกออกเป็นก่ิงเดี่ยว รวมกันเป็นกลุ่มย่อยที่หนึ่งของกลุ่มข้อมูล

ใหญ่ที่สอง 

• กลุ่มที่ 6 ประกอบด้วย C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว แยกออกเป็นกลุ่ม

ย่อยที่สอง เม่ือรวมกับกลุ่มที่ 5 จึงเป็นกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่สอง 

  การจัดล  าดับข้อมูลที่ เก่ียวข้องกับ A2 สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความ

สะดวกเรียงจากน้อยไปมาก จากกลุ่มย่อยที่ 1 ประกอบด้วย B4 และ D2 ที่ เก่ียวข้องน้อยมาก B1 

D1 และ B2 ที่เก่ียวข้องน้อย ท าให้กลุ่มข้อมูลใหญ่ที่หนึ่งเป็นกลุ่มที่เก่ียวข้องกับ A2 น้อย ไล่เรียง

ลงมากลุ่มที่ 4 A1 และ C2 มีความเก่ียวข้องมากขึ ้น B3 เก่ียวข้องสูง  และ C1 ที่มีความเก่ียวข้อง

มากที่สุดในหมู่เนื้อหา กลุ่มข้อมูลเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับ A2 สรุปได้ตามตารางต่อไปนี้ 
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ตาราง 13 สรุปล าดับความส าคัญและกลุ่มเน้ือหาการท่องเท่ียวจากภาพถ่ายท่ีเก่ียวข้อง
กับ A2 สถานท่ีพักตากอากาศและส่ิงอ านวยความสะดวก 

 

ล าดับความส าคัญ เน้ือหา 

หลัก • C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว 

• B3 พื้นที่ทางธรรมชาติ 

• C2 ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว 

• A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย 
รอง • B2 พื้นที่ทางวัฒนธรรม 

• D1 ครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่รัก 

• B1 สิ่งแปลกตาและอาหาร 

• D2 คนในท้องถ่ิน 

• B4 กิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย 
 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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  4) การวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับ B1 สิ่งแปลกตาและอาหาร 

 

ตาราง 14 ค่าร้อยละของเน้ือหาท่ีเก่ียวข้องกับ B1 ส่ิงแปลกตาและอาหาร 

 

 
total chillpainai tripth sneakout bagklong jateawpn 

a1 - leisure activity 19.5 7.7 16.7 47.8 36.4 15.6 

a2 - accommodation/resort 24.1 20.5 30 50 45.5 17.2 

b1 - exotic thing/food 100 100 100 100 100 100 

b2 - cultural setting 13.8 15.4 18.9 36.9 0 12.4 

b3 - natural setting 13 21 14.4 50 39.4 4.4 

b4 - exciting/adventurous 

activity 0.3 0 1.1 0 0 0.2 

c1 - First Person View 82.4 97.4 78.9 50 71.2 86.9 

c2 - Third Person View 21.8 5.1 21.1 50 39.4 17.9 

d1 - Family/Friends/Loved 

Ones 8.7 0 4.4 8.7 15.2 9.4 

d2 - Local People 5.2 0 3.3 6.5 1.5 6.4 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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ภาพ 6 เดนโดรแกรมแสดงกลุ่มข้อมูลเน้ือหาและความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มจากภาพถ่าย
ท่องเท่ียวท่ีเก่ียวข้องกับ B1 ส่ิงแปลกตาและอาหาร 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 

 

  จากผลการวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างที่ เก่ียวข้องกับ B1 

สิ่งของแปลกตาและอาหาร สามารถจัดกลุ่มข้อมูลได้ตามล  าดับที่ปรากฏบนเดนโดรแกรมดังนี้  

• กลุ่ มที่  1 ประ กอบด้ วย A1 กิจกรรมนันทนาการแล ะการผ่ อนคล าย C2 

ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว B3 พื้ นที่ทางธรรมชาติ และ A2 สถานที่พักต าก

อากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก เป็นก่ิงหนึ่งของกลุ่มย่อยแรกในกลุ่มข้อมูล

ใหญ่ที่หน่ึง 

• กลุ่มที่ 2 ประกอบด้วย B2 พื้นที่ทางวัฒนธรรม แยกก่ิงออกมาจากกลุ่มที่ 1 แต่

ยังคงเก่ียวข้องกัน รวมกันเป็นกลุ่มข้อมูลย่อยที่หนึ่งในกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่หน่ึง 

• กลุ่มที่ 3 ประกอบด้วย B4 กิจกรรมตื่นเต้นผจญภัย D2 คนในท้องถ่ิน และ D1 

ครอบครัว เพื่อนฝูง  และคนที่รัก  เป็นกลุ่มข้อมูลย่อยที่สอง เม่ือรวมกับกลุ่มที่ 1 

และ 2 กลายเป็นกกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่หน่ึง 
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• กลุ่มที่  4 ประกอบด้วย C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว แยกออกมาเป็น

เนื้อหาเดี่ยว เป็นกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่สอง 

  การจัดดับเนื้อหาในเดนโดรแกรมไม่ถูกจัดเรียงตามล  าดับมากน้อย ในกลุ่มข้อมูล

เนื้อหาที่ เก่ียวข้องกับ B1 สิ่งแปลกตาและอาหาร กลุ่มที่ 1 และ 2 ประกอบด้วย A1 C2 B3 และ 

B2 เป็นกลุ่มที่มี อัตราการปรากฏสูงรองจากกลุ่มที่  4 หรือ C1 ซึ่งมากที่สุด ในขณะที่กลุ่มที่  3 

ประกอบด้วย B4 D2 และ D1 เป็นกลุ่มข้อมูลที่ปรากฎน้อย กลุ่มข้อมูลเนื้อหาที่ เก่ียวข้องกับ B1 

สรุปได้ตามตารางต่อไปนี้ 

 

ตาราง 15 สรุปล าดับความส าคัญและกลุ่มเน้ือหาการท่องเท่ียวจากภาพถ่ายท่ีเก่ียวข้อง
กับ B1 ส่ิงแปลกตาและอาหาร 

 

ล าดับความส าคัญ เน้ือหา 

หลัก • C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว 
รอง • A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย 

• C2 ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว 

• B3 พื้นที่ทางธรรมชาติ 

• A2 สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก 

• B2 พื้นที่ทางวัฒนธรรม 

• B4 กิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย 

• D2 คนในท้องถ่ิน 

• D1 ครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่รัก 
 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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  5) การวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับ B2 พื้นที่ทางวัฒนธรรม 

 

ตาราง 16 ค่าร้อยละของเน้ือหาท่ีเก่ียวข้องกับ B2 พื้นท่ีทางวัฒนธรรม 

 

 
total chillpainai tripth sneakout bagklong jateawpn 

a1 - leisure activity 25.8 15.8 20.1 35.8 32.8 24.9 

a2 - accommodation/resort 21.3 61.4 11.3 31.2 22.4 17.2 

b1 - exotic thing/food 9.4 10.5 8.8 9.7 0 10.5 

b2 - cultural setting 100 100 100 100 100 100 

b3 - natural setting 34.6 42.1 39.2 55.1 89.7 18.9 

b4 - exciting/adventurous 

activity 1.7 8.8 0.5 1.7 12.1 0.2 

c1 - First Person View 60.3 54.4 65.5 33.5 55.2 68.8 

c2 - Third Person View 33.1 31.6 21.6 59.7 34.5 28.7 

d1 - Family/Friends/Loved 

Ones 5.4 8.8 5.7 3.4 12.1 4.9 

d2 - Local People 8 8.8 4.1 3.4 5.2 11.3 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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ภาพ 7 เดนโดรแกรมแสดงกลุ่มข้อมูลเน้ือหาและความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มจากภาพถ่าย
ท่องเท่ียวท่ีเก่ียวข้องกับ B2 พื้นท่ีทางวัฒนธรรม 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 

 

  จากผลการวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างที่ เก่ียวข้องกับ B2 

พื้นที่ทางวัฒนธรรม สามารถจัดกลุ่มข้อมูลได้ตามล  าดับที่ปรากฏบนเดนโดรแกรมดังนี้ 

• กลุ่มที่  1 ประกอบด้วย B4 กิจกรรมตื่นเต้นผจญภัย D1 ครอบครัว เพื่อนฝูง 

และคนที่ รัก B1 สิ่งของแปลกตาและอาหาร และ D2 คนในท้อง ถ่ิน เป็นกลุ่ม

ข้อมูลใหญ่ที่หน่ึงจากเนื้อหาทั้งหมด 

• กลุ่มที่  2 ประกอบด้วย A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย และ C2 

ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว เป็นก่ิงย่อยหนึ่งของก่ิงย่อยในกลุ่มข้อมูลย่อยแรกใน

กลุ่มข้อมูลใหญ่ที่สอง 

• กลุ่มที่ 3 ประกอบด้วย B3 พื้นที่ทางธรรมชาติ เก่ียวข้องกับกลุ่มที่  2 แต่ต่าง

พอที่จะถูกแยกออกมาเป็นก่ิงย่อย รวมกับกลุ่มที่  2 เป็นก่ิงย่อยที่หนึ่งในกลุ่ม

ข้อมูลย่อยแรกในกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่สอง 
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• กลุ่มที่ 4 ประกอบด้วย A2 สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก 

แยกออกเป็นก่ิงย่อยที่สองจากกลุ่มที่ 2 และ 3 ทั้งหมดรวมกันเป็นกลุ่มข้อมูล

ย่อยที่หน่ึงในกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่สอง 

• กลุ่มที่ 5 ประกอบด้วย C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว แยกออกเป็นกลุ่ม

ย่อยที่สอง เม่ือรวมกับกลุ่มที่ 2 3 และ 4 จึงเป็นกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่สอง 

  จากการเปรียบเทียบกับค่าร้อยละของเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับ B2 พื้นที่ทางวัฒนธรรม 

พบว่าบนเดนโดรแกรมค่อนข้างเรียงล  าดับจากน้อยไปหามาก โดยกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่หน่ึง หรือกลุ่ม

ที่ 1 ประกอบด้วย B4 D1 B1 และ D2 เป็นกลุ่มที่เก่ียวข้องน้อย ในขณะที่ในกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่สอง 

แบ่งออกได้เป็น กลุ่มที่ 2 A1  และ C2 ที่เก่ียวข้องกันมากพออยู่ที่จะถูกจัดให้อยู่กลุ่มเดียวกัน โดยมี 

B3 และ A2 ที่ เก่ียวข้องรองลงมาตามล  าดับ และสุดท้ายคือ C1  ที่มากพอแยกออกเป็นกลุ่มย่อย

เดี่ยว กลุ่มข้อมูลเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับ B2 สรุปได้ตามตารางต่อไปนี้ 
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ตาราง 17 สรุปล าดับความส าคัญและกลุ่มเน้ือหาการท่องเท่ียวจากภาพถ่ายท่ีเก่ียวข้อง
กับ B2 พื้นท่ีทางวัฒนธรรม 
 

ล าดับความส าคัญ เน้ือหา 

หลัก • C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว 

• A2 สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก 

• B3 พื้นที่ทางธรรมชาติ 

• C2 ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว 

• A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย 

รอง • D2 คนในท้องถ่ิน 

• B1 สิ่งของแปลกตาและอาหาร 

• D1 ครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่รัก 

• B4 กิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย 
 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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  6) การวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับ B3 พื้นที่ทางธรรมชาติ 

 

ตาราง 18 ค่าร้อยละของเน้ือหาท่ีเก่ียวข้องกับ B3 พื้นท่ีทางธรรมชาติ 

 

 
total chillpainai tripth sneakout bagklong jateawpn 

a1 - leisure activity 37.8 28.2 28.3 43.2 39.8 39.7 

a2 - accommodation/resort 44.8 54.9 33.9 59.1 52.3 28.3 

b1 - exotic thing/food 7.2 11.3 5.2 6.4 10.2 6.3 

b2 - cultural setting 28 33.8 30.3 27 20.3 32.3 

b3 - natural setting 100 100 100 100 100 100 

b4 - exciting/adventurous 

activity 8.9 5.6 21.1 2.2 11.7 5 

c1 - First Person View 43.5 67.6 44.2 31.8 52.3 43.7 

c2 - Third Person View 47.6 11.3 40.6 61 44.1 49 

d1 - Family/Friends/Loved 

Ones 15.8 4.2 13.9 16.9 16.8 18 

d2 - Local People 1.5 2.8 1.2 0.8 0.8 3 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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ภาพ 8 เดนโดรแกรมแสดงกลุ่มข้อมูลเน้ือหาและความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มจากภาพถ่าย
ท่องเท่ียวท่ีเก่ียวข้องกับ B3 พื้นท่ีทางธรรมชาติ 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 

 

  จากผลการวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างที่ เก่ียวข้องกับ B3 

พื้นที่ทางธรรมชาติ สามารถจัดกลุ่มข้อมูลได้ตามล  าดับที่ปรากฏบนเดนโดรแกรมดังนี้ 

• กลุ่มที่ 1 ประกอบด้วย B1 สิ่งของแปลกตาและอาหาร และ D2 คนในท้องถ่ิน 

เป็นก่ิงย่อยที่รวมเป็นกลุ่มย่อยแรกของกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่หน่ึง  

• กลุ่มที่  2 ประกอบด้วย B4 กิจกรรมตื่นเต้นผจญภัย และ D1 ครอบครัว เพื่อน

ฝูง  และคนที่ รัก เป็นกลุ่มย่อยแยกออกมาเพราะความสอดคล้องน้อยกว่า แต่

ยังคงเก่ียวข้องกับเนื้อหาในกลุ่มที่ 1 ทั้งหมดรวมกันเป็นกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่หน่ึง 

• กลุ่มที่  3 ประกอบด้วย A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย และ B2 

พื้นที่ทางวัฒนธรรม เป็นก่ิงย่อยของกลุ่มย่อยแรกในกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่สอง  

• กลุ่มที่ 4 ประกอบด้วย A2 สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก 

และ C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว เป็นก่ิงย่อยที่สองในกลุ่มย่อยแรก 

ซึ่งหากรวมกับกลุ่มที่ 3 จะกลายเป็นกลุ่มย่อยแรกในกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่สอง 
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• กลุ่มที่  5 ประกอบด้วย C2 ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว แยกออกมาเป็นกลุ่มย่อยที่

สองในกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่สอง 

  จากการเปรียบเทียบกับค่าร้อยละของเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับ B3 พื้นที่ทางธรรมชาติ 

พบว่าข้อมูลบนเดนโดรแกรมเรียงตามล  าดับเก่ียวข้องน้อยสู่เก่ียวข้องมากไปตามกลุ่ม 1 ถึง 4 โดย

กลุ่มที่ 1 และ 2  ประกอบด้วย B1 D2 B4 และ D1 ซึ่งรวมกันเป็นกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่หนึ่ง เป็นกลุ่ม

เนื้อหาที่เก่ียวข้องน้อย ส่วนกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่สองจะเก่ียวข้องมากขึน้ตามล  าดับ ประกอบด้วยกลุ่ม

ที่ 3  หรือ A1 และ B2  กลุ่มที่ 4 หรือ A2  และ C1 และกลุ่มที่  5 หรือ C2  กลุ่มข้อมูลเนื้อหาที่

เก่ียวข้องกับ B3 สรุปได้ตามตารางต่อไปนี้ 

 

ตาราง 19 สรุปล าดับความส าคัญและกลุ่มเน้ือหาการท่องเท่ียวจากภาพถ่ายท่ีเก่ียวข้อง
กับ B3 พื้นท่ีทางธรรมชาติ 
 

ล าดับความส าคัญ เน้ือหา 

หลัก • C2 ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว 

• C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว 

• A2 สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก 

• B2 พื้นที่ทางวัฒนธรรม 

• A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย 

รอง • D1 ครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่รัก 

• B4 กิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย 

• D2 คนในท้องถ่ิน 

• B1 สิ่งของแปลกตาและอาหาร 
 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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  7) การวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับ B4 กิจกรรมตื่นเต้นผจญภัย 

 

ตาราง 20 ค่าร้อยละของเน้ือหาท่ีเก่ียวข้องกับ B4 กิจกรรมตื่นเต้นผจญภัย 
 

 
total chillpainai tripth sneakout bagklong jateawpn 

a1 - leisure activity 4 25 2.9 7.7 0 4.5 

a2 - accommodation/resort 22.6 37.5 25 38.5 2.9 31.8 

b1 - exotic thing/food 1.4 0 1.5 0 0 4.5 

b2 - cultural setting 11.6 62.5 1.5 23 20 4.5 

b3 - natural setting 75.3 50 77.9 61.5 85.7 68.2 

b4 - exciting/adventurous 

activity 100 100 100 100 100 100 

c1 - First Person View 39 62.5 35.3 7.7 51.4 40.9 

c2 - Third Person View 56.8 37.5 60.3 84.6 40 63.6 

d1 - Family/Friends/Loved 

Ones 24.6 37.5 29.4 15.4 8.6 36.4 

d2 - Local People 3.4 37.5 1.5 0 0 4.5 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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ภาพ 9 เดนโดรแกรมแสดงกลุ่มข้อมูลเน้ือหาและความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มจากภาพถ่าย
ท่องเท่ียวท่ีเก่ียวข้องกับ B4 กิจกรรมตื่นเต้นผจญภัย 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 

 

  จากผลการวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างที่ เก่ียวข้องกับ B4 

กิจกรรมตื่นเต้นผจญภัย สามารถจัดกลุ่มข้อมูลได้ตามล  าดับที่ปรากฏบนเดนโดรแกรมดังนี้ 

 

• กลุ่มที่  1 ประกอบด้วย A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย และ D2 คน

ในท้องถ่ิน  

• กลุ่มที่ 2 ประกอบด้วย B1 สิ่งของแปลกตาและอาหาร แยกออกมาจากกลุ่มที่ 1 

และยังคงเก่ียวข้องกัน กลุ่มที่  1 และ 2 รวมกันเป็นก่ิงย่อยแรกในกลุ่มย่อยแรก

ในกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่หน่ึง 

• กลุ่มที่ 3 ประกอบด้วย A2 สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก 

และ D1 ครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่รัก เป็นก่ิงย่อยที่สองในกลุ่มย่อยแรกใน

กลุ่มข้อมูลใหญ่ที่หน่ึง 
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• กลุ่มที่  4 ประกอบด้วย B2 พื้นที่ทางวัฒนธรรม เป็นก่ิงย่อยที่สามแยกออกมา 

เม่ือรวมกลุ่มที่ 1 2 3 และ 4 เข้าด้วยกันจึงกลายเป็นกลุ่มย่อยที่หนึ่งในกลุ่ม

ข้อมูลใหญ่ที่หน่ึง 

• กลุ่มที่ 5 ประกอบด้วย C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว เป็นกลุ่มย่อยที่

สอง และเม่ือรวมกับอีกกลุ่มย่อยหนึ่งจึงเป็นกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่หน่ึง  

• กลุ่ มที่  6 ประ กอบด้ วย B3 พื้ นที่ ท างธ รรมชาติ  แล ะ  C2 ภาพ ถ่ายตั ว

นักท่องเที่ยว 

 

  เม่ือน ามาเปรียบเทียบกับค่าร้อยละของเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับ  B4 กิจกรรมตื่นเต้น

ผจญภัย พบว่าล  าดับเนื้อหาบนเดนโดรแกรมเรียงจากเก่ียวข้องน้อยไปหาเก่ียวข้องมาก จาก A1 

และ D2 ในกลุ่มที่ 1 ที่ เก่ียวข้องน้อยมาก แล้วเพิ่มขึน้ในกลุ่มที่ 2 3 4 และ 5 หรือ B1 A2 D1 B2 

และ C1 จนถึงกลุ่มที่  6  หรือ B3 และ C2 ซึ่ง เก่ียวข้องกับ B4 กิจกรรมตื่นเต้นผจญภัยมากที่สุด 

กลุ่มข้อมูลเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับ B4 สรุปได้ตามตารางต่อไปนี้ 
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ตาราง 21 สรุปล าดับความส าคัญและกลุ่มเน้ือหาการท่องเท่ียวจากภาพถ่ายท่ีเก่ียวข้อง
กับ B4 กิจกรรมตื่นเต้นผจญภัย 

 

ล าดับความส าคัญ เน้ือหา 

หลัก • C2 ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว 

• B3 พื้นที่ทางธรรมชาติ 
รอง • C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว 

• B2 พื้นที่ทางวัฒนธรรม 

• D1 ครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่รัก 

• A2 สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก 

• B1 สิ่งของแปลกตาและอาหาร 

• D2 คนในท้องถ่ิน 

• A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย 
 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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  8) การวิ เค ราะห์กลุ่มข้ อมูลเนื้ อหาที่ เก่ียวข้ อง กับ C 1  ภาพ ถ่ายจากสายตา

นักท่องเที่ยว 

 

ตาราง 22 ค่าร้อยละของเน้ือหาท่ีเก่ียวข้องกับ C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเท่ียว 
 

 
total chillpainai tripth sneakout bagklong jateawpn 

a1 - leisure activity 11.8 13 14.2 13.3 18.3 8.9 

a2 - accommodation/resort 40.1 52 43.9 53.2 63 28.5 

b1 - exotic thing/food 30.3 30.9 19.8 12.2 19.5 40.8 

b2 - cultural setting 32.7 25.2 35.5 31.4 13.3 38.1 

b3 - natural setting 29.3 39 31 60.6 55.6 14.1 

b4 - exciting/adventurous 

activity 3.1 4.1 6.7 0.5 7.5 0.9 

c1 - First Person View 100 100 100 100 100 100 

c2 - Third Person View 4.2 4.1 0.8 2.1 10.8 4.2 

d1 - Family/Friends/Loved 

Ones 3.2 1.6 6.4 1.1 4.9 2 

d2 - Local People 7.1 3.3 2.5 3.2 1.7 11.5 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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ภาพ 10 เดนโดรแกรมแสดงกลุ่มข้อมูลเน้ือหาและความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มจาก
ภาพถ่ายท่องเท่ียวท่ีเก่ียวข้องกับ C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเท่ียว 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 

  จากผลการวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างที่ เก่ียวข้องกับ C1 

ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว สามารถจัดกลุ่มข้อมูลได้ตามล  าดับที่ปรากฏบนเดนโดรแกรม

ดังนี้ 

 

• กลุ่มที่  1 ประกอบด้วย B4 กิจกรรมตื่นเต้นผจญภัย D1 ครอบครัว เพื่อนฝูง 

และคนที่ รัก C2 ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว และ D2 คนในท้องถ่ิน เป็นกลุ่มย่อย

ที่หน่ึงในกลุ่มข้อมูลใหญ่กลุ่มแรก 

• กลุ่มที่ 2 ประกอบด้วย A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย แยกออกมา

เป็นกลุ่มย่อยที่สอง รวมกับกลุ่ม 1 กลายเป็นกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่หน่ึง 

• กลุ่ มที่  3 ประกอบด้วย B1 สิ่งของแปลกตาและอาหาร และ B2 พื้นที่ทาง

วัฒนธรรม เป็นกลุ่มย่อยที่หน่ึงในกลุ่มข้อมูลใหญ่กลุ่มที่สอง 

• กลุ่มที่ 4 ประกอบด้วย A2 สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก 

และ B3 พื้นที่ทางธรรมชาติ เป็นกลุ่มย่อยที่สอง รวมกับกลุ่มที่  3 เป็นกลุ่ม

ข้อมูลใหญ่ที่สอง 
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  จากการเปรียบเทียบกับค่าร้อยละของเนื้อหาที่ เก่ียวข้องกับ C1 ภาพถ่ายจากสายตา

นักท่องเที่ยว พบว่าล  าดับความเก่ียวข้องไม่เรียงล  าดับมากน้อยไปตามค่าเฉลี่ยในบางจุดเนื่องจาก

ค่าร้อยละจากภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างทั้งหมดและค่าร้อยละจากแต่ละอินฟลูเอนเซอร์ที่ ถูกน ามา

วิเคราะห์แลจัดกลุ่มข้อมูลแตกต่างกัน แต่ในที่นี้จะถือการจัดกลุ่มจากค่าร้อยละจากแต่ละอินฟลู

เอนเซอร์เป็นส  าคัญ การเรียงล  าดับจากเดนโดรแกรมจึงค่อนข้างเป็นไปทางจากน้อยไปหามาก 

กลุ่มข้อมูลใหญ่ที่หนึ่ง  ประกอบด้วย B4 D1 C2 D2 และ A1 เป็นกลุ่มที่เก่ียวข้องน้อย ในขณะที่

กลุ่มข้อมูลใหญ่ที่สอง ประกอบด้วย B1 B2 A2 และ B3 เก่ียวข้องมากกว่า กลุ่มข้อมูลเนื้อหาที่

เก่ียวข้องกับ C1 สรุปได้ตามตารางต่อไปนี้ 

 

ตาราง 23 สรุปล าดับความส าคัญและกลุ่มเน้ือหาการท่องเท่ียวจากภาพถ่ายท่ีเก่ียวข้อง
กับ C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเท่ียว 

 

ล าดับความส าคัญ เน้ือหา 

หลัก • B3 พื้นที่ทางธรรมชาติ 

• A2 สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก 

• B2 พื้นที่ทางวัฒนธรรม 

• B1 สิ่งของแปลกตาและอาหาร 
รอง • A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย 

• D2 คนในท้องถ่ิน 

• C2 ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว 

• D1 ครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่รัก 

• B4 กิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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  9) การวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับ C2 ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว 

 

ตาราง 24 ค่าร้อยละของเน้ือหาท่ีเก่ียวข้องกับ C2 ภาพถ่ายตัวนักท่องเท่ียว 
 

 
total chillpainai tripth sneakout bagklong jateawpn 

a1 - leisure activity 59.5 52.8 48.4 60.8 57.1 65.6 

a2 - accommodation/resort 53 86.8 47.3 55.1 64.1 46.4 

b1 - exotic thing/food 13.1 3.8 10.3 7.6 15.3 18.7 

b2 - cultural setting 29.3 33.9 21.7 34.9 11.8 35.1 

b3 - natural setting 52.3 15.1 55.4 72.8 66.5 35.1 

b4 - exciting/adventurous 

activity 7.4 5.7 22.3 3.7 8.2 3.3 

c1 - First Person View 6.8 9.4 1.6 1.3 15.3 9.3 

c2 - Third Person View 100 100 100 100 100 100 

d1 - Family/Friends/Loved 

Ones 29.6 9.4 19 21.3 32.4 41.6 

d2 - Local People 1.1 1.8 1.6 0.3 0.6 1.4 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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ภาพ 11 เดนโดรแกรมแสดงกลุ่มข้อมูลเน้ือหาและความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มจาก
ภาพถ่ายท่องเท่ียวท่ีเก่ียวข้องกับ C2 ภาพถ่ายตัวนักท่องเท่ียว 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 

  จากผลการวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างที่ เก่ียวข้องกับ C2 

ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว สามารถจัดกลุ่มข้อมูลได้ตามล  าดับที่ปรากฏบนเดนโดรแกรมดังนี้ 

 

• กลุ่ มที่  1 ประกอบด้วย B1 สิ่ งของแปลกตาและอาหาร C1 ภาพถ่ายจากสายตา

นักท่องเที่ยว D2 คนในท้องถ่ิน และ B4 กิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย เป็นกลุ่มย่อยที่หน่ึงใน

กลุ่มข้อมูลใหญ่แรก 

• กลุ่มที่ 2 ประกอบด้วย B2 พื้นที่ทางวัฒนธรรม และ D1 ครอบครัว เพื่อนฝูง  และคนที่รัก 

เป็นกลุ่มย่อยที่สอง รวมกับกลุ่มที่ 1 เป็นกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่หนึ่ง 

• กลุ่มที่  3 ประกอบด้วย A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย และ A2 สถานที่พัก

ตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก เป็นกลุ่มย่อยที่หน่ึงในกลุ่มข้อมูลใหญ่ถัดมา 

• กลุ่มที่ 4 ประกอบด้วย B3 พื้นที่ทางธรรมชาติ เป็นกลุ่มย่อยที่แยกออกมาจากลุ่มที่  3 เม่ือ

รวมกันกลายเป็นกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่สอง 
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  เม่ือน าผลมาเปรียบเทียบกับค่าร้อยละของเนื้อหาที่ เก่ียวข้องกับ C2 ภาพถ่ายตัว

นักท่องเที่ยว พบว่าบนเดนโดรแกรมเนื้อหาไม่เรียงล  าดับตามค่าร้อยละเล็กน้อย โดยค่าเฉลี่ยของ 

A1 และ A2 สูงงกว่า B3 แต่ทั้งสามยังค่อนข้างใกล้เคียงกัน เนื้อหากลุ่มแรก ประกอบด้วย B1 C1 

D2 และ B4 ยังคงเป็นเนื้อหาที่เก่ียวข้องน้อย ส่วนกลุ่มต่อมา ประกอบด้วย B2 และ D1 เก่ียวข้อง

มากกว่ากลุ่มแรกพอสมควร แต่ยังคงอยู่ในกลุ่มใหญ่เดียวกัน ต่อมาเป็นกลุ่มที่เก่ียวข้องสูงคือ A1 

A2 และ B3 กลุ่มข้อมูลเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับ C2 สรุปได้ตามตารางต่อไปนี้ 

 

ตาราง 25 สรุปล าดับความส าคัญและกลุ่มเน้ือหาการท่องเท่ียวจากภาพถ่ายท่ีเก่ียวข้อง
กับ C2 ภาพถ่ายตัวนักท่องเท่ียว 

 

ล าดับความส าคัญ เน้ือหา 

หลัก • B3 พื้นที่ทางธรรมชาติ 

• A2 สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก 

• A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย 

รอง • D1 ครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่รัก 

• B2 พื้นที่ทางวัฒนธรรม 

• B4 กิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย 

• D2 คนในท้องถ่ิน 

• C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว 

• B1 สิ่งของแปลกตาและอาหาร 
 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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  10) การวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับ D1 ครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่

รัก 

 

ตาราง 26 ค่าร้อยละของเน้ือหาท่ีเก่ียวข้องกับ D1 ครอบครัว เพื่อนฝูง และคนท่ีรัก 
 

 
total chillpainai tripth sneakout bagklong jateawpn 

a1 - leisure activity 61 42.8 46 73.1 68.4 60.3 

a2 - accommodation/resort 60.8 28.6 52.4 59.7 70.2 62.6 

b1 - exotic thing/food 16 0 6.3 5.9 17.5 23.6 

b2 - cultural setting 14.6 71.4 17.5 8.9 12.3 14.4 

b3 - natural setting 53.2 42.8 55.5 91 75.4 31 

b4 - exciting/adventurous 

activity 9.8 42.8 31.7 2.9 5.3 4.6 

c1 - First Person View 15.8 28.6 36.5 2.9 21.1 10.9 

c2 - Third Person View 90.5 71.4 55.5 95.5 96.5 100 

d1 - Family/Friends/Loved 

Ones 100 100 100 100 100 100 

d2 - Local People 0.8 14.3 0 0 0 1.1 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 

  



123 
 

 

 
 

ภาพ 12 เดนโดรแกรมแสดงกลุ่มข้อมูลเน้ือหาและความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มจาก
ภาพถ่ายท่ีเก่ียวข้องกับ D1 ครอบครัว เพื่อนฝูง และคนท่ีรัก 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 

 

  จากผลการวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างที่ เก่ียวข้องกับ D1 

ครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่รัก สามารถจัดกลุ่มข้อมูลได้ตามล  าดับที่ปรากฏบนเดนโดรแกรมดังนี้  

• กลุ่มที่  1 ประกอบด้วย A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย และ A2 

สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก เป็นก่ิงของกลุ่มย่อยที่หนึ่ง

ในกลุ่มข้อมูลใหญ่กลุ่มแรก 

• กลุ่มที่ 2 ประกอบด้วย B3 พื้นที่ทางธรรมชาติ เป็นก่ิงแยกออกมาจากกลุ่มที่ 1 

หรือ A1 และ A2 แต่ยังคงเก่ียวข้องกัน ทั้งหมดรวมกันเป็นกลุ่มย่อยที่หนึ่งใน

กลุ่มข้อมูลใหญ่กลุ่มแรก 

• กลุ่มที่ 3 ประกอบด้วย C2 ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว เป็นกลุ่มย่อยแยกออกจาก

กลุ่มย่อยแรก กลุ่มที่ 1 2 และ 3 รวมกันเป็นกลุ่มข้อมูลใหญ่กลุ่มที่หน่ึง 

• กลุ่มที่ 4 ประกอบด้วย B1 สิ่งแปลกตาและอาหาร และ D2 คนในท้องถ่ิน เป็น

กลุ่มย่อยแรกในกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่สอง 



124 
 

 

• กลุ่มที่  5 ประกอบด้วย B4 กิจกรรมตื่นเต้นผจญภัย และ C1 ภาพถ่ายจาก

สายตานักท่องเที่ยว เป็นก่ิงหนึ่งของกลุ่มย่อยที่สองในกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่สอง  

• กลุ่มที่  6 ประกอบด้วย B2 พื้นที่ทางวัฒนธรรม  เป็นก่ิงย่อยแยกออกมาจาก

กลุ่มที่ 5 แต่ยังคงเก่ียวข้องกัน กลุ่มที่ 5 และ 6 รวมกันเป็นกลุ่มย่อยที่สอง และ

หากรวมกลุ่มที่ 4 ซึ่งเป็นกลุ่มย่อยแรกจะกลายเป็นกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่สอง 

  จากข้อมูลที่ปรากฎในเดนโดรแกรมและค่าร้อยละของเนื้อหาที่ปรากฎพบว่าล  าดับ

เนื้อหาบนเดนโดรแกรมไม่ได้เรียงตามล  าดับน้อยสู่มากหรือมากสู่น้อย โดยในกลุ่มที่ 1 และ 2 หรือ 

A1 A2 และ B3 เป็นเนื้อหาที่มีอัตราการปรากฏสูง  ส่วนกลุ่มที่  3 หรือ C2 เป็นลักษณะเนื้อหาที่

ปรากฏมากที่สุด รองลงมาจากสองกลุ่มแรกจึงเป็น กลุ่มที่ 4 หรือ B1 และ D2 กลุ่มที่ 5  B4 และ 

C1 และกลุ่มที่ 6 หรือ B2 กลุ่มข้อมูลเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับ D1 สรุปได้ตามตารางต่อไปนี้ 

  



125 
 

 

ตาราง 27 สรุปล าดับความส าคัญและกลุ่มเน้ือหาการท่องเท่ียวจากภาพถ่ายท่ีเก่ียวข้อง
กับ D1 ครอบครัว เพื่อนฝูง และคนท่ีรัก 

 

ล าดับความส าคัญ เน้ือหา 

หลัก • C2 ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว 

• B3 พื้นที่ทางธรรมชาติ 

• A2 สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก 

• A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย 

รอง • B1 สิ่งแปลกตาและอาหาร 

• D2 คนในท้องถ่ิน 

• B4 กิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย 

• C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว 

• B2 พื้นที่ทางวัฒนธรรม 
 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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  11) การวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับ D2 คนในท้องถ่ิน 

 

ตาราง 28 ค่าร้อยละของเน้ือหาท่ีเก่ียวข้องกับ D2 คนในท้องถ่ิน 

 

 
total chillpainai tripth sneakout bagklong jateawpn 

a1 - leisure activity 25.2 40 23.1 14.3 0 26.5 

a2 - accommodation/resort 39.2 40 23.1 14.3 60 41.6 

b1 - exotic thing/food 24.5 0 23.1 42.9 20 24.8 

b2 - cultural setting 55.9 100 61.5 85.7 60 51.3 

b3 - natural setting 13.3 40 23.1 42.9 40 7.9 

b4 - exciting/adventurous 

activity 3.5 60 7.7 0 0 0.9 

c1 - First Person View 90.9 80 69.2 85.7 80 94.7 

c2 - Third Person View 8.4 20 23.1 14.3 20 5.3 

d1 - Family/Friends/Loved 

Ones 2.1 20 0 0 0 1.8 

d2 - Local People 100 100 100 100 100 100 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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ภาพ 13 เดนโดรแกรมแสดงกลุ่มข้อมูลเน้ือหาและความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มจาก
ภาพถ่ายท่ีเก่ียวข้องกับ D2 คนในท้องถ่ิน 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 

 

  จากผลการวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างที่ เก่ียวข้องกับ D2 

คนในท้องถ่ิน สามารถจัดกลุ่มข้อมูลได้ตามล  าดับที่ปรากฏบนเดนโดรแกรมดังนี้ 

 

• กลุ่ มที่  1 ประ กอบด้ วย A1 กิจกรรมนันทนาการแล ะการผ่ อนคล าย C2 

ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว B4 กิจกรรมตื่นเต้นผจญภัย และ D1 ครอบครัว เพื่อน

ฝูง และคนที่รัก เป็นก่ิงหนึ่งของกลุ่มย่อยแรกในกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่หน่ึง  

• กลุ่ มที่  2 ประกอบด้วย B1 สิ่งของแปลกตาและอาหาร และ B3 พื้นที่ทาง

ธรรมชาติ เป็นก่ิงย่อยอีกก่ิงหนึ่ง เม่ือรวมกับกลุ่มที่ 1 จะกลายเป็นกลุ่มย่อยแรก

ในกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่หน่ึง 

• กลุ่มที่ 3 ประกอบด้วย A2 สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก 

เป็นกลุ่มย่อยที่แยกออกมาจากกลุ่มย่อยแรกที่รวมกลุ่มที่  1 และ 2 และเม่ือ

กลุ่มย่อยสองกลุ่มรวมกันจะกลายเป็นกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่หน่ึง 
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• กลุ่มที่  4 ประกอบด้วย B2 พื้นที่ทางวัฒนธรรม และ C1 ภาพถ่ายจากสายตา

นักท่องเที่ยว เป็นกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่สอง 

 

  เดนโดรแกรมแสดงการวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับ D2 คนในท้องถ่ิน 

แบ่งกลุ่มระหว่างกลุ่มที่ เก่ียวข้องมาก หรือมีอัตราการปรากฏของ D2 มาก และกลุ่มที่เก่ียวข้อง

น้อยหรือรองลงมา จากการตรวจทานค่าร้อยละ เนื้ อหาในกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่หนึ่งจะมีค่าร้อยละ

โดยรวมน้อยกว่า B2 หรือน้อยกว่า 55.9 ลงไป ล  าดับเนื้อหาบางส่วนไม่ได้เรียงจากน้อยไปหามาก

ตามค่าร้อยละโดยรวม แต่เรียงจากความสอดคล้องเก่ียวข้องกันในข้อมูลที่แยกย่อยไปตามอินฟลู

เอนเซอร์ แบ่งออกเป็นกลุ่มที่ 1 หรือ A2 C2 B4 และ D1 กลุ่มที่ 2 B1 และ B3 และกลุ่มเดี่ยวที่แยก

ออกมาคือ A2  ส่วนเนื้อหาในกลุ่มข้อมูลใหญ่ที่สองประกอบด้วย B2 และ C1 ซึ่งเก่ียวข้องกับ D2 

สูง จึงอาจสรุปได้ว่าภาพถ่ายท่องเที่ยวที่เก่ียวกับคนในท้องถ่ินมักน าเสนอผ่านสายตาหรือการจ้อง

มองของนักท่องเที่ยว โดยส่วนใหญ่ตัวแบบอยู่ในพื้นที่ทางวัฒนธรรม รองลงมาอาจเป็นสถาน

ประกอบการหรือพื้นที่ทางธรรมชาติและสิ่งแปลกตาหรืออาหาร  กลุ่มข้อมูลเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับ 

D2 สรุปได้ตามตารางต่อไปนี้ 
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ตาราง 29 สรุปล าดับความส าคัญและกลุ่มเน้ือหาการท่องเท่ียวจากภาพถ่ายท่ีเก่ียวข้อง
กับ D2 คนในท้องถ่ิน 

 

ล าดับความส าคัญ เน้ือหา 

หลัก • C1 ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว 

• B2 พื้นที่ทางวัฒนธรรม 
รอง • A2 สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก 

• B3 พื้นที่ทางธรรมชาติ 

• B1 สิ่งแปลกตาและอาหาร 

• D1 ครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่รัก 

• B4 กิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย 

• C2 ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยว 

• A1 กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย 
 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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  ข้ันตอนท่ี 4 สรุปผลการวิเคราะห์และสร้างแนวทางการสร้างสรรค์เน้ือหา

ภาพถ่ายเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวผ่านส่ือสังคม 

  จากการวิเคราะห์ข้อมูลเนื้อหาการท่องเที่ยวที่ปรากฏบนภาพถ่ายโดยอินฟูลเอนเซอร์

ด้านการท่องเที่ ยวทั้งจากการวิเคราะห์ภาพรวมจากภาพ ถ่ายกลุ่มตัวอย่างทั้ งหมดและการ

วิเคราะห์แยกตามเนื้อหาด้วยการวิเคราะห์จัดกลุ่มข้อมูลแบบล  าดับขั้น สามารถแบ่งกลุ่มเนื้อหาได้

เป็นกลุ่มเนื้อหาหลักได้เป็นสามกลุ่ม ประกอบด้วย กลุ่มธรรมชาติและการพักผ่อน กลุ่มกิจกรรม

และการเรียนรู้ และกลุ่มเนื้อหาตามลักษณะการเล่าเร่ืองราว ตามล  าดับความส  า คัญ ภายในทั้ง

สามกลุ่มยังสามารถแบ่งเป็นเนื้อหาในรายละเอียดและลักษณะการน าเสนอ ผลการวิเคราะห์และ

สรุปองค์ประกอบการสร้างสรรค์ภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยวบนสื่อสังคมสามารถสรุปได้ตาม

ตารางถัดไป 
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ตาราง 30 ผลการวิเคราะห์และสรุปองค์ประกอบการสร้างสรรค์ภาพถ่ายส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวบนส่ือสังคม 
 

กลุ่มเน้ือหา เน้ือหาหลัก เน้ือหาในรายละเอียด 
ลักษณะการ
น าเสนอ 

ธรรมชาติและการ
พักผ่อน 

พื้นท่ีทางธรรมชาติ • สถานท่ีพักตากอากาศและ
สิ่งอ านวยความสะดวก 

• พื้นท่ีทางวัฒนธรรม 
• กิจกรรมนันทนาการและ

การผ่อนคลาย 

ภาพถ่ายตัว
นักท่องเท่ียว 

สถานท่ีพักตากอากาศ
แล ะสิ่ งอ า นว ย คว า ม
สะดวก 

• พื้นท่ีทางธรรมชาติ 
• กิจกรรมนันทนาการและการ

ผ่อนคลาย 

ภาพถ่ายจากสายตา
นักท่องเท่ียว 

กิจก รรมแล ะกา ร
เรียนรู้ 

พื้นท่ีทางวัฒนธรรม • สถานท่ีพักตากอากาศและ
สิ่งอ านวยความสะดวก 

• พื้นท่ีทางธรรมชาติ 
• กิจกรรมนันทนาการและการ

ผ่อนคลาย 

ภาพถ่ายจากสายตา
นักท่องเท่ียว 

กิจกรรมนันทนาการและ
การผ่อนคลาย 

• พื้นท่ีทางธรรมชาติ 
• สถานท่ีพักตากอากาศและ

สิ่งอ านวยความสะดวก 

ภาพถ่ายตัว
นักท่องเท่ียว 

เน้ือหาตามลักษณะ
การเล่าเรื่องราว 

สิ่งแปลกตาและอาหาร ***ไม่ปรากฎชัดเจน*** ภาพถ่ายจากสายตา
นักท่องเท่ียว 

ครอบครัว เพื่อนฝูง และ
คนท่ีรัก 

• พื้นท่ีทางธรรมชาติ 
• สถานท่ีพักตากอากาศและ

สิ่งอ านวยความสะดวก 
• กิจกรรมนันทนาการและการ

ผ่อนคลาย 

ภาพถ่ายตัว
นักท่องเท่ียว 

คนในท้องถิ่น • พื้นท่ีทางวัฒนธรรม ภาพถ่ายจากสายตา
นักท่องเท่ียว 

กิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย • พื้นท่ีทางธรรมชาติ ภาพถ่ายตัว
นักท่องเท่ียว 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 



132 
 

 

  จากตารางผลการวิเคราะห์สามารถอธิบายเพิ่มเติมโดยขยายความตามกลุ่มเนื้อหา

ตามหัวข้อดังนี้ 

  กลุ่มเน้ือหาธรรมชาติและการพักผ่อน 

  กลุ่มเนื้อหาธรรมชาติและการพักผ่อนเป็นเนื้อหากลุ่มใหญ่หรือกลุ่มที่ปรากฎบน

ภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างเป็นจ านวนมากกลุ่มแรก มีเนื้อหาหลักแบ่งออกเป็นพื้นที่ทางธรรมชาติและ

สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก เนื้อหาพื้นที่ทางธรรมชาติอาจมีเนื้อหาใน

รายละเอียดประกอบด้วยสถานที่พัก พื้นที่หรือสิ่งปลูกสร้างทางวัฒนธรรม และมีส่วนที่แสดงให้

เห็นกิจกรรมการพักผ่อน โดยเนื้อหาพื้นที่ทางธ รรมชาติส่วนใหญ่น าเสนอโดยใช้ตัวนักท่องเที่ยว

ช่วยเล่าเร่ืองราว ส่วนเนื้อหาสถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวกอาจมีเนื้อหาใน

รายละเอียดประกอบด้วยพื้นที่ทางธรรมชาติ กล่าวคือสถานบริการนั้นอาจมีส่วนที่แสดงให้เห็น

ความธรรมชาติหรือตั้งอยู่ในพื้นที่ทางธรรมชาติ แล ะอาจมีการแสดงให้เห็นกิจกรรมพักผ่อน โดย

เนื้อหาสถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวกมักน าเสนอผ่านสายตาของนักท่องเที่ยว

โดยไม่ใช้ตัวนักท่องเที่ยวเล่าเร่ืองราว 
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ภาพ 14 ตัวอย่าง jtpn_4-18 แสดงให้เห็นพื้นท่ีทางธรรมชาติท่ีมีตัวนักท่องเท่ียวอยู่ในฉาก 
 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 
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ภาพ 15 ตัวอย่าง snko_13-13 แสดงให้เห็นพื้นท่ีทางธรรมชาติท่ีมีตัวนักท่องเท่ียวอยู่ใน
ฉาก 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 
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ภาพ 16 ตัวอย่าง snko_4-13 แสดงให้เห็นส่ิงอ านวยความสะดวก 
 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 
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ภาพ 17 ตัวอย่าง snko_3-21 แสดงให้เห็นบริการส่ิงอ านวยความสะดวกและกิจกรรม
นันทนาการในพื้นท่ีธรรมชาติ 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 



137 
 

 

  กลุ่มเน้ือหากิจกรรมและการเรียนรู้ 

  กลุ่มเนื้อหากิจกรรมและการเรียนรู้เป็นกลุ่มเนื้อหาใหญ่กลุ่มที่สอง มีเนื้อหาหลักแบ่ง

ออกเป็นพื้นที่ทางวัฒนธ รรมและกิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย เนื้อหาพื้ นที่ท าง

วัฒนธรรมที่รวมทั้งพื้นที่หรือสิ่งปลูกสร้างทางวัฒนธรรมอาจมีเนื้อหาในรายละเอียดประกอบด้วย

สถานบริการที่พักหรือห้างร้าน พื้นที่ทางวัฒนธรรมนั้นอาจอยู่ในพื้นที่ทางธรรมชาติ และแสดงให้

เห็นกิจกรรมพั กผ่อนประกอบ โดยส่วนใหญ่พื้นที่ทางวัฒนธรรมจะถูกน าเส นอผ่านสายตา

นักท่องเที่ยว ในส่วนเนื้อหากิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลายอาจมีเนื้อหาในรายละเอียด

ประกอบแสดงให้เห็นการท ากิจกรรมในพื้นที่ธรรมชาติหรือภายในสถานบริการที่พักหรือห้างร้าน 

โดยส่วนใหญ่น าเสนอโดยใช้ตัวนักท่องเที่ยวเล่าเร่ืองราว 
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ภาพ 18 ตัวอย่าง snko_16-21 แสดงให้เห็นพื้นท่ีทางวัฒนธรรมท่ีห้อมล้อมด้วยพื้นท่ีทาง
ธรรมชาติ นักท่องเท่ียวจะมีส่วนส าคัญน้อยหรือไม่มีส่วนส าคัญ 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 
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ภาพ 19 ตัวอย่าง jtnp_22-33 แสดงให้เห็นพื้นท่ีทางวัฒนธรรมโดยนักท่องเท่ียวหรือ
องค์ประกอบอ่ืนไม่มีส่วนส าคัญ 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 
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ภาพ 20 ตัวอย่าง snko_12-13 แสดงให้เห็นโอกาสในการท ากิจกรรมในสถานท่ีพักท่ีมี
ความเป็นธรรมชาติจากไม้และต้นไม้ โดยมีตัวบุคคลช่วยเล่าเรื่องราว 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 
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ภาพ 21 ตัวอย่าง snko_11-19 แสดงให้เห็นการท ากิจกรรมของนักท่องเท่ียวในพื้นท่ีทาง
ธรรมชาติ 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 
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  กลุ่มเน้ือหาตามลักษณะการเล่าเรื่องราว 

  กลุ่มเนื้อหาตามลักษณะการเล่าเร่ืองราวเป็นกลุ่มเนื้อหารอง โดยเป็นเนื้อหาภาพถ่าย

ที่ปรากฎน้อยจากจ านวนภาพถ่ายทั้งหมด แบ่งเนื้อหาหลักออกได้สี่เนื้อหา ประกอบด้วยสิ่งแปลก

ตาและอาหาร ครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่รัก คนในท้องถ่ิน และกิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย เนื้อหา

สิ่งแปลกตาและอาหารส่วนใหญ่ไม่ปรากฎเนื้อหาในรายละเอียดชัดเจนเนื่องจากภาพมากแสดงให้

เห็นสิ่งของหรืออาหารนั้นๆ เป็นอย่างเดียว โดยไม่มีอะไรประกอบหรือส่งเสริม โดยมักเป็นภาพ

แทนสายตานักท่องเที่ยว เนื้อหาครอบครัว เพื่อนฝูง  และคนที่รักมักถ่ายในพื้นที่ทางธรรมชาติหรือ

สถานบริการที่พักหรือห้างร้านโดยแสดงให้เห็นกิจกรรมนันทนาการและการพักผ่อน โดยส่วนใหญ่

ใช้ตัวนักท่องเที่ยวเล่าเร่ืองราวการท่องเที่ยว เนื้อหาคนในท้องถ่ินมีเนื้อหาในรายละเอียดเป็นพื้นที่

ทางวัฒนธรรม โดยมักเป็นภาพแทนสายตาของนักท่องเที่ยว กล่าวคือภาพถ่ายท่องเที่ยวที่แสดงให้

เห็นคนในท้องถ่ินมักถ่ายโดยใช้พื้นที่ทางวัฒนธรรมประกอบ และสุดท้ายเนื้อหากิจกรรมตื่นเต้น 

ผจญภัยมักถ่ายในพื้นที่ทางธรรมชาติและเนื้อหามักใช้ตัวนักท่องเที่ยวในการน าเสนอเร่ืองราวการ

ท่องเที่ยว 
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ภาพ 22 ตัวอย่าง snko_4-24 แสดงให้เห็นภาพอาหารโดยไม่มีองค์ประกอบส าคัญอ่ืน 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 
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ภาพ 23 ตัวอย่าง jtpn_12-23 แสดงให้เห็นภาพอาการโดยไม่มีองค์ประกอบส าคัญอ่ืน 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 
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ภาพ 24 ตัวอย่าง bkrt_23-3 แสดงให้เห็นเน้ือหาท่ีเก่ียวข้องกับความสัมพันธ์ระหว่าง
นักท่องเท่ียวท่ีก าลังท ากิจกรรมร่วมกันในพื้นท่ีทางธรรมชาติ 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 
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ภาพ 25 ตัวอย่าง trth_5-38 แสดงให้เห็นเน้ือหาท่ีเก่ียวข้องกับความสัมพันธ์ระหว่าง
นักท่องเท่ียวท่ีก าลังท ากิจกรรมร่วมกันในพื้นท่ีทางธรรมชาติ 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 
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ภาพ 26 ตัวอย่าง jtpn_22-18 แสดงให้เห็นคนในพื้นท่ีแหล่งท่องเท่ียวท่ีอยู่บนฉากหลังท่ี
บ่งบอกถึงวัฒนธรรม 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 
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ภาพ 27 ตัวอย่าง trth_20-11 แสดงให้เห็นคนในพื้นท่ีแหล่งท่องเท่ียวท่ีอยู่บนฉากหลังท่ีบ่ง
บอกถึงวัฒนธรรม นอกจากน้ียังมีเรื่องอาหาร 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 
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ภาพ 28 ตัวอย่าง trth_21-7 แสดงให้เห็นภาพการท ากิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัยของ
นักท่องเท่ียวในพื้นท่ีทางธรรมชาติ 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 
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ภาพ 29 ตัวอย่าง bkrt_23-36 แสดงให้เห็นภาพการท ากิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัยของ
นักท่องเท่ียวในพื้นท่ีทางธรรมชาติ 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 
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บทที่  5 

 

บทสรุป 

 

  

 

  บทสรุปจากการด าเนินงานวิจัยแบ่งออกเป็นสรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ของ

การวิจัย การอภิปรายผลการวิจัยซึ่งกล่าวถึงข้อสังเกตและประเด็นเพิ่มเติมจากการด าเนินงานวิจัย

นอกเหนือผลวิจัยหลัก และข้อเสนอแนะเพื่อการศึกษาต่อยอด การด าเนินงานวิจัยสามารถสรุปได้

ตามหัวข้อต่างๆ ดังนี้ 

 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

  สรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย 

  สรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

 

  1) วิเคราะห์องค์ประกอบการสร้างสรรค์ภาพถ่ายท่องเท่ียวบนส่ือสังคม 

  ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบการสร้างสรรค์ภาพถ่ายท่องเที่ยวบนสื่อสังคมจากการ

สืบค้น ศึกษา และวิเคราะห์แนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวข้องสามารถสรุปเป็นรายการเนื้อหาภาพถ่าย

ท่องเที่ยวตามกลุ่มแรงจูงใจที่ประกอบด้วย 

  1.1) การหลีกหนี (Escaping)  คือเนื้อหาเก่ียวกับการหลีกเลี่ยงสภาพแวดล้อมหรือ

ชีวิตที่จ าเจ กิจกรรมการพักผ่อน ความบันเทิง  และสถานที่พักตากอากาศที่สุขสบาย แบ่งเนื้อหา

ย่อยออกเป็นกิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย (Leisure and Relaxing Activity)  และ

สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก (Resort and Accommodation) 
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  1.2) การค้นหาหรือส  ารวจ (Seeking/Exploration) คือเนื้อหาเก่ียวกับการเรียนรู้และ

แสวงหาสิ่งแปลกใหม่ทั้งในด้านกิจกรรมผาดโผน ธรรมชาติ และวัฒนธรรม  แบ่งเนื้อหาย่อย

ออกเป็นสิ่งแปลกตาหรืออาหาร (Exotic Things or Food) พื้นที่ทางวัฒนธรรม (Cultural Area) 

พื้นที่ทางธรรมชาติ (Natural Area) และกิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย (Exciting or Adventurous 

Activity) 

  1.3) แรงจูงใจภายในปัจเจกบุคคล (Intrapersonal) คือเนื้อหาเก่ียวกับตัวบุคคลที่จะ

สื่อถึงความส  าเร็จ การได้รับประสบการณ์ หรือการได้เดินทางเข้าไปอยู่ ณ จุดนั้นของคนๆ นั้น ใน

ที่นี้จะเป็นลักษณะการน าเสนอเนื้อหาการท่องเที่ยวแบ่งออกเป็นภาพถ่ายที่ไม่มีบุคคลอยู่ในภาพ 

หรือภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว (Photo from a Tourist’s Point of View) ที่แทนสายตาที่ได้

เห็ นสิ่ง นั้ นของนักท่ อง เที่ ยว แล ะภาพตัวนักท่ อง เที่ ยว (Ph oto  o f th e T ou r is t)  ซึ่ ง เป็น

พยานหลักฐานแสดงให้เห็นว่านักท่องเที่ยวได้เดินทางไปยังสถานที่แห่งนั้น 

  1.4) แรงจูงใจจากปฏิสัมพันธ์ระหว่างบุคคล (Interpersonal)  คือเนื้อหาเก่ียวกับ

ประสบการณ์ท่องเที่ยวที่ได้ท าร่วมกับบุคคลอ่ืนทั้งระหว่างนักท่องเที่ยวด้วยกันและคนในพื้นที่

แหล่งท่องเที่ยว จึงมีเนื้อหาย่อยประกอบด้วยภาพถ่ายเพื่อนฝูง  ครอบครัว หรือคนที่รัก (Photo of 

Friends, Family, or Loved Ones) และภาพถ่ายคนในท้อง ถ่ิน (Photo of Locals)  หรือคนใน

แหล่งท่องเที่ยว 

  รายการเนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยวสามารถสรุปได้ตามภาพต่อไปนี้ 
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ภาพ 30 อินโฟกราฟิกสรุปรายการเน้ือหาภาพถ่ายท่องเท่ียว 
 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 
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  2) สร้างแนวทางการสร้างสรรค์เน้ือหาภาพถ่ายเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวผ่าน

ส่ือสังคม 

  ผลการสร้างแนวทางการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่ายเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ศึกษา

จากภาพถ่ายท่องเที่ยวโดนอินฟลูเอนเซอร์บนสื่อสังคมสามารถวิเคราะห์  คัดแยก และจัดกลุ่ม

เนื้อหา แล้วสร้างเป็นแนวทางการจัดการเนื้อหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยแบ่งออกเป็น

สามกลุ่มเนื้อหาตามล  าดับความส  าคัญ ประกอบด้วย 

  2.1) กลุ่มเนื้อหาธรรมชาติและการพักผ่อน เป็นกลุ่มเนื้อหาส  าคัญที่สุด แบ่งเป็นกลุ่ม

ย่อยพื้นที่ทางธรรมชาติที่มักใช้ตัวนักท่องเที่ยวน าเสนอหรือเล่าเร่ืองราว อาจมีเนื้อหาประกอบด้วย

สถานที่พักหรือบริการ เนื้อหาทางวัฒนธรรม และกิจกรรมพักผ่อน และกลุ่มย่อยสถานที่พักและ

สถานบริการต่างๆ ที่มักน าเสนอโดยตรง ไม่ใช้ตัวนักท่องเที่ยวน าเสนอ อาจมีเนื้อหาประกอบด้วย

ความเป็นธรรมชาติและกิจกรรมที่สามารถท าได้ 

  2.2) กลุ่มเนื้อหากิจกรรมและการเรียนรู้ เป็นกลุ่มเนื้อหาส  าคัญอันดับสอง แบ่งเป็น

กลุ่มย่อยพื้นที่ทางวัฒนธรรมที่มักน าเสนอโดยไม่ใช้ตัวนักท่องเที่ยวช่วยเล่าเร่ืองราว อาจมีเนื้อหา

ประกอบเป็นสถานที่พักหรือบริการ มีพื้นที่ทางธรรมชาติเป็นเบ้ืองหลัง  และอาจแสดงให้เห็น

กิจกรรมพักผ่อน และกลุ่มย่อยกิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลายที่ใช้ตัวนักท่องเที่ยวช่วยเล่า

เร่ืองราว อาจมีฉากหลังเป็นพื้นที่ทางธรรมชาติหรือสถานที่พักและสถานบริการ 

  2.3) กลุ่มเนื้อหาตามลักษณะการเล่าเร่ืองราว เป็นกลุ่มเนื้อหาประกอบเพื่อการเล่า

เร่ืองราวซึ่งมีความส  าคัญน้อยเม่ือเทียบกับสองกลุ่มแรกแต่จะช่วยบอกเล่าเร่ืองราวตามลักษณะ

ของนักท่องเที่ยวหรือสถานที่ท่องเที่ยว ประกอบด้วยกลุ่มย่อยสิ่งแปลกตาและอาหารที่บอกเล่าโดย

ส่วนใหญ่ไม่ใช้ตัวนักท่องเที่ยว กลุ่มย่อยครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่ รัก มักใช้ตัวนักท่องเที่ยวบอก

เล่าเร่ืองราว อาจมีเนื้อหาประกอบเป็นพื้นที่ทางธรรมชาติ สถานที่พักหรือสถานบริการ แล ะ

กิจกรรมนันทนาการต่างๆ กลุ่มย่อยคนในท้องถ่ินมักบอกเล่าโดยไม่ใช้ตัวนักท่องเที่ยวและมักมี

ฉากหลังเป็นพื้นที่ทางวัฒนธรรม และกลุ่มย่อยกิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัยมักใช้ตัวนักท่องเที่ยวบอก

เล่าเร่ืองราวและมักมีฉากหลังเป็นพื้นที่ทางธรรมชาติ 

  แนวทางการจัดการเนื้อหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยวสามารถสรุปรายละเอียดได้

ตามภาพต่อไปนี้ 
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ภาพ 31 อินโฟกราฟิกแนวทางการจัดการเน้ือหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเท่ียวท่ีเรียง
เน้ือหาตามล าดับความส าคัญรวมถึงเน้ือหาย่อยประกอบเน้ือหาหลัก 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 
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5.2 อภิปรายผล 

  การด าเนินงานวิจัยพบประเด็นบางส่วนที่อยู่นอกเหนือเนื้อหาสาระ วัตถุประสงค์ 

หรือเป็นเพียงการตั้งข้อสังเกตที่น่าสนใจ ซึ่งจะน ามากล่าวถึงในส่วนนี้ ส่วนการอภิปรายผลแบ่ง

ประเด็นออกเป็นรสนิยมการใช้ตัวนักท่องเที่ยวในภาพถ่ายที่ อ่านจากผลการวิจัย  ปัจจัยผลักดัน

แล ะปัจจัยดึงดูดในภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่าง  ความต้องการท่องเที่ยวที่ตี ความจากผลการวิจัย 

เปรียบเทียบการถ่ายภาพของอินฟลูเอนเซอร์และช่างภาพอาชีพ และคุณลักษณะของอินฟลูเอนเซ

อร์กลุ่มตัวอย่างเม่ืออ่านจากข้อมูลที่ปรากฎ โดยแต่ละประเด็นมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

 

  5.2.1 รสนิยมการใช้ตัวนักท่องเท่ียวในภาพถ่ายท่ีอ่านจากผลการวิจัย 

  รสนิยมการถ่ายภาพท่องเที่ยวจากผลการวิจัยที่จะน าเสนอในหัวข้ออภิปรายนี้ส  ารวจ

และตั้งข้อสังเกตว่ารายการเนื้อหาแต่ละรายการเหตุใดจึงนิยมใช้และไม่นิยมใช้ตัวนักท่องเที่ยวเป็น

ส่วนประกอบ แบ่งออกเป็นสองกลุ่มตามรายการเนื้อหาที่ส่วนใหญ่ใช้ตัวนักท่องเที่ยวประกอบการ

น าเสนอและ รายการเนื้ อหาที่ส่ วน ใหญ่ ไม่ ใช้ตั วนักท่องเที่ยวประกอบการน าเสนอ โดยมี

รายละเอียดพร้อมข้อคิดเห็นดังนี้ 

  1) รายการเนื้อหาที่ส่วนใหญ่ใช้ตัวนักท่องเที่ยวเป็นส่วนประกอบ 

  รายการเนื้อหาที่มักใช้นักท่องเที่ยวเป็นส่วนหนึ่งในการเล่าเร่ืองราวประกอบด้วย 1) 

พื้นที่ทางธรรมชาติ 2) กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย 3) ครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่รัก 

และ 4) กิจกรรมตื่นเต้น  ผ จัญ ภัย เหตุ ที่รายการเนื้ อหาเหล่ านี้นิ ยมใช้ตั วนักท่ องเที่ยวเป็น

ส่วนประกอบอาจเป็นเพราะ 

• เนื้อหาด้านกิจกรรมทั้งหนักและเบาด้วยตัวเนื้อหาเองมักต้องใช้คนหรือผู้ท ากิจกรรมใน
การน าเสนอเพื่อความชัดเจน ซึ่งค่อนข้างเป็นเหตุพื้นฐาน 

• เนื้อหาความสัมพันธ์ เช่นเดียวกับเนื้อหากิจกรรม มักต้องใช้คนน าเสนอเพื่อความชัดเจน 

• การใช้ตัวบุคคลแสดงถึงความสัมพันธ์และการท ากิจกรรมแสดงให้เห็นถึงชีวิตที่ดีหรือชีวิต
ที่แตกต่าง ซึ่งเป็นส่วนหน่ึงของแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยว ได้ชัดเจนและเข้าถึงได้ง่าย 

• การใช้ภาพถ่ายตัวบุคคลคู่กับสถานที่หรือการท ากิจกรรมในการท่องเที่ยว ณ เวลาที่ ถ่าย
อาจมีเหตุผลเป็นเพี ยงที่ร  าลึกว่าได้เดินทางมาหรือได้ท ากิจกรรม แต่ภายหลังจากนั้น
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ภาพถ่ายนี้จะเป็นพยานหลักฐานที่แสดงให้เห็นความส  าเร็จในการท ากิจกรรม เสริมสร้าง
ความรู้สึกเป็นเกียรติหรือภาคภูมิใจที่เป็นแรงจูงใจขั้นสุดท้ายของความต้องการท่องเที่ยว 

• การใช้บุคคลในภาพสามารถสร้างความเชื่อมโยงกับผู้ชมได้ เป็นการชักชวนและชี้น าให้
เห็นความเปลี่ ยนแปล งแตกต่ างในชีวิตทั้ งในด้านประสบการณ์  ความส  าเร็จ แล ะ
ความสัมพันธ์ หากผู้ชมตัดสินใจท าหรือซื้อในสิ่งที่ภาพเสนอ กล่าวโดยรวมคือเป็นความ
น่าหลงใหล (Glamour) ที่เกิดจากความอิจฉาคนในภาพ เป็นส่วนหนึ่งของวิธีการสร้าง
เนื้อหาโฆษณาในแนวคิดของ จอห์น เบอร์เจอร์ (Berger, 1972) นักวิพากษ์ศิลปะชาว
อังกฤษ 

• โดยรวมแล้วเนื้อหาเหล่านี้เก่ียวข้องกับตัวนักท่องเที่ยวเองโดยตรง หรือสามารถเข้าถึงและ
มีส่วนร่วมได้ง่ายโดยนักท่องเที่ยว โดยไม่มีก าแพงด้านใดก้ัน จึงท าให้เป็นเนื้อหาที่มีตัว
นักท่องเที่ยวร่วมน าเสนอเป็นส่วนใหญ่ 
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ภาพ 32 ภาพท่ีเก่ียวข้องกับธรรมชาติ กิจกรรม และความสัมพันธ์ ท่ีมักใช้ตัว
นักท่องเท่ียวเล่าเรื่องราว 

 

ท่ีมา: https://www.facebook.com/baagklong 

  



159 
 

 

  2) รายการเนื้อหาที่ส่วนใหญ่ไม่ใช้ตัวนักท่องเที่ยวเป็นส่วนประกอบ 

  รายการเนื้อหาที่ส่วนใหญ่ ไม่ใช้ตัวนักท่องเที่ ยวเป็นส่วนหนึ่งในการเล่าเร่ืองราว

ประกอบด้วย 1) สถานที่พักและบริการ 2) พื้นที่ทางวัฒนธรรม 3) สิ่งแปลกตาและอาหาร และ 4) 

คนในท้อง ถ่ิน เหตุที่รายการเนื้อหาเหล่านี้ไม่นิยมใช้ตัวนักท่องเที่ยวเป็นส่วนประกอบอาจเป็น

เพราะ 

• เนื้อหาสถานที่พักและบริการจากภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่อาจแฝงไปด้วยการ
โฆษณาสถานที่และบริการ ที่ผู้ประกอบการให้อินฟลูเอนเซอร์น ามาเสนอโดยอินฟลูเอน
เซอร์ไม่มีปฏิสัมพันธ์ชัดเจน 

• เนื้อหาเช่นสิ่งแปลกตาและอาหารมักน าเสนอ “สิ่งๆ นั้น” อย่างเป็นปัจเจกโดยไม่มีสิ่งอ่ืน
มาประกอบ ไม่ว่าเป็นฉ ากหน้ าห รือฉ ากหลัง  ท า ให้ ภาพ ถ่ายเนื้ อหานี้ มั กไม่ มีตั ว
นักท่องเที่ยวประกอบ กล่าวคือสิ่งที่อยู่ในภาพสามารถน าเสนอเร่ืองราวในตัวเองได้ชัดเจน
โดยไม่ต้องใช้นักท่องเที่ยวน าเสนอ 

• เนื้อหาหลายบางประการ เช่น พื้นที่ทางวัฒนธรรมและคนในท้องถ่ิน เป็นความต้องการที่
เกิดขึ ้นภายหลังการพักผ่อนและพื้นที่ธรรมชาติ และอาจเข้าถึงได้ยากโดยคนนอกหรือ
บุคคลทั่ วไป กล่าวคือ นักท่องเที่ยวอาจถ่ายภาพคู่ ได้  แต่อาจยากล  าบากในการมี
ปฏิสัมพันธ์ การเข้าหาชั่วคร้ังชั่วคราวแบบที่กระท าโดยนักท่องเที่ยวทั่วไปนั้นปฏิสัมพันธ์ที่
มีต่อเนื้อหาเหล่านี้อาจกระท าได้เพียงการจ้องมองแบบนักท่องเที่ยว (Tourist Gaze) ไม่
สามารถสร้างความเชื่อมโยงพอที่จะน าตนเข้าไปร่วมอยู่ในภาพได้ 

• เนื้อหาเหล่านี้ส่วนใหญ่ไม่มีนักท่องเที่ยวร่วมน าเสนออาจเป็นเพราะ 1) สามารถเข้าถึงและ
มีปฏิสัมพันธ์โดยนักท่องเที่ยวได้ยาก 2) เป็นเนื้อหาที่น าเสนอสิ่งๆ นั้นแบบปัจเจก ไม่ใช้สิ่ง
อ่ืนประกอบ และ 3) เป็นเนื้อหาก่ึงโฆษณา 
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ภาพ 33 ภาพถ่ายท่ีเก่ียวข้องกับวัฒนธรรมแปลกตามักไม่มีตัวนักท่องเท่ียวประกอบหรือ
ปรากฎในภาพ 

 

ท่ีมา: https://www.facebook.com/jatiewpainai 

 

 
 

ภาพ 34 ภาพถ่ายอาหารหรือส่ิงแปลกตามักไม่มีตัวนักท่องเท่ียวประกอบหรือปรากฏใน
ภาพ 

 

ท่ีมา: https://www.facebook.com/jatiewpainai 
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  ปัจจัยผลักดันและปัจจัยดึงดูดในภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่าง 

  ปัจจัยผลักดันและปัจจัยดึงดูด (Push and Pull) ที่ท าให้ท่องเที่ยวเป็นหนึ่งในวิธี

การศึกษาความต้องการหรือแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวที่ ถูกน ามาใช้แพร่หลาย การศึกษานี้แบ่ง

แรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวออกเป็นสองประเภท โดยแรงจูงใจเหล่านี้มีความสัมพันธ์กัน ด้านหนึ่ง

คือปัจจัยผลักดัน (Push Travel Motives) ที่ เป็นปัจจัยจากความต้องการภายในตัวนักท่องเที่ยว 

ไม่ว่าจะเป็นการหลีกหนีชีวิตประจ าวัน การพักผ่อน สถานะหรือศักดิ์ศรี สุขภาพ การท ากิจกรรม

พักผ่อนหรือผจญภัย การเข้าสังคม และการมีปฏิสัมพันธ์กับคนใกล้ชิด ในอีกด้านหนึ่งคือปัจจัย

ดึงดูด (Pull Travel Motives)  ที่ เป็นปัจจัยจากภายนอกหรือจากสถานที่ท่องเที่ยวที่ตอบสนอง

ความต้องการของนักท่องเที่ยวได้และดึงดูดให้เดินทางไปสถานที่แห่งนั้น ที่แต่ละสถานที่ท่องเที่ยว

มีรายล ะเอียด ไม่เหมือน กันแต่โดยรวมมักประกอบด้วย สถานที่พักและบริการ สถานที่ท าง

ธรรมชาติ สถานที่ทางวัฒนธรรม เป็นต้น 

  ผลการศึกษาปัจจัยผลักดันและปัจจัยดึงดูดแต่ละคร้ังมีความแตกต่างกันโดยขึ ้นอยู่

กับความต้องการของนักท่องเที่ยวและคุณลักษณะและศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแหล่งที่

จะตอบสนองความต้องการที่แตกต่างกันของนักท่องเที่ยวได้ สามารถสร้างความเข้าใจความ

ต้องการของนักท่องเที่ยวและคุณลักษณะที่ตอบสนองความต้องการนั้นของแหล่งท่องเที่ยวได้ 

  ส  าหรับการศึกษาในโครงการวิจัยนี้ที่ส่วนหน่ึงเป็นแนวทางการจัดการเนื้อหาภาพถ่าย

ส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ได้จัดล  าดับความส  าคัญของเนื้อหาการท่องเที่ยวจากภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่าง

อาจส ามารถน ามาจั ดล  าดับความส  าคัญของปั จจัยผลั กดันแล ะปัจจัยดึงดู ดได้  จากการ

เปรียบเทียบตามภาพประกอบต่อไปนี้ 

 



162 
 

 

 

 

ภาพ 35 ภาพแสดงรายการเน้ือหาท่องเท่ียวท่ีสัมพันธ์กับรายละเอียดภายในปัจจัย
ผลักดันและดึงดูดด้านการท่องเท่ียว 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2566 
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  จากการเปรียบเทียบพบว่าเนื้ อหาส  าคัญอันดับต้นๆ ของแนวทางที่ส รุปมีความ

เก่ียวข้องกับปัจจัยดึงดูด ซึ่งเป็นคุณลักษณะของแหล่งท่องเที่ยว ไม่ว่าจะเป็นเนื้อหาด้านสถานที่

พักและบริการ พื้ นที่ทางธรรมชาติ แล ะพื้นที่ทางวัฒนธรรม ส่วน เนื้อหาที่ ส  าคัญ รองลงมา 

ประกอบด้วยกิจกรรมนันทนาการ ความสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเที่ยว และกิจกรรมผจญภัยล้วน

เป็นปัจจัยผลักดัน 

  ในที่นี้จึงอาจตั้งข้อสังเกตได้ว่าการสร้างความสนใจเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวนั้นควร

เสนอว่าสถานที่น้ันมีคุณลักษณะอย่างไร โดยเฉพาะในด้านการกินอยู่และความสะดวกสบาย ก่อน

จะน าเสนอว่าสถานที่นั้นมีอะไรให้ดูหรือสัมผัส ทั้งหมดเป็นปัจจัยดึงดูดนักท่องเที่ยว จากนั้นจึง

เสนอว่ามีกิจกรรมอะไรท าบ้าง แล้วจึงสร้างความเชื่ อมโยงสถานที่นั้นกับนักท่องเที่ยวด้วยเนื้อหา

ด้านความสัมพันธ์ ทั้งหมดล้วนเป็นปัจจัยผลักดัน  อย่างไรก็ตามจากการอภิปรายนี้ และอาจรวมถึง

ผลการด าเนินงานวิจัยนี้  ยังคงต้องพึงระลึกว่าการที่ปัจจัยดึงดูดมีความส  าคัญ หรือปรากฏใน

ภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยว มากกว่าปัจจัยผลักดันนั้นอาจเป็นผลมาจากความต้องการโฆษณา 

เสนอว่าสถานที่น้ันมีบริการอย่างไร และมีสิ่งใดที่นักท่องเที่ยวสามารถดูและท าได้ 

 

  ความต้องการท่องเท่ียวท่ีตีความจากผลการวิจัย 

  ความต้องการท่องเที่ยวคือประสบการณ์ที่นักท่องเที่ยวต้องการได้รับในระหว่างและ

จากการด าเนินกิจกรรมท่องเที่ยวที่ได้มีการศึกษามากมายในศาสตร์การจัดการท่องเที่ยว ส  าหรับ

การด าเนินงานวิจัยนี้ที่ศึกษาเนื้อหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยว หรือเรียกได้ว่าภาพถ่ายที่ใช้

สร้างความต้องการท่องเที่ยว ผลของการด าเนินงานวิจัยอาจสามารถน ามาตีความความต้องการ

ท่องเที่ยวแบ่งออกเป็นด้านต่างๆ ตามล  าดับความส  าคัญได้ดังนี้ 

  1) ความห่างไกลความเร่งรีบวุ่นวาย เนื้อหาที่ส  าคัญอันดับแรกจากผลการศึกษาคือ

พื้นที่ทางธรรมชาติ พื้นที่หรือสถานที่ทางธรรมชาติเป็นแรงจูงใจจากภายนอกที่ดึงดูดให้เดินทางไป

ท่องเที่ยว แต่หากมองอีกด้านหนึ่ง สถานที่ทางธรรมชาติอาจตีความได้ถึงความห่างไกลจากชีวิตที่

เร่ง รีบ วุ่นวาย ซึ่งการหลีกหนีจากวิถีชีวิตแบบนั้นเป็นแรงจูงใจที่เกิดจากภายใน ที่ผลักดันให้คน

ตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวอันดับแรก 
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  2) คุณภาพสถานที่พักและบริการ เนื้อหาที่ส  าคัญอันดับสองจากผลการศึกษาคือ

สถานที่พักและสิ่งอ านวยความสะดวก เม่ือเกิดความต้องการเดินทางท่องเที่ยวไปที่ใดที่หนึ่งแล้ว

ค าถามถัดมาคือการใช้ชีวิตอยู่กินในสถานที่แห่งนั้น ทั้งนี้คุณภาพสถานที่พักและบริการอาจขึน้อยู่

กับรูปแบบและประสบการณ์ที่นักท่องเที่ยวต้องการ เช่น นักท่องเที่ยวที่ต้องการพักผ่อนอาจ

ต้องการคุณภาพแบบหนึ่ง ในขณะที่นักท่องเที่ยวที่ต้องการผจญภัยอาจต้องการคุณภาพอีก

รูปแบบหนึ่ง 

  3) สิ่งแปลกใหม่ที่น่าสนใจ หรือหากเป็นค าถามคือมีสิ่งแปลกใหม่อะไรให้ดู เป็น

ความต้องการจากรายการเนื้อหาอันดับสามคือพื้นที่ทางวัฒนธรรม รวมถึงธรรมชาติที่อยู่อันดับ

หนึ่ง  ที่ เม่ือนักท่องเที่ยวได้อยู่ห่างไกลจากชีวิตประจ าวันและม่ันใจว่าสถานที่ที่จะเดินทางไป

สามารถรองรับการพั กผ่อนได้แล้ว ค าถามต่อมาที่นักท่องเที่ยวอาจถามว่าสถานที่นั้นมี อะไร

น่าสนใจหรือมีอะไรให้ดู 

  4) กิจกรรมพั กผ่ อนที่ส ามารถกระท า ได้  มาจากเนื้อหาอันดับสี่ คือ กิจกรรม

นันทนาการและการผ่อนคลาย เป็นความต้องการต่อเนื่องจากมีอะไรแปลกใหม่ให้ดูและกินอยู่

อย่างไร กิจกรรมอาจเป็นความต้องการล  าดับถัดมาของนักท่องเที่ยวเม่ือการหยุดพักหรือการจ้อง

มองเพียงอย่างเดียวไม่อาจตอบสนองความต้องการได้ 

  5) โอกาสในการเสริมสร้างความสัมพันธ์ มาจากเนื้อหาครอบครัว เพื่อนฝูง  และคน

ที่รัก โอกาสในการเสริมสร้างความสัมพันธ์ในการศึกษาความต้องการท่องเที่ยวหลายการศึกษา

เป็นความต้องการล  าดับต้นๆ แต่จากการศึกษาความต้องการจากภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยว

โดยอินฟลูเอนเซอร์บนสื่อสังคม พบว่าด้านความสัมพันธ์ปรากฎเป็นอันดับหลัง  ซึ่งกล่าวได้ว่า

ภาพถ่ายเหล่านั้นอาจมีความเป็นโฆษณาสูง อาจแสดงประสบการณ์ค่อนข้างเป็นปัจเจกบุคคล 

แล้วความต้องการด้านความสัมพันธ์เร่ิมเป็นเนื้อหาส่วนบุคคลมากขึ ้น จากภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่าง

จึงท าให้ความต้องการด้านนี้ลดความส  าคัญลง 

  6) ผู้คนแปลกตาและวัฒนธรรมท้องถ่ิน มาจากเนื้อหาคนในพื้นที่ เป็นหน่ึงในความ

ต้องการระดับสูงหรือเฉพาะกลุ่มมากขึน้จากกว่าความต้องการพบเจอสิ่งแปลกใหม่ทั่วไปเพราะ

ต้องการมีปฏิสัมพันธ์กับบุคคล ไม่ว่าเป็นเพียงการจ้องมองหรือมีส่วนร่วมในกิจกรรม 
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  7) กิจกรรมผจญภัยที่สามารถกระท าได้ เป็นอีกหนึ่งความต้องการระดับสูงหรือ

เฉพาะกลุ่ม ที่แทนที่จะเป็นกิจกรรมเบาเพื่อการพักผ่อน กิจกรรมผจญภัยเป็นกิจกรรมที่ต้องออก

แรงหรือใช้ก าลังกายมากกว่าปกติ จึงท าให้เป็นความต้องการเฉพาะตัวมากกว่าการท่องเที่ยวปกติ 

  จากการตี ความอาจตั้งข้อสังเกตได้ว่าความต้องการต่างๆ มีการเรียงล  าดับขั้ น

ใกล้เคียงกับการศึกษาความต้องการและแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวบางส่วน โดยเร่ิมจากแรงจูงใจ

จากคุณภาพชีวิตความเป็นอยู่จากสถานที่พักและบริการ โอกาสในการหลีกหนีความวุ่นวายหรือ

ชีวิตประจ าวันที่จ าเจ การค้นหาหรือค้นพบสิ่งใหม่ๆ การท ากิจกรรมที่แตกต่างจากชีวิตปกติ การ

เสริมสร้างความสัมพันธ์ และหลังจากนั้นจึงเป็นความต้องการที่เฉพาะกลุ่ม อย่างไรก็ตาม ทั้งหมด

เป็นการตั้งข้อสังเกตจากข้อมูลหรือผลการศึกษาที่ปรากฎ และความต้องก ารท่องเที่ยวอาจ

เปลี่ยนแปลงไปตามความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มนักท่องเที่ยวและศักยภาพของสถานที่ท่องเที่ยวที่

สามารถรองรับได้ 

 

  เปรียบเทียบการถ่ายภาพของอินฟลูเอนเซอร์และช่างภาพอาชีพ 

  หัวข้ อการอภิปรายนี้เป รียบเทียบภาพ ถ่ายกลุ่ มตั วอ ย่าง ส่วนหนึ่ งที่ใ ช้ในการ

ด าเนินงานวิจัยและภาพถ่ายที่เผยแพร่โดยองค์กรใหญ่ที่ เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวอย่างคร่าวๆ 

เพื่อตั้งข้อสังเกตความเหมือนหรือความแตกต่างด้านคุณภาพ เทคนิค และอุปกรณ์ถ่ายภาพที่ใช้ 

โดยจะเลือกภาพถ่ายท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่างบางส่วนจากสองแหล่งข้อมูลที่มีลักษณะการท างาน

และการน าเสนอแตกต่างกัน น ามาเปรียบเทียบกับภาพถ่ายท่องเที่ยวที่ ถูกเผยแพร่โดยองค์กรใหญ่

หรือองค์กรที่เป็นทางการ โดยให้ภาพถ่ายท่องเที่ยวทั้งหมดเป็นภาพที่ถ่ายจากจังหวัดเชียงราย 

ภาพถ่ายท่องเที่ยวที่เลือกมาเปรียบเทียบแบ่งออกตามแหล่งข้อมูลต่อไปนี้ 
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  ส่วนหน่ึงของภาพถ่ายจากเฟสบุ๊คแฟนเพจทริปไทยแลนด์ (TripTH) ซึ่งเป็นหน่ึงในอิน

ฟลูเอนเซอร์ด้านการท่องเที่ยวที่มีผู้ติดตามสูงที่สร้างเนื้อหาทั้งภาพถ่ายและข้อมูลการท่องเที่ยว ใน

ด้านคุณภาพพบว่าผู้ถ่ายภาพมีความรู้ความเข้าใจในการจัดองค์ประกอบ สามารถวางจุดเด่น จุด

สร้างความเปรียบต่าง และจุดเล่าเร่ืองราวได้ อย่างไรก็ตาม ผู้ ถ่ายอาจยังไม่ได้ค านึงถึงเร่ืองแสง

หรือช่วงเวลาที่ ถ่ายภาพจากแสงที่ปรากฎบนภาพกลุ่มตัวอย่าง โดยวิธีการท างานอาจเป็นการ

เดินทางไปถึงแล้วถ่ายภาพทันที ภาพอาจมีการตกแต่งเพื่อให้ดูดีเท่าที่ท าได้ ด้วยข้อจ ากัดของแสง

หรือบรรยากาศ ณ เวลาที่ถ่าย ในด้านอุปกรณ์พบว่ามีการใช้อุปกรณ์หลากหลาย ทั้งเลนส์มุมกว้าง

และเลนส์ทางยาวโฟกัสไกล รวมถึงมีการใช้อากาศยานไร้คนขับหรือโดรนในการถ่ายภาพ  

 

 

 

ภาพ 36 ส่วนหน่ึงของภาพการท่องเท่ียวจังหวัดเชียงรายโดยทริปไทยแลนด์ (TripTH) ท่ี
เผยแพร่ในปี พ.ศ. 2562 

 

ท่ีมา: https://www.facebook.com/TripTH.con 
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  ส่วนหนึ่งของภาพถ่ายจากเฟสบุ๊คแฟนเพจจะเที่ยวไปไหน เป็นอินฟลูเอนเซอร์ด้าน

การท่องเที่ยวที่มีผู้ติดตามรองลงมาที่สามารถถ่ายภาพได้สวยงามแต่ข้อมูลการท่องเที่ยวอาจไม่

เท่าอินฟลูเอนเซอร์กลุ่มตัวอย่างอ่ืน ในด้านคุณภาพพบว่าผู้ถ่ายภาพมีความรู้ความเข้าใจในการ

จัดองค์ประกอบ สามารถวางจุดเด่น สร้างความเปรียบต่าง และจุดเล่าเร่ืองราวได้ มีการใช้มุมมอง

ที่แปลกไปจากสายตาปกติ เช่น มุมดิ่ง ในการถ่ายภาพอาหาร รวมถึงดูค านึงถึงช่วงเวลาถ่ายภาพ

พอสมควร สังเกตจากภาพกลางบนและล่างที่ เป็นภาพทิวทัศน์ แต่ยังคงเป็นการถ่ายภาพ ณ 

ช่วงเวลาที่ เดินทางไป มากกว่าการเดินทางเพื่อไปถ่ายภาพ มีการตกแต่งภาพที่อาจรวมถึงการคุม

โทนสีหรือการก าหนดสีสันโดยรวมในแต่ละภาพให้เป็นไปในทางเดียวกัน ในด้านอุปกรณ์พบว่าดู

เหมือนใช้อุปกรณ์ที่ มีมาตรฐาน อาจใช้ทั้ง เลนส์มุมกว้างและเลนส์ทางยาวโฟกัสไกล รวมถึงกล้อง

ถ่ายภาพที่สามารถเก็บรายละเอียดในสภาวะที่ความเปรียบต่างของแสงสูง  เช่นในภาพทิวทัศน์ที่ มี

พระอาทิตย์และภาพในอาคารที่สามารถเห็นรายละเอียดภายนอกได้ ข้อสังเกตนอกเหนือจากนี้คือ

มีการใช้ตัวแบบหรือตัวนักท่องเที่ยวช่วยเล่าเร่ืองราวในหลายภาพ 

 

 
 

ภาพ 37 ส่วนหน่ึงของภาพการท่องเท่ียวจังหวัดเชียงรายโดย จะเท่ียวไปไหน ท่ีเผยแพร่
ในปี พ.ศ. 2562 

 

ท่ีมา: https://www.facebook.com/jatiewpainai 
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  ส่วนหนึ่งของภาพถ่ายจากเอกสารเผยแพร่ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) 

เดือนมีนาคม พ.ศ. 2560 ในด้านคุณภาพพบว่าภาพถ่ายส่วนใหญ่มีคุณภาพสูง กล่าวได้ว่าผู้

ถ่ายภาพมีความพิถีพิถันทั้งในการจัดองค์ประกอบ ทั้งการวางต าแหน่งสิ่งต่างๆ ในภาพและการ

เลือกสรรช่วงเวลาที่แสง สี และบรรยากาศสวยงาม เหมาะสมกับแต่ละสถานที่  อาจมีการตกแต่ง

ภาพเพื่อช่วยเสริมสีสันและบรรยากาศที่เป็นอยู่ ณ ขณะที่ถ่ายภาพ มีเพียงบางภาพที่หลุดจาก

มาตรฐานดังกล่าว ในด้านอุปกรณ์ จากภาพที่ปรากฎส่วนใหญ่ถ่ายด้วยเลนส์มุมกว้าง อาจเป็น

เพราะต้องการแสดงให้เห็นบรรยากาศทิวทัศน์หรือสถานที่ในภาพรวม 

 

 

 

ภาพ 38 ส่วนหน่ึงของภาพการท่องเท่ียวจังหวัดเชียงรายจากเอกสารเผยแพร่ของการ
ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) เดือนมีนาคม พ.ศ. 2560 

 

ท่ีมา: การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2560 
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  ภาพถ่ายโดยช่างภาพมืออาชีพที่ เผยแพร่โดยองค์กรที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวอีก

ส่วนหนึ่งมาจากเฟสบุ๊กแฟนเพจของสายการบินนกแอร์ (Nok Air)  ส่วนแรกเผยแพร่วันที่  1 

กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2562 อีกส่วนหน่ึงเผยแพร่เม่ือวันที่ 14 ตุลาคม พ.ศ. 2564 

  ส  าหรับภาพที่เผยแพร่ใน วันที่  1 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2562 ในด้านคุณภาพพบว่า

ภาพถ่ายส่วนหนึ่งผู้ ถ่ายดูมีความพิถีพิถันในการจัดวางองค์ประกอบภาพและตั้งใจเลือกช่วงวัน

และเวลาที่ถ่ายภาพเพื่อสีสันและบรรยากาศของภาพ อาจมีการตกแต่งภาพเพื่อช่วงเสริมสีสันและ

บรรยากาศ ในขณะที่ภาพถ่ายอีกส่วนดูเหมือนเดินทางไปถึงที่หมายแล้วถ่ายภาพทันทีโดยไม่ได้มี

การวางแผนก าหนดเวลาถ่ายหรืออาจพบข้อจ ากัดในการถ่ายบางอย่างซึ่งท าให้คุณภาพแตกต่าง

กับส่วนแรกอย่างสิ ้นเชิง  ในด้านอุปกรณ์จากภาพที่ปรากฏอาจใช้เลนส์มุมกว้างถึงเลนส์ระยะ

มาตรฐาน (Normal/Standard Focal Length) ที่ รับภาพใกล้เคียงกับสายตามนุษย์ ข้อสังเกต

นอกเหนือจากนี้คือเหตุที่ภาพถ่ายคร่ึงหนึ่ง มีคุณภาพสูง ส่วนอีกคร่ึงหนึ่งคุณภาพปานกลางถึงต ่า 

อาจเป็นเพราะภาพถ่ายส่วนหนึ่งเป็นสถานที่ที่ มีมุมถ่ายภาพสวยงามและถูกถ่ายภาพบ่อยจน

สามารถมีให้เลือกเยอะ ในขณะที่อีกส่วนอาจเป็นสถานที่ที่ไม่มีมุมถ่ายภาพสวยงามนักและไม่ได้

ถูกถ่ายภาพเยอะ ท าให้ภาพมีจ านวนจ ากัด และภาพที่มีอยู่คุณภาพไม่น่าตื่นตาตื่นใจนัก 
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ภาพ 39 ส่วนหน่ึงของภาพถ่ายการท่องเท่ียวจังหวัดเชียงรายท่ีเผยแพร่บนเฟสบุ๊กแฟน
เพจสายการบินนกแอร์ (Nok Air) ในวันท่ี 1 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2562 

 

ท่ีมา: https://www.facebook.com/nokairlines 

 

  ส  าหรับภาพที่เผยแพร่ในวันที่ 14 ตุลาคม พ.ศ. 2564 นั้น ในด้านคุณภาพพบว่าผู้ถ่าย

ดูมีความพิถีพิถันทั้งในการจัดวางองค์ประกอบ ทั้งการจัดวางต าแหน่งสิ่งต่างๆ และการเลือก

ช่วงเวลาที่ ถ่ายภาพเพื่อให้ได้สีสันและบรรยากาศที่สอดคล้อ งกับสถานที่ท่องเที่ยวที่ ถ่ายภาพ 

รวมถึงอาจมีการตกแต่งภาพเพื่อเสริมสีสันและบรรยากาศที่กล้องถ่ายภาพบันทึกได้ นับได้ว่า

ภาพถ่ายทั้งหมดมีคุณภาพสูง ในด้านอุปกรณ์มีการใช้เลนส์มุมกว้างเพื่อบันทึกภาพสถาปัตยกรรม

และทิวทัศน์อ่ืนๆ เพื่อให้เห็นคุณลักษณะของสถานที่และบรรยากาศ รวมถึงอาจมีการใช้กล้อง

ถ่ายภาพที่สามารถบันทึกรายละเอียดในสภาวะความเปรียบต่างของแสงสูงโดยสังเกตจากภาพ

ทิวทัศน์ที่สามารถบันทึกรายละเอียดได้ทั้งบนท้องฟ้าและพื้นดินในระดับความสว่างที่ ยังอยู่ใน

ระดับใกล้เคียงกัน ข้อสังเกตนอกเหนือจากนี้คือเม่ือเทียบกับกลุ่มตัวอย่างก่อนหน้าพบว่าทุกภาพดู

มีคุณภาพสูง อาจเป็นเพราะทุกพื้นที่ท่ีถ่ายภาพมีมุมถ่ายภาพที่สวยงาม 
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ภาพ 40 ส่วนหน่ึงของภาพถ่ายการท่องเท่ียวจังหวัดเชียงรายท่ีเผยแพร่บนเฟสบุ๊กแฟน
เพจสายการบินนกแอร์ (Nok Air) ในวันท่ี 14 ตุลาคม พ.ศ. 2564 

 

ท่ีมา: https://www.facebook.com/nokairlines 

 

  ข้อสังเกตจากการเปรียบเทียบระหว่างภาพถ่ายที่ส ร้างสรรค์และเผยแพร่โดยอินฟลู

เอนเซอร์และเผยแพร่โดยองค์กรใหญ่ที่ เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวสามารถเป็นด้านทักษะ วิธีการ

ท างาน เนื้อหา และอุปกรณ์ ในแต่ละด้านมีข้อสรุปจากการสังเกตและเปรียบเทียบดังนี้ 

  1) ด้านทักษะ พบว่าอินฟลูเอนเซอร์และช่างภาพมืออาชีพมีความแตกต่างกัน

พอสมควร ในส่วนอินฟลูเอนเซอร์ ทักษะการถ่ายภาพของแต่ละรายมีความแตกต่างกัน บางรายมี

ทักษะทัดเทียมช่างภาพอาชีพ บางรายมีเพียงทักษะพื้นฐาน พอมีความรู้ความเข้าใจการใช้งาน

กล้องถ่ายภาพ ในส่วนช่างภาพมืออาชีพทั้งหมดมีทักษะดีตามที่คาดการ 

  2) ด้านวิธีการท างาน พบว่าอินฟลูเอนเซอ์และช่างภาพมืออาชีพมีความแตกต่าง

กันเช่นเดียวกับทักษะการถ่ายภาพ ภายในกลุ่มอินฟลูเอนเซอร์มีความแตกต่างกันเช่นกัน บางราย

มีความพิถีพิถัน โดยหากสังเกตจากผลงานจะรับรู้ได้ว่ามีการวางแผนการเดินทางท่องเที่ยวไปใน

แต่ ละที่ เพื่ อให้ได้ถ่ายภาพในช่วงเวลาและบรรยากาศที่ดีที่สุด ในขณะที่บางส่วนอาจไ ม่ให้
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ความส  าคัญ เท่ากัน โดยอาศัยวิธีการเดินทางไปให้ถึงแล้วท าการถ่ายภาพทันทีโดยไม่ค านึงถึง

ช่วงเวลา ส่วนผลงานช่างภาพมืออาชีพนั้นแต่ล ะภาพ เห็นได้ว่ามีความพิ ถีพิถันในการเลื อก

ช่วงเวลาและบรรยากาศในสถานที่เพื่อถ่ายทอดภาพสถานที่นั้นๆ ให้สวยงามที่สุด  

  3) ด้านเนื้อหา พบว่าอินฟลูเอนเซอร์และช่างภาพมืออาชีพมีเนื้อหาการถ่ายภาพ

บางส่วนเหมือนและบางส่วนแตกต่างกัน ในส่วนที่เหมือนกันคือทุกกลุ่มมีภาพน าเสนอสถานที่ทาง

ธรรมชาติ ทิวทัศน์ และวัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยว ส่วนที่ไม่เหมือนกันคืออินฟลูเอนเซอร์มักมี

เนื้อหาความเป็นบุคคลหรือการเล่าเร่ืองราวการท่องเที่ยวเพิ่ มเติมเข้าไปในภาพ เช่น ภาพตั ว

นักท่องเที่ยว และภาพสถานที่  สิ่งของ หรืออาหารที่อาจไม่ได้เป็นของเด่นดังแต่อยู่ในความสนใจ

ส่วนบุคคลเข้าไปในชุดภาพเล่าเร่ืองราวการท่องเที่ยว 

  4) ด้านอุปกรณ์  พบว่าทั้งอินฟลูเอนเซอร์และช่างภาพมืออาชีพสามารถเข้าถึง

อุปกรณ์สร้างสรรค์ภาพได้ทัดเทียมกัน โดยสังเกตจากลักษณะและมุมมองจากภาพถ่าย โดยทุก

กลุ่มสามารถเข้าถึงอุปกรณ์เช่นกล้องถ่ายภาพและเลนส์ระดับมืออาชีพหรือโดรนถ่ายภาพได้ 

แตกต่างเพียงวิธีการน ามาใช้และเนื้อหาที่ใช้อุปกรณ์เหล่านั้นบันทึกภาพ 

 

  กล่าวโดยสรุป แม้ทุกคนจะสามารถเข้าถึงองค์ความรู้ เทคนิค และอุปกรณ์ถ่ายภาพ

ได้ในระดับค่อนข้างเท่าเทียม แต่ผลงานที่ผลิตออกมาอาจยังมีความแตกต่างระหว่างผู้ที่สนใจหรือ

ประกอบวิชาชีพในด้านการถ่ายภาพ องค์กรที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว และผู้ส ร้างสรรค์เนื้อหาที่

ใช้การถ่ายภาพประกอบทั้งในด้านคุณภาพภาพถ่าย กระบวนการท างานถ่ายภาพ และลักษณะ

เนื้อหาที่ภาพน าเสนอ อย่างไรก็ตาม ผลส  าเร็จของการตลาดด้วยอินฟลูเอนเซอร์แสดงให้เห็นว่า

รูปแบบการเล่าเร่ืองราวที่น่าสนใจและการเพิ่มความเป็นบุคคลเข้าไปในการภาพถ่ายส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวอาจท าให้ข้อมูลมีความน่าสนใจได้มากกว่าหรืออย่างน้อยเท่าเทียมกับเพียงการน าเสนอ

สถานที่ท่องเที่ยวที่น่าสนใจด้วยภาพถ่ายที่สวยงาม 
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  คุณลักษณะของอินฟลูเอนเซอร์กลุ่มตัวอย่างเมื่ออ่านจากข้อมูลท่ีปรากฎ 

  หัวข้อการอภิปรายนี้ย้อนกลับไปตั้งข้อสังเกตผลการวิเคราะห์ภาพถ่ายท่องเที่ยวกลุ่ม

ตัวอย่างที่แปลงเป็นค่าร้อยละแล้ว โดยแยกไปตามอินฟลูเอนเซอร์ เพื่อเรียนรู้ความเหมือนและ

ความแตกต่างกันของอัตราการปรากฎของเนื้อหาแต่ละรายการที่สร้างสรรค์และเผยแพร่โดยอิน

ฟลูเอนเซอร์กลุ่มตัวอย่างที่อาจมีกลุ่มเป้าหมาย วัตถุประสงค์ และลักษณะเนื้อหาภาพถ่า ยที่

แตกต่างกัน  

  หัวข้อการอภิปรายนี้ ย้อนกลับไปตั้งข้อสังเกตผลการวิเคราะห์ภาพถ่ายท่องเที่ยว

กลุ่มตัวอย่างที่แปลงเป็นค่าร้อยละแล้ว โดยแยกไปตามอินฟลูเอนเซอร์ เพื่อเรียนรู้ความเหมือน

และความแตกต่างกันของอัตราการปรากฎของเนื้อหาแต่ละรายการที่ส ร้างสรรค์และเผยแพร่โดย

อินฟลูเอนเซอร์กลุ่มตัวอย่างที่อาจมีกลุ่มเป้าหมาย วัตถุประสงค์ และลักษณะเนื้อหาภาพถ่ายที่

แตกต่างกัน โดยเร่ิมจากการทบทวนคุณลักษณะตามที่กล่าวของแต่ละอินฟลูเอนเซอร์ ดังนี้  

  1) “Chillpainai” มีกลุ่มเป้าหมายผู้ชมทั่วไปจากเนื้อหาการท่องเที่ยวที่ไม่มีอย่าง

ใดอย่างหนึ่ง เด่นชัด วัตถุประสงค์การเผยแพร่อาจเน้นให้ข้อมูลการท่องเที่ยวและการโฆษณาโดย

ไม่ค านึงถึงเร่ืองราวมากนัก ด้านลักษณะเนื้อหาภาพถ่ายมีความหลากหลายแต่ไม่ต่อเนื่อง  ไม่มี

นักท่องเที่ยวตัวละครหลัก และมีคุณภาพทั่วไป 

  2) “Sneak Out หนีเที่ยว” มีกลุ่มเป้าหมายผู้ชมหลากหลายรูปแบบจากเร่ืองราว

การท่องเที่ยวที่หลากหลายโดย “Sneak out” มีทั้งเนื้อหาที่ส ร้างสรรค์เองและเนื้อหาที่ส ร้างสรรค์

โดยผู้ใช้งานหรือผู้ชมอ่ืนแล้วส่งให้ “Sneak out” แล้วหากน่าสนใจ เนื้อหาจะถูกน าไปเผยแพร่ในวง

กว้าง วัตถุประสงค์อาจเน้นน าเสนอเร่ืองราวการท่องเที่ยวมากกว่าเพียงการให้ข้อมูลและการ

โฆษณา ด้านลักษณะเนื้อหาภาพถ่ายมีความหลากหลายและคุณภาพดี แต่ไม่มีความต่อเนื่อง แม้

มีการใช้ตัวนักท่องเที่ยวช่วยเล่าเร่ืองราวเยอะ แต่ไม่มีนักท่องเที่ยวตัวละครหลัก 

  3) “TripTH ทริปไทยแลนด์ ” มีกลุ่ มเป้าหมายผู้ชมทั่วไปและมีหลายส่วนที่ มี

เนื้อหาเก่ียวกับครอบค รัวห รือเพื่อนฝูง  วัตถุประส งค์อาจเน้ นน าเส นอเร่ืองราวการท่องเที่ยว

มากกว่าข้อมูลและการโฆษณา ล้านลักษณะเนื้อหาภาพถ่ายมีความต่อเนื่องโดยส่วนใหญ่มีการใช้

ตัวละครนักท่องเที่ยวหลัก เน้นแสดงให้เห็นกิจกรรมการพักผ่อน คุณภาพของภาพถ่ายอยู่ในระดับ

ทั่วไป 
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  4) “แบกกล้องเที่ยว” มีกลุ่มเป้าหมายผู้ชมทั่วไป โดยผู้ส ร้างสรรค์เนื้อหาแสดงตน

ว่าชื่นชอบการถ่ายภาพ จึงอาจกล่าวได้ว่าผู้ส ร้างสรรค์เป็นช่างภาพมือสมัครเล่นหรือช่างภาพ

สุนทรียะ มีวัตถุประสงค์เพื่อน าเสนอเร่ืองราวการท่องเที่ยวมากกว่าการโฆษณา แต่เม่ื อต้อง

โฆษณาจะเน้นน าเสนอโดยเล่าถึงสินค้าและบริการด้วยภาพถ่ายอย่างชัดเจน การด าเนินเร่ืองราว

ค่อนข้างต่อเนื่อง โดยใช้ตัวละครนักท่องเที่ยวประกอบ ลักษณะเนื้อหาโดยรวมมีทั้ง กิจกรรม

นันทนาการและการพักผ่อน และการเรียนรู้จากการส  ารวจหรือกิจกรรมผจญภัยเบา ภาพถ่ายมี

คุณภาพดีเป็นรองเพียงอินฟลูเอนเซอร์รายสุดท้าย 

  5)  “จะเที่ยวไปไหน” มีกลุ่มเป้าหมายผู้ชมทั่วไปโดยอาจเน้นผู้ต้องการเดินทาง

ท่องเที่ยวต่างประเทศ จากคุณภาพของภาพถ่ายโดยรวมคาดว่าผู้ส ร้างสรรค์เนื้อหาอาจเป็น

ช่างภาพสุนทรียะหรือช่างภาพมืออาชีพ แต่เนื้อหาท่องเที่ยวไม่ได้เป็นการท่องเที่ยวเพื่อถ่ายภาพ 

วัตถุประสงค์ของเนื้อหาเน้นน าเสนอเร่ืองราวการท่องเที่ยวผ่านภาพถ่ายมากกว่าความเป็นข้อมูล 

การด าเนินเร่ืองราวค่อนข้างต่อเนื่อง มีตัวละครนักท่องเที่ยวหลัก ลักษณะเนื้อหาโดยรวมกล่าวได้

ว่าเน้นการส  ารวจและการเรียนรู้ โดยเนื้อหาส่วนใหญ่เป็นการท่องเที่ยวต่างประเทศ ซึ่งส่งผลให้ผู้

สร้างสรรค์เน้นถ่ายภาพวัฒนธรรมที่แปลกตาหรือน่าตื่นตาตื่นใจ คุณภาพของภาพถ่ายมีคุณภาพดี

ที่สุดเม่ือเทียบกับกลุ่มตัวอย่างอ่ืน 
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  หลังการวิเคราะห์ภาพถ่ายท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่างที่สืบค้นและรวบรวมจากอินฟลู

เอนเซอร์ทั้งหมดสามารถสรุปอัตราการปรากฎของแต่ละรายการเนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยวได้เป็น

ค่าร้อยละตามตารางต่อไปนี้ 

 

ตาราง 31 ค่าร้อยละแต่ละรายการเน้ือหาท่ีปรากฏบนภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างท่ีสืบค้นและ
รวบรวมจากอินฟลูเอนเซอร์ 

 

 

ภาพ

ท้ังหมด Chillpainai TripTH Sneak Out 

แบกกล้อง

เท่ียว 

จะ
เท่ียว
ไป

ไหน 

กิจกรรมนันทนาการและการ

ผ่อนคลาย 28.4 23.4 23.5 40.2 33 25.3 

สถานท่ีพักและสิ่งอ านวย

ความสะดวก 45.2 63 45.4 55.1 61.6 33.8 

สิ่งแปลกตาและอาหาร 22.2 20.3 15.1 8.9 16.1 32.5 

พื้นท่ีทางวัฒนธรรม 32.4 29.6 32.6 34.2 14.2 38.2 

พื้นท่ีทางธรรมชาติ 40.5 37 42.2 69.7 62.6 22.3 

กิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย 4.8 4.2 11.4 2.5 8.6 1.6 

ภาพจากสายตานักท่องเท่ียว 60.2 64 60 36.5 58.9 69 

ภาพตัวนักท่องเท่ียว 36.9 27.6 30.9 58.4 41.6 31.1 

ครอบครัว เพื่อนฝูง คนท่ีรัก 12 3.6 10.6 13 13.9 12.9 

คนในพื้นท่ี 4.7 2.6 2.8 1.4 1.2 8.4 

 

ท่ีมา: ณัฐพล นุกูลคาม, 2564 
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  ข้อสังเกตจากอัตราการปรากฎของเนื้อหาการท่องเที่ยวแบ่งออกตามรายการ

เนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยว ดังนี้ 

  1) กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย 

  จากผลการวิเคราะห์เนื้อหาการท่องเที่ยวด้านนี้พบว่าปรากฏอยู่ในร้อยละ 28.4 

ของภาพทั้งหมด โดย “Sneak Out” มีจ านวนมากที่สุดที่ ร้อยละ 40.2 รองลงมาคือ “แบกกล้อง

เที่ยว” ที่ ร้อยละ 33 ส่วนอินฟลูเอนเซอร์กลุ่มตัวอย่างรายอ่ืน  ประกอบด้วย “จะเที่ยวไปไหน ” 

“TripTH” และ “Chillpainai” เนื้อหาด้านนี้จะปรากฏที่ร้อยละ 25.3 23.5 และ 23.4 จากการสังเกต 

“Sneak Out” และ “แบกกล้องเที่ยว” พบว่ามีสิ่งที่เหมือนกันคือมีเนื้อหาพื้นที่ทางธรรมชาติและมี

การใช้นักท่องเที่ยวประกอบการเล่าเร่ืองราวในภาพถ่ายจ านวนมาก ในขณะที่อินฟลูเอนเซอร์ราย

อ่ืนมีจ านวนลดหลั่นลงไป เนื้อหาสถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวกเป็นอีกหนึ่ง

เนื้อหาที่  “Sneak Out” และ “แบกกล้องเที่ยว” มีจ านวนมากจนอาจเก่ียวข้องกับเนื้อหากิจกรรม

นันทนาการและการผ่อนคลาย อย่างไรก็ตาม “Chillpainai” ที่มีเนื้อหาสถานที่พักตากอากาศและ

สิ่งอ านวยความสะดวกจ านวนมากที่สุดกลับมีเนื้อหากิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลายน้อย

ที่สุด ซึ่งสอดคล้องกับจ านวนภาพถ่ายที่ ใช้นักท่องเที่ยวประกอบที่น้อยกว่า ด้วยเหตุนี้จึง เห็น

ความสัมพันธ์กันระหว่างกิจกรรมนันทนาการและพื้นที่ทางธรรมชาติตามผลการวิเคราะห์ด้วย

เคร่ืองมือจัดกลุ่มทางสถิติ 

  2) สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวก 

  จากผลการวิเคราะห์เนื้อหาการท่องเที่ยวด้านนี้พบว่าอินฟลูเอนเซอร์ส่วนมากมี

เนื้อหาด้านนี้ประกอบเป็นจ านวนมาก เป็นจ านวนเกือบคร่ึงหนึ่งของภาพถ่ายทั้งหมดที่ ร้อยละ 

45.2  เป็นจ านวนมากที่สุดหากไม่นับเนื้อหาที่ เป็นลักษณะการน าเสนอ คือภาพจากส ายตา

นักท่องเที่ยวและภาพตัวนักท่องเที่ยว โดย “Chillpainai” มีจ านวนมากที่สุดที่ร้อยละ 63 รองลงมา

คือ “แบกกล้องเที่ยว” ที่ร้อยละ 61.6 ต่อมาคือ “Sneak Out” ที่ 55.1 และถัดจากนั้นคือ “TripTH” 

และจะเที่ยวไปไหน ที่  45.4 และ 33.8 ท าให้กล่าวได้ว่าอินฟลูเอนเซอร์กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่

สื่อสารถึงเนื้อหาด้านนี้มากกว่าคร่ึงของจ านวนภาพถ่ายทั้งหมด จากการสังเกต เนื้อหาด้านนี้มัก
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เป็นการโฆษณาหรือพ่วงขายโรงแรม รีสอร์ท หรือที่พักต่างๆ และบริการที่ เก่ียวข้องกับการจับจ่าย

ใช้สอยหรือคาเฟ่และร้านอาหาร ซึ่ง “จะเที่ยวไปไหน” มีอยู่เป็นจ านวนน้อยที่สุด อาจเป็นเพราะการ

มองหาหรือความต้องการท่องเที่ยวที่ไม่เหมือนกัน เนื่องจาก “จะเที่ยวไปไหน” ส่วนใหญ่เป็นเนื้อหา

การท่องเที่ยวต่างประเทศ ซึ่งอาจกล่าวได้ว่าเป็นการท่องเที่ยวเพื่อค้นหา ส  ารวจ และเรียน รู้ 

มากกว่าการหลีกหนีและการพักผ่อน อินฟลูเอนเซอร์จึง เลือกสื่อให้เห็นความแปลกตาตื่ นใจ

มากกว่าเพียงการพักผ่อน 

  3) สิ่งแปลกตาและอาหาร 

  จากผลการวิเคราะห์เนื้อหาการท่องเที่ยวด้านนี้พบว่าปรากฏอยู่ร้อยละ 22.2  ของ

ภาพทั้งหมด โดย “จะเที่ยวไปไหน” เป็นอินฟลูเอนเซอร์ที่มีภาพถ่ายเนื้อหาลักษณะนี้มากที่สุด ที่

ร้อยละ 33.8  รองลงมาคือ “Chillpainai” ที่  20.3 ส่วน “แบกกล้องเที่ยว” และ “TripTH” อยู่ใน

ระดับใกล้เคียงกันที่ ร้อยละ 16.1 และ 15.1  และสุดท้ายคือ “Sneak Out” ที่ ร้อยละ 8.9  ผลการ

วิเคราะห์เนื้อหาด้านนี้สามารถตีความได้สองกรณี อย่างแรกคือกรณีของ “จะเที่ยวไปไหน” ที่ มี

จ านวนมากที่สุดอาจเป็ นผลจากที่ อินฟลูเอนเซอร์รายนี้น าเสนอเร่ืองราวการท่องเที่ยวจาก

ต่างประเทศเป็นส่วนใหญ่ ซึ่งท าให้สิ่งต่างๆ และอาหารดูมีความแปลกตาและน่าตื่นตาตื่นใจ ท า

ให้ผู้ ส ร้างสรรค์เนื้อหาเลือกน าเสนอเป็นจ านวนมากกว่าอินฟลูเอนเซอร์อ่ืน ในอีกกรณีหนึ่ ง 

“Chillpainai” ที่มีจ านวนมากเป็นอันดับสอง แต่ต่างจาก “จะเที่ยวไปไหน” ถึงร้อยละ 12 อาจเป็น

เพราะเป็นอินฟลูเอนเซอร์ที่เน้นน าเสนอข้อมูลการท่องเที่ยวที่ไม่พยายามพ่วงขายสินค้าและบริการ 

แต่ในหลายคร้ังน าเสนอสินค้าและบริการโดยตรง ซึ่งส่วนหนึ่งของสินค้าและบริการคืออาหาร 

นอกจากนี้ยังพบว่า “Sneak Out” ที่ มีการใช้ตัวนักท่องเที่ยวเล่าเร่ืองราวหรือน าเสนอข้อมูลมาก

ที่สุดที่ร้อยละ 58.4 เป็นอินฟลูเอนเซอร์ที่ใช้เนื้อหาภาพถ่ายสิ่งแปลกตาและอาหารน้อยที่สุด  

  4) พื้นที่ทางวัฒนธรรม 

  จากผลการวิเคราะห์เนื้อหาการท่องเที่ยวด้านนี้พบว่าปรากฏอยู่ที่ร้อยละ 32.4 

ของภาพถ่ายทั้งหมด ในภาพรวมแล้วอินฟลูเอนเซอร์กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ใช้เนื้อหานี้ในปริมาณ

ไม่ต่างกันมาก โดย “จะเที่ยวไปไหน” ใช้เนื้อหาลักษณะนี้มากที่สุดที่ ร้อยละ 38.2 อันดับสองคือ 

“Sneak Out” ที่ร้อยละ 34.2 รองลงมาคือ “TripTH” “Chillpainai” และ “แบกกล้องเที่ยว” ทีร้่อย

ละ 32.6 29.6 และ 14.2 อินฟลูเอนเซอร์ “จะเที่ยวไปไหน” มีเนื้อหาลักษณะนี้เป็นจ านวนมากที่สุด
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ตามความคาดหมายเนื่องจากเนื้อหาส่วนใหญ่เป็นการท่องเที่ยวต่ างประเทศ อย่างไรก็ตาม 

“Sneak Out” ซึ่ง เป็นอันดับสองมีผลกการวิเคราะห์ไม่ต่างกันมาก โดยห่างกันเพียงร้อยละ 1.6 จึง

ท าให้ไม่สามารถสรุปได้ชัดเจนว่าเนื้อหาด้านพื้นที่ทางวัฒนธรรมจะเก่ียวข้องกับการเดินทางไปตาง

ประเทศเพียงอย่างเดียว อย่างไรก็ตามต้องพึงระลึกไว้ว่าเนื้อหาของ “Sneak Out” นั้นมีทั้งที่อินฟลู

เอนเซอร์สร้างสรรค์เองและที่ผู้ชมหรือผู้ใช้งานสร้างสรรค์แล้วส่งให้อินฟลูเอนเซอร์ ส่วน “แบกกล้อง

เที่ยว” มีเนื้อหาพื้นทางทางวัฒนธรรมน้อยเนื่องจากเน้นการท่องเที่ยวธรรมชาติ สถานที่พักและ

บริการ และกิจกรรมนันทนาการเป็นจ านวนมาก 

  5) พื้นที่ทางธรรมชาติ 

  จากผลการวิเคราะห์เนื้อหาการท่องเที่ยวด้านนี้พบว่าปรากฏอยู่ที่ร้อยละ 40.5 

ของภาพถ่ายทั้งหมด ซึ่งเป็นอันดับสองรองจากเนื้อหาสถานที่พักและสิ่งอ านวยความสะดวก หาก

ไม่นับเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับการน าเสนอสองรายการ โดย “Sneak Out” มีภาพถ่ายที่เก่ียวข้องกับ

เนื้อหานี้มากที่สุดที่ร้อยละ 69.7  อันดับสองคือ “แบกกล้องเที่ยว” ที่ร้อยละ 62.6  อันดับถัดมามี

ความแตกต่างกันอย่างเห็นได้ชัด คือ “TripTH” .”Chillpainai” และ “จะเที่ยวไปไหน” ที่ร้อยละ 

42.2 37 และ 22.3 จากผลการวิเคราะห์ข้อมูล “Sneak Out” และ “แบกกล้องเที่ยว” มีอัตราการ

น าเสนอเนื้อหาการท่องเที่ยวหลายรายการในอันดับติดต่อกัน โดยทั้งสองใช้ตัวนักท่องเที่ยวเข้าไป

อยู่ในภาพมากที่สุด (ต่างกันราวร้อยละ 16)  มีภาพถ่ายกิจกรรมนันทนาการมากที่สุด (ต่างกันราว

ร้อยละ 7) และมีเนื้อหาเก่ียวข้องกับครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่รักมากที่สุด (ต่างกันร้อยละ 0.9) 

เนื้อหาทั้งหมดล้วนเก่ียวข้องกับพื้นที่ทางธรรมชาติ รวมถึงในด้านลักษณะของเร่ืองราวในภาพถ่าย

ของอินฟลูเอนเซอร์ทั้งสองราย ที่ เป็นเหมือนการบันดึกการได้เดินทางเข้าไปในสถานที่ท่องเที่ยว 

ท าให้เห็นความเก่ียวข้องระหว่างเร่ืองราวการได้เดินทางไปสัมผัสธรรมชาติ กิจกรรมการพักผ่อน 

และความสัมพันธ์โดยใช้ตัวนักท่องเที่ยวน าเสนอเร่ืองราว อินฟลูเอนเซอร์รายที่เนื้อหาด้านพื้นที่

ทางธรรมชาติน้อยที่สุดคือ “จะเที่ยวไปไหน” ที่เนื้อหาส่วนใหญ่เป็นการท่องเที่ยวทางประเทศที่ส่วน

ใหญ่เป็นการเดินทางไปสัมผัสวัฒนธรรม สิ่งแปลกตา และอาหาร ซึ่งเป็นความต้องการท่องเที่ยว

ขั้นล  าดับถัดไปจากการพักผ่อน ในที่นี้จึงอาจกล่าวได้ว่าความเป็นธรรมชาตินั้นส  าคัญกับการ

พักผ่อนหรือสามารถเติมเต็มความต้องการท่องเที่ยวในล  าดับเร่ิมต้นได้มากกว่าที่ปรากฎในแนวคิด

และทฤษฎีแรงจูงใจที่ได้ศึกษา 
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  6) กิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย 

  จากผลการวิเคราะห์เนื้อหาการท่องเที่ยวด้านนี้พบว่าปรากฏอยู่ที่ ร้อยละ 4.8 ของ

ภาพถ่ายทั้งหมด ท าให้กิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย เป็นหนึ่งในเนื้อหาการท่องเที่ยวที่ปรากฎบน

ภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างน้อย โดยมากกว่าเนื้อหาด้านคนในพื้นที่เพียงร้อยละ 0.1  เม่ือเรียล  าดับไป

ตามอินฟลูเอนเซอร์ พบว่า “TripTH” มีจ านวนมากที่สุดที่ร้อยละ 11.4 รองลงมาคือ “แบกกล้อง

เที่ยว” ที่ร้อยละ 8.6 ถัดมาคือ “Chillpainai” “Sneak Out” และ “จะเที่ยวไปไหน” ที่ 4.2 2.5 และ 

1.6  “Tr ipTH” ดูเหมือนมีจ านวนมากที่สุดเนื่องจากมีภาพการไปเที่ยวด าน ้าเป็นจ านวนมาก

พอสมควร ในขณะที่ “แบกกล้องเที่ยว” มาจากภาพการใช้รถเอสยูวีหรือรถกระบะเดินทางบนถนน

ที่เป็นดิน หรือข้ามน ้าตก เพื่อเข้าถึงสถานที่ตั้งค่ายพักแรม แต่โดยรวมแล้วกิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย

เป็นเนื้อหาที่มีปริมาณน้อย เนื่องจากเป็นกิจกรรมหรือความต้องการท่องเที่ยวที่ค่อนข้างเฉพาะตัว 

อยู่ในระดับที่ เหนือกว่าการหลีกหนีและผ่อนคลาย และเป็นความต้องการย่อยของการค้นหา 

ส  ารวจ และเรียนรู้ 

  7) ภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยว 

  เนื้อหาที่เก่ียวข้องกับภาพถ่ายจากสายตานักท่องเที่ยวเป็นหน่ึงในเนื้อหาที่จัดเป็น

ลักษณะการน าเสนอ จากการวิเคราะห์เนื้อหาการท่องเที่ยวด้านนี้พบว่าปรากฏอยู่ถึง ร้อยละ 60.2 

ซึ่งมากกว่าคร่ึงของภาพถ่ายทั้งหมด และเป็นลักษณะการน าเสนอหลักของอินฟลูเอนเซอร์กลุ่ม

ตัวอย่างส่วนใหญ่ทั้ง “จะเที่ยวไปไหน” ที่ร้อยละ 69 “Chillpainai” ที่ ร้อยละ 64 “Tr ipTH” ที่ร้อยละ 

60 และ “แบกกล้องเที่ยว” ที่ ร้อยละ 58.9  มีอินฟลูเอนเซอร์เพียงรายเดียวที่ใช้การน าเสนอลักษณะ

นี้น้อยกว่าการใช้ตัวนักท่องเที่ยวน าเสนอคือ “Sneak Out” ที่ร้อยละ 36.5 ซึ่งอาจสามารถอธิบาย

ได้ว่า “จะเที่ยวไปไหน” ใช้ลักษณะการน าเสนอแบบนี้เยอะเพราะเนื้อหาการท่องเที่ยวของอินฟลู

เอนเซอร์รายนี้เป็นการเดินทางไปดูไปชมความแปลกตา แปลกใหม่ของต่างประเทศ ซึ่ง เป็น

สถานที่ๆ มีความแตกต่างจากท้องถ่ินที่มาของอินฟลูเอนเซอร์สูง  และอาจสังเกตได้ว่าเนื้อหาที่ใช้

การน าเสนอลักษณะนี้เป็นหลักเช่นพื้นที่ทาง วัฒนธรรมและสิ่งแปลกตาและอาหารมีจ านวนมาก

เป็นพิเศษ ส่วน “Chillpainai” ซึ่งเป็นอันดับรองลงมา มีเนื้อหาสิ่งแปลกตาและอาหารเป็นจ านวน

รองจาก “จะเที่ยวไปไหน” เช่นกัน แต่แตกต่างที่มีเนื้อหาสถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวย

ความสะดวกเป็นจ านวนมาก ซึ่งส่งผลท าให้มีการใช้การ เล่าเร่ืองราวลักษณะนี้เยอะ อินฟลูเอน
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เซอร์ที่ เหลือมีแนวโน้มใกล้เคียงกัน ยกวัน  “Sneak Out” ที่มีเนื้อหาด้านกิจกรรมและพื้นที่ทาง

ธรรมชาติ ซึ่งเก่ียวข้องกับการใช้ตัวนักท่องเที่ยวเล่าเร่ืองราว เป็นจ านวนมากเป็นพิเศษ 

  8) ภาพตัวนักท่องเที่ยว 

  เนื้อหาที่ เก่ียวข้อง กับภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยวเป็นอีกหนึ่งในเนื้อหาที่จัดเป็น

ลักษณะการน าเสนอ จากการวิเคราะห์เนื้อหาด้านนี้พบว่าปรากฏอยู่ร้อยละ 36.9  ของภาพถ่าย

ทั้งหมด โดย “Sneak Out” เป็นอินฟลูเอนเซอร์ที่ใช้การน าเสนอลักษณะนี้มากที่สุด ที่ร้อยละ 58.4 

ในขณะที่รายอ่ืนๆ ใช้ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยวเล่าเร่ืองราวลดลง “แบบกล้องเที่ยว” ที่ร้อยละ 41.6 

“จะเที่ยวไปไหน” ที่ ร้อยละ 31.1 “TripTH” ที่ร้อยละ 30.9 และ “Chillpainai” ที่ร้อยละ 27.6 ผล

การวิเคราะห์ลักษณะการน าเสนอนี้แสดงให้เห็นถึงความเป็นการน าเสนอข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว

มากกว่าเล่าเร่ืองราวการท่องเที่ยวของ “Chillpainai” และการน าเสนอแบบการจ้องมองของ

นักท่องเที่ยว (Tour ist’s Gaze) โดยไม่น าตนเข้าไปเก่ียวข้องกับสิ่งที่เห็นและเป็นอยู่ในสถานที่

ท่องเที่ยวของอินฟลูเอนเซอร์อ่ืนๆ นอกเหนือจาก “Sneak Out” ที่เนื้อหาส่งเสริมการท่องเที่ยว

บางส่วนเป็นเร่ืองราวที่สร้างสรรค์โดยผู้ใช้งานหรือตัวนักท่องเที่ยว ที่อาจต้องการแสดงให้เห็นการมี

ส่วนร่วมหรือการได้เดินทางเข้าไปท่องเที่ยวในสถานที่แห่งนั้น ในอีกแง่หนึ่ง “Sneak Out” เป็นหน่ึง

ในอินฟลูเอนเซอร์มีภาพเนื้อหาการท่องเที่ยวที่มักใช้ตัวนักท่องเที่ยวน าเสนอเป็นจ านวนมากเช่น

กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย พื้นที่ทางธรรมชาติ และครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่รัก 

เป็นต้น เป็นเหตุท าให้ “Sneak Out” มีภาพถ่ายตั วนักท่องเที่ยวจ านวนมาก ในด้านภาพตั ว

นักท่องเที่ยวนี้เป็นภาพหมู่หรือไม่ จากตัวเลขอัตราการปรากฏของเนื้อหาครอบครัว เพื่อนฝูง และ

คนที่ รัก พบว่า “แบกกล้องเที่ยว” มีจ านวนมากที่สุดในหมู่อินฟลูเอนเซอร์ที่ ร้อยละ 13.9 ซึ่งถึงแม้

เป็นจ านวนน้อย กล่าวได้ว่า “แบกกล้องเที่ยว” ใช้การเล่าเร่ืองราวผ่านการร่วมกิจกรรมกันของกลุ่ม

นักท่องเที่ยวมากที่สุด 
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  9) ครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่รัก 

  จากการวิเคราะห์เนื้อหาการท่องเที่ยวด้านนี้พบว่ามีการปรากฏเพียงร้อยละ 12 

จากภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด จึงเป็นหนึ่งในเนื้อหาที่มีจ านวนน้อย โดย “แบกกล้องเที่ยว” 

เป็นอินฟลูเอนเซอร์ที่มีเนื้อหานี้ประกอบการน าเสนอมากที่สุด ที่ร้อยละ 13.9 รองลงมาคือ “Sneak 

Out” และ “จะเที่ยวไปไหน” ที่ร้อยละ 13 และ 12.9 ถัดมาคือ “TripTH” และ “Chillpainai” ที่ร้อย

ละ 10.6 และ 3.6  จากการสังเกตพบว่าเนื้อหานี้จะมีอัตราการปรากฎมากขึ ้นพร้อมกับเนื้อหา

กิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย แสดงให้เห็นว่าเนื้อหาดังกล่าวส่วนหน่ึงเป็นกิจกรรมที่ท า

กันเป็นหมู่คณะ “แบกกล้องเที่ยว” และ “Sneak Out” มีลักษณะการเล่าเร่ืองราวใกล้เคียงกัน 

รวมถึงมีเนื้อหากิจกรรมนันทนาการและการผ่อนคลาย สถานที่พักตากอากาศและสิ่งอ านวยความ

สะดวก และพื้นที่ทางธรรมชาติเป็นจ านวนมาก จึงอาจเป็นเหตุท าให้มีภาพถ่ายที่มีเนื้อหานี้จ านวน

มาก อย่างไรก็ตาม ข้อเท็จจริงนี้ ไม่อาจน ามาสรุปได้ทั้ งหมด เนื่องจากอินฟลูเอนเซอร์ล  าดั บ

รองลงมาคือ “จะเที่ยวไปไหน” เป็นหนึ่งในอินฟลูเอนเซอร์ที่มีเนื้อหาทั้งหมดที่กล่าวมาต ่า  กลับอยู่

อันดับรองจาก “Sneak Out” เพียงเล็กน้อย จากการสังเกต ในกระทู้เร่ืองราวการท่องเที่ยวของ “จะ

เที่ยวไปไหน” ที่ไม่ได้ไปต่างประเทศมักประกอบด้วยเนื้อหาครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่รักเป็น

จ านวนมาก ซึ่งอาจท าให้เนื้อหาด้านนี้เยอะเป็นอันดับสาม ส่วนอินฟูเอนเซอร์ที่มีเนื้อหาสถานที่พัก

ตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวกสูงที่สุดเช่น “Chillpainai” กลับมีเนื้อหาด้านนี้น้อยที่สุด แต่

นั่นอาจเป็นเพราะ “Chillpainai” เน้นการน าเสนอข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวมากกว่าการเล่าเร่ืองราว

การท่องเที่ยว จึงอาจสรุปได้ว่าเนื้อหาการท่องเที่ยวที่ เก่ียวข้องกับครอบครัว เพื่อนฝูง และคนที่รัก 

แม้ปรากฏน้อย แต่มักเก่ียวข้องกับอินฟลูเอนเซอร์หรือเนื้อหาที่ใส่ความเป็นตัวบุคคลเข้าไป และ

เก่ียวข้องกับความต้องการท่องเที่ยวด้านการหลีกหนีและพักผ่อน อีกทั้งยังสอดคล้องกับแนวคิด

ที่ว่าความต้องการความสัมพันธ์หรือกิจกรรมร่วมกับครอบครัวเป็นความต้องการตั้งต้นหรือจาก

ภายในตัวนักท่องเที่ยว 
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  10) คนในพื้นที่แหล่งท่องเที่ยว 

  จากการวิเคราะห์เนื้อหาการท่องเที่ยวด้านนี้พบว่าเป็นเนื้อหาที่ปรากฎเป็นจ านวน

น้อยที่สุด ที่ร้อยละ 4.7 ของภาพถ่ายทั้งหมด โดย “จะเที่ยวไปไหน” มีเนื้อหานี้ปรากฏอยู่มากที่สุด

ที่ร้อยละ 8.4 อันดับสองคือ “Tr ipTH” ที่ร้อยละ 2.8  รองลงมาคือ “Chillpainai” ที่ ร้อยละ 2.6 

“Sneak O ut” ที่ ร้อยละ 1.4  และ “แบกกล้องเที่ยว” ที่ ร้อยละ 1.2 ภาพถ่ายคนในพื้นที่แหล่ง

ท่องเที่ยวส่วนใหญ่ เป็นภาพลูกจ้าง ร้านค้าหรือบริการ และเป็นพื้นที่ๆ มักมีองค์ประกอบทาง

วัฒนธรรม เหตุผลที่ “จะเที่ยวไปไหน” มีจ านวนภาพถ่ายคนในพื้นที่มากที่สุดคือเนื้อหาส่วนใหญ่

เป็นการเดินทางไปต่างประเทศและการใช้บริการร้านอาหาร ซึ่งมักเป็นที่แสดงออกทางวัฒนธรรมที่

รวมไปถึงกระบวนการท าและผู้ประกอบอาหาร ท าให้มีภาพคนในพื้นที่ เป็นจ านวนมาก นอกจาก

ร้านอาหารแล้วยังมีส่วนที่เป็นการท างานฝีมือ เช่นเดียวกับ “Tr ipTH” “Chillpainai” และอ่ืนๆ 

ภาพถ่ายคนในพื้นที่ๆ นอกเหนือจากอาหารและงานฝีมืออาจเป็นการแสดง วิถีชีวิต หรือคนใน

ท้อง ถ่ินที่แต่งกายตามวัฒนธรรม อย่างไรก็ตาม  จ านวนโดยรวมที่น้อยของคนในพื้นที่แหล่ ง

ท่องเที่ยว รวมถึงลักษณะการน าเสนอที่เป็นภาพถ่ายจากสายตาของนักทองเที่ยวแสดงให้เห็นว่า

ปฏิสัมพันธ์กับคนในท้องถ่ินไม่ได้เป็นแรงจูงใจที่ท าให้ท่องเที่ยวหลัก 

 

  จากการเปรียบเทียบทั้งหมดท าให้ได้เรียนรู้ถึงความเหมือนและแตกต่างกันใน

เนื้อหาส่งเสริมการท่องเที่ยวของแต่ละอินฟลูเอนเซอร์ซึ่งสามารถสรุปได้ดังนี้ 

• อินฟลูเอนเซอร์รายที่ปริมาณรายการเนื้อหาส่วนใหญ่ใกล้เคียงกันมากที่สุดคือ “Sneak 
Out” กับ “แบกกล้องเที่ยว” โดยเนื้อหาที่ใกล้กันประกอบด้วยกิจกรรมพักผ่อน ธรรมชาติ 
ความสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเที่ยว และลักษณะการน าเสนอที่มีการใช้ตัวนักท่องเที่ยวใน
ภาพถ่ายจ านวนมาก เนื้อหาที่ใกล้เคียงกันยังเก่ียวข้องกับความต้องการระดับพื้นฐานที่
เป็นแรงจูงใจท าให้คนตัดสินใจท่องเที่ยว นอกจากนี้จากการสังเกตกล่าวได้ว่าอินฟลูเอน
เซอร์สองรายนี้มีลักษณะการน าเสนอนเนื้อหาหรือการเล่าเร่ืองราวใกล้เคียงกันคือการ
แสดงให้เห็นการได้เข้าไปเที่ยวของกลุ่มนักท่องเที่ยว 

• อินฟลูเอนเซอร์รายที่มีรายการเนื้อหาที่อัตราการปรากฎใกล้เคียงกับค่าเฉลี่ยกลางมาก
ที่สุด คือ  “TripTH” ประ กอบด้วยส ถานที่พั กแล ะสิ่ งอ านวยความส ะดวก พื้ นที่ ทาง
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วัฒนธรรม พื้นที่ทางธรรมชาติ โดยอินฟลูเอนเซอร์รายนี้ใช้ลักษณะการน าเสนอโดยตรง
โดยไม่ใช้ตัวนักท่องเที่ยวเป็นส่วนใหญ่ 

• อินฟลูเอนเซอร์ที่ เน้นน าเสนอเนื้อหาการท่องเที่ยวต่างประเทศเช่น “จะเที่ยวไปไหน” เน้น
เนื้อหาการท่องเที่ยวที่แตกต่างไปจากอินฟลูเอนเซอร์รายอ่ืนหลายรายการ ประกอบด้วย
สถานที่พักและสิ่งอ านวยความสะดวกและพื้นที่ทางธรรมชาติที่มีจ านวนน้อย ในขณะที่มี
เนื้อหาสิ่งแปลกตาและอาหาร พื้นที่ทางวัฒนธรรม และคนในพื้นที่สูงกว่าอินฟลูเอนเซอร์
รายอ่ืน แสดงให้เห็นการมองหาและการเติมเต็มความต้องการท่องเที่ยวในระดับที่สูงกว่า
การท่องเที่ยวเพื่อพักผ่อน 

• อินฟลู เอน เซอ ร์ที่ ใช้เนื้ อหาที่มี ความเป็นพาณิชย์สูงเช่น “Chillpainai” จะ ใช้ ภาพตั ว
นักท่องเที่ยวน าเสนอน้อย เน้นน าเสนอภาพเหมือนผ่านสายตานักท่องเที่ยว และเน้น
เนื้อหาสถานที่พักและสิ่งอ านวยความสะดวกและสิ่งแปลกตาและอาหารมากเป็นพิเศษ 

• อินฟลูเอนเซอร์ที่ใช้ภาพตัวนักท่องเที่ยวน าเสนอเป็นจ านวนมากเช่น “Sneak Out หนี
เที่ยว” เน้นกิจกรรมพักผ่อนและพื้นที่ทางธรรมชาติ 

  นอกจากนี้การเปรียบเทียบยังท าให้แบ่งอินฟลูเอนเซอร์ได้เป็นสี่ลักษณะพร้อม

เนื้อหาที่แต่ละลักษณะเน้นน าเสนอ ดังนี้ 

  1) อินฟลูเอนเซอร์ให้ข้อมูลการท่องเที่ยว  

  ยกตัวอย่างเช่น “Chillpainai” มีเนื้อหาที่ เน้นน าเสนอคือสถานที่พักและสิ่งอ านวย

ความสะดวก และสิ่งแปลกตาและอาหาร โดยเน้นน าเสนอด้วยการถ่ายภาพสิ่งต่างๆ โดยตรง ไม่

เน้นเร่ืองราวของนักท่องเที่ยว 

  2) อินฟลูเอนเซอร์เร่ืองราวการท่องเที่ยวเชิงนันทนาการ 

  ยกตัวอย่างเช่น “Sneak Out” และ “แบกกล้องเที่ยว” มีเนื้อหาที่ เน้นน าเสนอการ

ท ากิจกรรมพักผ่อนต่างๆ อาจเป็นในพื้นที่ทางธรรมชาติหรือในสถานที่พักหรือสถานบริการต่างๆ 

โดยน าเสนอด้วยการบอกเล่าเร่ืองราวผ่านตัวนักท่องเที่ยว และมีเนื้อหาบางส่วนแสดงให้เห็น

ความสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเที่ยว 
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  3) อินฟลูเอนเซอร์เร่ืองราวการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

  ยกตัวอย่างเช่น “จะเที่ยวไปไหน” มีเนื้อหาที่เน้นน าเสนอความแปลกใหม่ น่าตื่น

ตาตื่นใจต่างๆ ในด้านวัฒนธรรมและบางส่วนของความเป็นอยู่คนในพื้นที่แหล่งท่องเที่ยว โดยส่วน

ใหญ่เน้นน าเสนอด้วยการถ่ายภาพสิ่งต่างๆ โดยตรง โดยอาจมีบางส่วนที่สามารถกล่าวได้ว่าเป็น

เร่ืองราวของนักท่องเที่ยว 

  4) อินฟลูเอนเซอร์ก่ึงกลางระหว่างข้อมูลและเร่ืองราวการท่องเที่ยว  

  ยกตัวอย่างเช่นเช่น “TripTH” มีเนื้อหาที่น าเสนอที่หลากหลายและมีจ านวนอยู่

ก่ึงกลางระหว่างอินฟลูเอนเซอร์ลักษณะอ่ืน ซึ่งอาจตอบสนองความต้องการได้ทั้งผู้ชมที่ต้องการ

ข้อมูลและผู้ชมที่ต้องการเร่ืองราวการท่องเที่ยว 

 

  การเปรียบเทียบระหว่างอินฟลูเอนเซอร์และรายการเนื้อหาการท่องเที่ยวที่แตกละ

รายใช้ในการน าเสนอและส่งเสริมการท่องเที่ยวสามารถสร้างเป็นข้อสันนิตฐานและความรู้เพิ่มเติม

ได้ อย่างไรก็ตามข้อมูลเหล่านี้ยังไม่มีการศึกษาในเชิงลึก รวมถึงอินฟลูเอนเซอร์ในการด าเนินงาน

วิจัยและรายการเนื้อหาที่ อินฟลูเอนเซอร์เหล่านี้ใช้เป็นเพียงส่วนหน่ึงของกลไกอุตสาหกรรมสื่อและ

การท่องเที่ยวที่กว้างขวาง ที่การศึกษาในส่วนอ่ืนอาจได้ผลแตกต่างไปจากที่สรุปในหัวข้ออภิปราย

นี ้
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5.3 ปัญหาท่ีพบจากการด าเนินงานวิจัย 

  การด าเนิน งานวิจัยพบปัญหาเพี ยงเล็ กน้อยในขั้นตอนการสืบค้นแล ะรวบรวม

ข้อมูลภาพถ่ายท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่าง ปัญหาที่พบในการด าเนินงานวิจัยและแนวทางการแก้ไขมี

ดังต่อไปนี้ 

  1) ณ เวลาในขั้นตอนการสืบค้นข้อมูล ข้อมูลเผยแพร่อย่างเป็นทางการขององค์กรที่

เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวของภาครัฐที่เก่ียวข้องกับสื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวหาได้ยากล  าบาก ทั้ง

การสืบค้นออนไลน์และการสืบค้นในห้องสมุดของหน่วยงาน ผู้สร้างสรรค์จึงด าเนินการหาข้อมูล

จากองค์กรอ่ืนๆ และอินฟลูเอนเซอร์โดยตรง 

  2) ช่วงระยะเวลาการด าเนินงานวิจัยที่ยาวนานท าให้กลุ่มตัวอย่างอินฟลูเอนเซอร์บาง

รายมีกระแสความนิยมลดลง ในขณะที่บางรายอาจเกิดกระแสความนิยมเพิ่มขึ ้น ผู้ วิจัยได้

แก้ปัญหาด้วยการเปลี่ยนกลุ่มตัวอย่างบางราย โดยพยายามคัดเลือกอินฟลูเอนเซอร์ที่นอกจากมี

ผู้ติดตามเนื้อหาสูงแล้วยังต้องมีความต่อเนื่องในการสร้างสรรค์และเผยแพร่เนื้อหา 

  3) ระบบค้นหาเนื้อหาและภาพถ่ายท่องเที่ยวของเฟสบุ๊คในหลายคร้ังมีความไม่

แน่นอนในการค้นหา เช่น เม่ือเลือกค้นหากระทู้ เนื้อหาในเฟสบุ๊คแฟนเพจที่เผยแพร่ภายในปีใดปี

หนึ่งอาจไม่สามารถค้นหาได้ทั้งหมด หรือค้นหาแล้วมีปีอ่ืนๆ เข้ามาปะปนในผลการค้นหา ท าให้

ต้องตรวจสอบวันที่และปีที่ เผยแพร่ก่อนทุกคร้ัง และการค้นหาในแต่ละเฟสบุ๊คแฟนเพจได้ผล

จ านวนไม่เท่ากัน อย่างไรก็ตาม ผู้ วิจัยถือว่าเป็น วิธีการสุ่มค้นหาอย่างหนึ่ ง ส่วนการค้นหาได้

จ านวนกระทู้ไม่เท่ากัน ซึ่งท าให้จ านวนภาพถ่ายจากแต่ละอินฟลูเอนเซอร์ที่ได้ไม่ตรงกัน ผู้วิจัย

แก้ปัญหาด้วยวิธีแปลงตัวเลขจ านวนข้อมูลดิบให้เป็นค่าร้อยละเพื่อให้ตัวเลขผลที่ได้นับจ านวน

เท่ากัน 
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5.4 ข้อเสนอแนะ 

  ข้อเสนอแนะจากการด าเนินงานวิจัยส  าหรับการน าไปศึกษาต่อยอดหรือน าองค์

ความรู้ไปประยุกต์ใช้มีดังต่อไปนี้ 

  1) การด าเนินงานวิจัยนี้ใช้กลุ่มตัวอย่างจ ากัดเพียงอินฟลูเอนเซอร์ไทยที่ส่วนใหญ่

สร้างสรรค์เนื้อหาส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยวภายในประเทศไทย และกล่าวได้ว่ามีผู้ชมกลุ่มเป้าหมาย

เป็นนักท่ องเที่ ยวทั่วไปชาวไทย มีเพียงรายเดียวที่พบว่าเนื้อหาส่ วนใหญ่ เป็นการท่องเที่ยว

ต่างประเทศคือ จะเที่ยวไปไหน อย่างไรก็ตามจากการวิเคราะห์เนื้อหาภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่างพบว่า

รายการเนื้อหาส่วนใหญ่ไม่แตกต่างไปจากอินฟลูเอนเซอร์รายอ่ืนมากนัก ยกเว้นด้าน สถานที่พัก

ตากอากาศและสิ่งอ านวยความสะดวกและสถานที่ทางธรรมชาติที่จะน้อยกว่าอินฟลูเอนเซอร์ราย

อ่ืน แต่ด้านวัฒนธรรมและสิ่งแปลกตาและอาหารจะมีอยู่เป็นจ านวนมาก 

  2) จากการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างอินฟลูเอนเซอร์ด้านการท่องเที่ยวพบว่ามีอินฟลูเอน

เซอร์มากมายที่สร้างสรรค์เนื้อหาที่มีความน่าสนใจและมีกลุ่มผู้ติดตามจ านวนมากพอสมควร 

อย่างไรก็ตาม การคัดเลือกในการด าเนินงานวิจัยนี้ถูกจ ากัดด้วยเกณฑ์จ านวนผู้ติดตามและสื่อ

สังคมที่อินฟลูเอนเซอร์ใช้ เพราะต้องการอินฟลูเอนเซอร์ที่ใช้ภาพถ่าย เข้าถึงกลุ่มผู้ชมจ านวนมาก 

และใช้สื่อสังคมที่มีผู้ชมจ านวนมากและหลากหลายกลุ่ม และเนื้อหาไม่มีความเฉพาะกลุ่มเกินไป

กลุ่มเกินไป จึงท าให้ต้องคัดอินฟลูเอนเซฮร์รายอ่ืนที่น่าสนใจที่กล่าวถึงออกจากกลุ่มตัวอย่าง ซึ่งใน

การด าเนินงานวิจัยต่อยอดอาจศึกษาความหลากหลายของอินฟลูเอนเซอร์เพิ่มเติมแล้วตั้งเกณฑ์

การคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างที่กว้างมากขึน้ 

 3) อินฟลูเอนเซอร์ใช้ช่องทางสื่อสังคมอ่ืนๆ อีกหลายแพลตฟอร์มในการประชาสัมพันธ์

การท่องเที่ยวซึ่งการด าเนินงานวิจัยนี้ไม่ครอบคลุมถึง แพลตฟอร์มสื่อสังคมนั้นๆ อาจเน้นรูปแบบ

สื่อห รือเนื้อหาที่ แตกต่างไปจาก Facebook ที่สามารถน ามาศึกษาวิเคราะห์  และอาจน ามา

เปรียบเทียบกับผลการด าเนินงานวิจัยนี้เพื่อหาความเหมือนหรือความแตกต่างได้ 

 4) การด าเนินงานวิจัยนี้ไม่ได้ท าการศึกษาในด้านสุนทรียะและเทคนิคการถ่ายภาพใน

ภาพถ่ายกลุ่มตัวอย่าง ซึ่งองค์ความรู้ด้านดังกล่าวอาจสามารถน ามาศึกษา วิเคราะห์ และเปรียบ

เทียมความแตกต่างจากองค์ความรู้เดิมเพื่อเสริมแนวทางการสร้างสรรค์สื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวที่

สมบูรณ์ขึน้ได้ 
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ภาคผนวก ข บันทึกการวิเคราะห์เน้ือหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเท่ียว 

 

 ในขั้นตอนการวิเคราะห์เนื้อหาภาพถ่ายท่องเที่ยวโดยอินฟลูเอนเซอร์กลุ่มตัวอย่างด้วย

วิธีการวิเคราะห์ภาพห รือสื่ อทางสายตา การวิเคราะห์สัญญะ แล ะรายการเนื้อหาภาพ ถ่าย

ท่องเที่ยวที่ได้สร้างขึ ้นจากแนวคิดและทฤษฎีที่ เก่ียวข้อง ได้ท าการวิเคราะห์ภาพถ่ายทั้งหมด 3054 

ภาพ โดยมีบันทึกการวิเคราะห์ที่ได้จัดท าไว้ในโปรแกรม Microsoft Excel แบ่งตามอินฟลูเอนเซอร์

ดังนี้ 

 

ตาราง 32 บันทึกการวิเคราะห์เน้ือหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเท่ียวจาก Chillpainai 

 

 

a1 a2 b1 b2 b3 b4 c1 c2 d1 d2 

chpn_1-1       1 1           

chpn_1-2 1     1 1           

chpn_1-3         1   1       

chpn_1-4 1       1   1       

chpn_1-5       1     1       

chpn_1-6       1       1 1   

chpn_1-7       1 1 1   1 1   

chpn_1-8     1 1     1       

chpn_1-9       1             

chpn_1-10 1       1   1       

chpn_1-11         1           

chpn_1-12   1     1           

chpn_1-13           1   1 1   

chpn_1-14   1     1   1       

chpn_1-15       1     1       

chpn_1-16         1   1       

chpn_1-17         1   1       

chpn_1-18         1 1 1       

chpn_1-19 1       1   1       
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chpn_1-20 1     1       1 1   

chpn_1-21   1   1     1 1     

chpn_1-22 1       1   1   1   

chpn_1-23 1       1     1     

chpn_1-24         1 1 1       

chpn_1-25       1 1   1       

chpn_1-26         1           

chpn_1-27         1   1       

chpn_1-28       1 1   1       

chpn_1-29       1     1     1 

chpn_1-30       1     1       

chpn_1-31       1 1           

chpn_2-1 1 1 1       1 1     

chpn_2-2   1         1       

chpn_2-3 1 1           1     

chpn_2-4     1       1       

chpn_2-5   1         1       

chpn_2-6   1         1       

chpn_2-7   1         1       

chpn_2-8   1         1       

chpn_2-9     1       1       

chpn_2-10     1       1       

chpn_2-11     1       1       

chpn_2-12     1       1       

chpn_2-13   1         1       

chpn_2-14 1 1           1     

chpn_2-15   1         1       

chpn_2-16     1       1       

chpn_2-17     1       1       

chpn_4-1   1   1       1     

chpn_4-2   1   1       1     

chpn_4-3   1   1       1     

chpn_4-4   1   1       1     

chpn_4-5   1   1       1     
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chpn_4-6   1   1       1     

chpn_4-7   1   1       1     

chpn_4-8   1   1       1     

chpn_4-9   1   1       1     

chpn_4-10   1   1       1     

chpn_4-11   1   1       1     

chpn_5-1   1     1   1       

chpn_5-2 1 1     1   1       

chpn_5-3   1 1   1   1       

chpn_5-4   1     1   1       

chpn_5-5   1         1       

chpn_5-6     1 1     1       

chpn_5-7     1       1       

chpn_5-8   1   1       1 1   

chpn_5-9   1     1   1       

chpn_6-1   1           1     

chpn_6-2 1 1           1     

chpn_6-3 1 1           1     

chpn_6-4     1       1       

chpn_6-5 1 1         1       

chpn_6-6 1 1         1       

chpn_6-7   1         1 1     

chpn_6-8   1         1 1     

chpn_6-9   1         1       

chpn_6-10 1 1         1       

chpn_6-11   1           1     

chpn_6-12   1           1     

chpn_6-13     1       1       

chpn_6-14     1       1       

chpn_6-15     1       1       

chpn_6-16     1       1       

chpn_6-17     1       1       

chpn_6-18   1         1       

chpn_7-1 1 1     1     1     
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chpn_7-2   1         1       

chpn_7-3 1 1     1     1     

chpn_7-4 1 1     1   1 1     

chpn_7-5   1         1       

chpn_7-6   1                 

chpn_7-7   1                 

chpn_7-8   1         1       

chpn_7-9   1     1   1       

chpn_7-10 1 1     1     1     

chpn_9-1 1 1     1     1     

chpn_9-2 1 1           1     

chpn_9-3 1 1           1     

chpn_9-4 1 1           1     

chpn_9-5 1 1           1     

chpn_9-6 1 1           1     

chpn_9-7 1 1           1     

chpn_9-8 1 1           1     

chpn_9-9 1 1           1     

chpn_9-10 1 1           1     

chpn_9-11 1 1           1     

chpn_9-12 1 1 1         1     

chpn_9-13     1       1       

chpn_9-14     1       1       

chpn_9-15     1       1       

chpn_9-16     1       1       

chpn_10-1         1           

chpn_10-2         1           

chpn_10-3       1 1           

chpn_10-4         1           

chpn_10-5 1       1           

chpn_10-6       1 1   1       

chpn_10-7       1 1           

chpn_10-8       1 1           

chpn_10-9   1 1   1   1       
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chpn_10-10 1       1     1     

chpn_10-11   1     1   1       

chpn_10-12         1   1       

chpn_10-13   1   1   1 1       

chpn_10-14         1   1       

chpn_11-1   1                 

chpn_11-2   1         1       

chpn_11-3   1         1       

chpn_11-4   1         1       

chpn_11-5   1         1       

chpn_12-1   1   1     1       

chpn_12-2   1   1     1       

chpn_12-3 1 1           1     

chpn_12-4   1   1     1       

chpn_12-5   1   1     1       

chpn_12-6   1   1     1       

chpn_12-7 1 1           1     

chpn_12-8   1   1     1       

chpn_12-9 1             1     

chpn_12-10     1       1       

chpn_12-11     1 1     1       

chpn_12-12   1         1       

chpn_12-13   1         1       

chpn_12-14   1         1       

chpn_12-15     1       1       

chpn_13-1 1 1   1 1   1       

chpn_13-2 1 1 1 1 1   1       

chpn_13-3   1   1 1   1       

chpn_13-4   1   1 1           

chpn_13-5 1 1   1 1           

chpn_13-6   1   1 1   1       

chpn_13-7   1   1 1   1       

chpn_13-8   1   1 1   1       

chpn_13-9   1 1 1 1   1       
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chpn_13-10     1       1       

chpn_13-11     1       1       

chpn_13-12     1       1       

chpn_13-13   1   1 1   1       

chpn_13-14   1 1 1 1   1       

chpn_14-1 1 1   1 1   1       

chpn_14-2 1 1   1       1     

chpn_14-3 1 1   1 1 1 1   1 1 

chpn_14-4   1   1   1   1   1 

chpn_14-5   1     1           

chpn_14-6     1       1       

chpn_14-7     1       1       

chpn_14-8 1     1   1 1     1 

chpn_14-9       1 1   1     1 

chpn_14-10   1     1   1       

chpn_14-11   1         1       

chpn_14-12     1       1       

chpn_14-13   1           1     

chpn_15-1   1         1       

chpn_15-2   1           1     

chpn_15-3   1           1     

chpn_15-4   1         1       

chpn_15-5   1         1       

chpn_16-1   1     1   1       

chpn_16-2   1         1       

chpn_16-3 1 1     1   1       

chpn_16-4   1         1       

chpn_16-5   1 1   1   1       

chpn_16-6   1     1   1       

chpn_16-7   1     1   1       

chpn_16-8   1     1   1       

chpn_16-9   1                 

chpn_16-10   1 1   1   1       

chpn_16-11   1         1       
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chpn_16-12     1   1   1       

chpn_16-13   1     1   1       

chpn_16-14   1     1   1       
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ตาราง 33 บันทึกการวิเคราะห์เน้ือหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเท่ียวจาก TripTH ทริปไทย
แลนด์ 

 

 

a1 a2 b1 b2 b3 b4 c1 c2 d1 d2 

trth_1-1 1 1           1     

trth_1-2 1 1         1       

trth_1-3 1 1         1 1     

trth_1-4 1 1           1     

trth_1-5 1 1   1       1     

trth_1-6 1 1           1     

trth_1-7     1       1       

trth_1-8 1 1           1     

trth_1-9 1 1           1     

trth_1-10   1         1       

trth_1-11     1       1       

trth_1-12 1 1           1     

trth_1-13 1 1           1     

trth_1-14     1       1       

trth_1-15 1 1         1       

trth_1-16 1 1         1       

trth_1-17 1 1         1       

trth_1-18     1       1       

trth_1-19 1 1 1         1     

trth_1-20   1         1       

trth_1-21   1         1       

trth_1-22 1 1           1     

trth_1-23   1         1       

trth_1-24   1         1       

trth_2-1 1 1         1       

trth_2-2   1         1       

trth_2-3 1 1           1     

trth_2-4 1 1           1     

trth_2-5   1         1       

trth_2-6   1         1       
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trth_2-7 1 1         1       

trth_2-8   1           1     

trth_2-9   1           1     

trth_2-10   1         1       

trth_2-11   1         1       

trth_2-12   1         1       

trth_2-13     1       1       

trth_2-14     1       1       

trth_2-15     1       1       

trth_2-16     1       1       

trth_2-17     1       1       

trth_2-18   1         1       

trth_2-19   1         1       

trth_2-20   1         1       

trth_2-21   1         1       

trth_2-22   1         1       

trth_2-23   1         1       

trth_3-1   1 1   1   1       

trth_3-2   1     1   1       

trth_3-3         1   1       

trth_3-4         1   1       

trth_3-5         1   1       

trth_3-6 1   1   1   1       

trth_3-7   1   1 1   1       

trth_3-8   1     1   1       

trth_3-9   1 1   1   1       

trth_3-10   1     1   1       

trth_3-11     1   1   1       

trth_4-1 1 1     1     1     

trth_4-2 1       1   1       

trth_4-3         1     1     

trth_4-4   1   1 1           

trth_4-5   1   1 1   1       

trth_4-6   1         1       



 

 

238 

trth_4-7   1         1       

trth_4-8   1         1       

trth_4-9     1       1       

trth_4-10 1 1   1 1   1       

trth_4-11   1   1 1           

trth_4-12   1   1 1           

trth_4-13 1 1     1     1     

trth_4-14   1     1           

trth_4-15 1       1   1       

trth_4-16 1       1   1       

trth_4-17         1 1 1       

trth_4-18 1     1 1     1     

trth_4-19   1     1           

trth_4-20           1 1       

trth_4-21 1       1     1     

trth_4-22         1 1 1       

trth_4-23       1     1       

trth_5-1 1     1 1     1     

trth_5-2     1   1     1     

trth_5-3 1       1     1     

trth_5-4   1   1 1           

trth_5-5   1   1     1       

trth_5-6       1   1 1       

trth_5-7 1 1   1 1     1 1   

trth_5-8   1     1   1       

trth_5-9         1   1       

trth_5-10         1   1       

trth_5-11 1       1     1     

trth_5-12 1       1     1 1   

trth_5-13 1       1     1     

trth_5-14 1 1     1     1     

trth_5-15 1     1 1     1     

trth_5-16 1     1 1       1   

trth_5-17     1   1   1       
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trth_5-18 1       1     1     

trth_5-19 1       1     1     

trth_5-20 1       1   1   1   

trth_5-21 1     1 1     1     

trth_5-22 1     1 1     1     

trth_5-23 1       1     1 1   

trth_5-24 1 1           1     

trth_5-25         1     1     

trth_5-26     1       1       

trth_5-27         1   1       

trth_5-28     1       1       

trth_5-29   1     1   1       

trth_5-30 1     1 1     1     

trth_5-31   1         1       

trth_5-32   1   1 1           

trth_5-33 1 1     1   1       

trth_5-34 1       1     1 1   

trth_5-35 1 1     1     1     

trth_5-36 1 1     1   1       

trth_5-37 1 1     1     1 1   

trth_5-38 1 1     1     1 1   

trth_5-39 1       1     1 1   

trth_5-40         1   1       

trth_5-41 1 1     1   1       

trth_5-42 1 1     1           

trth_5-43   1     1     1 1   

trth_5-44       1     1       

trth_5-45   1     1   1       

trth_6-1         1   1       

trth_6-2       1     1       

trth_6-3   1     1   1       

trth_6-4       1       1     

trth_6-5       1 1   1       

trth_6-6   1           1     
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trth_6-7 1     1       1     

trth_6-8       1     1       

trth_6-9       1       1 1   

trth_6-10 1       1     1     

trth_6-11 1       1     1     

trth_6-12   1   1     1       

trth_6-13   1     1   1       

trth_6-14   1           1     

trth_6-15       1 1   1       

trth_7-1         1   1       

trth_7-2 1     1       1     

trth_7-3   1   1 1   1       

trth_7-4 1 1   1 1   1       

trth_7-5       1             

trth_7-6       1     1       

trth_7-7       1     1       

trth_7-8       1     1       

trth_7-9       1     1       

trth_7-10       1             

trth_7-11 1     1     1       

trth_7-12         1   1       

trth_7-13     1 1 1   1       

trth_7-14         1 1   1     

trth_7-15       1     1       

trth_7-16       1       1     

trth_7-17       1       1     

trth_7-18   1 1       1       

trth_7-19 1     1       1     

trth_7-20         1 1   1     

trth_7-21         1 1   1     

trth_7-22       1     1       

trth_7-23         1   1       

trth_7-24         1   1       

trth_7-25         1 1   1     
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trth_7-26       1     1       

trth_7-27 1     1     1       

trth_7-28       1     1       

trth_7-29       1     1       

trth_7-30       1     1       

trth_7-31 1 1           1     

trth_7-32       1     1       

trth_7-33       1     1       

trth_7-34       1     1       

trth_7-35       1     1       

trth_7-36         1   1       

trth_8-1   1     1           

trth_8-2 1 1         1       

trth_8-3         1 1 1   1   

trth_8-4 1 1     1   1       

trth_8-5   1     1           

trth_8-6   1     1           

trth_8-7   1         1       

trth_8-8   1     1   1       

trth_8-9   1         1       

trth_8-10   1         1       

trth_8-11   1         1       

trth_8-12   1         1       

trth_8-13   1         1       

trth_8-14   1         1       

trth_8-15   1         1       

trth_8-16   1     1           

trth_8-17   1     1 1 1   1   

trth_8-18   1     1 1 1   1   

trth_8-19 1 1     1   1       

trth_8-20 1 1     1     1     

trth_8-21 1 1     1   1       

trth_8-22   1       1 1       

trth_8-23     1       1       
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trth_8-24   1     1           

trth_8-25   1     1   1       

trth_8-26     1       1       

trth_8-27   1       1 1       

trth_8-28   1       1     1   

trth_8-29   1       1 1   1   

trth_8-30   1       1     1   

trth_8-31   1       1   1     

trth_8-32   1       1     1   

trth_8-33   1     1           

trth_8-34   1     1           

trth_8-35   1         1       

trth_8-36   1         1       

trth_8-37   1         1       

trth_8-38   1         1       

trth_8-39   1         1       

trth_8-40   1         1       

trth_8-41   1         1       

trth_8-42   1     1           

trth_9-1       1     1       

trth_9-2 1     1       1     

trth_9-3 1     1 1     1     

trth_9-4 1     1 1   1   1   

trth_9-5 1     1     1   1   

trth_9-6 1 1     1   1       

trth_9-7 1 1           1     

trth_9-8       1     1       

trth_9-9     1       1       

trth_9-10     1       1       

trth_9-11     1       1       

trth_9-12     1       1       

trth_9-13 1     1       1     

trth_9-14     1       1       

trth_9-15     1       1       
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trth_9-16         1   1       

trth_10-1       1     1       

trth_10-2       1     1       

trth_10-3     1 1     1       

trth_10-4       1     1       

trth_10-5       1     1       

trth_10-6       1     1       

trth_10-7     1 1     1       

trth_10-8       1     1       

trth_10-9       1     1       

trth_10-10     1 1     1       

trth_10-11 1     1     1       

trth_10-12 1     1     1       

trth_10-13       1     1       

trth_10-14       1     1       

trth_10-15       1     1       

trth_10-16     1 1     1       

trth_10-17       1     1       

trth_10-18       1     1       

trth_10-19       1     1       

trth_10-20   1         1       

trth_11-1 1 1 1         1     

trth_11-2 1 1 1         1     

trth_11-3   1 1       1       

trth_11-4   1 1       1       

trth_11-5 1 1 1         1     

trth_11-6 1 1           1     

trth_11-7 1 1           1     

trth_11-8 1 1 1         1     

trth_11-9 1 1 1         1     

trth_11-10   1         1       

trth_11-11 1 1         1       

trth_11-12 1 1 1         1     

trth_11-13 1 1           1     
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trth_11-14   1         1       

trth_11-15 1 1 1         1     

trth_11-16   1 1         1     

trth_11-17 1 1           1     

trth_11-18   1           1     

trth_11-19   1           1     

trth_11-20   1           1     

trth_11-21   1         1       

trth_11-22 1 1           1     

trth_11-23 1 1 1         1     

trth_11-24 1 1 1         1     

trth_12-1 1 1         1       

trth_12-2 1 1         1       

trth_12-3         1 1 1   1   

trth_12-4   1                 

trth_12-5 1 1       1 1   1   

trth_12-6   1         1       

trth_12-7   1         1       

trth_12-8   1                 

trth_12-9   1           1 1   

trth_12-10   1         1       

trth_12-11   1           1     

trth_12-12   1         1       

trth_12-13   1         1       

trth_12-14   1         1       

trth_12-15   1           1     

trth_12-16   1           1     

trth_12-17   1         1       

trth_12-18   1         1       

trth_12-19   1         1       

trth_12-20   1 1       1       

trth_12-21     1       1       

trth_12-22     1       1       

trth_12-23 1 1         1   1   
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trth_12-24   1     1   1       

trth_12-25         1 1 1   1   

trth_12-26           1 1   1   

trth_12-27   1       1 1   1   

trth_12-28   1       1 1   1   

trth_12-29   1       1 1       

trth_12-30   1       1 1       

trth_12-31   1                 

trth_12-32   1                 

trth_12-33   1         1       

trth_12-34     1       1       

trth_12-35     1       1       

trth_12-36   1         1       

trth_12-37   1   1     1   1   

trth_12-38   1   1     1   1   

trth_12-39     1       1       

trth_12-40     1       1       

trth_12-41   1 1       1       

trth_12-42     1       1       

trth_12-43   1           1     

trth_12-44   1           1 1   

trth_13-1   1                 

trth_13-2   1   1 1           

trth_13-3   1         1       

trth_13-4   1           1     

trth_13-5   1         1       

trth_13-6   1   1 1     1     

trth_13-7 1 1             1   

trth_13-8     1       1       

trth_13-9 1 1 1         1     

trth_13-10   1 1       1       

trth_13-11   1   1 1     1     

trth_13-12     1 1 1   1       

trth_13-13   1   1 1   1       
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trth_13-14   1         1       

trth_13-15   1         1       

trth_13-16   1         1       

trth_13-17   1         1       

trth_13-18   1   1 1   1       

trth_13-19   1         1       

trth_13-20   1         1       

trth_13-21   1         1       

trth_13-22   1         1       

trth_13-23   1         1       

trth_13-24   1         1       

trth_13-25   1         1       

trth_13-26   1     1   1       

trth_13-27   1         1       

trth_13-28   1     1     1     

trth_14-1 1       1   1       

trth_14-2   1     1 1 1       

trth_14-3       1     1       

trth_14-4 1     1 1   1       

trth_14-5 1       1   1       

trth_14-6 1 1     1 1 1       

trth_14-7 1       1   1       

trth_14-8 1     1 1   1       

trth_14-9       1       1     

trth_14-10 1     1     1       

trth_14-11 1     1     1 1     

trth_14-12 1       1   1   1   

trth_14-13 1       1   1   1   

trth_14-14 1       1   1   1   

trth_14-15         1   1       

trth_14-16 1       1   1   1   

trth_14-17 1 1 1       1       

trth_14-18 1 1   1 1   1 1     

trth_14-19 1     1 1     1     
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trth_14-20 1     1 1     1     

trth_14-21       1     1       

trth_15-1       1 1           

trth_15-2       1 1     1     

trth_15-3       1     1       

trth_15-4       1     1       

trth_15-5       1 1           

trth_15-6       1 1           

trth_15-7       1     1       

trth_15-8       1             

trth_15-9       1 1           

trth_15-10       1 1     1     

trth_15-11       1 1     1     

trth_15-12       1     1       

trth_15-13       1 1           

trth_16-1   1     1   1       

trth_16-2 1 1     1     1     

trth_16-3   1     1   1       

trth_16-4     1       1       

trth_16-5   1     1   1       

trth_16-6   1     1   1       

trth_16-7   1     1   1       

trth_16-8   1     1     1     

trth_16-9   1     1   1       

trth_16-10   1     1   1       

trth_16-11   1     1     1     

trth_16-12   1         1       

trth_16-13   1 1         1 1   

trth_16-14     1       1       

trth_16-15     1       1       

trth_16-16   1 1   1   1       

trth_16-17         1   1       

trth_16-18   1         1       

trth_16-19   1     1     1     
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trth_16-20   1     1     1     

trth_16-21   1           1   1 

trth_16-22   1     1   1       

trth_17-1   1         1       

trth_17-2   1         1       

trth_17-3         1 1 1   1   

trth_17-4     1       1       

trth_17-5   1     1           

trth_17-6   1         1       

trth_17-7 1 1           1 1   

trth_17-8   1     1 1   1 1   

trth_17-9         1 1   1     

trth_17-10         1 1   1     

trth_17-11   1           1 1   

trth_17-12   1         1       

trth_17-13 1 1           1 1   

trth_17-14   1         1       

trth_17-15 1 1           1     

trth_17-16   1           1 1   

trth_17-17   1         1     1 

trth_17-18   1 1         1 1   

trth_17-19     1       1       

trth_17-20   1         1       

trth_17-21   1         1       

trth_17-22   1         1       

trth_17-23   1 1         1     

trth_17-24   1         1       

trth_17-25   1           1 1   

trth_17-26   1         1       

trth_17-27   1         1       

trth_17-28   1         1       

trth_17-29   1         1       

trth_17-30   1           1 1   

trth_17-31         1 1 1   1   
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trth_17-32         1   1       

trth_17-33         1 1 1   1   

trth_17-34         1   1       

trth_17-35         1   1       

trth_17-36   1         1       

trth_17-37   1         1       

trth_17-38   1           1     

trth_17-39     1       1       

trth_17-40     1       1       

trth_17-41     1       1       

trth_17-42 1 1 1         1 1   

trth_17-43   1           1     

trth_18-1       1       1     

trth_18-2       1       1     

trth_18-3       1     1       

trth_18-4       1     1       

trth_18-5       1     1       

trth_18-6       1     1       

trth_18-7       1     1       

trth_18-8     1 1     1       

trth_18-9     1 1     1       

trth_18-10     1 1     1       

trth_18-11     1 1     1       

trth_18-12       1     1       

trth_18-13       1     1       

trth_18-14 1     1       1     

trth_18-15       1     1       

trth_18-16       1     1       

trth_18-17 1     1     1       

trth_18-18     1 1     1       

trth_18-19 1     1       1     

trth_18-20       1     1       

trth_18-21       1     1       

trth_18-22       1     1       
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trth_18-23       1     1       

trth_18-24       1     1       

trth_18-25       1       1     

trth_19-1       1 1   1       

trth_19-2       1     1       

trth_19-3       1     1       

trth_19-4     1 1     1       

trth_19-5       1 1   1       

trth_19-6       1 1   1       

trth_19-7       1 1   1       

trth_19-8       1 1   1       

trth_19-9       1 1   1       

trth_19-10       1 1   1       

trth_19-11     1 1     1       

trth_19-12       1 1   1       

trth_19-13       1 1   1       

trth_19-14       1 1   1       

trth_19-15       1 1     1     

trth_19-16     1 1     1       

trth_19-17       1 1   1       

trth_19-18       1     1       

trth_19-19       1     1       

trth_19-20       1 1     1     

trth_19-21       1 1   1       

trth_19-22       1 1   1       

trth_20-1       1     1       

trth_20-2       1 1           

trth_20-3 1     1       1 1   

trth_20-4       1 1           

trth_20-5                     

trth_20-6                     

trth_20-7                     

trth_20-8                     

trth_20-9                     
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trth_20-10     1 1     1     1 

trth_20-11     1 1     1     1 

trth_20-12     1       1       

trth_20-13     1       1     1 

trth_20-14       1 1   1       

trth_20-15       1 1   1     1 

trth_20-16       1     1     1 

trth_20-17       1       1   1 

trth_20-18       1     1       

trth_20-19       1 1           

trth_20-20       1     1       

trth_20-21       1     1       

trth_20-22 1   1 1 1     1 1   

trth_20-23       1 1           

trth_20-24       1     1       

trth_20-25       1     1       

trth_20-26       1 1           

trth_20-27       1 1           

trth_20-28 1     1       1 1   

trth_20-29       1     1       

trth_20-30       1 1           

trth_20-31       1     1       

trth_20-32       1 1           

trth_20-33       1 1   1       

trth_20-34       1 1           

trth_20-35 1     1     1     1 

trth_20-36 1     1     1     1 

trth_20-37 1     1     1     1 

trth_20-38     1       1       

trth_20-39       1 1           

trth_20-40       1 1           

trth_20-41       1 1           

trth_20-42       1 1           

trth_21-1         1 1   1     
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trth_21-2     1   1 1 1       

trth_21-3     1   1   1       

trth_21-4         1     1 1   

trth_21-5 1       1     1     

trth_21-6       1 1           

trth_21-7         1 1   1     

trth_21-8         1 1   1     

trth_21-9         1 1   1     

trth_21-10         1 1   1     

trth_21-11         1 1   1     

trth_21-12         1 1   1     

trth_21-13         1 1   1     

trth_21-14         1 1   1     

trth_21-15         1 1   1     

trth_21-16         1 1   1     

trth_21-17         1 1   1 1   

trth_21-18         1 1   1     

trth_21-19 1 1     1     1     

trth_21-20 1 1     1     1     

trth_21-21     1   1   1       

trth_21-22   1 1         1     

trth_21-23 1       1     1 1   

trth_21-24 1       1     1     

trth_21-25   1           1 1   

trth_21-26         1 1   1 1   

trth_21-27 1       1     1     

trth_21-28 1       1     1     

trth_22-1         1 1   1     

trth_22-2         1 1   1     

trth_22-3   1     1   1       

trth_22-4 1       1     1 1   

trth_22-5         1 1   1     

trth_22-6         1 1   1 1   

trth_22-7         1 1   1     
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trth_22-8   1     1         1 

trth_22-9         1 1   1     

trth_22-10         1 1   1     

trth_22-11         1 1   1     

trth_22-12         1 1   1     

trth_22-13 1       1     1     

trth_22-14         1 1   1     

trth_22-15         1 1   1     

trth_22-16 1 1     1     1 1   

trth_22-17 1 1     1     1 1   

trth_22-18         1 1   1     

trth_22-19         1 1   1     

trth_22-20         1 1   1     

trth_22-21 1 1     1     1 1   

trth_22-22         1   1       

trth_22-23         1 1   1   1 

trth_22-24         1 1   1     

trth_22-25         1 1   1     

trth_22-26         1 1   1     

trth_22-27         1 1   1     

trth_22-28       1 1     1 1   
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ตาราง 34 บันทึกการวิเคราะห์เน้ือหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเท่ียวจาก Sneak Out หนี
เท่ียว 

 

 

a1 a2 b1 b2 b3 b4 c1 c2 d1 d2 

snko_1-1   1     1     1 1   

snko_1-2         1     1 1   

snko_1-3 1 1   1       1 1   

snko_1-4         1     1 1   

snko_1-5       1     1       

snko_1-6       1     1       

snko_1-7       1     1       

snko_1-8       1     1       

snko_1-9 1 1         1       

snko_1-10 1 1     1   1 1     

snko_1-11   1       1   1 1   

snko_1-12 1 1       1   1 1   

snko_1-13 1 1   1       1 1   

snko_1-14 1     1 1   1 1 1   

snko_1-15         1     1 1   

snko_1-16 1       1     1 1   

snko_1-17         1     1 1   

snko_1-18 1       1     1 1   

snko_1-19       1     1       

snko_1-20       1     1     1 

snko_2-1   1     1   1       

snko_2-2   1     1   1       

snko_2-3         1   1       

snko_2-4   1         1       

snko_2-5   1     1   1       

snko_2-6   1     1   1       

snko_2-7   1         1       

snko_2-8   1         1       

snko_2-9   1 1   1   1       

snko_2-10   1 1       1       
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snko_2-11   1     1   1       

snko_2-12   1     1   1       

snko_2-13   1         1       

snko_2-14   1     1   1       

snko_2-15   1     1   1       

snko_2-16   1     1   1       

snko_2-17   1         1       

snko_2-18   1     1   1       

snko_3-1 1 1     1     1     

snko_3-2   1     1     1     

snko_3-3 1 1     1     1     

snko_3-4   1           1     

snko_3-5   1     1     1     

snko_3-6   1         1       

snko_3-7   1     1   1       

snko_3-8   1           1     

snko_3-9 1 1 1   1     1     

snko_3-10     1       1       

snko_3-11   1         1     1 

snko_3-12   1     1     1     

snko_3-13   1     1     1     

snko_3-14   1         1       

snko_3-15 1     1 1     1   1 

snko_3-16     1       1       

snko_3-17   1         1       

snko_3-18     1       1       

snko_3-19 1 1 1         1     

snko_3-20   1     1     1     

snko_3-21 1 1     1     1     

snko_3-22 1 1     1     1     

snko_3-23 1 1     1     1     

snko_3-24   1     1     1     

snko_4-1 1       1   1       

snko_4-2   1     1     1     
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snko_4-3   1     1     1     

snko_4-4 1       1       1   

snko_4-5   1     1   1       

snko_4-6   1         1       

snko_4-7   1           1     

snko_4-8 1       1   1       

snko_4-9 1       1       1   

snko_4-10 1       1     1 1   

snko_4-11   1         1       

snko_4-12   1           1     

snko_4-13   1         1       

snko_4-14   1         1       

snko_4-15   1     1     1     

snko_4-16   1     1   1       

snko_4-17   1     1     1     

snko_4-18   1     1   1       

snko_4-19   1         1       

snko_4-20 1 1           1     

snko_4-21   1         1       

snko_4-22   1         1       

snko_4-23   1     1   1       

snko_4-24     1       1       

snko_4-25 1 1 1         1     

snko_4-26   1         1       

snko_4-27   1         1       

snko_4-28 1 1 1         1     

snko_4-29   1           1     

snko_4-30   1           1     

snko_4-31 1 1           1     

snko_4-32 1       1     1 1   

snko_5-1   1     1           

snko_5-2 1 1     1   1       

snko_5-3 1       1   1       

snko_5-4         1   1       
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snko_5-5 1       1   1   1   

snko_5-6       1 1   1       

snko_5-7 1       1     1     

snko_5-8 1       1   1       

snko_5-9     1   1   1       

snko_5-10         1   1       

snko_5-11         1   1 1     

snko_5-12       1 1   1       

snko_5-13       1 1   1       

snko_6-1 1 1     1     1     

snko_6-2 1 1     1     1     

snko_6-3 1 1     1     1 1   

snko_6-4         1   1       

snko_6-5   1     1           

snko_6-6 1       1     1 1   

snko_6-7   1     1   1       

snko_6-8   1     1   1       

snko_6-9   1     1   1       

snko_6-10   1     1   1       

snko_6-11   1     1     1 1   

snko_6-12         1     1 1   

snko_6-13 1 1     1     1     

snko_6-14 1       1     1     

snko_6-15 1       1     1     

snko_6-16   1 1   1     1 1   

snko_6-17 1       1     1     

snko_6-18     1   1   1       

snko_6-19 1 1     1     1 1   

snko_6-20 1 1     1     1 1   

snko_6-21   1     1     1 1   

snko_6-22 1       1     1     

snko_6-23         1     1 1   

snko_6-24 1       1     1     

snko_6-25 1 1     1     1     
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snko_6-26 1 1     1     1     

snko_6-27 1 1     1     1     

snko_6-28 1 1     1     1     

snko_6-29   1     1   1       

snko_6-30 1       1     1     

snko_6-31   1     1     1 1   

snko_6-32   1     1     1 1   

snko_6-33 1 1     1     1 1   

snko_6-34   1     1   1       

snko_6-35   1     1     1     

snko_6-36 1       1     1     

snko_6-37         1   1       

snko_6-38 1       1     1     

snko_6-39             1       

snko_7-1       1     1       

snko_7-2   1   1   1   1     

snko_7-3 1 1           1     

snko_7-4   1   1 1     1     

snko_7-5   1   1   1   1     

snko_7-6     1 1 1   1     1 

snko_7-7 1     1 1     1     

snko_7-8 1     1 1   1       

snko_7-9         1     1     

snko_7-10   1   1 1     1     

snko_7-11 1       1     1     

snko_7-12 1     1 1   1       

snko_7-13 1 1     1   1 1     

snko_8-1       1 1   1       

snko_8-2       1       1     

snko_8-3       1       1     

snko_8-4     1 1     1     1 

snko_8-5   1   1 1     1     

snko_8-6 1 1 1 1 1     1     

snko_8-7         1     1     
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snko_8-8         1   1       

snko_8-9         1 1   1     

snko_8-10 1       1     1     

snko_8-11 1       1     1     

snko_8-12 1       1     1     

snko_8-13   1     1     1     

snko_8-14 1       1     1     

snko_8-15 1       1     1     

snko_8-16         1   1       

snko_8-17   1           1     

snko_8-18       1       1     

snko_8-19 1     1       1     

snko_8-20   1   1     1       

snko_8-21   1   1 1           

snko_8-22 1 1   1 1   1       

snko_8-23   1   1 1   1       

snko_8-24 1 1   1 1   1       

snko_8-25       1 1   1       

snko_8-26 1 1     1   1       

snko_8-27   1   1 1   1       

snko_8-28       1 1   1       

snko_8-29 1 1   1 1   1       

snko_8-30       1     1       

snko_8-31       1       1     

snko_8-32       1       1     

snko_8-33     1 1     1     1 

snko_8-34       1     1       

snko_8-35       1 1   1       

snko_8-36       1 1   1     1 

snko_8-37       1 1   1       

snko_8-38         1   1       

snko_8-39 1       1   1       

snko_9-1   1     1     1     

snko_9-2 1 1     1     1     
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snko_9-3   1     1   1       

snko_9-4     1   1   1       

snko_9-5 1 1   1 1     1     

snko_9-6       1 1     1     

snko_9-7 1     1 1     1     

snko_9-8   1   1 1     1     

snko_9-9   1   1 1   1       

snko_9-10 1     1 1     1     

snko_9-11       1 1   1       

snko_9-12 1 1   1 1     1     

snko_9-13   1   1 1     1     

snko_9-14   1           1     

snko_9-15   1     1   1       

snko_9-16       1 1     1     

snko_9-17   1   1 1     1     

snko_9-18 1 1 1 1 1     1     

snko_9-19   1     1   1       

snko_9-20 1 1 1 1 1     1     

snko_9-21 1 1     1     1     

snko_9-22   1   1 1           

snko_9-23   1   1 1     1     

snko_9-24   1     1           

snko_9-25   1     1     1     

snko_10-1 1 1     1     1 1   

snko_10-2 1 1     1     1 1   

snko_10-3   1     1     1     

snko_10-4 1 1     1     1 1   

snko_10-5   1           1     

snko_10-6 1 1     1     1 1   

snko_10-7   1     1   1       

snko_10-8 1 1     1     1 1   

snko_10-9         1   1       

snko_10-10 1 1     1     1 1   

snko_10-11 1 1     1   1       
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snko_10-12   1     1   1       

snko_10-13   1     1     1     

snko_10-14 1 1     1     1 1   

snko_10-15 1 1     1     1 1   

snko_10-16 1 1     1     1 1   

snko_10-17 1 1     1     1 1   

snko_10-18 1 1     1     1     

snko_10-19 1 1     1     1     

snko_10-20 1 1     1     1 1   

snko_10-21 1   1         1 1   

snko_10-22 1 1     1     1     

snko_10-23 1 1     1     1 1   

snko_10-24 1 1     1   1       

snko_10-25 1 1     1     1 1   

snko_10-26 1 1     1     1 1   

snko_11-1   1   1 1     1     

snko_11-2   1   1 1     1     

snko_11-3 1 1     1     1     

snko_11-4   1           1     

snko_11-5   1   1 1     1     

snko_11-6 1 1     1     1     

snko_11-7   1           1     

snko_11-8 1 1 1 1 1     1     

snko_11-9   1   1 1     1     

snko_11-10   1   1 1     1     

snko_11-11   1     1   1       

snko_11-12   1     1     1     

snko_11-13 1 1     1     1     

snko_11-14   1   1 1     1     

snko_11-15   1     1           

snko_11-16 1 1     1     1     

snko_11-17 1 1     1     1     

snko_11-18   1           1     

snko_11-19 1       1     1     
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snko_11-20       1 1     1     

snko_11-21   1   1 1   1       

snko_11-22   1   1 1     1     

snko_11-23   1         1       

snko_11-24   1   1 1     1     

snko_11-25 1 1 1   1     1     

snko_11-26 1 1     1     1     

snko_11-27   1   1 1     1     

snko_11-28   1     1   1       

snko_11-29 1 1   1 1     1     

snko_11-30   1   1 1           

snko_11-31   1   1 1     1     

snko_11-32 1 1   1 1     1     

snko_11-33       1 1     1     

snko_11-34       1 1     1     

snko_11-35       1 1     1     

snko_11-36 1 1   1 1     1     

snko_11-37   1           1     

snko_11-38 1 1 1 1 1     1     

snko_11-39 1 1 1 1 1     1     

snko_12-1   1     1     1     

snko_12-2 1 1     1     1 1   

snko_12-3 1 1     1     1 1   

snko_12-4 1 1     1     1     

snko_12-5 1 1     1     1     

snko_12-6   1     1     1     

snko_12-7 1 1 1   1     1     

snko_12-8 1 1     1     1 1   

snko_12-9 1 1           1     

snko_12-10   1     1     1     

snko_12-11   1     1     1     

snko_12-12   1     1     1     

snko_12-13 1 1     1     1     

snko_12-14   1           1     
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snko_12-15 1 1           1     

snko_12-16   1         1       

snko_12-17         1     1     

snko_12-18   1     1     1     

snko_12-19   1     1     1 1   

snko_12-20 1       1     1 1   

snko_12-21 1       1     1 1   

snko_13-1 1       1   1       

snko_13-2         1   1       

snko_13-3 1       1     1     

snko_13-4 1       1     1 1   

snko_13-5         1   1       

snko_13-6         1   1       

snko_13-7         1   1       

snko_13-8 1       1   1       

snko_13-9 1       1     1     

snko_13-10 1       1     1     

snko_13-11 1       1     1     

snko_13-12 1       1     1     

snko_13-13 1       1     1     

snko_13-14 1       1     1     

snko_13-15         1 1 1       

snko_13-16         1 1   1     

snko-14-1   1     1   1       

snko-14-2   1     1   1       

snko-14-3   1 1   1   1       

snko-14-4   1     1   1       

snko-14-5   1     1           

snko-14-6   1     1   1       

snko-14-7   1     1   1       

snko-14-8   1   1 1           

snko-14-9   1   1 1   1       

snko-14-10   1     1   1       

snko-14-11   1     1   1       
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snko-14-12   1   1 1   1       

snko-14-13   1     1   1       

snko-14-14   1         1       

snko-14-15   1     1   1       

snko-14-16   1         1       

snko-14-17   1         1       

snko-14-18   1     1   1       

snko-14-19   1     1   1       

snko-14-20   1   1 1   1       

snko-14-21   1         1       

snko-14-22   1     1   1       

snko-14-23   1   1 1   1       

snko-14-24   1     1   1       

snko-14-25   1 1   1   1       

snko-14-26       1 1   1       

snko-14-27       1 1   1       

snko-14-28 1       1   1       

snko_15-1 1 1           1     

snko_15-2 1 1     1     1     

snko_15-3 1       1     1     

snko_15-4       1 1     1     

snko_15-5       1 1           

snko_15-6   1         1       

snko_15-7   1         1       

snko_15-8   1         1       

snko_15-9 1       1     1 1   

snko_15-10   1 1       1       

snko_15-11   1     1           

snko_15-12 1       1     1     

snko_15-13 1 1           1     

snko_15-14   1     1     1     

snko_15-15 1 1           1     

snko_15-16 1 1           1     

snko_15-17 1 1 1   1     1     
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snko_15-18 1 1     1     1     

snko_15-19 1 1 1   1     1     

snko_15-20 1       1     1 1   

snko_15-21 1 1     1     1     

snko_15-22       1 1     1 1   

snko_15-23 1 1     1     1 1   

snko_15-24 1 1     1     1 1   

snko_15-25 1 1     1     1     

snko_15-26 1 1 1   1     1     

snko_15-27   1     1     1     

snko_15-28   1   1 1     1 1   

snko_15-29   1           1     

snko_15-30 1 1           1 1   

snko_15-31     1       1       

snko_15-32     1       1       

snko_15-33   1         1       

snko_15-34   1         1       

snko_15-35   1         1       

snko_15-36   1     1   1       

snko_15-37   1         1       

snko_15-38   1     1   1       

snko_15-39   1           1     

snko_15-40   1         1       

snko_15-41   1         1       

snko_16-1       1 1           

snko_16-2       1 1     1     

snko_16-3       1 1     1     

snko_16-4       1 1     1     

snko_16-5 1     1       1     

snko_16-6       1       1     

snko_16-7 1     1       1     

snko_16-8 1     1       1     

snko_16-9 1     1       1     

snko_16-10 1     1       1     



 

 

266 

snko_16-11 1     1       1     

snko_16-12 1     1       1     

snko_16-13 1     1       1     

snko_16-14     1 1     1       

snko_16-15     1 1     1       

snko_16-16     1 1     1       

snko_16-17       1       1     

snko_16-18 1   1         1     

snko_16-19 1     1 1     1     

snko_16-20       1 1     1     

snko_16-21       1 1     1     

snko_16-22       1 1           

snko_16-23       1 1     1     

snko_17-1 1     1       1     

snko_17-2 1     1       1     

snko_17-3 1   1 1       1     

snko_17-4 1     1       1     

snko_17-5 1     1       1     

snko_17-6       1       1     

snko_17-7 1     1       1     

snko_17-8 1   1 1       1     

snko_17-9     1 1     1       

snko_17-10 1     1       1     

snko_17-11       1     1       

snko_17-12       1     1       

snko_17-13       1     1       

snko_17-14       1     1       

snko_17-15 1     1       1     

snko_17-16 1     1       1     

snko_17-17 1     1       1     

snko_17-18       1     1       

snko_17-19       1     1       

snko_17-20       1     1       

snko_17-21 1     1       1     
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snko_17-22       1     1       

snko_18-1 1     1       1     

snko_18-2 1     1       1     

snko_18-3 1     1       1     

snko_18-4 1     1       1     

snko_18-5       1     1       

snko_18-6 1     1       1     

snko_18-7 1     1       1     

snko_18-8 1     1     1       

snko_18-9 1     1       1     

snko_18-10     1 1     1       

snko_18-11       1       1     

snko_18-12 1     1       1     

snko_18-13 1     1       1     

snko_18-14       1     1       

snko_18-15 1     1       1     

snko_18-16       1     1       

snko_18-17       1       1     

snko_18-18       1       1     

snko_18-19       1     1       

snko_19-1 1     1 1     1     

snko_19-2   1     1           

snko_19-3 1       1     1     

snko_19-4 1       1     1 1   

snko_19-5 1       1     1     

snko_19-6 1       1     1     

snko_19-7       1 1           

snko_19-8       1 1     1     

snko_19-9 1     1 1     1     

snko_19-10   1     1           

snko_19-11   1     1           

snko_19-12 1       1     1 1   

snko_19-13         1   1       

snko_19-14 1       1     1     
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snko_19-15         1 1   1     

snko_19-16         1 1   1     

snko_19-17 1     1       1     

snko_19-18       1   1   1     

snko_19-19       1       1     

snko_19-20         1   1       

snko_19-21         1   1       

snko_19-22 1       1     1     

snko_19-23   1   1 1           

snko_19-24     1       1       

snko_19-25 1 1     1     1     

snko_19-26 1 1 1   1     1 1   

snko_19-27       1 1           

snko_19-28 1       1     1     

snko_19-29 1 1   1 1     1     

snko_19-30 1 1 1 1 1     1 1   

snko_19-31       1 1     1     

snko_19-32   1     1     1     

snko_19-33   1     1           

snko_19-34   1     1           

snko_19-35         1           

snko_19-36   1     1     1     

snko_19-37   1     1 1         

snko_19-38 1       1     1 1   

snko_19-39 1       1     1     

snko_19-40 1       1   1       

snko_19-41         1   1       

snko_19-42   1     1     1 1   

snko_19-43   1     1     1 1   

snko_19-44   1     1           

snko_19-45         1           

snko_19-46 1 1   1 1     1     

snko_19-47 1   1   1     1     

snko_19-48       1 1   1       
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snko_19-49         1   1       

snko_19-50 1       1     1 1   

snko_19-51       1 1           

snko_19-52 1     1 1   1       

snko_19-53   1   1 1           

snko_19-54   1   1 1           

snko_19-55 1       1     1 1   

snko_19-56         1 1   1     

snko_19-57         1 1   1     
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ตาราง 35 บันทึกการวิเคราะห์เน้ือหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเท่ียวจาก แบกกล้องเท่ียว 
 

 

a1 a2 b1 b2 b3 b4 c1 c2 d1 d2 

bkrt_1-1   1           1     

bkrt_1-2   1           1     

bkrt_1-3     1       1       

bkrt_1-4   1           1     

bkrt_1-5 1     1       1     

bkrt_1-6 1     1       1     

bkrt_1-7   1           1     

bkrt_1-8   1           1     

bkrt_1-9     1       1       

bkrt_1-10   1           1     

bkrt_1-11   1           1     

bkrt_1-12   1           1     

bkrt_1-13   1           1     

bkrt_1-14   1         1       

bkrt_1-15   1         1       

bkrt_1-16     1       1       

bkrt_1-17 1 1 1       1 1     

bkrt_1-18   1 1       1       

bkrt_1-19 1   1       1 1     

bkrt_1-20     1       1       

bkrt_1-21 1 1           1     

bkrt_1-22   1 1       1       

bkrt_1-23   1         1       

bkrt_1-24   1         1       

bkrt_1-25   1           1     

bkrt_1-26   1         1       

bkrt_1-27   1         1       

bkrt_1-28   1         1       

bkrt_1-29   1         1       

bkrt_1-30   1         1       

bkrt_1-31   1         1       
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bkrt_1-32   1 1       1       

bkrt_1-33   1 1       1       

bkrt_1-34     1       1       

bkrt_1-35 1 1 1       1 1     

bkrt_1-36 1 1         1       

bkrt_1-37     1       1       

bkrt_1-38 1 1 1         1     

bkrt_1-39     1       1       

bkrt_1-40   1         1 1     

bkrt_1-41 1 1     1     1     

bkrt_1-42   1         1       

bkrt_1-43     1       1       

bkrt_1-44   1         1       

bkrt_1-45   1         1       

bkrt_1-46   1           1     

bkrt_1-47   1         1       

bkrt_1-48   1           1     

bkrt_1-49     1       1       

bkrt_1-50   1           1     

bkrt_1-51   1           1     

bkrt_1-52   1         1       

bkrt_2-1 1       1     1 1   

bkrt_2-2 1       1           

bkrt_2-3 1       1     1     

bkrt_2-4     1   1   1       

bkrt_2-5   1     1   1       

bkrt_2-6 1   1   1   1       

bkrt_2-7   1     1   1       

bkrt_2-8 1       1     1 1   

bkrt_2-9   1     1   1       

bkrt_2-10     1   1   1       

bkrt_2-11   1     1   1       

bkrt_2-12         1     1     

bkrt_2-13 1 1     1   1       
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bkrt_2-14 1       1           

bkrt_2-15   1     1   1       

bkrt_2-16   1     1   1       

bkrt_2-17   1     1     1     

bkrt_3-1   1     1     1     

bkrt_3-2 1 1   1 1     1     

bkrt_3-3 1 1 1   1     1     

bkrt_3-4   1     1     1     

bkrt_3-5         1           

bkrt_3-6 1 1   1 1     1 1   

bkrt_3-7   1         1       

bkrt_3-8 1 1     1     1 1   

bkrt_3-9     1   1   1       

bkrt_3-10         1   1       

bkrt_4-1   1   1       1   1 

bkrt_4-2 1 1           1     

bkrt_4-3     1       1       

bkrt_4-4   1           1     

bkrt_4-5   1         1       

bkrt_4-6   1         1     1 

bkrt_4-7   1           1     

bkrt_4-8   1         1       

bkrt_4-9   1         1       

bkrt_4-10 1 1         1       

bkrt_4-11   1         1       

bkrt_4-12   1         1       

bkrt_4-13   1         1       

bkrt_4-14 1 1         1       

bkrt_4-15   1   1     1       

bkrt_4-16   1           1     

bkrt_4-17   1         1       

bkrt_4-18   1           1     

bkrt_5-1 1 1     1   1       

bkrt_5-2 1       1           
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bkrt_5-3 1       1   1       

bkrt_5-4         1 1   1     

bkrt_5-5         1     1     

bkrt_5-6 1 1 1   1     1 1   

bkrt_5-7 1       1     1     

bkrt_5-8 1 1     1   1       

bkrt_5-9   1     1           

bkrt_5-10 1 1     1     1     

bkrt_5-11   1     1   1       

bkrt_5-12 1       1     1 1   

bkrt_5-13   1         1       

bkrt_5-14 1       1   1       

bkrt_5-15         1   1       

bkrt_5-16 1   1       1       

bkrt_5-17   1     1   1       

bkrt_5-18   1     1   1       

bkrt_5-19   1     1   1       

bkrt_5-20 1       1     1     

bkrt_5-21 1       1           

bkrt_5-22 1     1 1   1       

bkrt_5-23   1     1   1       

bkrt_5-24   1     1   1       

bkrt_5-25       1 1   1       

bkrt_5-26   1     1   1       

bkrt_5-27     1       1       

bkrt_5-28   1     1   1       

bkrt_6-1         1           

bkrt_6-2   1         1       

bkrt_6-3   1     1   1       

bkrt_6-4   1     1   1       

bkrt_6-5 1       1     1     

bkrt_6-6   1     1   1       

bkrt_6-7 1 1     1     1     

bkrt_6-8 1 1     1   1       
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bkrt_6-9   1     1   1       

bkrt_6-10   1     1           

bkrt_6-11 1 1           1     

bkrt_6-12 1       1     1     

bkrt_6-13   1     1   1       

bkrt_7-1       1 1   1     1 

bkrt_7-2         1 1   1     

bkrt_7-3 1       1     1 1   

bkrt_7-4   1     1   1       

bkrt_7-5 1       1     1     

bkrt_7-6   1     1   1       

bkrt_7-7   1     1   1       

bkrt_7-8 1       1           

bkrt_7-9         1   1       

bkrt_8-1 1 1   1 1   1       

bkrt_8-2       1 1   1       

bkrt_8-3 1     1 1   1       

bkrt_8-4       1 1   1       

bkrt_8-5     1   1   1       

bkrt_8-6   1   1 1   1       

bkrt_8-7       1 1   1       

bkrt_8-8   1   1 1   1       

bkrt_8-9       1 1   1       

bkrt_8-10   1   1 1   1       

bkrt_8-11       1 1   1       

bkrt_9-1   1   1 1   1       

bkrt_9-2   1         1       

bkrt_9-3       1 1   1       

bkrt_9-4   1           1     

bkrt_9-5   1         1       

bkrt_9-6     1   1   1       

bkrt_9-7   1 1       1       

bkrt_9-8   1         1       

bkrt_9-9   1         1       
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bkrt_9-10   1   1 1   1       

bkrt_10-1   1   1 1   1       

bkrt_10-2       1 1   1       

bkrt_10-3 1     1 1   1 1     

bkrt_10-4 1     1 1   1       

bkrt_10-5 1 1           1 1   

bkrt_10-6       1     1       

bkrt_10-7   1           1 1   

bkrt_10-8       1 1   1     1 

bkrt_11-1   1     1           

bkrt_11-2         1     1 1   

bkrt_11-3 1   1         1 1   

bkrt_11-4   1     1   1       

bkrt_11-5   1     1 1 1 1 1   

bkrt_11-6 1 1           1 1   

bkrt_11-7   1   1 1           

bkrt_11-8   1           1 1   

bkrt_11-9 1 1 1   1     1 1   

bkrt_11-10   1         1       

bkrt_12-1 1 1     1     1 1   

bkrt_12-2 1       1     1     

bkrt_12-3 1 1     1   1       

bkrt_12-4 1   1   1     1     

bkrt_13-1       1 1     1     

bkrt_13-2       1 1           

bkrt_13-3 1     1 1     1 1   

bkrt_13-4       1 1 1 1 1     

bkrt_13-5       1     1       

bkrt_13-6       1 1   1       

bkrt_13-7       1 1 1 1       

bkrt_13-8 1     1 1     1 1   

bkrt_13-9 1     1 1     1     

bkrt_13-10       1 1   1       

bkrt_13-11       1 1     1 1   
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bkrt_13-12 1     1 1     1 1   

bkrt_13-13 1     1 1     1 1   

bkrt_13-14       1 1   1       

bkrt_13-15 1     1 1     1 1   

bkrt_13-16 1     1 1     1     

bkrt_13-17       1 1   1       

bkrt_14-1 1 1     1     1 1   

bkrt_14-2         1 1 1       

bkrt_14-3 1 1     1     1 1   

bkrt_14-4 1       1   1       

bkrt_14-5         1 1 1       

bkrt_14-6 1 1     1           

bkrt_14-7 1 1     1   1       

bkrt_14-8 1   1       1       

bkrt_14-9   1     1   1 1     

bkrt_14-10 1 1     1   1       

bkrt_14-11     1   1   1       

bkrt_14-12         1 1 1       

bkrt_14-13     1       1       

bkrt_14-14     1       1       

bkrt_14-15 1   1   1     1     

bkrt_15-1 1       1     1     

bkrt_15-2 1 1     1     1     

bkrt_15-3   1     1           

bkrt_15-4 1 1     1     1 1   

bkrt_15-5 1       1   1       

bkrt_15-6 1 1     1     1 1   

bkrt_15-7   1         1       

bkrt_15-8 1   1   1     1     

bkrt_15-9   1 1   1   1       

bkrt_15-10 1   1       1       

bkrt_16-1 1       1   1   1   

bkrt_16-2   1   1 1           

bkrt_16-3 1 1 1   1     1 1   
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bkrt_16-4 1     1 1     1     

bkrt_16-5         1           

bkrt_16-6   1         1       

bkrt_16-7   1         1       

bkrt_16-8 1 1         1 1     

bkrt_16-9   1 1       1       

bkrt_16-10 1 1           1 1   

bkrt_16-11     1       1       

bkrt_16-12 1 1     1   1   1   

bkrt_16-13 1       1     1     

bkrt_16-14 1       1     1     

bkrt_16-15   1 1   1   1       

bkrt_16-16   1 1         1     

bkrt_16-17     1       1       

bkrt_16-18   1     1   1       

bkrt_16-19     1       1       

bkrt_16-20 1     1 1     1     

bkrt_16-21   1     1           

bkrt_16-22   1         1       

bkrt_16-23 1 1 1         1 1   

bkrt_16-24 1 1 1       1 1 1   

bkrt_16-25   1         1       

bkrt_16-26 1 1                 

bkrt_16-27   1         1       

bkrt_16-28 1 1           1     

bkrt_16-29 1 1 1         1     

bkrt_16-30 1 1           1 1   

bkrt_16-31 1 1 1   1   1 1 1   

bkrt_16-32 1 1     1   1       

bkrt_16-33   1         1       

bkrt_16-34   1         1       

bkrt_16-35     1       1       

bkrt_16-36   1 1       1 1 1   

bkrt_16-37 1 1         1       
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bkrt_16-38 1 1         1       

bkrt_16-39     1         1     

bkrt_17-1   1     1   1       

bkrt_17-2 1 1     1     1 1   

bkrt_17-3 1 1     1     1     

bkrt_17-4   1           1     

bkrt_17-5 1 1 1   1     1     

bkrt_17-6         1 1 1       

bkrt_17-7         1   1       

bkrt_17-8   1     1   1       

bkrt_17-9   1     1   1       

bkrt_17-10 1 1           1 1   

bkrt_17-11 1 1     1     1 1   

bkrt_17-12   1     1     1 1   

bkrt_17-13   1         1       

bkrt_17-14   1         1       

bkrt_17-15       1 1   1       

bkrt_17-16   1     1   1       

bkrt_17-17   1     1   1       

bkrt_17-18   1     1     1     

bkrt_17-19         1   1       

bkrt_17-20   1     1   1       

bkrt_17-21 1 1 1   1     1 1   

bkrt_17-22 1 1     1     1     

bkrt_17-23   1 1       1     1 

bkrt_17-24     1   1   1       

bkrt_17-25 1 1 1   1     1     

bkrt_17-26   1         1 1 1   

bkrt_17-27   1 1   1     1     

bkrt_17-28     1   1   1 1     

bkrt_17-29   1           1     

bkrt_17-30 1 1     1   1       

bkrt_17-31             1       

bkrt_17-32 1 1         1 1     
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bkrt_18-1   1         1       

bkrt_18-2         1 1   1     

bkrt_18-3   1         1       

bkrt_18-4 1 1     1     1 1   

bkrt_18-5   1     1   1       

bkrt_18-6   1     1     1     

bkrt_18-7   1         1       

bkrt_18-8 1       1     1     

bkrt_18-9   1     1   1       

bkrt_18-10         1 1 1 1 1   

bkrt_18-11   1         1       

bkrt_18-12   1         1       

bkrt_18-13 1 1     1     1     

bkrt_18-14         1   1       

bkrt_19-1   1     1   1       

bkrt_19-2 1 1     1     1 1   

bkrt_19-3 1 1     1     1     

bkrt_19-4 1 1     1     1     

bkrt_19-5   1     1     1     

bkrt_19-6   1     1     1 1   

bkrt_19-7   1 1       1       

bkrt_19-8         1   1       

bkrt_19-9   1     1   1       

bkrt_19-10   1     1     1 1   

bkrt_19-11 1       1     1     

bkrt_19-12 1 1           1 1   

bkrt_19-13 1             1     

bkrt_19-14     1       1       

bkrt_19-15   1     1   1       

bkrt_19-16 1 1     1     1     

bkrt_19-17   1     1     1 1   

bkrt_19-18   1     1     1 1   

bkrt_20-1 1 1     1   1 1     

bkrt_20-2   1         1       
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bkrt_20-3 1       1   1 1     

bkrt_20-4   1         1       

bkrt_20-5 1 1     1   1 1     

bkrt_20-6 1       1   1       

bkrt_20-7   1     1   1       

bkrt_20-8   1         1       

bkrt_20-9   1     1   1 1     

bkrt_20-10   1         1       

bkrt_20-11   1     1   1 1 1   

bkrt_20-12   1         1       

bkrt_20-13   1           1     

bkrt_20-14   1     1   1       

bkrt_20-15   1         1       

bkrt_20-16   1     1   1       

bkrt_20-17   1         1       

bkrt_20-18 1       1   1 1 1   

bkrt_20-19   1         1 1     

bkrt_20-20 1       1   1       

bkrt_21-1         1 1   1 1   

bkrt_21-2 1       1     1     

bkrt_21-3   1     1   1       

bkrt_21-4         1   1 1 1   

bkrt_22-1 1 1     1     1     

bkrt_22-2 1 1     1     1     

bkrt_22-3   1     1     1     

bkrt_22-4 1 1         1 1 1   

bkrt_22-5   1     1   1       

bkrt_22-6 1 1     1     1     

bkrt_22-7   1         1 1     

bkrt_22-8   1     1   1       

bkrt_22-9         1 1   1     

bkrt_22-10   1     1   1       

bkrt_22-11         1 1   1     

bkrt_22-12   1     1   1       
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bkrt_22-13 1 1     1     1     

bkrt_22-14 1 1     1     1     

bkrt_23-1   1     1   1       

bkrt_23-2         1 1 1       

bkrt_23-3 1 1     1     1 1   

bkrt_23-4         1 1 1       

bkrt_23-5       1 1 1         

bkrt_23-6       1 1 1         

bkrt_23-7           1 1       

bkrt_23-8         1 1 1       

bkrt_23-9         1 1 1       

bkrt_23-10   1     1   1       

bkrt_23-11   1     1   1       

bkrt_23-12   1     1     1 1   

bkrt_23-13       1 1 1         

bkrt_23-14         1     1     

bkrt_23-15       1 1     1     

bkrt_23-16           1   1     

bkrt_23-17         1 1   1     

bkrt_23-18         1 1   1     

bkrt_23-19         1 1 1       

bkrt_23-20   1 1   1   1       

bkrt_23-21   1     1   1       

bkrt_23-22 1       1   1       

bkrt_23-23 1     1 1     1     

bkrt_23-24         1 1         

bkrt_23-25       1 1   1       

bkrt_23-26         1 1 1       

bkrt_23-27         1 1   1     

bkrt_23-28 1 1 1   1     1     

bkrt_23-29 1 1     1     1     

bkrt_23-30   1 1   1     1 1   

bkrt_23-31       1 1 1         

bkrt_23-32       1 1 1         
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bkrt_23-33           1 1       

bkrt_23-34           1 1       

bkrt_23-35           1 1       

bkrt_23-36         1 1   1     
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ตาราง 36 บันทึกการวิเคราะห์เน้ือหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเท่ียวจาก จะเท่ียวไปไหน 
 

 

a1 a2 b1 b2 b3 b4 c1 c2 d1 d2 

jtpn_1-1 1 1     1     1     

jtpn_1-2 1 1     1     1     

jtpn_1-3 1 1 1   1     1     

jtpn_1-4   1                 

jtpn_1-5   1         1       

jtpn_1-6   1         1       

jtpn_1-7   1     1           

jtpn_1-8   1     1           

jtpn_1-9 1       1     1     

jtpn_1-10 1 1           1     

jtpn_1-11   1 1       1       

jtpn_1-12   1         1       

jtpn_1-13   1     1     1     

jtpn_1-14   1         1       

jtpn_1-15   1     1           

jtpn_1-16 1 1           1     

jtpn_1-17 1       1     1     

jtpn_1-18 1       1     1     

jtpn_1-19   1     1     1     

jtpn_1-20 1 1 1   1     1     

jtpn_1-21   1 1       1       

jtpn_1-22 1 1     1     1     

jtpn_1-23 1 1     1     1     

jtpn_1-24   1     1   1       

jtpn_1-25     1       1       

jtpn_1-26 1 1 1   1     1     

jtpn_1-27 1 1 1   1     1     

jtpn_1-28 1 1 1         1     

jtpn_1-29     1       1       

jtpn_1-30 1     1 1     1     

jtpn_1-31 1     1 1     1     
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jtpn_1-32 1       1     1 1   

jtpn_1-33 1 1           1     

jtpn_1-34 1 1           1     

jtpn_1-35   1                 

jtpn_1-36 1 1 1   1     1     

jtpn_1-37   1 1       1 1     

jtpn_1-38 1 1 1   1     1 1   

jtpn_1-39 1   1       1       

jtpn_1-40   1           1 1   

jtpn_1-41 1 1     1     1     

jtpn_1-42   1         1       

jtpn_1-43   1     1           

jtpn_2-1   1     1   1       

jtpn_2-2 1 1 1   1     1 1   

jtpn_2-3     1       1       

jtpn_2-4         1   1       

jtpn_2-5   1     1           

jtpn_2-6   1     1           

jtpn_2-7   1     1           

jtpn_2-8 1 1     1     1 1   

jtpn_2-9   1           1 1   

jtpn_2-10   1 1       1       

jtpn_2-11   1         1       

jtpn_2-12   1           1     

jtpn_2-13 1 1           1 1   

jtpn_2-14   1     1   1       

jtpn_2-15         1   1       

jtpn_2-16 1 1     1     1 1   

jtpn_2-17     1       1       

jtpn_2-18 1   1       1 1     

jtpn_2-19 1   1   1     1 1   

jtpn_2-20   1     1   1       

jtpn_2-21   1     1   1       

jtpn_2-22     1       1       
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jtpn_2-23     1       1 1     

jtpn_2-24 1 1 1   1     1 1   

jtpn_2-25 1       1     1 1   

jtpn_2-26         1   1       

jtpn_2-27         1     1 1   

jtpn_2-28 1 1     1     1     

jtpn_2-29 1 1     1     1 1   

jtpn_3-1 1       1     1 1   

jtpn_3-2 1       1     1 1   

jtpn_3-3   1   1 1     1 1   

jtpn_3-4         1 1   1 1   

jtpn_3-5       1 1     1 1   

jtpn_3-6 1     1 1     1 1   

jtpn_3-7 1     1 1     1 1   

jtpn_3-8             1 1 1   

jtpn_3-9       1 1     1 1   

jtpn_3-10 1       1     1 1   

jtpn_3-11         1     1 1   

jtpn_3-12 1       1     1 1   

jtpn_3-13 1       1     1 1   

jtpn_3-14 1       1     1 1   

jtpn_3-15 1       1     1 1   

jtpn_3-16         1     1     

jtpn_3-17 1       1     1 1   

jtpn_3-18 1       1     1 1   

jtpn_3-19         1     1 1   

jtpn_3-20         1     1     

jtpn_3-21         1 1   1     

jtpn_3-22         1     1 1   

jtpn_3-23           1   1 1   

jtpn_3-24           1   1 1   

jtpn_3-25         1 1   1 1   

jtpn_3-26         1 1   1 1   

jtpn_3-27         1     1 1   
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jtpn_3-28         1     1 1   

jtpn_4-1       1 1     1     

jtpn_4-2 1 1           1     

jtpn_4-3     1 1 1   1       

jtpn_4-4 1     1 1     1     

jtpn_4-5   1         1       

jtpn_4-6   1         1       

jtpn_4-7 1 1 1         1     

jtpn_4-8 1 1 1         1     

jtpn_4-9 1     1 1     1     

jtpn_4-10     1       1       

jtpn_4-11 1       1     1     

jtpn_4-12 1       1     1     

jtpn_4-13         1   1       

jtpn_4-14 1 1   1     1 1     

jtpn_4-15         1   1       

jtpn_4-16 1       1     1     

jtpn_4-17 1       1     1     

jtpn_4-18 1       1     1     

jtpn_4-19 1       1     1     

jtpn_4-20       1 1   1       

jtpn_4-21         1           

jtpn_4-22         1     1     

jtpn_4-23         1   1       

jtpn_4-24 1       1     1     

jtpn_4-25         1   1       

jtpn_4-26 1     1       1     

jtpn_4-27       1       1     

jtpn_4-28     1       1       

jtpn_4-29   1                 

jtpn_4-30   1         1       

jtpn_4-31   1         1       

jtpn_4-32   1         1 1     

jtpn_4-33 1 1 1   1     1     
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jtpn_4-34 1   1       1       

jtpn_4-35     1       1       

jtpn_4-36     1       1       

jtpn_4-37   1 1         1     

jtpn_4-38     1       1       

jtpn_4-39       1 1   1       

jtpn_4-40 1     1       1     

jtpn_4-41       1 1   1       

jtpn_4-42   1   1 1   1       

jtpn_4-43   1   1 1   1       

jtpn_4-44       1       1     

jtpn_4-45     1       1 1     

jtpn_4-46       1       1     

jtpn_4-47         1 1   1     

jtpn_4-48         1 1   1     

jtpn_4-49         1 1 1 1     

jtpn_4-50         1 1 1       

jtpn_4-51         1 1   1     

jtpn_4-52 1       1 1   1     

jtpn_5-1   1   1     1       

jtpn_5-2     1       1       

jtpn_5-3     1       1       

jtpn_5-4     1       1       

jtpn_5-5     1       1       

jtpn_5-6   1   1     1       

jtpn_5-7   1         1       

jtpn_5-8   1         1     1 

jtpn_5-9     1       1       

jtpn_5-10     1       1       

jtpn_5-11   1   1     1       

jtpn_5-12 1 1         1     1 

jtpn_5-13     1       1       

jtpn_5-14     1       1       

jtpn_5-15   1         1     1 
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jtpn_5-16     1       1       

jtpn_5-17     1       1       

jtpn_5-18     1       1       

jtpn_5-19   1         1       

jtpn_5-20     1       1     1 

jtpn_5-21     1       1       

jtpn_5-22     1       1       

jtpn_5-23     1       1       

jtpn_5-24   1         1       

jtpn_5-25     1       1       

jtpn_5-26     1       1       

jtpn_5-27 1 1         1       

jtpn_5-28 1 1         1     1 

jtpn_5-29     1       1       

jtpn_5-30     1       1       

jtpn_5-31     1       1       

jtpn_5-32       1     1     1 

jtpn_5-33       1     1     1 

jtpn_5-34     1       1       

jtpn_5-35     1       1     1 

jtpn_5-36     1       1       

jtpn_5-37     1       1       

jtpn_5-38   1   1     1       

jtpn_5-39   1         1       

jtpn_5-40     1       1       

jtpn_5-41     1       1       

jtpn_5-42 1   1       1       

jtpn_5-43     1       1       

jtpn_5-44 1   1       1       

jtpn_5-45     1       1       

jtpn_5-46   1         1       

jtpn_5-47   1         1     1 

jtpn_5-48     1       1       

jtpn_5-49     1       1       
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jtpn_5-50   1         1       

jtpn_5-51     1       1       

jtpn_5-52   1   1     1       

jtpn_5-53   1         1     1 

jtpn_5-54   1 1       1       

jtpn_5-55     1       1       

jtpn_5-56   1         1     1 

jtpn_5-57     1       1       

jtpn_5-58     1       1       

jtpn_5-59   1         1       

jtpn_5-60   1         1       

jtpn_5-61     1       1       

jtpn_5-62   1 1       1       

jtpn_5-63   1   1     1       

jtpn_5-64     1       1       

jtpn_5-65   1         1     1 

jtpn_5-66     1       1       

jtpn_5-67   1         1     1 

jtpn_5-68     1       1       

jtpn_5-69     1       1       

jtpn_5-70   1         1       

jtpn_6-1 1     1       1     

jtpn_6-2 1     1       1     

jtpn_6-3 1     1       1     

jtpn_6-4 1     1       1     

jtpn_6-5       1             

jtpn_6-6       1             

jtpn_6-7 1     1       1     

jtpn_6-8       1       1     

jtpn_6-9       1       1     

jtpn_6-10       1       1     

jtpn_6-11       1       1     

jtpn_6-12       1             

jtpn_6-13       1     1       
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jtpn_6-14       1             

jtpn_6-15 1     1       1     

jtpn_6-16 1     1       1     

jtpn_6-17       1     1       

jtpn_6-18 1     1       1     

jtpn_6-19       1     1       

jtpn_6-20 1     1       1     

jtpn_6-21 1     1       1     

jtpn_6-22       1     1       

jtpn_6-23       1             

jtpn_6-24       1     1       

jtpn_6-25 1     1       1     

jtpn_6-26       1     1       

jtpn_6-27 1     1       1     

jtpn_6-28 1     1       1     

jtpn_6-29     1 1     1       

jtpn_6-30       1     1       

jtpn_6-31 1     1       1     

jtpn_6-32       1     1       

jtpn_6-33 1     1       1     

jtpn_6-34       1     1       

jtpn_6-35     1 1     1       

jtpn_6-36       1     1       

jtpn_6-37 1     1       1     

jtpn_6-38       1     1       

jtpn_6-39       1     1       

jtpn_6-40       1       1     

jtpn_6-41   1           1     

jtpn_6-42 1 1           1     

jtpn_6-43 1 1           1     

jtpn_6-44   1           1     

jtpn_6-45 1 1 1         1     

jtpn_6-46     1         1     

jtpn_6-47 1     1       1     
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jtpn_6-48 1     1       1     

jtpn_6-49 1     1       1     

jtpn_7-1   1     1   1       

jtpn_7-2 1       1     1     

jtpn_7-3   1   1 1   1       

jtpn_7-4         1   1       

jtpn_7-5         1   1       

jtpn_7-6   1     1   1       

jtpn_7-7   1     1   1       

jtpn_7-8         1   1       

jtpn_7-9   1   1 1   1       

jtpn_7-10   1     1   1     1 

jtpn_7-11   1     1   1       

jtpn_7-12         1   1       

jtpn_8-1       1     1       

jtpn_8-2     1 1     1       

jtpn_8-3     1       1       

jtpn_8-4       1     1       

jtpn_8-5   1 1       1       

jtpn_8-6       1     1       

jtpn_8-7       1     1       

jtpn_8-8             1     1 

jtpn_8-9   1         1       

jtpn_8-10   1         1       

jtpn_8-11   1         1       

jtpn_8-12   1   1     1       

jtpn_8-13   1   1     1       

jtpn_8-14   1   1     1       

jtpn_8-15       1     1       

jtpn_8-16   1         1       

jtpn_8-17     1       1       

jtpn_8-18 1 1         1     1 

jtpn_8-19       1     1       

jtpn_8-20     1       1       
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jtpn_8-21   1         1       

jtpn_8-22   1         1       

jtpn_8-23       1     1       

jtpn_8-24       1     1     1 

jtpn_8-25       1     1       

jtpn_8-26   1 1       1     1 

jtpn_8-27     1       1       

jtpn_8-28       1     1       

jtpn_8-29 1 1   1     1     1 

jtpn_8-30   1         1       

jtpn_8-31     1 1     1       

jtpn_8-32     1       1       

jtpn_8-33 1 1         1     1 

jtpn_8-34 1 1   1     1     1 

jtpn_8-35 1     1     1     1 

jtpn_8-36       1     1     1 

jtpn_8-37       1     1       

jtpn_8-38   1   1     1       

jtpn_8-39       1     1       

jtpn_8-40   1         1     1 

jtpn_8-41       1     1     1 

jtpn_8-42     1       1       

jtpn_8-43     1       1       

jtpn_8-44       1     1     1 

jtpn_8-45   1         1     1 

jtpn_8-46     1       1       

jtpn_8-47       1     1       

jtpn_8-48     1       1       

jtpn_8-49       1     1       

jtpn_8-50       1     1     1 

jtpn_8-51             1     1 

jtpn_8-52   1         1       

jtpn_8-53   1         1     1 

jtpn_8-54   1       1 1       
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jtpn_8-55 1 1         1       

jtpn_8-56       1     1       

jtpn_8-57 1     1     1     1 

jtpn_8-58       1     1       

jtpn_8-59       1     1       

jtpn_8-60       1     1       

jtpn_8-61       1     1       

jtpn_8-62       1     1       

jtpn_8-63       1     1       

jtpn_8-64       1     1       

jtpn_8-65       1     1       

jtpn_8-66     1 1     1       

jtpn_8-67     1       1       

jtpn_8-68     1       1       

jtpn_8-69     1       1       

jtpn_8-70       1     1       

jtpn_8-71       1     1       

jtpn_8-72     1       1       

jtpn_8-73     1       1       

jtpn_8-74     1       1       

jtpn_8-75     1       1       

jtpn_8-76       1     1       

jtpn_8-77   1 1       1       

jtpn_8-78   1         1       

jtpn_8-79   1         1       

jtpn_9-1     1 1     1       

jtpn_9-2     1       1       

jtpn_9-3     1 1     1       

jtpn_9-4     1 1     1       

jtpn_9-5       1     1       

jtpn_9-6     1       1       

jtpn_9-7     1       1       

jtpn_9-8     1       1       

jtpn_9-9     1       1       
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jtpn_9-10     1 1     1       

jtpn_9-11     1       1       

jtpn_9-12     1       1       

jtpn_9-13       1     1     1 

jtpn_9-14     1       1       

jtpn_9-15     1       1       

jtpn_9-16     1       1       

jtpn_9-17       1     1     1 

jtpn_9-18     1       1       

jtpn_9-19     1       1       

jtpn_9-20   1   1     1       

jtpn_9-21 1     1     1     1 

jtpn_9-22     1 1     1       

jtpn_9-23     1       1       

jtpn_9-24     1       1       

jtpn_9-25     1       1     1 

jtpn_9-26     1       1       

jtpn_9-27     1       1       

jtpn_9-28     1       1       

jtpn_9-29     1       1       

jtpn_9-30     1       1       

jtpn_9-31     1       1       

jtpn_9-32       1     1       

jtpn_9-33     1       1       

jtpn_9-34 1   1       1       

jtpn_9-35       1     1       

jtpn_9-36     1       1       

jtpn_9-37       1     1       

jtpn_9-38 1           1       

jtpn_9-39     1       1       

jtpn_9-40     1 1     1       

jtpn_9-41       1     1       

jtpn_9-42     1       1       

jtpn_9-43     1       1       



 

 

295 

jtpn_9-44     1       1       

jtpn_9-45     1 1     1       

jtpn_9-46     1       1       

jtpn_9-47     1       1       

jtpn_9-48     1       1       

jtpn_9-49     1       1       

jtpn_9-50       1     1       

jtpn_9-51     1       1       

jtpn_9-52 1     1     1     1 

jtpn_9-53     1       1       

jtpn_9-54     1       1       

jtpn_9-55     1       1       

jtpn_9-56     1       1     1 

jtpn_9-57       1     1       

jtpn_9-58       1     1     1 

jtpn_9-59     1       1       

jtpn_9-60     1       1       

jtpn_9-61     1       1       

jtpn_9-62     1       1       

jtpn_9-63     1       1       

jtpn_9-64     1       1       

jtpn_9-65   1   1     1     1 

jtpn_9-66     1       1       

jtpn_9-67     1       1       

jtpn_9-68       1     1       

jtpn_9-69       1     1       

jtpn_9-70     1       1       

jtpn_9-71     1       1       

jtpn_9-72     1       1       

jtpn_9-73       1     1     1 

jtpn_9-74     1       1       

jtpn_9-75     1       1       

jtpn_9-76     1       1       

jtpn_9-77     1       1       



 

 

296 

jtpn_9-78     1       1       

jtpn_9-79     1 1     1     1 

jtpn_9-80     1       1       

jtpn_10-1       1 1           

jtpn_10-2         1   1       

jtpn_10-3     1       1       

jtpn_10-4       1     1       

jtpn_10-5       1 1   1       

jtpn_10-6         1   1       

jtpn_10-7       1 1   1       

jtpn_10-8     1 1     1       

jtpn_10-9     1       1       

jtpn_10-10       1             

jtpn_10-11       1 1           

jtpn_10-12       1     1     1 

jtpn_10-13   1   1     1       

jtpn_10-14         1   1       

jtpn_10-15         1   1       

jtpn_10-16         1   1       

jtpn_10-17 1       1   1       

jtpn_10-18         1   1       

jtpn_10-19         1   1       

jtpn_10-20       1 1   1       

jtpn_10-21       1 1   1       

jtpn_10-22         1   1       

jtpn_10-23       1 1   1       

jtpn_10-24         1   1       

jtpn_10-25 1       1   1       

jtpn_10-26       1 1   1       

jtpn_10-27 1       1   1       

jtpn_10-28       1 1   1       

jtpn_10-29       1     1     1 

jtpn_10-30       1     1       

jtpn_10-31       1     1       



 

 

297 

jtpn_10-32 1     1     1       

jtpn_10-33       1     1     1 

jtpn_10-34     1       1       

jtpn_10-35     1       1       

jtpn_10-36     1       1     1 

jtpn_10-37     1       1       

jtpn_10-38       1     1       

jtpn_10-39       1     1       

jtpn_10-40     1       1       

jtpn_10-41     1       1       

jtpn_10-42     1 1     1       

jtpn_10-43     1       1       

jtpn_10-44 1   1       1       

jtpn_10-45       1     1       

jtpn_10-46   1         1       

jtpn_10-47   1 1       1       

jtpn_10-48   1 1       1       

jtpn_10-49   1 1       1       

jtpn_10-50   1       1 1       

jtpn_10-51     1     1 1       

jtpn_10-52   1 1       1       

jtpn_10-53   1 1       1       

jtpn_10-54   1 1       1       

jtpn_10-55     1       1     1 

jtpn_10-56     1       1       

jtpn_10-57       1     1       

jtpn_10-58 1 1         1       

jtpn_10-59 1           1       

jtpn_10-60     1       1       

jtpn_10-61     1 1     1       

jtpn_10-62 1     1     1     1 

jtpn_10-63     1 1     1       

jtpn_10-64 1     1     1     1 

jtpn_10-65     1       1       



 

 

298 

jtpn_10-66     1       1     1 

jtpn_10-67     1       1       

jtpn_10-68   1         1       

jtpn_11-1       1 1   1       

jtpn_11-2       1 1   1     1 

jtpn_11-3     1       1       

jtpn_11-4       1     1       

jtpn_11-5       1 1   1       

jtpn_11-6         1   1       

jtpn_11-7       1     1       

jtpn_11-8     1 1 1   1       

jtpn_11-9       1 1   1     1 

jtpn_12-1       1     1       

jtpn_12-2     1       1       

jtpn_12-3     1       1       

jtpn_12-4     1       1       

jtpn_12-5       1     1       

jtpn_12-6     1       1       

jtpn_12-7       1     1       

jtpn_12-8     1 1     1       

jtpn_12-9     1       1       

jtpn_12-10     1       1       

jtpn_12-11       1     1     1 

jtpn_12-12   1         1     1 

jtpn_12-13 1           1       

jtpn_12-14     1       1       

jtpn_12-15       1     1       

jtpn_12-16 1 1 1 1     1     1 

jtpn_12-17     1       1       

jtpn_12-18     1       1       

jtpn_12-19       1     1       

jtpn_12-20     1       1     1 

jtpn_12-21     1       1       

jtpn_12-22       1     1       



 

 

299 

jtpn_12-23     1       1       

jtpn_12-24     1 1     1     1 

jtpn_12-25     1       1       

jtpn_12-26     1       1       

jtpn_12-27       1     1       

jtpn_12-28   1 1       1     1 

jtpn_12-29     1       1       

jtpn_12-30     1       1       

jtpn_12-31   1 1       1     1 

jtpn_12-32     1       1       

jtpn_12-33   1   1     1       

jtpn_12-34     1       1       

jtpn_12-35       1     1       

jtpn_12-36     1       1       

jtpn_12-37     1 1     1       

jtpn_12-38     1 1     1       

jtpn_12-39     1       1       

jtpn_12-40     1       1       

jtpn_12-41     1       1       

jtpn_12-42   1         1     1 

jtpn_12-43     1       1       

jtpn_12-44     1       1       

jtpn_12-45     1       1       

jtpn_12-46     1       1       

jtpn_12-47   1   1     1       

jtpn_12-48   1         1       

jtpn_12-49   1         1       

jtpn_12-50     1       1       

jtpn_12-51     1       1       

jtpn_12-52     1       1       

jtpn_12-53   1   1     1       

jtpn_12-54     1 1     1       

jtpn_12-55   1   1     1       

jtpn_12-56   1         1       



 

 

300 

jtpn_12-57 1 1         1     1 

jtpn_12-58     1       1       

jtpn_12-59       1     1       

jtpn_12-60     1 1     1       

jtpn_12-61     1       1       

jtpn_12-62     1 1     1       

jtpn_12-63       1     1       

jtpn_12-64     1       1       

jtpn_12-65     1       1       

jtpn_12-66       1     1       

jtpn_13-1 1 1           1 1   

jtpn_13-2 1 1           1 1   

jtpn_13-3     1       1 1 1   

jtpn_13-4 1 1 1       1 1 1   

jtpn_13-5   1         1       

jtpn_13-6   1         1       

jtpn_13-7 1 1           1 1   

jtpn_13-8 1 1           1 1   

jtpn_13-9   1           1 1   

jtpn_13-10   1         1       

jtpn_13-11   1           1 1   

jtpn_13-12   1         1       

jtpn_13-13   1           1 1   

jtpn_13-14 1 1 1         1 1   

jtpn_13-15     1       1 1 1   

jtpn_13-16     1       1       

jtpn_13-17 1 1           1 1   

jtpn_13-18 1 1           1 1   

jtpn_13-19   1           1 1   

jtpn_13-20   1           1 1   

jtpn_13-21   1           1 1   

jtpn_13-22   1       1   1 1   

jtpn_13-23 1 1           1 1   

jtpn_13-24 1 1         1 1 1   



 

 

301 

jtpn_13-25 1 1           1 1   

jtpn_13-26     1         1 1   

jtpn_13-27     1       1       

jtpn_13-28     1       1       

jtpn_13-29 1 1 1         1 1   

jtpn_13-30 1 1 1         1 1   

jtpn_13-31     1       1       

jtpn_13-32 1   1         1 1   

jtpn_13-33     1       1       

jtpn_13-34     1       1       

jtpn_13-35 1       1   1       

jtpn_13-36         1   1       

jtpn_13-37         1   1 1 1   

jtpn_13-38         1     1 1   

jtpn_13-39   1         1       

jtpn_13-40     1         1 1   

jtpn_13-41   1           1 1   

jtpn_14-1 1     1       1     

jtpn_14-2 1     1       1     

jtpn_14-3     1       1       

jtpn_14-4 1     1       1     

jtpn_14-5     1       1       

jtpn_14-6   1         1       

jtpn_14-7 1 1           1     

jtpn_14-8   1           1     

jtpn_14-9   1           1     

jtpn_14-10   1         1       

jtpn_14-11 1   1         1     

jtpn_14-12     1         1     

jtpn_14-13 1 1           1     

jtpn_14-14       1     1       

jtpn_14-15 1     1       1     

jtpn_14-16       1     1       

jtpn_14-17 1     1       1     



 

 

302 

jtpn_14-18 1     1       1     

jtpn_14-19       1       1     

jtpn_14-20 1     1       1     

jtpn_14-21 1     1       1     

jtpn_14-22       1     1       

jtpn_14-23       1       1     

jtpn_14-24     1 1     1       

jtpn_14-25       1       1     

jtpn_14-26       1     1       

jtpn_14-27       1     1       

jtpn_14-28       1       1     

jtpn_14-29       1     1       

jtpn_14-30       1     1       

jtpn_14-31 1     1       1     

jtpn_14-32             1       

jtpn_14-33 1     1       1     

jtpn_14-34       1       1     

jtpn_14-35       1     1       

jtpn_14-36       1       1     

jtpn_14-37       1       1     

jtpn_14-38 1     1       1     

jtpn_14-39 1     1       1     

jtpn_14-40       1     1       

jtpn_14-41       1       1     

jtpn_14-42       1     1       

jtpn_14-43       1     1       

jtpn_14-44 1   1 1       1     

jtpn_14-45 1   1         1     

jtpn_14-46 1     1       1     

jtpn_14-47     1 1     1       

jtpn_14-48 1     1       1     

jtpn_15-1 1     1 1     1     

jtpn_15-2 1     1       1     

jtpn_15-3       1     1       



 

 

303 

jtpn_15-4       1 1           

jtpn_15-5       1 1     1     

jtpn_15-6       1     1       

jtpn_15-7       1     1     1 

jtpn_15-8       1       1     

jtpn_15-9       1     1       

jtpn_15-10 1     1       1     

jtpn_15-11 1     1       1     

jtpn_15-12       1     1       

jtpn_15-13       1     1       

jtpn_15-14   1   1       1     

jtpn_15-15     1 1     1       

jtpn_15-16       1       1     

jtpn_15-17 1     1     1       

jtpn_15-18 1     1       1     

jtpn_15-19       1     1       

jtpn_15-20 1     1       1     

jtpn_15-21       1     1       

jtpn_15-22       1     1       

jtpn_15-23       1       1     

jtpn_15-24       1     1       

jtpn_15-25 1     1       1     

jtpn_15-26 1     1       1     

jtpn_15-27       1     1       

jtpn_15-28       1     1       

jtpn_15-29       1     1       

jtpn_15-30       1     1       

jtpn_15-31 1     1       1     

jtpn_15-32       1       1     

jtpn_15-33 1       1     1     

jtpn_15-34         1     1     

jtpn_15-35 1       1     1     

jtpn_15-36 1       1     1     

jtpn_15-37       1     1       



 

 

304 

jtpn_15-38   1         1     1 

jtpn_15-39       1     1       

jtpn_15-40       1     1       

jtpn_15-41   1     1           

jtpn_15-42   1     1           

jtpn_15-43     1   1   1       

jtpn_15-44 1 1     1     1     

jtpn_15-45 1     1       1     

jtpn_15-46   1     1 1 1       

jtpn_15-47   1     1 1   1 1   

jtpn_15-48       1     1       

jtpn_15-49 1 1   1       1     

jtpn_15-50 1 1           1     

jtpn_15-51       1       1     

jtpn_16-1 1 1           1 1   

jtpn_16-2 1     1 1     1 1   

jtpn_16-3   1 1       1       

jtpn_16-4 1 1   1 1     1 1   

jtpn_16-5   1           1     

jtpn_16-6             1       

jtpn_16-7   1           1 1   

jtpn_16-8   1 1       1     1 

jtpn_16-9     1       1 1     

jtpn_16-10 1 1 1         1 1   

jtpn_16-11             1       

jtpn_16-12   1           1 1   

jtpn_16-13 1 1           1 1   

jtpn_16-14     1       1       

jtpn_16-15 1 1 1         1 1   

jtpn_16-16   1     1   1       

jtpn_16-17 1 1     1     1 1   

jtpn_16-18 1     1 1     1 1   

jtpn_16-19   1   1 1 1 1       

jtpn_16-20   1   1     1       



 

 

305 

jtpn_16-21   1     1   1       

jtpn_16-22 1   1       1 1     

jtpn_16-23     1         1 1   

jtpn_16-24 1     1 1     1 1   

jtpn_16-25   1           1 1   

jtpn_16-26 1     1 1     1     

jtpn_16-27 1     1 1     1 1   

jtpn_16-28   1         1       

jtpn_16-29 1 1           1 1   

jtpn_16-30   1         1       

jtpn_16-31   1   1 1     1 1   

jtpn_16-32   1     1     1 1   

jtpn_16-33       1 1     1 1   

jtpn_16-34             1       

jtpn_16-35     1       1       

jtpn_16-36 1 1 1         1 1   

jtpn_16-37     1       1 1     

jtpn_16-38 1 1           1 1   

jtpn_16-39 1 1 1         1     

jtpn_16-40   1 1       1       

jtpn_16-41 1   1         1 1   

jtpn_16-42 1 1           1     

jtpn_16-43 1 1           1 1   

jtpn_16-44   1         1       

jtpn_16-45     1       1       

jtpn_16-46 1 1 1         1 1   

jtpn_16-47       1 1           

jtpn_16-48 1     1       1 1   

jtpn_16-49       1       1 1   

jtpn_16-50             1 1     

jtpn_16-51 1 1           1 1   

jtpn_16-52       1 1     1 1   

jtpn_17-1   1     1   1       

jtpn_17-2         1   1       



 

 

306 

jtpn_17-3       1     1       

jtpn_17-4       1 1   1       

jtpn_17-5   1         1       

jtpn_17-6   1         1       

jtpn_17-7   1         1       

jtpn_17-8   1   1     1       

jtpn_17-9       1     1       

jtpn_17-10       1     1       

jtpn_17-11       1 1   1       

jtpn_17-12       1     1       

jtpn_17-13       1     1       

jtpn_17-14       1 1   1       

jtpn_17-15       1 1   1       

jtpn_17-16       1     1       

jtpn_17-17   1     1           

jtpn_17-18         1           

jtpn_17-19       1     1       

jtpn_17-20     1 1     1       

jtpn_17-21       1     1       

jtpn_17-22       1     1       

jtpn_17-23 1     1     1     1 

jtpn_17-24 1           1     1 

jtpn_17-25 1   1       1     1 

jtpn_17-26       1     1       

jtpn_17-27       1 1   1       

jtpn_17-28       1     1       

jtpn_17-29         1   1       

jtpn_17-30         1   1       

jtpn_17-31   1     1   1       

jtpn_17-32       1     1       

jtpn_17-33       1     1       

jtpn_17-34     1       1       

jtpn_17-35 1     1     1     1 

jtpn_17-36         1   1       



 

 

307 

jtpn_18-1 1     1 1     1     

jtpn_18-2 1       1     1     

jtpn_18-3       1 1           

jtpn_18-4             1       

jtpn_18-5 1 1           1     

jtpn_18-6 1     1 1     1     

jtpn_18-7       1 1     1     

jtpn_18-8       1 1           

jtpn_18-9 1     1 1     1     

jtpn_18-10 1 1   1       1     

jtpn_18-11   1     1   1       

jtpn_18-12 1 1     1     1     

jtpn_18-13   1 1       1       

jtpn_18-14   1         1       

jtpn_18-15 1 1   1 1     1     

jtpn_18-16         1   1       

jtpn_18-17 1       1     1     

jtpn_18-18 1       1     1     

jtpn_18-19         1     1     

jtpn_18-20 1     1 1     1     

jtpn_18-21       1 1   1       

jtpn_18-22 1     1 1     1     

jtpn_18-23       1 1           

jtpn_18-24       1 1           

jtpn_18-25 1     1 1     1     

jtpn_18-26     1 1 1   1       

jtpn_18-27 1   1 1 1     1     

jtpn_18-28 1 1   1 1     1     

jtpn_18-29   1   1 1   1       

jtpn_18-30 1 1   1 1     1     

jtpn_18-31 1 1   1 1     1     

jtpn_18-32 1 1   1       1     

jtpn_18-33 1 1   1       1     

jtpn_18-34 1 1           1     



 

 

308 

jtpn_18-35     1       1       

jtpn_18-36 1 1 1 1       1     

jtpn_18-37 1 1   1       1     

jtpn_18-38 1 1         1 1     

jtpn_18-39             1       

jtpn_18-40 1 1   1       1     

jtpn_18-41     1       1       

jtpn_18-42 1 1 1 1       1     

jtpn_18-43 1 1           1     

jtpn_18-44     1       1       

jtpn_18-45   1           1     

jtpn_18-46   1         1     1 

jtpn_18-47   1         1       

jtpn_18-48 1   1         1     

jtpn_18-49   1           1     

jtpn_18-50   1         1       

jtpn_18-51     1       1       

jtpn_18-52 1   1         1     

jtpn_18-53 1 1           1     

jtpn_18-54             1       

jtpn_18-55 1 1 1         1     

jtpn_18-56 1     1 1     1     

jtpn_18-57 1     1 1     1     

jtpn_19-1 1     1 1     1     

jtpn_19-2     1       1       

jtpn_19-3 1       1     1     

jtpn_19-4 1 1     1   1 1     

jtpn_19-5       1       1     

jtpn_19-6       1 1           

jtpn_19-7         1   1       

jtpn_19-8         1   1       

jtpn_19-9 1       1     1     

jtpn_19-10       1 1   1       

jtpn_19-11       1     1       



 

 

309 

jtpn_19-12 1 1     1   1       

jtpn_19-13   1     1   1       

jtpn_19-14 1 1     1     1   1 

jtpn_19-15 1           1       

jtpn_19-16 1 1           1     

jtpn_19-17   1     1     1     

jtpn_19-18 1     1       1     

jtpn_19-19 1   1 1     1 1   1 

jtpn_19-20 1     1 1     1   1 

jtpn_19-21 1     1 1     1     

jtpn_19-22       1 1           

jtpn_19-23       1       1     

jtpn_19-24 1   1 1     1       

jtpn_19-25       1 1     1     

jtpn_19-26 1       1   1       

jtpn_19-27 1 1     1   1 1     

jtpn_19-28         1   1       

jtpn_19-29 1 1     1   1       

jtpn_19-30         1   1       

jtpn_19-31 1 1     1     1   1 

jtpn_19-32         1   1     1 

jtpn_19-33   1 1   1   1       

jtpn_19-34     1       1       

jtpn_19-35     1       1       

jtpn_19-36 1 1 1         1     

jtpn_19-37         1   1       

jtpn_19-38 1       1     1     

jtpn_19-39 1       1     1     

jtpn_19-40       1 1   1       

jtpn_19-41       1     1       

jtpn_19-42 1       1     1     

jtpn_19-43         1   1       

jtpn_19-44 1       1     1     

jtpn_19-45         1   1       



 

 

310 

jtpn_19-46         1   1       

jtpn_19-47       1 1   1     1 

jtpn_19-48     1       1     1 

jtpn_19-49     1       1       

jtpn_19-50     1       1     1 

jtpn_19-51     1       1       

jtpn_19-52       1 1     1     

jtpn_19-53 1       1     1     

jtpn_19-54         1           

jtpn_19-55 1     1 1     1     

jtpn_20-1     1 1     1       

jtpn_20-2         1     1     

jtpn_20-3 1     1 1   1       

jtpn_20-4   1         1       

jtpn_20-5             1       

jtpn_20-6       1     1       

jtpn_20-7       1     1       

jtpn_20-8       1     1       

jtpn_20-9 1 1 1       1     1 

jtpn_20-10       1       1     

jtpn_20-11       1     1       

jtpn_20-12       1     1       

jtpn_20-13       1     1       

jtpn_20-14       1     1       

jtpn_20-15       1     1       

jtpn_20-16         1     1     

jtpn_20-17 1 1     1   1       

jtpn_20-18       1     1       

jtpn_20-19       1     1       

jtpn_20-20   1   1 1   1       

jtpn_20-21   1   1     1       

jtpn_20-22 1 1     1   1       

jtpn_20-23 1       1   1       

jtpn_20-24       1     1       
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jtpn_20-25       1     1       

jtpn_20-26   1   1     1       

jtpn_20-27   1         1       

jtpn_20-28     1       1       

jtpn_20-29       1     1     1 

jtpn_20-30     1       1       

jtpn_20-31       1     1       

jtpn_20-32     1       1     1 

jtpn_20-33     1       1       

jtpn_20-34   1         1       

jtpn_20-35 1 1         1     1 

jtpn_20-36     1       1       

jtpn_20-37     1       1       

jtpn_20-38   1     1   1       

jtpn_20-39 1 1 1 1     1     1 

jtpn_20-40   1     1   1       

jtpn_20-41   1         1       

jtpn_20-42     1       1       

jtpn_20-43   1         1       

jtpn_20-44   1         1       

jtpn_20-45     1       1       

jtpn_20-46     1       1       

jtpn_20-47   1         1       

jtpn_20-48   1 1       1       

jtpn_20-49     1       1       

jtpn_20-50   1         1       

jtpn_20-51 1   1       1     1 

jtpn_20-52     1       1       

jtpn_20-53   1         1       

jtpn_20-54   1   1     1       

jtpn_20-55             1       

jtpn_20-56       1     1       

jtpn_21-1       1       1     

jtpn_21-2 1 1           1     
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jtpn_21-3         1   1       

jtpn_21-4     1       1       

jtpn_21-5       1     1       

jtpn_21-6       1     1     1 

jtpn_21-7       1       1     

jtpn_21-8       1     1       

jtpn_21-9       1     1       

jtpn_21-10 1             1     

jtpn_21-11 1             1     

jtpn_21-12   1         1       

jtpn_21-13     1       1       

jtpn_21-14   1         1       

jtpn_21-15   1 1         1     

jtpn_21-16     1       1       

jtpn_21-17   1         1       

jtpn_21-18   1         1       

jtpn_21-19     1       1       

jtpn_21-20   1         1       

jtpn_21-21 1 1         1 1     

jtpn_21-22   1         1       

jtpn_21-23   1   1     1       

jtpn_21-24     1       1       

jtpn_21-25 1 1   1       1     

jtpn_21-26     1       1       

jtpn_21-27     1       1       

jtpn_21-28     1       1       

jtpn_21-29     1       1       

jtpn_21-30 1 1     1   1       

jtpn_21-31 1       1   1       

jtpn_21-32 1       1     1     

jtpn_21-33         1   1       

jtpn_21-34       1     1       

jtpn_21-35         1   1       

jtpn_21-36 1 1           1 1   
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jtpn_21-37         1   1 1 1   

jtpn_21-38         1   1       

jtpn_21-39 1       1   1       

jtpn_21-40   1         1       

jtpn_21-41 1       1     1 1   

jtpn_21-42         1 1   1 1   

jtpn_22-1       1     1       

jtpn_22-2   1   1     1       

jtpn_22-3     1       1       

jtpn_22-4       1     1       

jtpn_22-5     1       1       

jtpn_22-6       1     1       

jtpn_22-7       1     1       

jtpn_22-8   1   1     1       

jtpn_22-9   1 1       1     1 

jtpn_22-10     1       1       

jtpn_22-11         1   1       

jtpn_22-12       1 1   1       

jtpn_22-13   1     1   1       

jtpn_22-14   1         1     1 

jtpn_22-15     1       1       

jtpn_22-16     1       1       

jtpn_22-17     1       1       

jtpn_22-18   1   1     1     1 

jtpn_22-19   1   1     1       

jtpn_22-20   1   1     1       

jtpn_22-21   1   1     1       

jtpn_22-22   1       1 1     1 

jtpn_22-23       1     1       

jtpn_22-24       1     1       

jtpn_22-25 1     1     1     1 

jtpn_22-26       1     1       

jtpn_22-27     1 1     1       

jtpn_22-28       1 1   1       
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jtpn_22-29   1   1     1       

jtpn_22-30     1 1     1       

jtpn_22-31     1       1       

jtpn_22-32       1     1       

jtpn_22-33       1     1       

jtpn_22-34     1       1       

jtpn_22-35     1       1       

jtpn_22-36     1       1       

jtpn_22-37   1   1     1       

jtpn_22-38     1       1       

jtpn_22-39   1         1       

jtpn_22-40       1 1   1       

jtpn_22-41     1       1       

jtpn_22-42       1     1     1 

jtpn_22-43   1   1     1       

jtpn_22-44     1 1     1     1 

jtpn_22-45     1       1       

jtpn_22-46     1       1       

jtpn_22-47     1       1       

jtpn_22-48   1         1     1 

jtpn_22-49       1 1   1       

jtpn_22-50         1   1       

jtpn_22-51         1   1       

jtpn_22-52   1         1       

jtpn_22-53   1         1       

jtpn_22-54       1     1       

jtpn_22-55 1     1     1       

jtpn_22-56 1     1     1       

jtpn_22-57       1     1       

jtpn_22-58       1     1       

jtpn_22-59       1     1       

jtpn_22-60     1 1     1       

jtpn_22-61       1     1       

jtpn_22-62   1         1       
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jtpn_22-63     1       1       

jtpn_22-64 1     1     1       

jtpn_22-65       1     1       

jtpn_22-66       1     1       

jtpn_23-1 1 1   1     1     1 

jtpn_23-2       1     1       

jtpn_23-3     1       1       

jtpn_23-4     1 1     1       

jtpn_23-5     1       1       

jtpn_23-6       1     1     1 

jtpn_23-7       1     1       

jtpn_23-8     1 1     1       

jtpn_23-9       1     1       

jtpn_23-10 1 1   1     1       

jtpn_23-11       1     1       

jtpn_23-12   1 1       1     1 

jtpn_23-13     1       1       

jtpn_23-14   1         1     1 

jtpn_23-15   1   1     1     1 

jtpn_23-16     1       1       

jtpn_23-17     1       1       

jtpn_23-18     1       1       

jtpn_23-19       1     1     1 

jtpn_23-20     1       1       

jtpn_23-21       1     1     1 

jtpn_23-22   1         1       

jtpn_23-23   1 1       1       

jtpn_23-24     1       1       

jtpn_23-25       1     1       

jtpn_23-26 1     1     1     1 

jtpn_23-27       1     1       

jtpn_23-28       1     1       

jtpn_23-29     1 1     1     1 

jtpn_23-30     1 1     1       
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jtpn_23-31       1     1       

jtpn_23-32     1 1     1       

jtpn_23-33     1 1     1       

jtpn_23-34     1       1       

jtpn_23-35     1       1       

jtpn_23-36     1       1       

jtpn_23-37     1       1       

jtpn_23-38     1       1       

jtpn_23-39   1 1 1     1       

jtpn_23-40     1       1       

jtpn_23-41   1 1       1       

jtpn_23-42       1     1     1 

jtpn_23-43       1     1     1 

jtpn_23-44     1       1       

jtpn_23-45     1       1       

jtpn_23-46   1   1     1       

jtpn_23-47   1   1     1       

jtpn_24-1   1   1     1       

jtpn_24-2   1   1     1       

jtpn_24-3     1 1     1       

jtpn_24-4   1   1     1       

jtpn_24-5   1   1     1       

jtpn_24-6   1   1     1       

jtpn_24-7     1       1       

jtpn_24-8   1     1   1       

jtpn_24-9 1     1       1     

jtpn_24-10     1       1       

jtpn_24-11       1 1   1       

jtpn_24-12       1 1   1     1 

jtpn_24-13       1     1       

jtpn_24-14   1   1     1       

jtpn_24-15     1       1       

jtpn_24-16     1       1       

jtpn_24-17       1     1       
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jtpn_24-18   1   1     1     1 

jtpn_24-19     1       1       

jtpn_24-20   1   1     1       

jtpn_25-1 1   1   1     1 1   

jtpn_25-2 1       1     1 1   

jtpn_25-3   1         1       

jtpn_25-4 1     1       1 1   

jtpn_25-5   1           1 1   

jtpn_25-6   1         1       

jtpn_25-7   1         1 1 1   

jtpn_25-8     1       1       

jtpn_25-9         1           

jtpn_25-10 1       1     1 1   

jtpn_25-11 1 1     1     1 1   

jtpn_25-12         1           

jtpn_25-13 1   1   1     1     

jtpn_25-14 1   1         1 1   

jtpn_25-15 1   1   1     1 1   

jtpn_25-16   1     1   1       

jtpn_25-17 1     1       1 1   

jtpn_25-18     1       1       

jtpn_25-19 1   1 1     1 1     

jtpn_25-20 1     1       1 1   

jtpn_25-21   1   1       1 1   

jtpn_25-22 1     1     1 1 1   

jtpn_25-23 1 1 1       1 1 1   

jtpn_25-24     1       1       

jtpn_25-25   1         1       

jtpn_25-26 1 1 1         1 1   

jtpn_25-27   1         1       

jtpn_25-28 1 1         1 1     

jtpn_25-29 1 1 1       1 1 1   

jtpn_25-30 1 1 1         1 1   

jtpn_25-31   1     1     1     
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jtpn_25-32 1 1           1 1   

jtpn_25-33             1       

jtpn_25-34 1 1 1         1 1   

jtpn_25-35   1           1 1   

jtpn_25-36   1           1 1   

jtpn_25-37     1       1       

jtpn_25-38 1 1 1       1 1 1   

jtpn_25-39 1 1           1 1   

jtpn_25-40 1 1           1 1   

jtpn_25-41 1 1           1 1   

jtpn_25-42 1 1           1 1   

jtpn_25-43   1           1 1   

jtpn_25-44 1       1     1 1   

jtpn_26-1 1 1   1       1 1   

jtpn_26-2 1 1           1 1   

jtpn_26-3     1       1       

jtpn_26-4 1 1           1 1   

jtpn_26-5 1 1   1       1 1   

jtpn_26-6   1         1       

jtpn_26-7   1         1       

jtpn_26-8     1       1       

jtpn_26-9 1 1 1         1 1   

jtpn_26-10 1 1           1 1   

jtpn_26-11   1           1 1 1 

jtpn_26-12   1         1 1 1   

jtpn_26-13   1               1 

jtpn_26-14   1         1       

jtpn_26-15   1         1       

jtpn_26-16 1 1           1 1   

jtpn_26-17 1 1         1       

jtpn_26-18 1 1           1 1   

jtpn_26-19 1 1           1     

jtpn_26-20 1 1           1 1   

jtpn_26-21 1 1           1 1   
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jtpn_26-22 1 1           1 1   

jtpn_26-23 1 1         1 1 1   

jtpn_26-24 1 1           1 1   

jtpn_26-25 1 1           1 1   

jtpn_26-26 1 1           1 1   

jtpn_26-27   1         1       

jtpn_26-28   1         1       

jtpn_26-29   1           1 1   

jtpn_26-30   1         1       

jtpn_26-31 1     1     1       

jtpn_26-32   1         1       

jtpn_26-33   1           1 1   

jtpn_26-34 1 1           1 1   

jtpn_26-35     1       1       

jtpn_26-36   1           1 1   

jtpn_26-37     1       1       

jtpn_26-38     1         1 1   

jtpn_26-39     1       1 1 1   

jtpn_26-40 1 1 1         1 1   

jtpn_26-41   1   1       1 1   

jtpn_26-42 1 1   1       1 1   

jtpn_26-43   1         1       

jtpn_26-44   1         1       

jtpn_26-45 1 1           1 1 1 

jtpn_26-46     1       1       

jtpn_26-47 1 1           1 1   

jtpn_27-1       1 1           

jtpn_27-2 1       1     1     

jtpn_27-3 1   1       1       

jtpn_27-4       1     1     1 

jtpn_27-5       1     1       

jtpn_27-6       1     1       

jtpn_27-7       1       1     

jtpn_27-8 1 1   1     1       
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jtpn_27-9   1         1       

jtpn_27-10     1       1       

jtpn_27-11     1       1       

jtpn_27-12 1     1 1     1     

jtpn_27-13       1 1           

jtpn_27-14 1     1 1     1     

jtpn_27-15 1     1     1       

jtpn_27-16 1     1     1       

jtpn_27-17         1   1       

jtpn_27-18         1     1     

jtpn_27-19         1 1 1       

jtpn_27-20       1     1       

jtpn_27-21       1     1       

jtpn_27-22       1     1       

jtpn_27-23     1       1       

jtpn_27-24     1       1       

jtpn_27-25       1     1       

jtpn_27-26 1     1       1     

jtpn_27-27   1   1       1     

jtpn_27-28 1 1   1 1   1       

jtpn_27-29     1       1       

jtpn_27-30       1     1     1 

jtpn_27-31       1     1     1 

jtpn_27-32       1     1     1 

jtpn_27-33       1     1     1 

jtpn_27-34   1 1 1     1 1     

jtpn_27-35     1       1       

jtpn_27-36   1   1     1       

jtpn_27-37     1       1       

jtpn_27-38   1   1       1     

jtpn_27-39   1         1       

jtpn_27-40     1       1       

jtpn_27-41       1     1       

jtpn_28-1   1           1 1   
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jtpn_28-2   1           1 1   

jtpn_28-3     1       1       

jtpn_28-4 1 1           1 1   

jtpn_28-5       1       1 1   

jtpn_28-6 1 1           1 1   

jtpn_28-7   1         1       

jtpn_28-8   1         1       

jtpn_28-9 1 1 1         1     

jtpn_28-10     1       1       

jtpn_28-11   1           1 1   

jtpn_28-12   1         1       

jtpn_28-13 1 1           1     

jtpn_28-14     1       1       

jtpn_28-15 1 1 1         1 1   

jtpn_28-16   1   1       1     

jtpn_28-17   1 1       1     1 

jtpn_28-18 1 1 1         1 1   

jtpn_28-19     1       1 1 1   

jtpn_28-20   1         1       

jtpn_28-21   1         1       

jtpn_28-22 1 1           1 1   

jtpn_28-23   1         1       

jtpn_28-24 1 1           1 1   

jtpn_28-25   1         1       

jtpn_28-26 1 1           1 1   

jtpn_28-27   1         1       

jtpn_28-28   1           1     

jtpn_28-29   1         1       

jtpn_28-30   1         1 1     

jtpn_28-31   1   1     1       

jtpn_28-32     1       1       

jtpn_28-33   1 1         1 1   

jtpn_28-34   1         1       

jtpn_28-35   1           1 1   
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jtpn_28-36   1         1       

jtpn_28-37     1       1 1 1   

jtpn_28-38     1       1 1 1   

jtpn_28-39   1 1         1 1   

jtpn_28-40     1       1       

jtpn_28-41   1         1       

jtpn_28-42   1         1       

jtpn_28-43     1       1 1 1   

jtpn_28-44 1 1 1         1 1   

jtpn_28-45   1           1 1   

jtpn_29-1       1     1       

jtpn_29-2     1       1       

jtpn_29-3       1 1   1       

jtpn_29-4       1     1       

jtpn_29-5       1     1       

jtpn_29-6     1       1       

jtpn_29-7       1     1       

jtpn_29-8     1       1       

jtpn_29-9         1   1       

jtpn_29-10       1     1       
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ภาคผนวก ค การทดลองสร้างแบบร่างเน้ือหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเท่ียวผ่านส่ือสังคม 

 

 ส่วนหนึ่งของการด าเนินงานวิจัย ผู้วิจัยได้ศึกษาหาแนวทางหรือขั้นตอนการใช้งานแนว

ทางการจัดการเนื้อหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยว โดยน าแนวคิดและวิธีการจากแบบร่างการ

เล่าเร่ืองราว (Storytelling Canvas) ที่เป็นแนวทางการวางแผนก าหนดเนื้อหา (Content) ส  าหรับ

เผยแพร่บนสื่อสังคมให้ตรงกลุ่มเป้าหมาย การตลาดท่องเที่ยวดิจิทัลและอินฟลูเอนเซอร์ และ

แนวทางการจัดการเนื้อหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยวมาใช้  และได้ตั้งชื่อว่า “แบบร่างแนว

ทางการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยว” อย่างไรก็ตาม แบบร่างดังกล่าวไม่ได้มี

การน าไปทดลองใช้งานหรือตรวจประเมินในทางใดทางหนึ่ง ท าให้ไม่สามารถน ามาเป็นส่วนหนึ่ง

ของผลการด าเนินงานวิจัยได้ ผู้ วิจัยจึงน าแบบร่างมาบันทึกไว้ในภาคผนวกเพื่อเป็นกรณีที่อาจ

น าไปศึกษาต่อ 

 แบบร่างแนวทางการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยว  แบบร่างเป็น

กระบวนการจัดการเนื้อหาส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยเร่ิมจากศึกษาหาคุณลักษณะของสถานที่

ท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับเนื้อหาในแนวทางการจัดการ ก าหนดนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย หา

ความเชื่ อม โยงระ หว่างเนื้ อหาหรือคุณลั กษณ ะของสถานที่ ท่ องเที่ ยวแล ะนักท่ องเที่ ยว

กลุ่มเป้าหมาย แล้ววางแผนการสร้างสรรค์เนื้อหา โดยแบ่งเป็นหัวข้อตามหมวดหมูข้อมูลที่ต้องใช้

ดังนี้ 

1. กลุ่มเนื้อหาหลักของแหล่งท่องเที่ยว กลุ่มเนื้อหาหลักของแหล่งท่องเที่ยวเป็นเนื้อหากลุ่ม
แรกที่ควรศึกษาและก าหนดเนื่องจากเป็นเนื้อหาพื้นฐานส  าคัญ ในองค์ประกอบการ
สร้างสรรค์ โดยพิจารณาคุณลักษณะของแหล่งท่องเที่ยวที่ตอบกับกลุ่มเนื้อหาหลักใน
องค์ประกอบการส ร้างส รรค์  แบ่งออกเป็นกลุ่มที่  1)  คุณลักษณะห รือส ถานที่ท าง
ธรรมชาติ และ/หรือสถานที่พั ก บริการ หรือสิ่งอ านวยความสะดวก และกลุ่มที่  2) 
องค์ประกอบหรือสถานที่ทางวัฒนธรรม และ/หรือกิจกรรมการพักผ่อนที่สามารถท าได้ 

2. กลุ่มเนื้อหารองของแหล่งท่องเที่ยว กลุ่มเนื้อหารองของแหล่งท่องเที่ยวเป็นเนื้อหาล  าดับ
ต่อมาที่ควรศึกษาและก าหนดโดยพิจารณาคุณลักษณะของแหล่งท่องเที่ยวที่ เหลือ
นอกเหนือจากกลุ่มเนื้อหาหลัก ซึ่งจะเป็นเนื้อหารองหรือเนื้อหาเสริมที่จะช่วยเล่าเร่ืองราว
ของแหล่งท่องเที่ยวและน าเสนอแหล่งท่องเที่ยวให้สอดคล้องกับผู้ชมหรือนักท่องเที่ยว
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กลุ่มเป้าหมาย ในองค์ประกอบการส ร้างสรรค์ เนื้อหาในรายละเอียดมีกลุ่ มเนื้อหา
หลากหลายกลุ่ม ประกอบด้วย กลุ่มที่  1) สิ่งแปลกตาและอาหาร กลุ่มที่ 2)  คุณลักษณะ
เสริมสร้างความสัมพันธ์ หรือกิจกรรมที่กระท าโดยนักท่องเที่ยวมากกว่าหนึ่งคน ไม่ว่าจะ
เป็นครอบครัว เพื่อนฝูง  หรือคนที่ รัก กลุ่มที่  3) ผู้คนในท้องถ่ิน หรือกลุ่มคนที่มีวิถีชีวิต
ความเป็นอยู่แสดงให้เห็นวัฒนธรรมที่ดึงดูดการท่องเที่ยว และ 4) กิจกรรมตื่นเต้น ผจญ
ภัย กิจกรรมที่ใช้แรงหรือกิจกรรมผาดโผน 

3. ผู้ชมกลุ่มเป้าหมาย ผู้ชมกลุ่มเป้าหมายคือการก าหนดกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีความสนใจ
สอดคล้องเก่ียวข้องกับกลุ่มเนื้อหา การก าหนดผู้ชมกลุ่มเป้าหมายจะท าให้สามารถเลือก
เนื้อหาการท่องเที่ยวที่ตรงกับกลุ่มเป้าหมายมากขึน้ 

4. ช่องทางการสื่อสาร ช่องทางการสื่อสารคือช่องทางสื่อที่ต้องการเผยแพร่เนื้อหา ในที่นี้คือ
สื่อสังคมออนไลน์ซึ่งแต่ละแพลตฟอร์มมีกลุ่มผู้ชมหลากหลาย รวมถึงสามารถรองรับสื่อ
ในรูปแบบที่แตกต่างกัน ท าให้การก าหนดช่องทางการสื่อสารอาจช่วยให้วางแผนการ
สร้างสรรค์ได้ละเอียดและครอบคลุมย่ิงขึน้ 

5. สรุปจุดเด่นหรือจุดขายที่สอดคล้องกับผู้ชมกลุ่มเป้าหมาย เม่ือได้ข้อมูลกลุ่มเนื้อหาหลัก 
กลุ่มเนื้อหาในรายละเอียด และผู้ชมกลุ่มเป้าหมายที่ชัดเจนแล้วจึงน าข้อมูลกลุ่มเนื้อหา
ทั้งหมดมาเปรียบเทียบความเก่ียวข้องสอดคล้องกับผู้ชมหรือนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย
เพื่อพิจารณาก าหนดเนื้อหาส  าหรับการสร้างสรรค์สื่อส่ง เสริมการท่องเที่ยวที่จะทั้ ง
สามารถสื่อสารให้ผู้ชมรับรู้ เข้าใจ และรู้จักสถานที่ท่องเที่ยวแล้วเนื้อหานั้นยังตรงกับ
ความสนใจหรือความต้องการของนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายเพื่อสร้างแรงจูงใจให้ผู้ชม
ตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวมายังแหล่งท่องเที่ยวนั้น 

6. ใจความส  าคัญที่จะสื่อสาร ใจความส  าคัญที่จะสื่อสารคือลักษณะหรือภาพลักษณ์การ
ท่องเที่ยวโดยรวมที่ต้องการสื่อสารจากเนื้อหาที่ เลือกทั้งหมด โดยอาจก าหนดจากจุดเด่น
ที่ต้องการสื่อสารหรือสอดคล้องกับนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายที่สุด สร้างให้เป็นประโยค
หรือค าขวัญ เพื่อเน้นย ้าการน าเสนอเนื้อหาในลักษณะที่สอดคล้องที่สุด 

7. จุดตรวจสอบองค์ประกอบเนื้อหา เม่ือก าหนดเนื้อหาที่สอดคล้องทั้งภาพลักษณ์ของ
สถานที่ท่องเที่ยวและความต้องการของนักท่องเที่ยวหรือผู้ชมกลุ่มเป้าหมายแล้ว จุด
ตรวจสอบองค์ประกอบเนื้อหาจะน าแต่ละเนื้อหาที่ส รุปในข้างต้นมาตรวจสอบเนื้อหาใน
รายละเอียดและลักษณะการน าเสนอตามเกณฑ์องค์ประกอบการสร้างสรรค์ภาพถ่าย
ส่งเสริมการท่องเที่ยวบนสื่อสังคมที่ได้ศึกษา 
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8. จุดตรวจสอบองค์ประกอบความเป็นบุคคล คือจุดตรวจสอบว่าในเนื้อหาที่ได้วางแผน
สร้างสรรค์มีองค์ประกอบความเป็นบุคคลของในเนื้อหาหรือไม่ มีโอกาสที่จะสอดแทรก
เข้าไปในเนื้อหาไหน อย่างไร ด้วยแนวทางนี้ เป็นการประยุกต์ใช้ข้อมูลจากภาพถ่าย
ส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ถูกใช้ในการตลาดด้วยเนื้อหาโดยใช้อินฟลูเอนเซอร์ที่สอดแทรก
ความเป็นบุคคลเข้าไปในเนื้อหาโฆษณา และจากข้อมูลที่ปรากฎบนภาพถ่ายท่องเที่ยว
กลุ่มตัวอย่างพบว่ามีการใช้ภาพถ่ายตัวนักท่องเที่ยวประกอบการเล่าเร่ืองราวเป็นจ านวน
มากพอสมควร ภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเที่ยวจึงควรมีองค์ประกอบที่แสดงให้เห็นความ
เป็นบุคคลในเร่ืองราวเนื้อหาที่ถ่ายทอด 

9. ล  าดับเนื้อหาเพื่อเล่าเร่ืองราว (ถ้ามี) วิธีการเล่าเร่ืองราวของภาพถ่ายสามารถแบ่งออกได้
อย่างน้อยสองกลุ่มใหญ่  ประกอบด้วย 1) การบอกเล่าโดยแยกเนื้อหาเป็นประเด็นละ
ภาพ ซึ่งภาพถ่ายภาพหนึ่งสามารถให้ข้อมูลหรือบอกเล่าเร่ืองราวทั้งหมดภายในภาพ
เดียวได้ การบอกเล่าเร่ืองราวลักษณะนี้ท าให้ล  าดับเนื้อหาไม่ส  าคัญเท่าข้อมูลที่ครบถ้วน
ภายในภาพ และ 2) การบอกเล่าไปตามล  าดับภาพถ่าย การเล่ าเร่ืองราวลักษณะนี้
จ าเป็นต้องค านึงถึงล  าดับเนื้อหาในภาพถ่ายเพื่อให้การเล่าเร่ืองราวสอดคล้องและลื่น
ไหล ภาพๆ หนึ่งอาจไม่จ าเป็นต้องมีข้อมูลครบถ้วน เพียงแต่อยู่ในล  าดับที่เหมาะสมกับ
ภาพก่อนหน้าหรือภาพถัดจากนั้น รวมถึงมีจุดเร่ิมต้นและจุดจบที่ชัดเจน แต่ไม่ว่าจะ
เลือกใช้วิธี การเล่าเร่ืองราวด้ วยภาพถ่ายอย่างไรก็ต าม  อย่างน้ อยผู้ส ร้างสรรค์ค วร
ค านึงถึงจุดเร่ิมต้นหรือภาพถ่ายที่จะเปิดเร่ืองราวที่น่าสนใจ และบทสรุปหรือภาพปิด
เร่ืองราวที่ดี 
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  จากหมวดหมู่แบบร่างเนื้อหาและองค์ประกอบการสร้างสรรค์ภาพถ่ายส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวบนสื่อสังคมสามารถน ามาสร้างเป็นแบบร่างแนวทางการสร้างสรรค์เนื้อหาภาพถ่ายเพื่อ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวผ่านสื่อสังคมได้ดังนี้ 

 

ตาราง 37 แบบร่างแนวทางการสร้างสรรค์เน้ือหาภาพถ่ายเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวผ่าน
ส่ือสังคมพร้อมค าอธิบายแต่ละหมวดหมู่ 

 

กลุ่มเน้ือหาหลักของแหล่งท่องเท่ียว กลุ่มเน้ือหาแรกท่ีควรพิจารณาจากคุณลักษณะสถานท่ีท่องเท่ียว  

คุณลักษณะ/สถานท่ีทางธรรมชาติ: 
สถานท่ีรวมถึงบรรยากาศท่ีแสดงถึงธรรมชาติ 

องค์ประกอบ/สถานท่ีทางวัฒนธรรม: 
สถานท่ีรวมถึงบรรยากาศท่ีแสดงถึงวัฒนธรรม 

ท่ีพัก/สถานท่ีบริการ/สิ่งอ านวยความสะดวก: 
โรงแรม รีสอร์ท ร้านอาหาร ร้านกาแฟ และบริการอ่ืน 

กิจกรรมพักผ่อนท่ีสามารถท าได้: 
กิจกรรมท่ีไม่ต้องออกแรกมาก ไม่ผาดโผน 

กลุ่มเน้ือหารองของแหล่งท่องเท่ียว กลุ่มเน้ือหาถัดมาท่ีควรพิจารณาจากคุณลักษณะสถานท่ีท่องเท่ียว  
สิ่งแปลกตาและอาหาร: 
สิ่งจับต้องได้หรืออาหารท่ีเกี่ยวข้องกับสถานท่ี 

คุณลักษณะเสริมสร้างความสัมพันธ์: 
สิ่งท่ีส่งเสริมความสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเท่ียว  

ผู้คนในท้องถิ่นและวิถีชีวิตความเป็นอยู่: 
ผู้คนท่ีเกี่ยวข้องกับสถานท่ีน้ันๆ ท่ีมีความน่าสนใจ 

กิจกรรมตื่นเต้น ผจญภัย: 
กิจกรรมท่ีต้องออกแรงมากหรือผาดโผน 

ผู้ชมกลุ่มเป้าหมาย: ก าหนดนักท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายท่ีต้องการหรือเข้ากับเน้ือหา  

ช่องทางการส่ือสาร: ก าหนดแพลตฟอร์มสื่อสังคมท่ีต้องการเผยแพร่เน้ือหา  
สรุปจุดเด่นหรือจุดขายท่ีสอดคล้องกับผู้ชมกลุ่มเป้าหมาย: 

เม่ือศึกษากลุ่มเน้ือหาหลัก รอง และผู้ชมกลุ่มเป้าหมายแล้วน ามาประเมินสิ่งท่ีสอดคล้องกัน  
ใจความส าคัญท่ีจะส่ือสาร: สรุปสาระส าคัญของเน้ือหาให้ได้ภายในหน่ึงประโยค 
จุดตรวจสอบองค์ประกอบเน้ือหา: 
น าเน้ือหาท่ีจะน าไปสร้างสรรค์เป็นสื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวมาวางแผนก าหนดเน้ือหาด้วยองค์ประกอบการ
สร้างสรรค์ภาพถ่ายส่งเสริมการท่องเท่ียวบนสื่อสังคม 
จุดตรวจสอบองค์ประกอบความเป็นบุคคล: 
ตรวจสอบองค์ประกอบเน้ือหาว่านอกเหนือจากให้ข้อมูลแล้วมีการสอดแทรกความเป็นบุคคลหรือไม่  
ล าดับเน้ือหาเพื่อเล่าเรื่องราว (ถ้ามี) วางแผนล าดับภาพ/เน้ือหาเพื่อการเล่าเรื่องราวหากจ าเป็น 
จุดเริ่มต้น: 
 

จุดด าเนินเรื่องราว: 
 

จุดจบ/บทสรุป: 
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